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NUEVO LANZAMIENTO
Capsulas de espirulina en Francia

1. Producto

De acuerdo a portal Mintel* (Noviembre 2018) un nuevo lanzamiento innovador estd marcando
tendencia en el sector pesquero en el mercado de Francia, se trata de cdpsulas de espirulina en
Francia, con un valor agregado de la marca “Flamant Vert”. Este producto ha sido producido en
Ecuador, y se ha secado a baja temperatura para preservar la integridad celular. Se ha cultivado
sin pesticidas ni herbicidas y no se ha irradiado.

Este producto es rico en proteinas y hierro, lo que ayuda a reducir la fatiga y contribuye a un
sistema inmunoldgico normal. El producto certificado por Ecocert se describe como las algas
azules de los Andes y se vende en un envase de 150 g que contiene capsulas de 300 x 500 ml y
lleva el logotipo de Ecocert a un precio de USS 30.92 (€27.10).

Segun Mintel (2018), el tamafio del mercado de las vitaminas y minerales en Francia en el afio
2017 fue de USS 330 millones con un crecimiento anual de 5.0% y se espera que en el afio 2021
supere los USS 400 millones. Asimismo, el gasto per capita de estos productos fue de USS USS
5.20y se proyecta que en el 2021 se alcance el valor de USS$ 6.30.

! Fuente: Mintel (2018) en: https://portal.mintel.com/portal/
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Informacion relevante del producto

Detalle del producto

Manufacturera

Flamant Vert

Pais distribuidor

Francia

Industria Suplementos y vitaminas
Mercado Cuidado de salud
Direccion (Mnf)2: 17C Allee Napoleon I, Bourges,

18000, France

Link de interés

www.flamantvert.fr

Fecha de publicaciéon

Canal de distribucion

Noviembre 2018

Anadlisis del producto

Supermercados y farmacias

Método de Material enrollado en espiral
produccién
Envasado/Material de Plastico PP
envase

Descripcion del
Etiquetado/ Logos

Las algas azules de los andes

Precio/ Tamaiio del
paquete y unidades

USS 30.92 / Presentacion de 150 gr.

Ingredientes e informacion nutricional

Ingredientes

Spirulina (Spirulina platensis)

Informacion
nutricional

Por 3 gr:

proteina 2 gr, vitamina B12 0,41 ug (16%
AJR), hierro 2,41 mgr (17% AJR).

®Para analizar el producto a mayor detalle ingresar a:

https://www.flamantvert.com/spiruline-p-3.html

2 Minf: Manufacturera


https://www.flamantvert.com/spiruline-p-3.html
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2. Mercado de Distribucion: Francia

Segun el portal Euromonitor (2018)3 la imagen de los suplementos dietéticos es positiva en
Francia, ya que dos tercios de la poblacion estan convencidos de sus beneficios y la mitad ya ha
comprado algunos de estos productos. Al mismo tiempo, existe una creciente preocupacion
entre los consumidores franceses con respecto a los problemas de salud, especialmente a
medida que la poblacidn esta envejeciendo.

Después de los escdndalos relacionados con algunos productos farmacéuticos, los consumidores
locales estan considerando la automedicacién y la compra de un mayor nimero de productos
naturales siempre que sea posible. En el contexto del reembolso de medicamentos y la
promocién de la prevencidn, el aumento de la automedicacion esta llevando a los consumidores
a considerar los suplementos dietéticos como un paso inicial, particularmente como una medida
preventiva y para tratar problemas menores de salud. Las ventas estdn creciendo rapidamente
con algunas disparidades importantes entre las categorias.

3. Estadisticas de importacién de los insumos: Francia

Tabla 1. Principales proveedores de Espirulina en Francia
(Millones de délares)

Var % TCP (%)

2014 2015 2016 2017 17/16 13-17
Polonia 3 3 5 6 7 30,4 27,5
Alemania 6 4 3 5 6 25,4 0,7
Reino Unido 5 6 4 6 5 -4,1 4,6
Brasil 5 8 7 6 5 -17,5 -3,5
Espafia 3 3 4 5 4 -4,8 14,7
Resto 28 30 30 25 27 8,2 -1,1
Total 49 55 53 51 54 6,9 2,8

Fuente: TRADEMAP / Elaboracidn: Inteligencia de Mercados PromPeru / Partida: 21.02.20

éSabias que? , de acuerdo a TradeMap, Estados Unidos es el principal importador de productos
derivados de la espirulina en el afio 2017, con un valor de US$ 129 millones.

3 Euromonitor: Suplementos dietéticos en Francia.




