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12 Mil
Millones

Productos de interes

Conchas de abanico
Erigo de mar congeladas

Fact: “Los singapurenses gustan comer fuera de
casa Y experimentar con ingredientes, uno de los
productos estrella en este segmento son las vieras _
jumbo sige (20 -30). Indoguna comercialiga vieras R EESS
peruanas a través de su marca Ocean Gems"” '

Fact: “Considerado alimento de Lujo es utilizado

como regalo en ocasiones especiales; uariedades
delicatesen se distinguen por su color amarillo -

naranja y textura cremosa”
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Ouas de pe3z volador Filetes de pescados
congeladas congelados
Fact: “El tobiko es popular entre millennials que Fact: “Existen preferencias de consumo por pescados
gustan de gastronomia japonesa; por otro lado, el uso de aguas cdlidas de elevado valor comercial, ademds
de las ovas en la industria nutracéutica ha aumentado de una fuerte demanda de Los restaurantes por
la demanda entre consumidores mds jouenes debido a especies (nicas Y exdticas; por lo cual el paiche podria
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*Poblacién con alto patrimonio considera al niimero de habitantes con disponibilidad de al menos US$ 1 millén para invertir
Fuente: Trademap / Frost e Sullivan / Euromonitor / Comtrade

Sub Direcciéon de Inteligencia

y Prospectiva Comercial - PromPeru



