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1. Pais em Ficha

Area:

Populacao:

Densidade populacional:

Designagéo oficial:

Forma de Governo:

Chefe do Estado e do Governo:

Vice-Presidente:

Data da actual constitui¢ao:

Principais partidos politicos:

Capital:

Outras cidades importantes:

Religido:

Lingua:

Unidade monetaria:

Risco pais:

“Ranking” em negécios:
“Ranking” geral:

Risco de crédito:

Grau da abertura e dimenséo relativa do mercado:

Fontes: The Europa World Yearbook 2005

aicep Portugal Global
Argentina — Ficha de Mercado (Junho 2008)

3.761.271 km?, dos quais 2.791.810 km? situam-se no continente ameri-
cano.

39,7 milhdes de habitantes (estimativa 2008)

14,2 habitantes por km? (estimativa 2008)

Republica Argentina
Republica Federal
Cristina Fernandez de Kirchner (eleita em 28 de Outubro de 2007)

Julio César Cleto Cobos

Criada em 1853 e reformada, pela ultima vez, em 1994.
Governo: Frente para a Victoria (FV), uma facgéo do Partido Justicialista

(PJ — Partido Peronista). Principal Oposicéo: Unido Civica Radical

(UCR); Partido Justicialista (estructura oficial). Outros partidos: Afirma-
¢ao para uma Republica Igualitaria (ARI); Proposta Republicana (PRO) —
alianga abrangendo o Movimento Recrear para o Crescimento (Recrear)

e o Compromisso para a Mudanga.

Buenos Aires — 3,1 milhdes de habitantes (estimativa 2008)

Cordoba; Santa Fé; Mendoza; Rosario; Bahia Blanca; Mar del Plata.

Ha ampla liberdade de culto, mas a quase totalidade da populagéao, cer-
ca de 90%, pertence a Igreja Catolica.

Castelhano

Peso Argentino (ARS)
1 EUR = 4,85 ARS (Junho 2008)
1 USD = 3,28 ARS (prev. Maio 2008)

Risco politico — B (AAA = risco menor; D = risco maior)
Risco de estrutura econémica — B (idem)

indice 6,45 (10 = maximo)

54 (entre 82 paises)

(EIU — Junho 2008)

7 (1 = risco menor; 7 = risco maior)

(COSEC- Margo 2008)

Exp. + Imp. (bens e servigos) / PIB = 37,55% (2007)
Imp. (bens e servigos) / PIB = 16,24% (2007)
Imp. (bens) / Imp. Mundial = 0,34% (2006)

The Economist Intelligence Unit (EIU) - Country Profile 2007; Country Report June 2008; ViewsWire
Organizagao Mundial do Comércio (OMC)
Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC)

Banco de Portugal



aicep Portugal Global
Argentina — Ficha de Mercado (Junho 2008)

2. Economia

2.1. Situacado Econdmica e Perspectivas

A Argentina é a 3% economia da América Latina, depois do México e do Brasil, e, em termos de area,
o segundo maior pais da América do Sul, a seguir ao Brasil. E um pais que possui grande riqueza
de fontes naturais, uma populacao de elevada literacia e uma economia que tem vindo a registar um

rapido crescimento.

A economia argentina, apo6s a liberalizagdo implementada nos anos 90 - apoiada por elevadas entra-
das de investimento estrangeiro - sob a administracdo de Carlos Menem (1989/1999) e depois da
recessao registada em 2001/2002, mostrou uma franca recuperagéo, que se fez sentir nos anos
2003/2007. Os excedentes da balanca corrente e os resultantes da politica fiscal tém sustentado a
sua capacidade de recuperagao.

Contudo, alteragdes das politicas podem pér em risco este sucesso econémico, o qual, estimulado
por uma politica expansiva na area fiscal e na area monetaria, se confronta com a imposigcédo de
medidas administrativas (a inflagdo é grande preocupacgao), incluindo o controlo ou o congelamento

dos precgos, subsidios e taxas de exportacao.

A partir de 2007, o crescimento da economia argentina difere daquele até ai registado. Segundo o
Economist Intelligence Unit (EIU), a taxa de crescimento do PIB confirma essa tendéncia, apontan-
do-se como estimativa para os trés ultimos anos do periodo em analise taxas de 6,2% e de 4,5%.
Esta desaceleracdo decorre, essencialmente, da quebra do consumo privado e do investimento,

acompanhada por idéntica evolugdo no consumo publico.

Ou seja, acentuam-se tensdes inflacionistas, bem como se vislumbra uma possivel situacao de hard
landing, o que induzira, além de outras situagdes, a ndo menos importante perda de competitivida-
de.

A inflagdo terminou o ano de 2005 nos 9,6% (mais do dobro do valor atingido em 2004) e superior
ao intervalo entre 5% e 8% estabelecido pelo Banco Central da Argentina, devido ao aumento da
procura, tanto interna como externa. Em 2006, atingiu os 10,9% e no ano das eleigdes, fruto da apli-
cacao de uma politica monetaria e fiscal apertada, apresentou uma certa reducéo, situando-se nos
8,8%. Nao se espera a implementacdo de qualquer realinhamento dos pregos, mesmo que lento,
pois as preocupagdes do Governo vao no sentido de evitar uma inflagado em espiral. Pelos dados do
quadro abaixo, embora 2008 e 2009 sejam anos de taxas de dois digitos, surge 2010 em que a infla-

¢ao estimada € a menor do periodo em analise.
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Principais Indicadores Macroeconémicos

— [ 2005° | 2005 | 2010
Populagéo Milhoes 38,6 39,0 39,4 39,7 40,1 40,5
PIB a precos de mercado 10°ARS 531,9 654,4 812,1 962,4°  1.095,1° 1.216,4°
PIB a precos de mercado 10°USD 183,2 214,3 262,3  304,3° 338,9° 370,9°

PIB per capita usD 4747 5498  6.665° 7.657 8.443 9.153
Crescimento real do PIB % 9,2 8,5 8,7 6,2° 4,5° 4,5°
Consumo privado Var. % 8,9 7.8 9,0 7,2° 5,0° 4,3°
Consumo publico Var. % 6,1 5,2 7.4 5,0° 2,0° 4,0°
fFif(’gma‘?% | T 27 182 14,4 8,8" 5,0° 5,5
Taxa de desemprego % 11,6 10,2 8,5 8,0° 8,0° 8,0°
Taxa de inflagéo % 9,6 10,9 8,8 10,3° 10,6° 8,7°
Divida pUblica % do PIB 72,8 63,6 56,1 49,4 457 43,4
Saldo do sector publico % do PIB 1,8 1,8 1,2° 1,1 0,9 0,6
Balanca corrente 10°USD 5,1 7,7 7,2° 8,5 8,7 55
Balanga corrente % do PIB 2,8 3,6 2,7° 2,8 2,6 1,5
Divida externa 10°USD 133,0 122,2 135,4° 135,4 133,6 135,2
Divida externa % do PIB 72,6 57,0 51,6° 445 394 36,4
Taxa de cambio — média  1EUR=xARS 3,62 3,84 4,24° 4,91 4,85 4,67
Taxa de cambio — média  1USD=xARS 2,90 3,05 3,10 3,16° 3,23 3,28°

Fonte: The Economist Intelligence Unit (EIU)
Notas: (a) Actuais

(b) Estimativas

(c) Previsdes

ARS - Peso Argentino

Em termos internacionais, depois de um periodo 2004/2007 de rapida expansao registada na econo-
mia global, aproxima-se um periodo de forte desaceleracdo. Contudo, a Argentina estad menos
exposta aos problemas econdmicos dos EUA do que outros paises da América Latina, prevendo-se,
por outro lado, grandes beneficios em termos dos excedentes da balanga comercial, consequéncia
de uma forte procura por parte dos paises asiaticos e dos elevados precos que as commodities
estdo a apresentar, as quais constituem parte importante das exportagcdes argentinas; merecem
referéncia, neste caso, os produtos agricolas e os combustiveis, que se espera que, em 2009,
entrem numa fase de maior lentiddo (estima-se que as exportagbes argentinas de 2007/2008

tenham alcangado um crescimento de 23,7%, enquanto que de 2008/2009 devera ser de 7,4%).
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Por fim, e de acordo com alguns observadores, trés politicas interligadas dever&o ser rapidamente
langadas: implementagdo de uma politica anti-inflaccionista, reconquista da confianca dos investido-

res e reintegragdo da Argentina na comunidade financeira internacional.

Neste momento, a Presidente Cristina Kirchner, recém eleita, vé a sua popularidade em baixa, devi-
do a recente agitacado social levada a cabo pelos agricultores (estdo em causa novas decisdes para
aplicacédo de taxas mais elevadas sobre algumas exportacdes, essencialmente dirigidas a matérias
primas agricolas/cereais, 0 que permitira ao Estado maior financiamento para uma politica a favor
dos mais desfavorecidos) e por uma grande tendéncia inflaccionaria que se faz sentir presentemen-

te.
2.2. Comércio Internacional

Nos préoximos anos a balanga comercial argentina mantera um saldo positivo, mas as previsdes
apontam para uma reduc¢do gradual do coeficiente de cobertura, que se podera prolongar, no mini-
mo e segundo o EIU, até 2012, resultante de um crescimento mais rapido das importa¢ées (tendo
como referéncia os valores alcangados em 2005 e as previsdes para 2012, as exportagdes regista-

rdo um crescimento de 127,5% e as importacdes de 190,5%).

Em termos do comércio mundial, a Argentina ocupa ainda posi¢des modestas no respectivo ranking,
tendo, em 2005, detido o 46.° lugar como exportador (uma quebra, depois de em varios anos ante-
riores ocupar uma posic¢ao relativamente melhor) e o 48.° como importador (neste caso tem vindo a

evoluir positivamente).

Evolucao da Balanga Comercial

ous T 05 ] a00s | 2005 | zov0 | aoo7

Exportacéo fob 29,6 34,6 40,4 46,6 55,9
Importagéo fob 13,8 22,4 28,7 34,2 42,6
Saldo 15,8 12,2 11,7 12,4 13,3
Coeficiente de cobertura (%) 214,5 154,5 140,7 136,2 131,2
Posigédo no ranking mundial
Como exportador 422 432 462 452 n.d.
Como importador 542 492 482 482 n.d.

Fontes: OMC (2003-2006); EIU (2007).

Nota:  n.d. — ndo disponivel
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As trocas regionais assumem uma importancia particular no contexto do comércio externo da Argen-
tina. O Mercosul é o seu principal parceiro comercial, com o Brasil a deter um lugar de destaque (1.°
cliente e 1.° fornecedor) ao longo do periodo em analise; registe-se, inclusivamente, a tendéncia
ascendente visivel na quota conseguida, na posi¢ao de principal cliente.

O Chile, que até 2006 foi o seu 2.° cliente, ndo conseguiu segurar a posi¢ao, tendo sido ultrapassa-
do pela China em 2007, através da conquista de uma quota de mercado razoavelmente superior,
vendo-se assim relegado para o 3.° lugar. Se se avangar um pouco mais, a uma ligeira distancia do
Chile surgem os EUA (que até 2005 eram o 3.° cliente) e depois a Espanha, esta ja com uma quota
de mercado bastante mais baixa (3,69% em 2007), muito embora a longa tradigado de imigracao, que

levou a criagao de lagos econdmicos, sociais e culturais transatlanticos, entre ambos os paises.
Relativamente a Portugal, é visivel o ainda fraco posicionamento enquanto cliente da Argentina,
muito embora em 2007 tenha apresentado uma subida consideravel no ranking global, depois de

uma quebra significativa em 2006.

Principais Clientes

| 2005 § 2006 § 2000 |
mmm
a & @

Brasil 15,6 1 17,49 1 18,80 1

China 7,91 42 7,47 42 9,26 2@
Chile 11,14 2@ 9,46 2@ 7,49 3@
Portugal 0,30 492 0,17 622 0,35 472

Fonte: World Trade Atlas (WTA)

No caso dos fornecedores, mais uma vez se refere o lugar de destaque do Brasil, tendo em conside-
ragdo a distancia que vai mantendo daquele que se encontra em 2.° lugar, espacgo tradicionalmente
ocupado pelos EUA. Embora as quotas destes dois mercados mostrem tendéncia decrescente, a
China ocupa o 3.° lugar como pais fornecedor da Argentina, mas, em oposi¢cdo, com uma quota de
mercado em franco crescimento, conseguindo, em 2007, uma muito curta distancia face aos EUA. A
grande distancia da China, temos o 4.° fornecedor, lugar ocupado pela Alemanha, que em 2007 con-
seguiu uma quota de mercado de 4,77%.

Portugal, também enquanto fornecedor, mostra uma posigdo muito baixa.
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Principais Fornecedores

| 200 f 2000 § 207 |
mmm
a 12 18

Brasil 36,38 1 34,40 32,48

EUA 15,68 2@ 12,44 2@ 11,77 28
China 5,33 32 9,14 32 11,39 32
Portugal 0,12 452 0,19 408 0,19 443
Fonte: WTA

Em termos de espagos econdmicos e segundo estatisticas locais (INDEC), os principais parceiros
por ordem de valor, depois do Mercosul, sdo a EU (nas exportagcdes argentinas evidenciam-se os
valores para Espanha, Holanda e Alemanha e, nas importagdes, os casos da Alemanha, Franca,
Italia e Espanha) e o espago NAFTA (destaque para os EUA e o México, tanto para as exportagdes,
como para as importagdes).

O crescimento registado nas exportagdes, nos anos mais recentes, reflectiu-se em quase todos os
sectores exportadores, com a fileira do sector automével e o conjunto de produtos derivados do
gado bovino (carne, couros e lacticinios) a apresentarem das melhores performances nesta area. O

que nao significa que sejam os sectores com maiores valores de exportagao.

O sector agricola e a agro-industria sdo tradicionalmente importantes. A Argentina €, hoje em dia, o
terceiro maior fornecedor de soja a nivel mundial, depois dos EUA e do Brasil; mas é, igualmente,
um exportador liquido de petréleo e gas natural e as industrias de maior relevo, para além das que
se encontram ligadas ao sector alimentar e bebidas, sdo a industria quimica, petroquimica e auto-
movel.

Na verdade, o sector industrial, ao contrario do que sucedeu com outras areas, nao foi particular-
mente afectado pela recessdo econdmica. Nos Ultimos anos, a industria argentina tem vindo a con-

firmar um bom nivel de competitividade, com o sector automdével a ser actualmente o mais dinamico.

Principais Produtos Transaccionados — 2007

Exportagoes / Sector Importacoes / Sector

Residuos alimentares; alimentos para ani-

mais 11,1 Maquinas e equipamentos mecéanicos 16,8

Combustiveis e 6leos minerais, etc. 10,9 ?ilsé'culos EURITEENS, SUES PENES © FEzEs- 15,6

Gorduras e 6leos, animais e vegetais 9,8 Maquinas e equipamentos eléctricos 13,0

\S/(ﬁe:iztélos automéveis, suas partes e aces- 9,5 Combustiveis e 6leos minerais, etc. 6,0
Fonte: WTA
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Nas importagdes, os bens de capital foram os produtos que mais cresceram. Analisando a evolugao
das principais importagbes nestes ultimos anos, destacam-se pelo grande aumento e por ordem
decrescente, as maquinas e aparelhos eléctricos, os veiculos e acessorios, a maquinaria mecanica
e os combustiveis e 6leos minerais, o que, de novo, ndo conincide com o posicionamento destes
sectores/grupos de produtos segundo o respectivo valor importado, tal como o quadro acima identifi-
ca.

Embora com um peso muito mais baixo, a Argentina também importa alguns bens de consumo,

nomeadamente calgado, mobiliario, jogos e artigos para desporto.

2.3. Investimento

A agitacdo politica e social, a inseguranca juridica e a “pesificagao” da economia, em 2002, criaram
um clima hostil ao investimento estrangeiro. Em 2001-2003 foram varias as empresas estrangeiras
que alienaram os seus activos na Argentina, situagdo que originou uma quebra nos valores relativos
a este periodo. O pais perdeu o 3.° lugar no ranking para o investimento directo estrangeiro, no
ambito da América Latina, sendo o Chile aquele que agora se aproxima (embora a distancia) do
México e do Brasil.

Em 2004, num contexto de forte retoma da sua actividade econdmica, os fluxos de investimento
estrangeiro aumentaram cerca de 177% face ao ano anterior e, em 2005, a subida foi de 9%, voltan-
do a aproximar-se dos valores dos anos 90, embora ainda longe de atingirem os picos registados
entre 1996 e 2000. Em 2006, face ao decréscimo de 4%, registou-se, de novo, uma brusca e grande

descida no ranking global.

O investimento estrangeiro tem sido dirigido, maioritariamente, a industria transformadora (materiais
de construgdo, produtos alimentares, bebidas e componentes auto), as actividades extractivas
(petroleo e gas), as infra-estruturas (construgéo civil e energia) e, em menor escala, as actividades
ligadas ao comércio e aos servigos (retalho), o que revela a forte recuperagédo que o mercado inter-
no vem mostrando.

O investimento na industria cultural é estratégico em termos futuros, cuja participacdo no PIB ja
representa cerca de 3% (a titulo de exemplo, no Brasil representa 1,8% e no Chile 1,4%). Confir-
mando esta evolugédo, a MTV Networks decidiu instalar a sua nova sede criativa na Argentina, para
produzir conteudos para a regido latino-americana e, eventualmente, para todo o mundo, trabalhos

de alto valor acrescentado e que anteriormente se processavam em Miami.
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Investimento Directo

o'usp) ] 200z ] 2003 ] 2004 J 2005 J 2006 |

Investimento estrangeiro na Argentina 2.149 1.652 4.584 5.008 4.809
Investimento da Argentina no estrangeiro -627 774 442 1.151 2.008
Posicao no ranking mundial
Como receptor 352 542 292 382 492
Como emissor 2172 382 512 452 432

Fonte: UNCTAD - World Investment Report 2007

No que se refere ao IDE da Argentina no exterior e depois de um mau comportamento registado em

2002 - cujas causas sao sobejamente conhecidas -, assiste-se a uma evolugao positiva e gradual.

2.4. Turismo

A participagao da Argentina no turismo mundial é ainda minima, o que implica dizer que existe muito
espaco para crescer. Actualmente, o turismo € considerado um sector estratégico para o crescimen-

to econdmico e um dos pilares de desenvolvimento sustentado do pais.

Com perto de 3 milhées de km?, o turista depara-se, a cada passo, com uma diversidade cultural e
geogréafica dificil de compreender, a ponto de dar a sensacao de se ter mudado de pais. Entre as
principais atracgoes, encontram-se as suas reservas e belezas naturais, com destaque para as pai-

sagisticas, praticamente intocaveis, e os seus centros urbanos cosmopolitas.

A grande variedade de opg¢des que se abrem ao turista passa por alguns destinos imperdiveis: Bue-
nos Aires, a capital cosmopolita, metrépole moderna de inesperados ares parisienses; as Cataratas
de Iguagu e toda a regiao envolvente; a Patagdnia (a cerca de 2h de avido de Buenos Aires), zona
que mantém uma aura de paraiso natural, intocada pelo homem, cuja fauna vive em ampla liberda-
de; Cordoba, com o Circuito das Estradas Jesuitas de Cérdoba a ser declarado pela UNESCO, em

2001, Patrimoénio da Humanidade; e muitos outros.

No que se refere ao numero de turistas, e de acordo com fonte local, as entradas tém vindo a regis-
tar uma evolugdo muito satisfatéria depois da recessdo de 2001/2002, devido, essencialmente, ao
desenvolvimento econdmico, a estabiliade do pais e ao cadmbio favoravel do Euro face ao Doélar
Americano. Segundo a mesma fonte, aquela dinamica manteve-se nos primeiros 4 meses de 2007,

pois verificou-se um crescimento na entrada de turistas na Argentina de cerca de 6%.

10
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Indicadores do Turismo

] 202 ] 2003 ] 2004 ] 2005 J 2006 |

Turistas (10°) 2.820 2.995 3.457 3.823 4.156
Receitas (10° USD) 1.716 2.306 2.662 3.217 3.914

Fonte:  World Tourism Organization 2007
Nota: A partir de 2004, devido a importancia do “Inquérito de Turismo Internacional’, foram feitas modificagdes nas estimativas da série
“Viagens” da Balanga de Pagamentos. Por esta razéo, os dados ndo sédo comparaveis com os de anos anteriores.

(a) Dados provisorios

Tradicionalmente, em termos de origem dos turistas, o continente americano é o grande emissor
para a Argentina, com forte destaque para alguns paises da América do Sul. Analisando o compor-
tamento em 2006, o continente americano providenciou 78,7% dos turistas, dos quais cerca de 60%
originarios da América do Sul: evidenciam-se, entre os varios paises, o Chile (22,5%), o Brasil
(13,5%) e o Uruguai (12,4%). A UE foi emissora de cerca de 15,8% dos turistas.

Quanto ao destino dos turistas argentinos, sabe-se que tradicionalmente a preferéncia dirige-se para
o Brasil, a Europa, outros paises americanos, seguindo-se os EUA e o Canada.

3. Relagdes Econdmicas com Portugal

3.1. Comércio

A Argentina € um parceiro comercial com importancia pouco expressiva para Portugal, muito embo-
ra se venha assistindo a uma evolugao positiva, sobretudo quando se considera este pais como
nosso cliente; ja na situagéo de fornecedor, ao longo do periodo em analise, tém-se registado algu-

mas oscilagdes, sendo que a posic¢ao registada em 2007 é muito inferior a alcangada em 2003.

Importancia da Argentina nos Fluxos Comerciais com Portugal

| ] 2003 J 2004 J 2005 § 2006
46° 452 432 412

Posigcéo 443
Como cliente
% 0,09 0,10 0,12 0,15 0,16
Posicao 282 312 352 422 372
Como fornecedor
% 0,43 0,35 0,31 0,19 0,33

Fonte: Instituto Nacional de Estatistica (INE)

Nota:  Valores declarados

11
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No quinquénio em analise, o saldo da balanga comercial luso-argentina foi sempre desfavoravel a
Portugal, com o défice a atingir o seu valor mais elevado em 2003 e o mais baixo em 2006, o que
originou, neste ano, um coeficiente de cobertura de 50,1%, devido a uma grande quebra nas impor-

tacoes.

Em 2007, embora se tenha assistido a continuagao de um acréscimo nas exportagdes, as importa-
¢bes voltaram a subir e para valores nunca atingidos neste periodo; a excepgéo de 2006, o coefi-

ciente de cobertura foi superior ao dos restantes anos em causa.

A média do crescimento anual das exportagdes, ao longo do periodo em andlise, foi de 23,4% e das
importacdes de 8,8%. Ja comparando o 1.° trimestre do corrente ano com igual periodo de 2007
(ultimos valores disponiveis) inverte-se a situagdo, com as exportacdes a decrescerem e as importa-

¢cOes a registarem uma subida de vulto (+317%).

Evolucao da Balanga Comercial Bilateral

Evol.? Jan./ Jan./ Var.’
2007 Y . Mar. Mar. %
© 2007 2008 08/07

Exportacéo 25840 29476 36.079 49.165 59490 234 22847 7913 -654

Importag&o 180.524 160.813 149.683 98210 184223 88 13715 57.166 316,8

Saldo 154,684 131337 113604 49045 154733 — 9131 49.252 -

(Co/f.’)ef Cobertura 143 183 241 50,1 323 -~ 1666 13,8 -
Fonte: INE

Notas: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2003-2007
(b) Taxa de crescimento homéloga

Valores declarados

No que se refere ao conjunto de produtos exportados para a Argentina, regista-se uma grande con-
centragdo em 3 grupos: veiculos e outro material de transporte; madeira e cortica; e maquinas e

aparelhos. No seu conjunto, representaram cerca de 85% do total exportado em 2007.

12
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Exportacdes por Grupos de Produtos

mm-m--

Veiculos e outro material de transporte 0,22 6.704 13,64 19.434 32,67
Madeira e cortica 18.268 70,70 17.055 34,69 18.618 31,30
Maquinas e aparelhos 3.197 12,37 19.939 40,56 12.619 21,21
Metais comuns 1.713 6,63 2.742 5,58 5.037 8,47
Plasticos e borracha 458 1,77 824 1,68 1.421 2,39
Produtos quimicos 1.028 3,98 700 1,42 671 1,13
Minerais e minérios 379 1,47 545 1,11 638 1,07
Matérias téxteis 182 0,70 307 0,62 617 1,04
Vestuario 133 0,52 64 0,13 159 0,27
Produtos alimentares 29 0,11 24 0,05 75 0,13
Instrumentos de oOptica e precisdo 87 0,34 37 0,08 75 0,13
Pastas celuldsicas e papel 32 0,12 78 0,16 49 0,08
Produtos agricolas 53 0,20 90 0,18 0 0,00
Combustiveis minerais 17 0,07 18 0,04 0 0,00
Peles e couros 1 0,00 1 0,00 - -
Calgado - -- - -- -- --
Outros produtos 208 0,81 38 0,08 75 0,13

Total 25.840 100,00 49.164 100,00 59.490 100,00

Fonte: INE

Nota:  Valores declarados, corrigidos dos correspondentes as operagdes abrangidas pela lei do segredo estatistico. Por esta razdo, ha dis-

crepancia, em 2006, entre este total e a balanga comercial.

A recente evolugéo das exportagdes, por grupos de produtos, permite-nos concluir que foi a exporta-
¢ao de material ferroviario a grande responsavel pelo acréscimo das exportagdes nacionais para o
mercado argentino em 2007, produtos abrangidos no grupo Veiculos e outro material de transporte,
0 qual passou a ocupar a 1?2 posi¢ao nas exportacdes, com o peso de 32,67%; se compararmos esta
situacdo com a de 2003, este mesmo grupo tinha tido a participacao de 0,22%, sendo que, em 2006,
ja se registou uma evolucao assinalavel (quota de 13,64%). Incluem-se neste grupo as exportagdes
de vagles de passageiros, furgbes para bagagem, automotoras, locomotivas e vagdes para o trans-

porte de mercadorias sobre vias-férreas.
Dos restantes 2 grupos de produtos mencionados, sdo de referir as obras de cortica natural (rolhas)

e a cortica aglomerada, bem como os moldes (embora registando uma assianalavel quebra face a

2006), os aparelhos eléctricos, bombas de ar/vacuo, compressores, etc.
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Fazendo uma breve analise aos dados disponiveis sobre Janeiro/Fevereiro de 2008 (embora se
apresente os valores globais do primeiro trimestre, s6 se dispée da sua composigdo em fungao dos
diferentes grupos produtos para os primeiros 2 meses), constata-se um decréscimo nas exportagdes
de 71,66%, quando comparado com igual periodo em 2007, como consequéncia de nao se ter

exportado qualquer material ferroviario, em 2008.

Importagdes por Grupos de Produtos

EEC I R A N A T

Produtos agricolas 93.214 51,64 69.598 70,87 153.280 83,20
Produtos alimentares 59.267 32,83 17.164 17,48 15.430 8,38
Metais comuns 19.069 10,56 111 0,11 3.932 2,13
Madeira e cortica 2.344 1,30 2.964 3,02 3.204 1,74
Maquinas e aparelhos 1.396 0,77 1.637 1,67 2.778 1,51
Matérias téxteis 268 0,15 419 0,43 1.309 0,71
Produtos quimicos 846 0,47 1.106 1,13 1.043 0,57
Peles e couros 308 0,17 191 0,19 821 0,45
Plasticos e borracha 518 0,29 833 0,85 493 0,27
Instrumentos de optica e precisdo 66 0,04 105 0,11 334 0,18
Minerais e minérios 695 0,38 367 0,37 318 0,17
Veiculos e outro material de transporte 109 0,06 155 0,16 70 0,04
Vestuario 55 0,03 58 0,06 58 0,03
Pastas celuldsicas e papel 75 0,04 19 0,02 43 0,02
Calgado 11 0,01 1 0,00 1 0,00
Combustiveis minerais - -- 3.012 3,07 - --
Outros produtos 2.282 1,26 471 0,48 1.110 0,60

Total 180.524 100,00 98.210 100,00 184.223 100,00

Fonte: INE

Nota:  Valores declarados

Debrugando-nos agora sobre as importagdes nacionais com origem na Argentina, conclui-se sobre
uma ainda maior concentragédo de produtos, do que a ja referida no caso das exportagdes: o conjun-
to dos produtos agricolas e o dos alimentares representaram, em 2007, cerca de 91,6% do total
importado. Ao longo do periodo em analise estes 2 grupos tém mantido sempre a sua posi¢ao de
destaque, com o valor dos produtos agricolas a mais que compensar a grande quebra registada nos

alimentares.

No grupo dos produtos agricolas regista-se uma evolugao assinalavel desde 2003, quer em peso
(de 51,64% para 83,20%), quer em valor (crescimento de 64,4%). Neste grupo estdo abrangidas as
importagdes de: milho (cerca de 68%), frutas, legumes de vagem secos ou em gréo, soja, varios
Oleos, peixe fresco, refrigerado ou congelado, carnes de ovinos e caprinos frescas, refrigeradas ou
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congeladas, sorgo de gréo, carnes de animais bovinos, frescas, refrigeradas ou congeladas, etc.

Quanto aos produtos alimentares, destacam-se o bagago e outros residuos sélidos da extracgédo de

Oleo de soja, que em 2007 representaram 97% do total deste grupo de produtos.

Voltando de novo as estatisticas referentes a Janeiro/Fevereiro de 2008, quando comparadas com o
periodo homdlogo de 2007, agora sobre as importagées nacionais, detecta-se um crescimento de
531,20% no seu conjunto, situagéo pela qual a importagdo de bagaco e outros residuos sdlidos é
uma das grandes responsaveis (durante estes 2 meses, em 2007, este produto ndo se tinha impor-
tado); também se registaram pequenos acréscimos na importagao de legumes de vagem secos ou
em grao, filetes e outra carne de peixe frescos, refrigerados ou congelados, carnes de animais bovi-

nos frescas ou refrigeradas e algumas frutas frescas.
3.2. Turismo

Com base nos ultimos dados disponibilizados pelo INE relativos a evolugdo do indicador “Dormidas
na Hotelaria Global” de turistas argentinos, a partir de 2002 assiste-se a um crescimento gradual das

mesmas, embora ndo se trate de numeros muito elevados.

Portugal tem sido severamente penalizado pelo facto de ndo existirem ligagcdes aéreas directas

entre os dois paises.

Turismo da Argentina em Portugal

Evol.?
%

Dormidas® 17.234 19.788 20.650 24.576 28.222 13,3
% do total® 0,08 0,09 0,10 0,11 0,14 --
Fonte: INE

Notas: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2002-2006
(b) Inclui apenas a hotelaria global
(c) Refere-se ao total de estrangeiros

A regido mais procurada pelo turista argentino continua a ser Lisboa e Vale do Tejo (57% do total de
dormidas, em 2006), seguida da Madeira (17% do total) e do Porto e Norte de Portugal (15%).

4. Relacoes Internacionais e Regionais

A Argentina € membro do Banco Inter-Americano de Desenvolvimento (BID), da Camara de Comér-

cio Internacional (CCl), da Organizacdao das Nagbes Unidas (ONU) e suas agéncias especializadas,
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entre as quais se destaca o Banco Internacional de Reconstrugdo e Desenvolvimento (BIRD). E,

também, membro da Organizagdo Mundial de Comércio (OMC), desde 1 de Janeiro de 1995.

A nivel regional, este pais faz parte do Mercado Comum do Sul (MERCOSUL), da Associagéo Lati-
no-Americana de Integragcédo (ALADI), do Sistema Econémico Latino-Americano e do Caribe (SELA)

e da Organizagao dos Estados Americanos (OEA).

O MERCOSUL, cujos membros fundadores sdo, para além da Argentina, o Brasil, o Paraguai e o
Uruguai (a Bolivia, o Chile, a Coldbmbia, o Equador e o Peru tém estatuto de membros associados) e
aos quais se juntou, em Julho de 2006, a Venezuela (ainda ndo € membro pleno, pois o Tratado de
Adesé&o nao foi ratificado por todos os Estados-membros), foi criado em 26 de Margo de 1991, pelo
Tratado de Assuncgéo, e traduz-se, em termos gerais, num projecto de integragdo sub-regional, com
a finalidade de promover o progresso econémico e social entre os seus membros, através da consti-

tuicdo gradual de um Mercado Comum.

Actualmente, o MERCOSUL encontra-se ainda, numa etapa do processo de integracdo definida
como Unido Aduaneira, cujo objectivo final é evoluir a condicdo de Mercado Comum, compreenden-
do nédo so6 o livre comércio entre os paises membros e a aplicagdo da Tarifa Externa Comum (TEC)
face a paises terceiros, mas, também, a livre circulagdo dos factores de produgéo — capital e traba-
Iho.

Estabelecida pelo Tratado de Montevideu, em 1980, a ALADI (organismo intergovernamental) tem
em vista fortalecer as relagdes entre os seus membros, através da celebragao de acordos bilaterais,
modernizar a estrutura produtiva dos paises signatarios, harmonizar as respectivas politicas macro-
econdémicas e promover uma participagdo mais activa dos diferentes grupos sociais no processo de

integracgao.

O SELA, criado em 1975, ao qual pertencem 26 paises latino-americanos, tem como objectivo ace-
lerar o desenvolvimento econdmico e social dos seus membros, através da cooperagao intra-
regional e estabelecer um sistema permanente de consulta e coordenagdo em assuntos de natureza

econdmica e social.

A OEA/OAS, instituida em 1948 pelas 35 nag¢des do hemisfério ocidental, visa promover praticas de
boa gestao governamental, fortalecer os direitos humanos, incentivar a paz e a segurancga, expandir
0 comércio e encontrar solugdes para os problemas provenientes da pobreza, drogas e corrupgao

entre os “povos das Américas”.

No que respeita ao relacionamento com a Unido Europeia, o regime legal esta vertido, fundamental-

mente, no Acordo-Quadro de Cooperagdo Comercial e Econémica entre a Argentina e a CEE, assi-
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nado em Abril de 1990 e o Acordo-Quadro Inter-Regional de Cooperacado Mercosul/UE, assinado em
Dezembro de 1995.

Os principais objectivos que presidiram ao estabelecimento do Acordo-Quadro de Cooperacéo
Comercial e Econémica (de natureza nao preferencial) foram o aumento e a diversificagdo das tro-
cas comerciais entre as partes, bem como a promogao da cooperagao econdmica, industrial, cientifi-

ca e tecnoldgica, ambiental e energética.

Com o Acordo-Quadro de Cooperagao MERCOSUL/UE pretendeu-se o aprofundamento das rela-
¢des mutuas e a preparagdo das condigdes para a criagdo de um Acordo de Associagédo Inter-
Regional, que incluira a liberalizagdo do comércio de bens e servigos, de acordo com as regras da

OMC, entre outras matérias no dominio econémico, técnico, politico, institucional e cultural.

De referir, também, o instrumento de financiamento da cooperagao para o desenvolvimento, estabe-
lecido pelo Regulamento (CE) n.° 1905/2006, de 18 de Dezembro, que visa eliminar a pobreza nos
paises, territérios e regides em desenvolvimento (a Argentina é pais elegivel). A assisténcia finan-

ceira comunitaria a América Latina presta especial atengédo aos seguintes dominios de cooperagéo:

e Promocao da coesao social, apoiando as politicas fiscais, o investimento produtivo para mais e
melhores empregos, as politicas de luta contra a discriminagdo e a produgao, consumo e trafico

de drogas e a melhoria dos servigos sociais basicos, em especial a saude e a educagao;

e Promocao de uma maior integragado regional, nomeadamente no apoio a diferentes processos de

integragao regional;

e Apoio ao reforco da boa governagado e das instituicbes publicas, bem como da protecgdo dos

direitos do Homem;

e Apoio a criagdo de um espago comum UE-América Latina do ensino superior;

e Promocédo do desenvolvimento sustentavel em todas as suas dimensbes, prestando especial

atencao a protecgao das florestas e a diversidade biolégica.

Finalmente, importa referir um aspecto importante da cooperagao bilateral, que consta do Plano
Estratégico definido pela UE para a Argentina (periodo 2007-2013). As prioridades financeiras con-
sistem no apoio ao reforgo do sistema de ensino e formacao profissional deste pais, na promogao
da competitividade econdmica argentina no contexto mundial e no refor¢co das relagdes entre ambas

as partes.
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5. Condic¢des Legais de Acesso ao Mercado

5.1. Regime Geral de Importacéo

Com o pais ja em franca recuperagédo desde a crise de 2002, os niveis de importagdo aumentaram
significativamente. Para além das destinadas ao desenvolvimento da industria, a Argentina retomou

a apeténcia para a aquisi¢cao de produtos de consumo.

A exportacdo de mercadorias para o mercado argentino esta sujeita a algumas restricdes, essencial-
mente decorrentes da implementacdo do regime de licenciamento. As restrigdes, justificadas por
razdes de ordem sanitaria e de segurancga, abrangem uma lista significativa de produtos alimentares
provenientes da Europa, como é por exemplo o caso dos produtos de origem animal, por eventual

perigo de exposicdo a encefalopatia espongiforme.

Além destas restricdes, sdo proibidas as importagcées de explosivos, estupefacientes, municdes e
armas (excepto se autorizadas pelo Registo Nacional de Armas), pegas sobressalentes para auto-
moveis e todos os produtos proibidos por razbes de seguranga e defesa nacional, saude publica,
proteccao do patriménio artistico, histérico e arqueolégico, bem como protecgdo das espécies ani-

mais e vegetais, salvo se autorizadas por entidade competente.

Em 1999 foi implementado um novo regime de licenciamento das importagées (Resolugao MEOSP
17/99, de 8 de Fevereiro), que inicialmente abrangia 1.276 produtos. Esta lista foi sujeita a varias
revisdes, tendo-se actualmente reduzido para cerca de 650 produtos. A respectiva licenga de impor-
tacdo, designada Licencia Automatica Previa de Importacion, deve ser submetida & Secretaria da

Industria e do Comeércio, para efeitos de aprovagao.

Na importacdo de determinados produtos agricolas, veterinarios, farmacéuticos, insecticidas, plan-
tas, frutos secos, edulcorantes artificiais e tabaco é exigido certificado sanitario/fitossanitario, emitido
pelas autoridades competentes do pais expedidor e legalizado pelos servigos consulares argentinos

no mesmo.

A Argentina adoptou, em 1 de Janeiro de 1995, a Nomenclatura Comum do Mercosul, baseada no
Sistema Harmonizado de Designacao e Codificacdo de Mercadorias (SH). Com a entrada em vigor
da Tarifa Externa Comum (TEC) do Mercosul, a Argentina passou a aplicar na maioria dos produtos

importados de paises terceiros 0 mesmo nivel de direitos alfandegarios que os restantes parceiros.

As mercadorias comunitarias estdo sujeitas a aplicagdo dos impostos constantes na TEC. No entan-

to, esta prevista a eliminagdo das barreiras tarifarias no comércio entre os dois blocos, em conso-
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nancia com o Acordo Inter-Regional de Cooperagao entre a UE e o Mercosul, em vigor desde Julho
de 1999, no ambito do qual esta consagrado o estabelecimento de uma zona de livre comércio, sem

que no entanto haja data prevista para a concluséo das negociagoes.

Os direitos aduaneiros sédo aplicados numa base ad valorem sobre o valor CIF das mercadorias,
variando as respectivas taxas entre 0% e 35%, excepto em determinados casos onde se aplicam
direitos especificos minimos ou tratamentos tributarios especificos. Outros impostos que os importa-
dores devem pagar: Taxa de Estatistica (0,5% sobre o valor CIF, até um maximo de 1.750 USD,
segundo o valor da operagéo) e, em algumas situagdes, a Taxa de Comprovagéo de Destino de 2%

sobre o valor CIF (como por exemplo, na importagdo de maquinaria usada).

Para além das imposi¢cées aduaneiras, as importagdes podem estar sujeitas a varias taxas adicio-
nais, sendo o IVA, a taxa de 21% (10,5% em alguns casos especiais), a mais significativa. O tabaco,
as bebidas alcodlicas, os pneus, os lubrificantes e os produtos electrénicos estdo sujeitos a Impos-

tos Especiais sobre o Consumo.

A tributagdo aplicada na entrada de produtos na Argentina pode ser consultada na pagina «Market
Access Database», da responsabilidade da Unido Europeia — http://mkaccdb.eu.int (clicar em

«Applied Tariffs Database»).

5.2. Regime de Investimento Estrangeiro

Assente no principio da n&o discriminacao, e de acordo com a Constituicdo Argentina, foi eliminada
a distingdo entre capital estrangeiro e capital nacional, ndo havendo necessidade de registo prévio

ou aprovacgao por parte das autoridades argentinas.

As empresas podem ser detidas na sua totalidade por capital estrangeiro, sendo-lhes igualmente
facultado o acesso a financiamento no mercado local, em moeda estrangeira ou nacional, e a todos

os sectores de actividade permitidos por lei.

Nao existem limites ou formalidades a cumprir no tocante ao repatriamento de dividendos, lucros e

royalties para o exterior.

A Agencia Nacional de Desarrollo de Inversiones (Prosperar) é o organismo estatal encarregado de
assegurar a politica nacional em matéria de investimentos e a respectiva aplicabilidade. A promogao
e a assisténcia aos investidores externos é efectuada pela Fundacion Invertir Argentina (FIA), enti-

dade privada, sob supervisdo governamental.
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Os incentivos ao investimento, quer seja nacional ou estrangeiro, agrupam-se em trés tipos: os que
visam promover as regides, os que se destinam a determinados sectores ou actividades econémicas

e os horizontais.

Deste modo, todas as provincias argentinas dispdem de regimes especificos regionais, 0 mesmo se
verificando relativamente ao sector mineiro, ao florestal, a industria automével, aos combustiveis
alternativos e ao sector turistico, geralmente sob a forma de isenc¢des fiscais e de beneficios ao nivel
das condi¢des de financiamento. Os incentivos horizontais traduzem-se na reducao da taxa de IVA e
na isencao de taxas aduaneiras na importacdo de bens de capital destinados a projectos de grande
porte.

Por forma a promover e reforgcar o desenvolvimento das relagées de investimento entre os dois pai-
ses, foi assinado entre Portugal e a Argentina um Acordo sobre Promocgéo e Protecgcdo Reciproca
de Investimentos, o qual entrou em vigor a 3 de Maio de 1996.

5.3. Quadro Legal

Regime de Importagcéo

e Lein.°20.631, de 1997 (com alteragbes posteriores) — Define o quadro legal do Imposto sobre o
Valor Acrescentado (IVA).

e Lein°22.415, de 1981 — Aprova o Cédigo Aduaneiro.

Os interessados podem consultar, no Site da Unido Europeia, tema “Rela¢des Externas”, informagao sobre o relacionamento

bilateral entre a UE e a Argentina — http://ec.europa.eu/external relations/argentina/intro/index.htm

Regime de Investimento Estrangeiro

Lei n.° 1.225, de 2006 — Cria a “Agencia Nacional de Desarrollo de Inversiones”.

e Lein.®° 25924, de 2004 (com alteragées posteriores) — Define o regime juridico da promocéao de

investimentos em bens de capital e obras de infra-estrutura.

e Decreto Regulamentar n.° 1.853, de 1993 — Regulamenta a Lei de Investimento Estrangeiro

e Lein.°21.382, de 1993 — Define o quadro legal do investimento estrangeiro na Argentina.

o Lein.®22.362, de 1981 — Fixa as normas relativas a proteccdo de marcas.
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e Lein.°19.550, de 1972 — Estabelece as normas relativas a constituicao, funcionamento e liquida-
¢ao das sociedades comerciais.

A legislagdo argentina pode ser consultada na seguinte pagina web do Centro de Documentacion e Informacion: http://

www.infoleg.mecon.gov.ar/

Acordo Relevante

Decreto n.° 29/1995, de 8 de Agosto — Aprova o Acordo de Promocéo e Proteccdo Reciprocas de
Investimentos entre Portugal e a Argentina.

Para mais informag&o sobre mercados externos consulte a “Jurisnet” — http://www.portugalnews.pt/juris/matriz.asp

6. Informacdes Uteis

Formalidades na Entrada

Passaporte — Exigido a todos os visitantes.

Visto — Nao é exigido aos turistas (para estadias inferiores a 90 dias), mas & necessario para esta-
dias prolongadas ou potenciais residentes.

Riscos de Crédito e Caucéo e do Investimento Nacional no Estrangeiro

A COSEC - Companhia de Seguro de Créditos, S.A. gere, por conta do Estado portugués, a garan-
tia de cobertura de riscos de crédito e caugao e do investimento nacional no estrangeiro, originados

por factos de natureza politica, monetaria e catastrdfica.

No contexto das Politicas de Cobertura para Mercados de Destino das Exportagdes Portuguesas,

apdlice individual, a cobertura para o mercado da Argentina é a seguinte (Margo 2008):
Todos os Prazos — Caso a caso.

Indicagdes mais pormenorizadas sobre politicas e condigdes de cobertura podem ser obtidas junto
da Direcgao Internacional da COSEC.

Hora Local
UTC menos trés horas. Em relagdo a Portugal, a Argentina tem menos trés horas no horario de

Inverno (Margo a Setembro) e menos quatro horas no horario de Verao (Setembro a Margo).
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Horarios de Funcionamento

Servicos Publicos:

8h00 as 18h00

(segunda-feira a sexta-feira)

O horario de atendimento ao publico varia de acordo com o servigo publico.

Bancos:
10h00 as 15h00
(segunda-feira a sexta-feira)

Comércio Tradicional:
10h00 as 20h00

(segunda-feira a sabado)

Supermercados:
8h00 as 22h00
(segunda-feira a domingo)

Feriados 2008

Data Fixa:

1 de Janeiro — Ano Novo

24 de Marco — Dia Nacional da Memoria pela Verdade e pela Justica
1 de Maio — Dia do Trabalho

25 de Maio — Aniversario do Primeiro Governo Patrio

9 de Julho — Dia da Independéncia Nacional

8 de Dezembro — Dia da Imaculada Conceigao

25 de Dezembro — Natal

Data Movel:

Margo/Abril - Semana Santa — Sexta-feira Santa

2 de Abril — Dia do Veterano e dos Caidos na Guerra das Malvinas®
20 de Junho — Dia da Bandeira Nacional®

17 de Agosto — Aniversario da morte do general José de San Martin®
12 de Outubro — Dia da Raga®

(a) Feriado que, quando coincide com uma terca ou quarta-feira, € mudado para a segunda-feira anterior e, se coincidir com
uma quinta ou sexta-feira, muda para a segunda-feira seguinte;

(b) Feriado que sera cumprido no dia que corresponda a terceira segunda-feira do més respectivo.

22



aicep Portugal Global

Argentina — Ficha de Mercado (Junho 2008)

Corrente Eléctrica

220 Volts AC

Pesos e Medidas

E utilizado o sistema métrico decimal.

7. Enderecos Diversos

Em Portugal

Embaixada da Republica Argentina

Av. Joéo Crisdstomo, 8-A, r/c E

1000-178 Lisboa — Portugal

Tel.: (+351) 217 977 311 | Fax: (+351) 217 959 225

E-mail: eport@mrecic.gov.ar

aicep Portugal Global

Sede: O’ Porto Bessa Leite Complex

Rua Antoénio Bessa Leite, 1430, 2.°

4150-074 Porto — Portugal

Tel.: (+351) 226 055 300 | Fax: (+351) 226 055 399

E-mail: aicep@portugalglobal.pt | http://www.portugalglobal.pt

aicep Portugal Global

Av. 5 de Outubro, 101

1050-051 Lisboa — Portugal

Tel.: (+351) 217 909 500 | Fax: (+351) 217 909 581

E-mail: aicep@portugalglobal.pt | http://www.portugalglobal.pt

COSEC - Companhia de Seguros de Créditos
Direccao Internacional

Av. da Republica, 58

1069-057 Lisboa — Portugal

Tel.: (+351) 217 913 821 | Fax: (+351) 217 913 839

E-mail: international@cosec.pt | http://www.cosec.pt
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Na Argentina

Embaixada de Portugal

Calle Maipu, 942 - piso 17

1340 Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 431 235 24/431 107 05 | Fax: (+54 11) 431 125 86

E-mail: embpor@buenosaires.dgaccp.pt

aicep Portugal Global

Embajada de Portugal - Oficina de Comercio e Inversiones
Calle Maipu, 942 - piso 17

1340 Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 431 524 42 | Fax: (+54 11) 431 279 49

E-mail: aicep.buenosaires@portugalglobal.pt

Agencia Nacional de Desarrollo de Inversiones (Prosperar)
Florida, 375 - 8"° B

Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 432 895 10

E-mail: info@prosperar.gov.ar | http://www.prosperar.gov.ar/

Banco Central de la Republica Argentina
Reconquista, 266

1003 ABF Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 434 835 00 | Fax: (+54 11) 434 839 55

E-mail: sistema@bcra.gov.ar | http://www.bcra.gov.ar

Camara Argentina de Comercio

Av. Leandro N. Alem, 36

1003 AAN Buenos Aires - Argentina

Tel.: 00 54 11 53 00 90 00 | Fax: 0054 11 53 00 90 58

E-mail: difusion2@cac.com.ar | http://www.cac.com.ar

Céamara Argentina Portuguesa de Comercio

Lafinur, 2920

1425 FAB Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 480 662 66 | Fax: (+54 11) 480 677 87

E-mail: lusocamara@camaraportuguesa.org.ar | http://www.camaraportuguesa.org.ar
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Ministerio de Economia y Produccién
Hipdlito Irigoyen, 250

1086 AAB Buenos Aires — Argentina
Tel.: (+54 11) 434 950 00

E-mail: webmaster@mecon.gov.ar | http://www.mecon.gov.ar

Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto
Esmeralda, 1212

1007 ABR Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 481 970 00

http://www.mrecic.gov.ar

Secretaria de Turismo de La Nacién

Suipacha, 1111 - piso 20

Buenos Aires — Argentina

Tel.: (+54 11) 431 256 11 | Fax: (+54 11) 431 368 34

E-mail: info@turismo.gov.ar | http://www.turismo.gov.ar

8. Fontes de Informacao

8.1. Informacao Online aicep Portugal Global

Documentos Especificos sobre o (Mercado)

Titulo: “Argentina — Dossier Especial”
Edicao: 06/2007

o Titulo: “Argentina — Condigbes Legais de Acesso ao Mercado”
Edicao: 06/2007

e Titulo: “Argentina — Oportunidades e Dificuldades no Mercado”
Edigdo: 05/2007

e Titulo: “Argentina — Guia Pratico para a Preparagcao de uma Viagem de Negdécios”

Edicdo: 02/2007

o Titulo: “Analisis Autopartes Argentina”
Edicao: 12/2006
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o Titulo: “Argentina — Economia”
Edigao: 03/2006

e Titulo: “Argentina — Relagdes Econémicas com Portugal”
Edicao: 03/2006

e Titulo: “Argentina — Acordo de Promocgao e Protecgédo Reciprocas de Investimentos”
Edicao: 06/2005

Documentos de Natureza Geral

e Titulo: “Guia do Exportador”
Edicao: 02/2008

e Titulo: “Aspectos a Acautelar num Processo de IDPE”
Edigdo: 09/2006

o Titulo: “Acordos Bilaterais Celebrados por Portugal”
Edigao: 11/2005

o Titulo: “Acordos Bilaterais Portugal-Mercosul”
Edigado: 11/2005

e Titulo: “Dupla Tributag&o Internacional”
Edicao: 12/2004

e Titulo: “A Internacionalizagdo das Marcas Portuguesas através do Franchising”
Edicdo: 11/2004

e Titulo: “Pagamentos Internacionais”
Edicdo: 06/2004

A Informagao Online pode ser consultada em http://www.portugalnews.pt/econo/matriz.asp
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8.2. Enderecos de Internet

¢ Agencia Nacional de Desarrollo de Inversiones (Prosperar) — http://www.prosperar.gov.ar

e AFIP (Pauta Aduaneira) — http://www.afip.gov.ar

e Argentina - http://www.argentina.gov.ar

e Argentina Trade Net — http://www.argentinatradenet.gov.ar

e Associagdo Latino-Americana de Desenvolvimento e Intercambio (ALADI) — http://

www.aladi.org/

e Camara de Importadores de la Republica Argentina — http://www.cira.org.ar

o Fundacion Invertir Argentina (FIA) — http:// www.invertir.com

e Gobierno Electrénico — http://www.gobiernoelectronico.ar

e Ministerio de Economia y Produccion — http://www.mecon.gov.ar

¢ Ministerio del Interior — http://www.mininterior.gov.ar

e Ministerio de Planificacion Federal, Inversidon Publica y Servicios — http://www.minplan.gov.ar

e Fundacion Exportar — http:// www.exportar.org.ar

e Secretaria de Turismo — http://www.turismo.gov.ar

o Sistema Econémico da América Latina (SELA) — http://www.sela.org/
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