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Chile se encuentra ubicado en el extremo suroeste de América
del Sur. Se extiende a lo largo de mas de 4200 Km. de longitud,
gue va desde Pera hasta el Estrecho de Magallanes y con un
ancho que no supera los 180 Km. Limita al norte con Perq, al
este con Bolivia y Argentina, al oeste con el Océano Pacifico y
al sur con la Antartica. Asimismo, ejerce soberania sobre el
Archipiélago Juan Fernandez o la Isla de Pascua. La capital es
Santiago de Chile.
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urbanas. Del total de poblacién, 22.7% se encuentra en el
_ rango de 0 y 14 afios, 67.9% se ubicé entre 15 y 64 afios y el
;o restante 8.8% en el rango de 65 afios a mas.
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La poblacién chilena es mayoritariamente de origen mestizo.
S Asimismo, existen grupos emigrantes provenientes del
T continente europeo, entre lo que destacan franceses,
alemanes, italianos, etc.

N= El idioma oficial es el castellano, aunque algunas minorias

punta R P wewes|  hablan dialectos indigenas. En los negocios se utilizan tanto el
% “| castellano como el inglés.

La unidad monetaria es el peso chileno (CLP). Las equivalencias monetarias al 7 de abril de

2009 del peso chileno con el ddélar norteamericano USD (Unidad Monetaria de los Estados

Unidos) y de nuevos soles PEN (Per() se indican en cuadro adjunto1 .

1.00 CLP = 0.00186220 USD
Chile Pesos United States Dollars
1 CLP =0.00186220USD 1 USD =537.000 CLP

Tendencias econ6micas

Chile representa una de las economias mas sélidas en América Latina, asi como un modelo
econdmico estable para los inversionistas extranjeros. Con una economia orientada al libre
mercado, Chile viene registrando una tasa de crecimiento promedio de 4% durante el periodo
2000 — 2009. En los ultimos afios, la economia ha registrado una tasa baja de inflacién y una
tendencia positiva en el PBI, como resultado de los altos precios internacionales del cobre,
ganancias por exportacién sélidas (particularmente en el sector forestal, pesca y mineria), y
una creciente demanda en el consumo interno. Chile continGia atrayendo grandes inversiones
directas del extranjero, pero muchas de las inversiones se concentran principalmente en
sectores como gas, agua, electricidad y mineria.

En 2009 la tasa de crecimiento de PBI fue de 1.5% afectado por la desaceleracion de los
niveles de consumo a nivel internacional. Se espera que esta cifra mejore durante el 2010, a
pesar del terrible terremoto acontecido en febrero de 2010 en dicho pais. La tasa de inflacion
se ha reducido en los Ultimos afios y en 2009 fue de 1.6%.

! Para mayor informacién: www.xe.com
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Cuadro N° 1
Chile: Indicadores Econémicos

2008 2009 2010 | 2011"

Crecimiento real del PBI

. 3.7% 1.5% 4.7% 6.0%
(precios constantes) (%)
PBI per capita (US$) 10,197 9,525 11,428 12,344
Tasa de inflacién (%) 8.7% 1.6% 1.9% n.d.

* Segun estimaciones del Fondo Monetario Internacional
Fuente: FMI — World Economic Outlook Database

Las principales actividades de Chile estan relacionadas con el sector minero (cobre, oro y
plata), el sector manufactura (alimentos procesados, quimicos, madera y papel) y agricultura
(vino, productos marinos y fruta, principalmente). La contribucién del sector agricola al PBI
nacional es de 5.0%. En tanto que el sector industrial representa el 50.5% y el sector de
servicios cerca del 44.7%. La dependencia de la economia en cuanto a los precios
internacionales del cobre y la falta de un adecuado suministro de los alimentos representan los
mayores problemas econémicos para Chile.

En la siguiente tabla se presenta la clasificacion global de los datos de Doing Business, de la
“Facilidad de hacer negocios” (entre 181 economias) y la clasificacion por cada tema, tanto
para el Pert como para Chile.

Cuadro N° 2: Ranking Doing Business 2010

< ]
£ £ g
Criterios g = E "fj
S & >
Facilidad de hacer negocios 49 56 37 51 84 89 93
Apertura de un negocio 69 112 74 90 121 | 151 | 116
Manejo permiso de construccion 67 | 116 | 32 37 | 128 | 180 | 69
Contrato de trabajadores 72 | 112 | 63 136 | 106 | 140 | 103
Registro de propiedades 42 28 51 99 46 32 40
Obtencion de crédito 71 15 61 61 43 61 30
Proteccién de los inversores 41 20 5 41 119 | 93 172
Pago de impuestos 45 86 115 | 106 | 134 | 125 | 147
Comercio transfronterizo 56 91 97 74 61 44 74
Cumplimiento de contratos 69 114 | 152 | 81 50 18 32
Cierre de una empresa 114 99 32 24 81 65 127

Fuente: Doing Business

El Perd se encuentra ubicado en la posicion cincuenta y seis en el ranking global con respecto
a la facilidad de hacer negocios, mientras que Chile se encuentra en la posicién cuarenta y
nueve. En Chile es mucho mas rapido abrir un negocio y obtener los permisos de construccién
correspondientes.

Regulaciones a las importaciones y aranceles
Chile viene aplicando desde hace varios afios una politica de apertura comercial e
internacionalizacion. Para lograrlo ha negociado distintos acuerdos comerciales con sus
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principales socios comerciales y ha aplicado una reduccién y eliminacion de barreras no
arancelarias, licencias e impuestos especificos a la importacién, asi como requerimientos de
tipo documental. Entre los acuerdos vigentes figuran los suscritos con Canada, México, Union
Europea, Corea, China, India, Japdn, Australia, Costa Rica, entre otros. Estos han permitido a
Chile posicionar su oferta exportable, aprovechando ventajas arancelarias frente a otros
paises.

Desde el 1 de enero del 2003, el arancel general ha sido de 6.0% para muchos productos,
considerandose uno de los mas bajos en América Latina. Sin embargo, la Aduana de Chile se
reserva el derecho a aplicar algunos precios minimos para la valuacién de las importaciones,
pudiendo ser por ejemplo, el caso concerniente a ciertos productos agricolas tales como trigo,
aceite comestible y azlcar.

Se requiere obtener licencias si las importaciones de mercancias exceden los US$ 3500 en
valor. Por lo general, estas licencias de importacion son otorgadas automaticamente por el
Banco Central de Chile. El importador debe llenar una solicitud “Informe de Importacién”
emitido por el Banco Central y puede ser obtenido y procesado a través de cualquier banco
comercial. Chile prohibe la importacion de algunas mercancias como los vehiculos de segunda
mano (excepto ambulancias, carros blindados, entre otros).

Se aplica un impuesto adicional a la importacion de articulos de lujo. Los automéviles nuevos
entran en esta categoria. Los vehiculos que tengan una capacidad del motor superior a 1,500
cm® estan sujetos al 85.0% del valor CIF (por encima de US$ 15,000.0). En cuanto a los
articulos de lujo, la joyeria estd sujeta al 50.0% del valor aduanero. Existe asimismo un
impuesto interno en bebidas alcohdlicas, el cual se diferencia segun el producto y existe una
tasa meénor para productos locales (25.0% en pisco frente al 50.0% del whisky y 40.0% para el
cofac).

La importacion de productos pecuarios y agricolas requiere el cumplimiento de exigencias
sanitarias generales y especificas. Las generales especifican procedimientos de importacion,
de reconocimiento de paises y zonas libres de enfermedades, y la habilitacion de
establecimientos de origen de los productos. Las exigencias especificas se establecen por
especie y producto, y definen el estatus sanitario que debe tener el pais o la zona de origen, el
plantel o establecimiento de procedencia, el animal o el producto, asi como las medidas de
manejo de pre-embarque. Estas exigencias se encuentran en la pagina web del Servicio
Agricola y Ganadero de Chile www.sag.gob.cl

El Instituto de Salud Publica de Chile es la autoridad competente en materia de control sanitario
de los productos farmacéuticos y cosméticos. Tanto los productos farmacéuticos como los
cosméticos, ya sean importados o fabricados en el pais, deben contar con la autorizacion
sanitaria del Ministerio de Salud y ser registrados en el Instituto de Salud Publica previamente a
su comercializacién. Dicha autorizacion esta supeditada al cumplimiento de las normas
sanitarias aprobadas por el Ministerio de Salud.

Con el fin de garantizar la seguridad en el uso de los productos eléctricos y de aquellos que
utilizan combustibles, la Superintendencia de Electricidad y Combustibles (SEC) de Chile exige
la certificacién obligatoria para todos los productos eléctricos y de combustibles, nacionales e
internacionales, que se comercializan en el pais. Fabricantes, importadores y/o comerciantes
deben obtener un certificado de aprobacion para su producto, con independencia de cual sea
su origen, otorgado por un Organismo de Certificacion autorizado por la SEC. En términos
generales, requieren certificacion los productos comprendidos en cualquiera de estas
categorias: electrodomésticos, materiales de baja tensién, iluminacién, conductores e
instrumentos de medida.

Todos los productos importados deben indicar el pais de origen. En tanto que todos los
alimentos empacados deben mostrar en un lugar visible la siguiente informacién: nombre
(descripcion del producto); pais de origen; pureza o descripcion de las materias primas
mezcladas en el producto; asi como su peso neto y volumen en unidades del sistema métrico.
Cualquier producto destinado a ser comercializado en territorio chileno debe llevar las etiquetas

2 FITA (The Federation of International Trade Associations)
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en espafiol para todos los ingredientes, incluso los aditivos, la fecha de fabricacion y expiracion
de los productos, y el nombre del productor o importador.

Los alimentos y bebidas deben contener la siguiente informacién: nombre especifico del
producto (indicando la naturaleza, forma de empaque y presentacion por ejemplo: mitades,
partes, etc.); el peso neto o volumen (para los liquidos, en litros, mililitros o centimetros
cubicos; para los solidos, en kilogramos o gramos); el nombre y la direccion del importador,
agente, o representante; el nimero y fecha de permiso de importacion concedidas por el
Ministerio de Salud Publica; fecha de fabricacion o empaquetado y la de vencimiento; los
ingredientes principales en orden decreciente de proporciéon; los aditivos, especificando
nombres; las instrucciones para el almacenamiento; y las instrucciones para el uso.

En el caso de los juguetes, el Ministerio de Salud establece normas técnicas para asegurar
requisitos minimos de seguridad en el uso de los mismos. Las etiquetas deben incluir
informacion relacionada con el nombre genérico del producto, razén social y domicilio del
productor, pais de origen, entre otros. En tanto que para los productos del sector textil y
calzado se debe tomar en cuenta el reglamento de rotulacion, el cual puede encontrarse en la
siguiente pagina web http://www.bcn.cl/lc/Imsolicitadas/mini2

Distribucién y transporte de mercaderias

En Chile han alcanzado un gran desarrollo las cadenas de multitiendas y supermercados. Las
primeras encuentran sus principales exponentes en Falabella, Alimacenes Paris y Ripley. Estas
cadenas cuentan con locales en muchas ciudades del pais y venden productos de todo tipo,
desde linea blanca hasta ropa interior, pasando por musica, articulos deportivos, etc. Cabe
sefialar que estas firmas han iniciado alianzas estratégicas con cadenas farmacéuticas, de
manera de explotar mejor el negocio de la venta a través de tarjetas de crédito propias.

Las cadenas de supermercados también han logrado una importante cobertura a lo largo del
pais. Sin embargo es D&S la cadena que tiene presencia importante tanto en la capital como
en las regiones. Existen otros grupos como Santa Isabel que acentla su presencia fuera de
Santiago, mientras que Jumbo lo hace en esta ciudad. La situacion actual indica que el
mercado santiaguino esta medianamente saturado, por lo que la tendencia de supermercados
y multitiendas es a expandirse alin mas a las regiones y el extranjero, especialmente Argentina.

Esta misma tendencia de expansion a regiones, se esta produciendo con los malls, los que
muchas veces se construyen junto con grandes supermercados y multitiendas. Actualmente
existen 12 malls en Santiago, y otros 15 a lo largo del pais, con una cobertura desde Iquique a
Puerto Montt. Se cree que en regiones, el consumidor percibe el mall como un aporte a su
ciudad, por lo que se identifica més con él.

En Chile existe una gran concentracion de la distribucion comercial. Dos grupos de
supermercados D&S y CENCOSUD acaparan alrededor del 60% del mercado. Estos grandes
grupos desarrollan su negocio a través de diversos tipos de establecimientos y suponen el
principal canal de distribucion de alimentacion junto con el “catering” institucional, también muy
concentrado (Sodexho Chile, Central de Restaurantes, Compass Catering (Eurest) y Casino
Express). Ambos canales recurren de forma creciente a la importacion directa, aunque existen
importadores que trabajan en exclusiva para un gran supermercado.

Otros canales que tienen un alto grado de concentracién son los grandes almacenes Falabella,
Ripley, Almacenes Paris, Johnson’s, La Polar y Hites; asi como las farmacias Salcobrand,
Ahumada y Cruz Verde controlan el 90% del mercado.

Los principales vendedores finales de muebles son también los grandes almacenes, algunas
tiendas especializadas y los centros de muebles y bricolaje (Mueble Center, Easy y Sodimac).
Los canales de comercializacion de libros son la editorial, la empresa distribuidora, las librerias
(cauce mas importante) y las compras del Estado.

Se debe tener en cuenta que en la region metropolitana, donde se encuentra Santiago, esta
concentrada cerca del 40% del total de la poblacién del pais. En igual forma, los importadores,
agentes o distribuidores centran sus labores en la capital Santiago, desde donde la mayoria
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realiza la distribucién de los productos importados a otras regiones del norte y sur del pais.

En cuanto a los sistemas transporte, las principales carreteras son la carretera Panamericana
(calle N°5) que atraviesa el pais desde Norte a Sur, conectando el limite peruano con Puerto
Montt, la carretera Transoceanica (ruta N°6) que conecta Valparaiso con la ciudad de Mendoza
en Argentina. El extremo sur del pais sOlo es accesible por carretera desde Argentina.
Actualmente, el Ministerio de Transporte y Telecomunicaciones coordina la modernizacion de
las conexiones de carretera de Chile.

Chile posee un sistema muy desarrollado del transporte maritimo con mas de 60 puertos
publicos y privados y una gran parte del trafico nacional e internacional transita a través de
ellos. Entre los puertos mas importantes caben sefialar San Antonio, Valparaiso, Antofagasta,
Iquique, Arica, y Talcahuano.

Tendencias del consumidor de Chile

Las buenas condiciones econdmicas, el acceso al crédito y la creciente multiplicacion de la
oferta de productos, han generado una creciente tendencia a un progresivo “pluriequipamiento
de los hogares”. Es decir, hay una preferencia por satisfacer las necesidades particulares de
sus miembros bajo la hueva consigna: “a cada miembro del hogar su producto y su uso”.

La inflacibn ha llevado a que los consumidores chilenos compren mas en cada visita al
supermercado y como consecuencia realizan menos visitas. Otra tendencia de consumo, se
refiere al precio del producto, ya que alrededor del 42% de los chilenos orientan sus compras
de acuerdo a este.

Adicionalmente, el menor tiempo del que dispone el consumidor ha llevado a las empresas a
desarrollar una oferta de productos congelados mas amplia. En Latinoamérica, segun datos de
Latin Panel, el 40.0% de los hogares compra comida preparada o congelada, mientras que en
Santiago, este porcentaje llega al 26.0%. Aungue adn es incipiente en el mercado nacional, ya
que en ciudades como Sao Paulo (Brasil) es de 61.0%, la categoria estd tomando cada vez
mas fuerza.

Los chilenos no solo estan interesados en los productos basicos. Mas del 50.0% de ellos
compra productos electrénicos (por ejemplo, DVD, teléfonos mdviles, equipos de mdusica,
computadoras). El aumento del poder adquisitivo de Chile les permite invertir mas en salud y
educacion, dos elementos fundamentales para el futuro.®

Relaciones bilaterales Peru — Chile

En 1998 culminaron las negociaciones con Chile, suscribiéndose el Acuerdo de
Complementacion Econémica (ACE). Este contempla un cronograma de desgravacion que
elimina en un plazo méximo de 18 afios los derechos aduaneros y cargas equivalentes de
cardcter fiscal, monetario, cambiario o de cualquier otra naturaleza, para la formacién de una
Zona de Libre Comercio.

En 2005 se empez6 a negociar la ampliacion del ACE para incorporar nuevos temas y
acuerdos dandole el formato de Tratado de Libre Comercio. Asi, se incorpora un capitulo para
que las compafiias chilenas en el Peru y las firmas peruanas en Chile puedan exportar
servicios. Segundo, se establece un memorandum de entendimiento para negociar marcos
legales favorables a los inmigrantes de ambos paises, sobre todo en el reconocimiento de
titulos profesionales y técnicos. Tercero, se agregan clausulas evolutivas (que pueden ir
variando a medida que se negocia) en lo referente a servicios financieros y reconocimiento de
titulos. Y, por ultimo, queda incorporado el término migratorio "viajero de negocios", que
facilitara a quienes visiten el pais con proyectos comerciales, concretar sus actividades. Antes
no era posible porque, o se obtenia una visa de turista que no permitia trabajar, o habia que
tramitar una visa de trabajo que era mas dificil de conseguir. Este TLC entré en vigencia en
marzo 2009.

El Perd cuenta con una embajada ubicada en la ciudad de Santiago y varios consulados
localizados en ciudades como Santiago y Arica. (http://www.conpersantiago.cl/). En la pagina

*FITA (The Federation of International Trade Associations)
6


http://www.conpersantiago.cl/

SERVICIOS AL EXPORTADOR | informacion

Web indicada podra acceder a informacion acerca de tramites, leyes, recomendaciones,
informacidén de contacto, etc.

Intercambio comercial Chile con el mundo

En 2009, el intercambio comercial de Chile con el mundo fue de US$ 88,375 millones y registro
una balanza comercial positiva de 11,572 millones. EI menor intercambio comercial es
explicado por la caida de las exportaciones (-28.2%) y las menores importaciones registradas
(-32.0%) durante 2009. No obstante, la balanza comercial se mantiene positiva.

Cuadro N° 3: Intercambio Comercial Chile = Mundo
(Cifras en miles de millones US$)

Régimen | 2005 | 2006 2007 | 2008 ; 2009
Exportaciones 38,598 55,884 65,788 69,580 49,974
Importaciones 29,788 34,750 42,714 56,475 38,402
Balanza 8,809 21,134 23,074 13,105 11,572
Intercambio 68,386 90,633 108,501 126,054 88,375

Fuente: Servicio Nacional de Aduanas de Chile

Cabe indicar que las exportaciones chilenas han registrado un crecimiento promedio de 6.7%
durante los Ultimos cinco afios; mientras que las importaciones registraron una variacion
promedio de 6.6%,

El principal mercado de destino de las exportaciones chilenas es China (23%), seguido de
Estados Unidos (11%) y Japon (9%). PerG ocupa la décimo primera posicién y una
participacion de 2%.

En tanto que Estados Unidos es el principal proveedor de las importaciones chilenas (19%),
seguido de China (13%) y Argentina (12%). Perd ocupa la décimo quinta posiciébn y una
participacion de 2%.

Intercambio comercial Pert — Chile

El intercambio comercial entre el Pert y Chile se ha incrementado notoriamente desde la
entrada en vigencia del Acuerdo de Complementaciéon Econdmica N° 38, suscrito en 1998. Con
la puesta en marcha del programa de desgravacién del Acuerdo de Complementacion
Econdmica (actualmente mas del 80.0% del total del intercambio comercial goza de arancel
cero), se ha logrado que nuestras exportaciones a Chile se incrementen significativamente."’
Ademas, se espera que el Tratado de Libre Comercio con Chile, el cual entré en vigencia el 1
de marzo de 2009, incremente el intercambio comercial con este pais.

En 2009, Chile fue el noveno destino de las exportaciones peruanas totales. Luego de haber
registrado una tendencia positiva, el intercambio comercial se redujo notablemente durante ese
afio. La crisis financiera internacional afecté los niveles de demanda y los volimenes
exportados. Asi, las exportaciones de productos tradicionales hacia Chile disminuyeron 69.6%;
mientras que las no tradicionales cayeron 21.9%.

Cuadro N° 4
Intercambio Comercial Pert — Chile
(Cifras en millones de US$)

2005 2006 2007 2008 2009

Exportaciones 1,093 1,401 1,695 1,745

Importaciones 574 780 837 1,126 948
Balanza 519 621 859 620 -218
Intercambio 1,667 2,182 2,532 2,871 1,679

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU.

* Ministerio de Relaciones Exteriores del Per(.
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En 2009, las exportaciones del sector quimico fueron las que registraron una mayor
participacion en el rubro no tradicional (31%), seguido de las exportaciones del sector metal
mecéanico (18%). En tanto que las exportaciones del sector agropecuario destacaron por
registrar un incremento de 8.5% respecto al afio anterior.

Cuadro N° 5: Exportaciones por sectores econdmicos hacia Chile
(Cifras en millones de US$)

Sector | 2008 | 2009 | Vvar.%
Tradicional 1,326 403 -69.6
Mineria 921 300 -67.4

Cobre 199 91 -54.2
Hierro 0 0 0.0
Plata Refinada 2 4 88.6
Plomo 4 3 -36.6
Zinc 23 11 -52.7
Oro 0 2 0.0
Estano 6 2 -74.6
Resto 686 188 -72.6
Pesquero 100 20 -79.5
Harina de pescado 29 5 -81.2
Aceite de pescado 70 15 -78.8
Petrdleo y Derivados 301 80 -73.6
Crudo 168 31 -81.5
Derivados 134 49 -63.7
Agricolas 4 2 -43.8
Algodén 0 0 -31.0
AzUcar 0 0 0.0
Café 4 2 -43.3
Resto 0 0 -99.1
No Tradicional 419 328 -21.9
Agropecuario 36 39 8.5
Textil 50 41 -18.4
Pesquero 6 2 -60.6
Quimico 158 102 -35.5
Metal - Mecanico 40 59 46.8
Sidero - Metalargico 71 30 -58.1
Mineria no metalica 23 26 14.3
Maderas y papeles 21 19 -8.2
Pieles y cueros 1 1 -34.8
Varios (Inc. Joyeria) 12 8 -34.1
Total 1,745 730 -58.1

Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU.



SERVICIOS AL EXPORTADOR | informacion

En 2009, se exportaron mas de 1800 partidas arancelarias pertenecientes al rubro no
tradicional. Destacaron los envios de acido sulfirico a pesar de que estos registraron una
variaciéon negativa en 2009. De otro lado, destacan las mayores exportaciones de cartén
testliner (US$ 2 millones / 67.7% crecimiento); orégano (US$ 2 millones / 29.9% crecimiento);
vajilla y articulos de mesa (US$ 2 millones / 31.1% crecimiento) y cloruro de potasio (US$ 2
millones / 830.5% crecimiento).

Cuadro N° 6: Productos exportados hacia Chile
(Cifras en miIIones de US$)

B T I T

2807001000 Acido Sulftrico -21.6
2 6908900000 |Pisos ceramicos 16 17 9.0

F 7 . . .
Bolas y articulos similares para molinos

3 7325910000 14 15 7.1
de fundicién de hierro
4 7228300000 |Las demas barras laminadas 64 14 -77.7
F
5 2835250000 |Fosfato dicalcico 22 12 -45.1
F
6 1902190000 |Demas pastas alimenticias sin cocer 8 9 14.7
7 7228609000 |Las demas barras de acero 0 8
r , ’ .
Las demés partes de maquinas y
8 8431490000 aparatos de las partidas N° 84.26,84.29 U 2 6 187.7

QA 2N

Las demés placas, ldminas, hojas y tiras
9 3920209000 . ) i 7 6 -19.1
de plastico de mas de 25 micrones de

F

10 g 2815120000 |Soda CAustica 18 6 -68.9
11 g 2401102000 |Tabaco rubio sin desnervar 4 5 23.6
12 | 4818100000 Papel higiénico en bobinas 3 5 93.1
13 8904001000 |Remolcadores 0 4
14 4 8701200000 |Tractores de carretera 0 4
15 4 4911100000 |Impresos publicitarios 3 4
Otros "8 [ 175
Total 419 327 -22.0

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU.
Oportunidades Comerciales

Se identificaron los productos potenciales exportables a este mercado a través de la
metodologia de la CEPAL (Comisiébn Econdémica para América Latina). Esta metodologia
requiere el calculo de la tasa de crecimiento y la participacion promedio estandarizadas de las
importaciones de Chile (del periodo comprendido entre 2005 y 2009). Con ambas variables se
forman cuadrantes que se cruzan en el origen (0,0) y de esta forma se logra clasificar a los
sectores y productos. Si ambas variables, tanto la tasa de crecimiento como la participacion,
son positivas; el producto se clasifica como producto estrella; si el crecimiento es positivo y la
participacion negativa, el producto se clasifica como prometedor. Por otro lado, si el crecimiento
es negativo y la participacion es positiva el producto se clasifica como consolidado, y en el caso
en que ambos valores son negativos el producto se considera como estancado.

Entre los productos identificados con potencial exportador en el sector agroindustrial estan las
aceitunas en conserva, galletas y jugos de frutas. En tanto que en el sector confecciones, la
metodologia indica oportunidades para las camisas de algodén para hombres y nifios;
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conjuntos de algoddn y ropas de cama de algodoén. En los siguientes cuadros se detallan los
productos con potencial en el mercado chileno.

Cuadro N° 8: Productos potenciales en Chile: Sector Confecciones

610910 | T’shirts de punto de algodon Consolidado
611120 ;rgeon(;jofa; y complementos de vestir para bebés de Consolidado
611020 | Suéteres, pullovers y chalecos de algodén Consolidado
610821 | Bragas (Calzones) de algodon Consolidado
610711 | Calzoncillos de algoddn Consolidado
620520 | Camisas para hombres o nifios de algodén Estrella

620462 | Pantalones largos y cortos, shorts de algodén Consolidado
620422 | Conjuntos de algodén Estrella

630253 | Ropas de mesa de fibras sintéticas o artificiales Prometedor

Cuadro N° 9 Productos potenciales en Chile: Sector Alimentos

190219 | Pastas alimenticias Consolidado
200570 | Aceitunas en conserva Prometedor
220300 | Cerveza de Malta Prometedor
190531 | Galletas de dulce Prometedor
080550 | Limones Prometedor
030749 | Calamar congelado Prometedor
200980 | Jugos de otras frutas Prometedor
121190 | Orégano Consolidado
210410 | Preparaciones para sopas Prometedor
030729 | Las demas veneras Prometedor
090111 | Cafeina sin descafeinar Consolidado
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Contactos

Banco Central de Chile http://www.bcentral.cl

Banco del Estado de Chile http://www.bancoestado.cl

Ministerio de Relaciones Exteriores http://www.minrel.cl

Direccion de Promocién de Exportaciones - Prochile http://www.prochile.cl
Servicio Nacional de Aduanas http://www.aduana.cl

Céamara de Comercio de Santiago http://www.ccs.cl/

Céamara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Chile http://www.cnc.cl/
Sociedad de Fomento Fabril (SOFOFA) www.sofofa.cl/

Asociacion de Exportadores de Chile (ASOEX) www.asoex.cl/

Asociacion de Exportadores de Manufacturas http://www.asexma.cl/

Fuentes
e The Federation of International Trade Associations (FITA)
¢ Fondo Monetario Internacional (FMI)
¢ Euromonitor
¢ Ministerio de Relaciones Exteriores del Peru
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