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EL MERCADO RUSO DE FRUTA FRESCA

1. Importancia del Mercado Ruso

» Rusia es el pais mas extenso del planeta con una superficie Océano
, . Glacial Artico
superior a los 17 075 mil kildmetros cuadrados, y cuenta con
una poblacion superior a 142,5 millones de habitantes, lo cual
lo coloca como el noveno mercado de consumidores mas
grande del planeta.
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»  Anivel econdmico, es considerado como uno de los mercados emergentes mas importantes de la actualidad, ademas
de ser la séptima economia del mundo. Sin embargo, en los Ultimos dos afios la economia rusa se ha desacelerado
como consecuencia de la poca capacidad para atraer inversiones, la caida de los precios de los hidrocarburos y el
embargo comercial impuesto a Occidente. Después de crecer 1,3% en 2013, el PBI aument6 apenas 0,2% en 2014.

» En materia de comercio exterior, Rusia se adhirié a la Organizacion Mundial del Comercio en 2012, lo cual ha
reducido las barreras comerciales para bienes y servicios extranjeros que ingresan al pais. Al mismo tiempo, la
Federacion Rusa ha tratado de consolidar la integracidn con ex paises soviéticos a través de la creacion de la Union
Aduanera de Eurasia, la cual conforma junto con Bielorrusia y Kazajstan.

2.- El Sector de Frutas Frescas en Rusia

» Rusia es un pais dependiente de las importaciones de frutas, puesto que su produccion se limita a productos como
las manzanas y las fresas. Por este motivo, Rusia, es el 3° importador mundial de frutas frescas con compras por
US$ 6,402 millones en 2013. Asi, el potencial de este mercado es enorme, sobre todo en los centros mas importantes
de consumo como Moscu, San Petersburgo y Urales donde, debido a su ubicacion geografica, el invierno dura casi
5 meses.

Tabla Nro. 1: Importaciones de Fruta Fresca* desde Rusia
Millones de US$

RK  Exportadores 2012 2013  Var.13112 Part. 13

Total 6,280 6,402 1.9% 100%

1 | Ecuador 831 953 14.8% 15%
2 | Turquia 823 911 10.7% 14%
3 | Polonia 431 497 15.2% 8%
4 | Espaia 430 376 -12.7% 6%
5 | China 294 308 5.0% 5%
6 | Sudafrica 215 254 18.2% 4%
7 | Egipto 191 253 32.4% 4%
8 | Argentina 248 252 1.5% 4%
9 | Marruecos 233 234 0.5% 4%
10 | Estados Unidos 176 231 31.6% 4%

Resto 2409 2,133 -11.4% 33%

Tabla Nro. 2: Importaciones de Fruta Fresca* desde Rusia
Millones de US$

HS 6 ‘ Descripcion del producto 2012 2013 Var. 13112

080390 | Platanos frescos 921 99 8.1%
080520 | Mandarinas, clementinas, wilkings e hibridos similares 747 811 8.5%
080810 | Manzanas frescas 797 789 -0.9%
080610 | Uvas frescas 530 505 -4.7%
080510 [ Naranjas frescas 431 480 11.3%
080830 | Peras 441 387 -12.3%
080930 | Melocotones o duraznos, incluido los grifiones y nectarinas 375 319 -15.2%
080550 | Limones Citrus limén, Citrus limonum y limas Citrus aurantifolia | 208 227 9.1%
081090 | Otros frutos frescos. 128 159 24.0%

Fuente: TRADEMAP.
Elaboracién: Departamento de Inteligencia Comercial - PROMPERU
(*)Solo se consideraron los montos registrados bajo el Capitulo 08 del Cédigo Arancelario.
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» De otro lado, es importante indicar que en general la linea de productos frescos en Rusia, como en casi todos los
mercados, posee una serie de caracteristicas que complican la labor de los operadores debido a la rapida caducidad
de los productos, por lo que el exportador y el importador deben trabajar velozmente para poder vender la mercancia
antes de que ésta se deteriore.

» Lo antes mencionado, resalta mas aun dentro del mercado ruso principalmente por tres razones

1. Ladistancia geografica: el transporte de productos frescos se realiza principalmente via terrestre, por lo que un
camion tarda aproximadamente 8 dias solo en llegar a Moscu (desde el puerto mas cercano).

2. Los paises competidores cercanos a Rusia: paises como Turquia, Egipto o Marruecos son grandes proveedores
de fruta fresca a Rusia.

3. Lafluctuacion de los precios de las frutas es muy alta, por lo que es posible que el precio de venta de una fruta
cambie de una semana a otra.

» De otro lado, es importante también mencionar el embargo ruso hacia las exportaciones provenientes de la Union
Europea y de Estados Unidos, ha traido consigo un incremento en el precio de algunas frutas. Asi por ejemplo, de
acuerdo al portal ruso FruitNews (www.fruitnews.ru), estas fueron las tasas a las cuales se elevaron los precios de
las siguientes frutas:

Tabla Nro. 3: Variacion de Precios de frutas en el Mercado Ruso

Producto e(i‘a:; t:)i:es;/:,)*
Uvas frescos 20.8%
Frutas citricas 3.4%
Bananas 23.8%

Fuente: FruitNews
Elaboracion: Departamento de Inteligencia Comercial - PROMPERU
(*)Octubre 2014

3. - Canales de Distribucion y Comercializacion
La distribucion de frutas dentro del mercado ruso, se da principalmente mediante tres canales:

1. Grandes empresas importadoras de San Petersburgo, que trabajan casi exclusivamente con transporte
maritimo, ademas controlan el suministro de ciertos productos como el banano.

2. Importadores/distribuidores, principalmente empresas azerbaijanas, que dirigen los tres mercados mayoristas
de la ciudad de Moscu. Son ellos quienes distribuyen los distintos productos a las regiones rusas, a los mercados
de abastos y a cadenas de supermercados.

3. Cadenas de supermercados, que son abastecidas por importadores rusos que colocan producto desde sus

almacenes en Moscl o San Petersburgo, por lo que si un exportador quiere suministrar a una cadena de
supermercados debe tener contacto con uno de estos almacenes.
Es importante sefialar que estos establecimientos han adquirido mayor importancia desde que las autoridades
rusas han puesto ciertas restricciones a los puestos de la calle y/o quioscos, asi como a los mercados abiertos.
También se debe indicar que las tres cadenas méas importantes, y que son consideradas como los mayores
distribuidores de frutas del mercado ruso son: Tander ZAO (http://www.magnit-info.ru/), Glavprodimport
(http://www.glavtorgproduct.ru/en/) y Diksi Logistik ZAO (http:/dixy.ru/en).

4. - Tendencias de consumo

> En Rusia la fruta tienen un precio alto, que el consumidor ruso esta dispuesto a pagar; no obstante, este demanda
que le producto sea de calidad.

» Elmercado demanda todo tipo de frutas, pero algunos productos de moda son: los berries (arandanos y moras) o los
bananos. Por ejemplo, en 2013 las importaciones de berries tuvieron un crecimiento de aproximadamente 40%, lo
que genero un incremento en la venta de estos productos de 14% respecto a 2012.

> Esimportante indicar, que el mercado ruso de frutas puede dividirse en dos grupos. El primero de frutas de estacién
y alto suministro y demanda como cerezas, fresas, frambuesas, peras, manzanas y ciruelos producidos internamente
y que gozan de una demanda constante por un periodo de 6 meses (primavera-verano). El segundo, corresponde al
ingreso de frutas importadas, que suelen tener un precio mas elevado, y que son considerados por los consumidores
de menor calidad. Este grupo corresponde principalmente a frutas exéticas como bananas, naranjas, tangerinas,


http://www.fruitnews.ru/
http://www.magnit-info.ru/
http://www.glavtorgproduct.ru/en/
http://dixy.ru/en

SERVICIOS ALEXPORTADOR | informacion

uvas, kiwi, pifias, limén, entre otros. Para este ultimo grupo la demanda se mantiene estable durante todo el afio. Es
precisamente este grupo el motivo por el cual la venta de frutas en Rusia se ha incrementado.

La venta de frutas con mencion orgénica es aun mintscula dentro del mercado ruso, debido a una serie de factores.
Primero, la ley que busca regularizar los alimentos organicos, esta aln bajo discusién por el parlamento ruso, por lo
que los productos importados que poseen certificacién organica o bio son muy caros y por ende son menos atractivos
para los consumidores rusos. Ademas, la produccion local, que se da entre los meses de mayo y noviembre, es
considerada “casi” organica, por lo que la poblacién rusa prefiere adquirirlos antes que los productos foraneos.

6.- Actividades de Promocion

A continuacién se presentan los eventos mas importantes para este sector dentro del mercado ruso, a los cuales asisten
los principales actores dentro de la cadena de distribucion y comercializacion:

Tabla Nro. 4: Informacion sobre Ferias Especializadas en Rusia

Duracion Ciudad N° Expositores  N° Visitantes
Prodexpo http://www.prod-expo.ru/en/ 5 dias Moscu 2289 50000
Interfood  http://www.interfood-expo.ru/ 3 dias San Petersburgo 2000 e
WorldFood  http://www.world-food.ru/en-GB 4 dias Moscu 1674 30071

Elaboracién: Departamento de Inteligencia de Mercados- PROMPERU
La data de las ferias corresponde a las ltimas ediciones (2014).

5.- Presencia peruana

>

En 2014, Rusia fue el octavo mercado de destino de las exportaciones peruanas de frutas frescas (Capitulo 08 del
Cadigo Arancelario), ascendiendo las exportaciones hacia este mercado a US$ 45,2 millones, representando asi el
3% del total de envios de estos productos al exterior. 71% de los envios fueron generados por las uvas frescas.
También se puede destacar los envios de granada (US$ 7 millones / +45,3% de variacion), mandarinas (US$ 3
millones / +54,6%) y de castafias (US$ 2 millones / +13,4%).

Para el mismo periodo, 95 empresas exportaron frutas frescas hacia este mercado. Todas ellas con montos
superiores a US$ 15 mil. Por otra parte, las regiones exportadores de mayor representatividad fueron Piura (US$ 16
millones), Ica (US$ 14 Millones) y Lambayeque (US$ 7 millones).

Tabla Nro. 5: Exportaciones Peruanas de Fruta Fresca hacia Rusia
Millones de US$
PARTIDA - DESCRIPCION ARANCELARIA 2013 2014 Var.14/13  Part. 14

Total 524 45.2 -13.7% 100%
0806100000 - UVAS FRESCAS 43.0 320 -25.7% 1%
0810909000 - LOS DEMAS FRUTAS* 4.5 6.5 45.3% 14%
0805201000 - MANDARINAS 1.8 2.8 54.6% 6%
0801220000 - NUECES DEL BRASIL 2.0 23 13.4% 5%
0804400000 - AGUACATES 0.5 0.6 20.1% 1%
0805202000 - TANGELO 0.3 0.5 112.4% 1%
RESTO 0.3 0.5 53.6% 1%

Fuente: Sunat
Elaboracion: Departamento de Inteligencia Comercial - PROMPERU
(¥) Corresponde a exportaciones de granada.
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