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1. Resumen ejecutivo

La economia en el 2016 registré un crecimiento en términos reales del 4,3%, en el 2015 ascendio6 a 4,7%. Para el
2017 se proyecta un incremento del 4,1%, asociado por el lado del gasto, al crecimiento sostenido de factores como
consumo privado, importaciones y exportaciones. La composicion del PBI fue de 5.5 para el sector agricola, 18.6%
para las manufacturas y 75.9% para el sector servicios.

El FMI mantuvo la proyeccion, donde el crecimiento real de la produccion fue 4.2% en 2016, cifra similar a la
proyectada por el Banco Central de Costa Rica (BCCR), mientras que mejor6 la prevista para el 2017, pasando de
4.2% a4.3%.

Costa Rica cuenta con 42 acuerdos comerciales1 que cubren aproximadamente el 90% de sus exportaciones. Estos
incluyen acuerdos con China, Singapur y la Union Europea, asi como el Acuerdo entre Estados Unidos y
Centroamérica y la Republica Dominicana de Libre Comercio (CAFTA-DR).

En 2016 el intercambio comercial de bienes de Costa Rica con el mundo ascendid a US$ 15 325mbillones, es decir
1,2% menos que el afio anterior. Las exportaciones en los ultimos 5 afios cayeron 4,4% y las importaciones
aumentaron en 3,1%.

El comercio de bienes entre Pert y Costa Rica se incrementé en 5,4% en 2016, llegando a US$ 84 millones. Este
comercio ha sido historicamente superavitario para nuestro pais. El Ultimo afio se tuvo una balanza positiva de US$
36 millones. En el tltimo quinquenio, las exportaciones peruanas a Costa Rica crecieron a una tasa promedio anual
de 6,9% y en 2016 totalizaron US$ 60 millones. Este comportamiento en las exportaciones peruanas esta relacionadas
con las mayores ventas de café sin tostar y sin descafeinar, paltas, que se exportaron en conjunto por un valor total
de US$ 8 millones en el 2016.

Dentro de los sectores no tradicionales, los que han tenido un comportamiento positivo en el 2016 corresponden al
sector agropecuario, pesquero, pieles y cueros y textil con 35.9%, 2.9%, 89.5% y 5.6% respectivamente. Por otra
parte, para el caso de las exportaciones tradicionales fueron la linea de café y harina de pescado las que registraron
crecimientos importantes con respecto al 2015.

Los Derechos Arancelarios a la Importacion (DAI), son tributos contenidos en el Arancel Centroamericano de
Importacién (ACI) y tienen como hecho generador la operacion aduanera de importacion. Con excepcién a las
franquicias y exenciones establecidas, toda importacion de mercancias al territorio aduanero de Costa Rica, debe
pagar los derechos arancelarios que le sean aplicables.

L http://www.sice.oas.org/ctyindex/CRI/CRlagreements _s.asp
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2. Informacién general

N5 Lago di, MICARAGUA
Micarag Costa Rica se encuentra ubicada en América Central. Limita
: /\/\-\\) Caribbean al norte con Nicaragua, por el sureste con Panama, por el
) Liberia A Sea este con el Mar Caribe y por el oeste con el Océano Pacifico.

La capital es San José, cuenta con 7 divisiones

5 ; Puerto L. , . , .
Puntarenias, .Alajuele\' . :;og Limén | administrativas o provincias: San José, Alajuela, Cartago,
Caldera Jséo.sué *Cartago Heredia, Puntarenas, Guanacaste y Liméon. En cuanto a
Carr vy . . . N .
Sl aChimpd . extension territorial, Costa Rica ocupa la vigésimo primera
L 1 IRy . 4
Aowliahs .. posicion en el continente americano y el lugar 1302 en el
| mundo con una extensién de 51 100km2.
NORTH P JGolfitod paANAMA
PACIFIC R , . - .
i .- Esun pais montafioso y la mayor parte de su territorio esta

formado por elevaciones de entre 900 y 1800 metros sobre el
nivel del mar, en el centro del pais se encuentra el Gran Valle
%mi oot oo Central, una especie de meseta caracterizada por su fertilidad

—y abundancia de fuentes hidricas, rodeada por montafias y
volcanes. Costa Rica presenta un clima tropical caracterizado, en general, por altas temperaturas y abundantes lluvias
durante gran parte del afio. Aqui se pueden establecer principalmente tres tipos: clima calido himedo (tropical
humedo), clima célido seco (tropical con estacion seca) y clima fresco seco (templado).

La poblacién al 2016 fue de 5 millones de habitantes. De este total, el 84% de la poblacién es descendiente de
europeos y mestizos, un 7% de raza negra, un 2% de raza indigena y 1% otras razas. Cabe resaltar que la poblacion
es relativamente joven: el 70,5% de la poblacién tiene entre quince y 65 afios de edad, el 23,6% tiene menos de
catorce afios y solo un 8,9% de las personas que habitan el pais ha pasado de los 65 afios. Mientras que la esperanza
de vida al nacer es de 78,6 afios y la edad mediana es de 30.9 afios.

Asimismo, el pais cuenta con una pequefia minoria de inmigrantes, el 9% de su poblacién es nativa. La mitad de la
poblacion del pais reside en areas urbanas; La capital, San José es la ciudad mas grande y es el lugar donde vive
aproximadamente una quinta parte de la poblacién

El espafiol es el idioma oficial en este pais. Con respecto a la religion, el 76.3 % de la poblacion es catdlica, evangélicos
13.7%, testigos de jehova 1.3%, y los protestantes 0.7%, mientras que las personas sin religion representan el 8%
restante.

3. Situacion econémica y de coyuntura

La economia en el 2016 registré un crecimiento en términos reales del 4,3%, en el 2015 ascendi6 a 4,7%. Para el
2017 se proyecta un incremento del 4,1%, asociado por el lado del gasto, al crecimiento sostenido de factores como
consumo privado, importaciones y exportaciones. La composicién del PBI fue de 5.5 para el sector agricola, 18.6%
para las manufacturas y 75.9% para el sector servicios.

La inflacion cerro a diciembre en menos de 1%, este desempefio esta relacionado con factores como la caida inicial
en los precios de los combustibles y otras materias primas y los bajos precios prevalecientes en los principales paises
socios de este mercado; asi como la estabilidad cambiaria, la politica monetaria del Banco Central, la reactivacién de
la produccion y un menor incremento del gasto publico, que produjo una disminucién relativa de la demanda agregada.

Asimismo, el desempleo como porcentaje de la fuerza laboral permanecié muy elevado (7,8%), apenas por encima
del desempleo promedio en los Ultimos afios (7,3%).

Inteligencia de mercados Pagina 4|17
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3.1 Anadlisis de las Principales Variables Macroeconémicas

El FMI mantuvo la proyeccion, donde el crecimiento real de la produccion fue 4.2% en 2016, cifra similar a la
proyectada por el Banco Central de Costa Rica (BCCR), mientras que mejoré la prevista para el 2017, pasando de
4.2% a4.3%.

En cuanto al déficit de cuenta corriente como porcentaje del PIB, estima que sera de 4.5% para el 2016 y 2017,
aumentando respecto a la proyeccion del 4.2% y 4.3% de abril, pero adn similares al 4.2% y 4.4% estimados por el
BCCR en la Ultima revision del Programa Macroecondmico; donde a pesar de la recuperacion de las exportaciones,
el crecimiento también ha incentivado mayores importaciones, combinado con mayores niveles de tipo de cambio y
una posible alza en los precios del petréleo.

Cuadro N° 01
Evolucion de los Indicadores Macroecondmicos
Indicadores Econémicos ‘ 2013 2014 2015 2016 2017p
Crecimiento real del PBI (%) 35 4.3 3.3 4.2 4.3
PBI per capita (US$) 9478 15 300 15700 16 100 16 500
Tasa de inflacion (%) 47 45 3.7 0.8 1.1
Tasa de desempleo (%) 7.6 7.7 8.5 9.5 9.3

Fuente: World Economic Outlook, FMI. Elaboracion Promperpl

La divisa oficial de Costa Rica es el Colon costaricense (CRC). A continuacion se muestra el tipo de cambio en relacion
a los délares americanos (USD)

1 CRC =0.00178314USD
Costa Rican Colon «<»US Dollar
1 CRC =0.00178314 USD 1 USD =560.807 CRC
Live mid-market rate 2017-03-31 14:14 UTC

Fuente: XE.com Elaboracién: PROMPERU
3.2 Evolucioén de los Principales Sectores Econdmicos

Las proyecciones se orientan a que Costa Rica mantenga el aumento en la produccion similar al que se habia estimado
al inicio del 2016, es decir, cercano al 4%.

Este pais ha sido tradicionalmente dependiente de las exportaciones de café, banano y carne de res. Costa Rica es
un pais exportador de productos agricolas, asi como algunos productos manufacturados, en particular los textiles.

Costa Rica cuenta con 42 acuerdos comerciales2 que cubren aproximadamente el 90% de sus exportaciones. Estos
incluyen acuerdos con China, Singapur y la Union Europea, asi como el Acuerdo entre Estados Unidos y
Centroamérica y la Republica Dominicana de Libre Comercio (CAFTA-DR).

En el sector industrial existe una baja subcontratacién de servicios de investigacion y desarrollo a universidades o
centros tecnoldgicos.

Costa Rica experiment6 un crecimiento econémico sostenido en los ultimos 25 afios. Dicho progreso es el resultado
de una estrategia de crecimiento orientada al exterior, basada en la apertura a la inversién extranjera, asi como en
una gradual liberalizacion comercial. Ademés ha construido su Marca Verde convirtiendo a Costa Rica en el Unico
pais tropical del mundo que ha reducido la deforestacion.

2 http://www.sice.oas.org/ctyindex/CRI/CRlagreements_s.asp
Inteligencia de mercados Pagina 5|17
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La combinacion de estabilidad politica, contrato social y un crecimiento sostenido han resultado en una de las tasas
de pobreza mas bajas de América Latina y el Caribe. Utilizando lineas de pobreza e indigencia de US$4 y US$2.5 al
dia, respectivamente, en 2014 apenas el 12 por ciento de la poblacién costarricense se consideraba pobre.

El ingreso per capita de Costa Rica se triplicd desde 1960, alcanzando un crecimiento promedio del 4.5 por ciento
entre 2000 y 2013, comparado con el promedio regional del 3.8 por ciento para el mismo periodo.

3.3 Nivel de Competitividad

Costa Rica se encuentra en la posicion 125 de 189 economias analizadas en el ranking de facilidad para hacer
negocios de 2017. Este pais disminuyé en 6 posiciones con respecto a 2016, debido principalmente a factores como
apertura de un negocio (bajo 6 posiciones), obtencion de electricidad (bajé 5 posiciones), manejo de permisos de
construccion (bajé 4 posiciones) y pago de impuestos (bajo 2 posiciones).

Cuadro 02: Ranking de Facilidad para hacer negocios 2017

= £

Criterios 'g §

] =

3 <
Global 62 54 57 53 114 70 116
Apertura de un negocio 125 94 59 61 166 43 157
Manejo permiso de construccion 53 48 26 34 76 73 173
Obtencién de electricidad 27 56 64 74 95 23 9N
Registro de propiedades 52 38 58 53 69 84 114
Obtencién de crédito 7 14 82 2 101 20 82
Proteccion de los inversionistas minoritarios 165 51 32 13 118 70 51
Pago de impuestos 62 107 120 139 137 170 178
Comercio transfronterizo 71 86 65 121 97 53 111
Cumplimiento de contratos 125 62 56 174 96 145 50
Resolucién de insolvencias 107 77 55 33 157 133 98

Fuente: Doing Business 2017. Banco Mundial Elaboracién Prompert

4. Comercio Exterior de Bienes
4.1 Intercambio Comercial de Bienes: Costa Rica con el Mundo
En 2016 el intercambio comercial de bienes de Costa Rica con el mundo ascendid a US$ 15 325 millones,

es decir 1,2% menos que el afio anterior. Las exportaciones en los ultimos 5 afios cayeron 4,4% vy las
importaciones aumentaron en 3,1%.

Cuadro N° 03
Intercambio comercial de Bienes Costa Rica — Mundo
(Millones de US$)

Var % Prom Var %

Indicadores 2013 2014 2015 2016 201412010 14113
_A A _1 99
Exportaciones 18356 18124 17186 15504 15325 4.4% 1.2%
. 11 251 11472 11252 9587 9914 -3.1% 3.4%
Importaciones

. -7 105 6652 5934 -5917 -5410 - -
Balanza Comercial

. . 29607 29597 28438 25092 25239 -3.9% 0.6%
Intercambio Comerecial

Fuente: Trademap. Elaboracion Promperd.

Inteligencia de mercados Pagina 6|17
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Las importaciones de Costa Rica en 2016 sumaron US$ 9 914 millones y tuvo una variacidn con respecto al 2015 de
3,4%. En 2016, los principales mercados proveedores de Costa Rica fueron Estados Unidos, Panama y Guatemala,
y representaron 41%, 6% y 6%, respectivamente. Peru tuvo una participacion de 0,2% del total importado.

4.2 Intercambio Comercial de Pert con Costa Rica

El comercio de bienes entre Pert y Costa Rica se increment6 en 5,4% en 2016, llegando a US$ 84 millones. Este
comercio ha sido historicamente superavitario para nuestro pais. El tltimo afio se tuvo una balanza positiva de US$
36 millones. En el tltimo quinquenio, las exportaciones peruanas a Costa Rica crecieron a una tasa promedio anual
de 6,9% y en 2016 totalizaron US$ 60 millones. Este comportamiento en las exportaciones peruanas esta
relacionadas con las mayores ventas de café sin tostar y sin descafeinar, paltas, que se exportaron en conjunto por
un valor total de US$ 8 millones en el 2016.

Cuadro N° 04
Informacion Comercial: Perti — Costa Rica
(US$ Millones)

Indicadores 2012 2013 @ 2014 2015

Exportaciones del Per( a Costa Rica 59

Importaciones del Perli desde Costa Rica 33 30 29 23 24 1.7% 1.9%
Balanza Comercial 27 20 43 33 36

Intercambio Comercial 92 81 100 79 84 -2.4% 5.4%

Fuente: SUNAT. Elaboracion Promperu

o Sectores Tradicionales y no tradicionales

Dentro de los sectores no tradicionales, los que han tenido un comportamiento positivo en el 2016 corresponden al
sector agropecuario, pesquero, pieles y cueros y textil con 35.9%, 2.9%, 89.5% y 5.6% respectivamente. Por otra
parte, para el caso de las exportaciones tradicionales fueron la linea de café y harina de pescado las que registraron
crecimientos importantes con respecto al 2015.

Cuadro N? 05
DO U D0 0 0 0 0
\ 0
OR 0 016 '
NO TRADICIONAL 52 55 5.3%
Agropecuario 15 20 35.9%
Maderas y papeles 4 3 -6.5%
Metalmecanica 4 3 -20.8%
Mineria no metélica 1 1 -5.2%
Pesquero 1 1 2.9%
Pieles y cueros 0 0 89.5%
Quimico 18 17 -6.2%
Siderometallrgico 3 3 -11.3%
Textil 4 4 5.6%
Varios (incl.. joyeria) 2 2 -9.3%
TRADICIONAL 4 5 29.1%
Café 0 1 194.2%
Harina de pescado 0 1 1175.5%
Petroleo y sus derivados 3 2 -15.8%
Plomo y concentrado 0 0 -
Zinc refinado 1 0 -43.5%
TOTAL GENERAL 56 60 6.9%

Fuente: SUNAT. Elaboracién Promperu

Inteligencia de mercados Pagina 7|17
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A continuacion se presenta los principales productos exportados a Costa Rica. Podemos observar que en los primeros
4 productos no tradicionales exportados al mercado costarricense en conjunto tienen 31% de participacion dentro de
los cuales tenemos dos productos del sector agro, como paltas y uvas y dos correspondientes al sector manufacturas
como las placas y laminas de polimeros de etileno y de plastico no celular. Para el 2016, los productos mas dinamicos
correspondieron a paltas, uvas, galletas dulces, tintas de impresoras y placas y tiras de polimeros de etileno.

Cuadro 06: Principales productos no tradicionales exportados a Costa Rica

Cuadro N? 06
Costa Rica: Principales productos no tradicionales
(US$ Millones)

Var.% %

0,
Partida Descripcion 2012 2013 2014 2015 2016 Prom ‘1’251‘? Part.
16112 2016

0804400000 Paltas 0 0 0 3 7 1484 1286 133
0806100000 Uvas frescas 1 1 2 3 5 57.9 49 88
3920100000 Las demas placas, laminas y tiras de polimeros 3 3 3 2 3 0.5 14 50
de etileno
3920209000 Las demés placas, laminas, hojas y tiras, de 3 4 4 5 2 9.9 514 44
plastico no celular
1905310000 Galletas dulces 1 0 1 1 1 10.1 532 25
7607200000 Hojas y tiras delgadas de aluminio con soporte 2 1 2 2 1 -1141 459 25
de espesor <= 0,2 MM
9619009000 Los demas pafiales para bebés 1 1 1 2 1 55 317 23
3215190000 Tinta de impresora, excepto color negro 1 0 1 1 1 14.5 339 21
2309909000 Demas preparaciones utilizadas para la 1 2 2 2 1 2.2 248 241
alimentacion de animales
8507100000 Acumuladores eléctricos de plomo, utilizados 0 0 0 1 1 - 238 19
para arranque de motores
TOTAL 49 44 44 525 55 2.7 5.3 100

Fuente: SUNAT. Elaboracion Inteligencia de Mercados - PROMPERU

5 Acceso al Mercado

5.1 Medidas Arancelarias y no Arancelarias
o Medidas Arancelarias

Los Derechos Arancelarios a la Importacion (DAIl), son tributos contenidos en el Arancel Centroamericano de
Importacion (ACI) y tienen como hecho generador la operacion aduanera de importacién. Con excepcién a las
franquicias y exenciones establecidas, toda importacién de mercancias al territorio aduanero de Costa Rica, debe
pagar los derechos arancelarios que le sean aplicables.

Costa Rica forma parte del Mercado Comun Centroamericano (MCCA), el cual cuenta con un arancel externo coman.
Dentro de este marco esta definida por el Consejo de Ministros de Centroamérica, la politica arancelaria de la region.
Actualmente se tienen los niveles arancelarios que se indican a continuacion:;

Costa Rica: Politica arancelaria acordada a nivel centroamericano \

Tipo de bien Tarifa asignada

Bienes intermedios y bienes de capital no producidos en Centroamérica 0%

Inteligencia de mercados Pagina 8|17
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Materias primas no producidas en Centroamérica 0%
Materias primas producidas en Centroamérica 5%
Bienes intermedios y bienes de capital producidos en Centroamérica 10%
Bienes finales 15%

Fuente: Ministerio de Comercio Exterior

En los Ultimos diez afios, el acceso de productos importados en Costa Rica ha mejorado enormemente con
reducciones significativas en aranceles. Las tasas arancelarias se encuentran entre 0 — 15% a excepcion de articulos
de lujo tales como vehiculos, bebidas alcoholicas, metales preciosos procesados, los cuales estan sujetos a tarifas
mixtas e impuestos.6 Los aranceles que aplica Costa Rica a los productos importados, y los otros tributos que gravan
las importaciones en este pais se puede consultar en la pagina web del Ministerio de Hacienda.
http://www.hacienda.qgo.cr/tica/consultas/hdbaranc.aspx

En el siguiente cuadro se va analizar el arancel aplicado a los principales productos no tradicionales destacados en la
seccion anterior

Cuadro N2 07
Costa Rica: Preferencias arancelarias para principales productos no tradicionales
Posicion de Principales Arancel  Preferencia
RK Partida Descripcion Perti como competidores .
o NMF Arancelaria
proveedor (% Part.)
México 61%
1 0804400000 Paltas Chile 19.6% 14% 0%
Per 18.7%
Estados Unidos 47.8%
2 0806100000  Uvas frescas Pert 22.3% 14% 0%
Chile 20.8%
Las demés ol i iras d México 22.1%
3 3020100000 28 demas placas, laminas y firas de Guatemala 20% 0% 0%
polimeros de etileno .
Estados Unidos 10.8%
Las demds ol i hoi Zona Nep 43%
4 3920209000 oS demas piacas, faminas, hojasy Pert 13% 5% 3.6%
tiras, de plastico no celular )
Estados Unidos 10.9%
Guatemala 22.1%
5 1905310000  Galletas dulces México 21.4% 14% 9%
Estados Unidos 13.2%
Hol iras deladas de alumin El Salvador 33.2%
6 7607200000 oiasytiras delgadas de aluminio con Israel 30.6% 0% 0%
soporte de espesor <= 0,2 MM ]
Panama 6.3%
México 52.1%
7 9619009000 Los demas pafiales para bebés Estados Unidos 36.3% 14% 0%
Pert 3.2%
Estados Unidos 33.3%
8 3215190000  Tinta de impresora, excepto color negro El Salvador 18.1% 0% 0%
Per( 12.7%
Dems ) fiizad | Zona Nep 35.9%
9 2309900000 - -mas preparaciones utiizadas para fa México 17.8% 14% 0%
alimentacion de animales )
Estados Unidos 17%
A | ectri | México 56.1%
10 8507100000 ~cumuladores eléctricos de plomo, Zona Nep 8.2% 14% 0%
utilizados para arranque de motores !
Estados Unidos 7.5%

Fuente: TradeMap Elaboracion: Promperu
Inteligencia de mercados
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o Medidas No Arancelarias
- Regulaciones a las importaciones

En Costa Rica se establecen diversas regulaciones a las importaciones segun el tipo de productos,
por ejemplo:
o Los productos quimicos, farmacéuticos, cosméticos, insecticidas, pesticidas y
substancias tdxicas requieren Permiso de Importacién del Ministerio de Salud.

o Los productos alimenticios, cosméticos quimicos, sustancias tdxicas, pesticidas,
agroquimicos e insecticidas, requieren de un Certificado de Libre Venta, para comprobar
que son de libre venta y consumo en el pais de origen. Este debe llevar informacion
acerca de los ingredientes u otra informacion pertinente y debe ser legalizado por el
consulado de Costa Rica del pais de origen y ratificado por el Ministerio de Relaciones
Exteriores de Costa Rica.

o Para comercializar, importar y distribuir alimentos con un nombre determinado y marca
de fabrica y las materias primas alimentarias, se debe obtener previamente su Registro
y solamente se registran los alimentos importados que sean de libre venta en el pais de
origen.

o Para la autorizacién de desalmacenaje de productos alimentos y materias primas, se
aplica la NOTA TECNICA DE IMPORTACION No. 50 y le corresponde al del Dpto. de
Control de Alimentos, del Ministerio de Salud. En adelante revisar todas las normas
técnicas sefialadas en el documento, en sitio de PROCOMER, especificamente en el link
http://www.procomer.com/contenido/descargables/

o Los interesados en importar productos y subproductos de origen vegetal, capaces de
transportar plagas o que ofrecen algun tipo de riesgo fitosanitario, deben cumplir con los
requisitos establecidos en el Reglamento Técnico y en los manuales. El permiso esta
sujeto a la NOTA TECNICA DE IMPORTACION No. 35 (Cumplimiento de requisitos
fitosanitarios previos). Verificacion y aprobacién fitosanitaria por parte del Servicio
Fitosanitario del Estado (SFE), del Ministerio de Agricultura y Ganaderia, en el punto de
ingreso, para el desalmacenaje.

= Para la importacion de este tipo de productos no se requiere un registro previo
del producto, sélo cumplir con los requisitos establecidos y que el importador en
Costa Rica, se encuentre inscrito en el registro de importadores del Ministerio
de Agricultura.

= Las importaciones de productos agropecuarios (carnes, lacteos), pescados y
moluscos y similares), estan sujetas a la NOTA TECNICA DE IMPORTACION
No. 44. (Cumplimiento de requisitos zoosanitarios previos). Verificacion y
aprobacion fitosanitaria por parte de la Direccién de Salud Animal, del Ministerio
de Agricultura y Ganaderia, en el punto de ingreso, para el desalmacenaje.

= Para la autorizacién de desalmacenaje de materias primas, formas primarias
para medicamentos y cosméticos; medicamentos; cosméticos y equipos
médicos se aplica la NOTA TECNICA No. 57 y la otorga el Dpto. de Drogas y
Estupefacientes, Controles y Registros del Ministerio de Salud.

= Por ofro lado, estan los contingentes arancelarios para productos
agropecuarios. Un contingente arancelario, es una cantidad especifica de un
producto que puede importarse por un tiempo especifico (de un afio o seis
meses, por ejemplo), pagando derechos arancelarios a la importacién menores
a los que se pagan normalmente. En el momento en que la cantidad permitida
se alcanza, toda mercancia adicional que se importe bajo esa fraccién
arancelaria, debera pagar los derechos arancelarios normales.
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Para obtener mayor informacion acerca de la forma de participacion en las cuotas asignadas, se
recomienda al lector visitar la pagina web del Ministerio de Comercio Exterior www.comex.go.cr

Para ampliar la informacion acerca de los procedimientos que utilizan la aduana y los usuarios que declaran
ante ella, el interesado puede referirse a la pagina web de la aduana de Costa Rica:
http://www.hacienda.go.cr/contenido/284-servicio-nacional-de-aduanas

Certificaciones
En general no se solicitan certificaciones adicionales a las sefialadas en los requisitos para registrar
productos y las respectivas normas técnicas. Sin embargo:

o Todos los productos y sub productos agricolas requieren Certificados Fitosanitarios; todos los
productos pecuarios y del sector pesquero, requieren Certificados zoosanitarios.

o Se requiere Certificado de Libre Venta en productos como: alimentos y bebidas, cosméticos
quimicos, sustancias tdxicas, pesticidas, agroquimicos e insecticidas para comprobar que son de
libre venta en el pais de origen, este debe llevar informacion acerca de los ingredientes u otra
informacién pertinente y debe ser legalizado por el consulado de Costa Rica.

Para acceder al beneficio de preferencia arancelaria segun lo negociado en el TLC, se debe presentar el
Certificado de Origen, que es llenado por el propio empresario (auto certificacién), segun formato definido
para ello. Se sugiere revisar el siguiente link:
http://www.comex.go.cr/tramites_servicios/certificado_origen.aspx

Etiquetado

En Costa Rica no existen requerimientos generales de etiquetado, excepto para los alimentos y bebidas,
que requieren etiqueta. También, los productos quimicos (fertilizantes, pesticidas, hormonas, preparaciones
veterinarias, vacunas, sustancias venenosas, enjuagues bucales y farmacéuticos también requieren un
etiquetado especial. Para el etiquetaje de los productos, la entidad reguladora es el Ministerio de Economia,
Industria y Comercio (MEIC) a través de su Area de Apoyo al Consumidor.

o Norma para el etiquetado de Bebidas Alcohodlicas. Decreto No 20973-MEIC-S: El etiquetado
obligatorio de bebidas alcohdlicas debe realizarse en idioma espafiol y exige que esta contenga
la siguiente informacion:
http://www.pgrweb.go.cr/SCIJ/Busqueda/Normativa/Normas/nrm_texto_completo.aspx?param1=
NRTC&nValor1=1&nValor2=61547&nValor3=97159&strTipM=TC

o Normas de Etiquetado para productos cosméticos: De acuerdo al RTCA 71.03.36:07, los
requisitos minimos que debe cumplir el etiquetado de los productos cosméticos, son los
siguientes:
http://asp.salud.gob.sv/regulacion/pdfirtca/rica_71_03_3607_etiqueta_productos_cosmeticos.pd
f
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6. Oportunidades Comerciales

6.1 Preferencias Obtenidas en Acuerdos Comerciales

El Tratado de Libre Comercio Peru — Costa Rica que fue suscrito en la ciudad de San José de Costa Rica
el 26 de mayo de 2011, entré en vigencia el 1° de Junio de 2013. Este Tratado se enmarca dentro de la
estrategia comercial de mejorar las condiciones de acceso a mercados; y al mismo tiempo, establecer
reglas y disciplinas claras que promuevan el intercambio comercial de bienes y servicios e inversiones.

En cuanto a sus beneficios, cabe sefialar que aproximadamente el 75% de las exportaciones peruanas a
Costa Rica ingresaran con acceso inmediato 0 en un maximo de 5 afios. En tal sentido, productos peruanos
tales como carne de pavo, sardinas, leche evaporada, alcachofas, ajos, mangos, mandarinas, limones,
uvas, paprika, entre otros, gozara de un acceso inmediato al mercado costarricense. Del mismo modo, los
principales productos de exportacion de Costa Rica tales como medicamentos, tapas corona, interruptores,
aparatos de empalme, conductores eléctricos, entre otros, podran ingresar al Peru libres del pago de
arancel en un plazo no mayor a 10 afios. Esto favorecera a la industria nacional y al consumidor final.

6.2 Productos con potencial exportador

De acuerdo a la metodologia utilizada por el departamento de inteligencia de mercados de PROMPERU,
se identificaron los productos potenciales exportables, por sector, al mercado de Costa Rica. Esta
metodologia requiere el calculo de la tasa de crecimiento y la participacion promedio estandarizadas de las
importaciones de Costa Rica (del periodo comprendido en los Ultimos 5 afios). De este modo, si ambas
variables, tanto la tasa de crecimiento como la participacion, son positivas el producto se clasifica como
producto estrella; si el crecimiento es positivo y la participacion negativa, el producto se clasifica como
prometedor. De otra parte, si el crecimiento es negativo y la participacion es positiva el producto se clasifica
como consolidado, y en el caso en que ambos valores son negativos el producto se considera como
estancado.

Costa Rica ocupa el lugar nimero 26 entre los paises con dietas con méas alimentos saludables, y el puesto
122 en la lista de las dietas con méas alimentos perjudiciales para la salud. Cifras de la Corporacion de
Fomento Ganadero — Corfoga, indican que el consumo de carne bovina importada ha crecido en los Ultimos
afios llegando a importarse 9.406 toneladas en 2016. Asimismo, las principales bebidas consumidas son
los son los jugos de frutas empacados, gaseosas, y mezclas en polvo para refrescos.

Cuadro N° 8: Agro

Importaciones

Partida Descripcion Clasificacion 201 S S(gll;les Arancel Pert Corsszi(:gra::igo 16
EE UU 47.8%
080610 Uvas frescas Estrella 34 0% Per( 22.3%
Chile 20.8%
. ] EE UU 34.6%
180690 Chocolgtg y demas preparaciones Estrella 18 0% México 28%
alimenticias que contengan cacao
Guatemala 6.5%
Honduras 49.9%
090111 Café sin tostar ni descafeinar Prometedor 15 9% Nicaragua 29.3%
Guatemala 15.5%
090422 3 0% Honduras 22.3%
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Frutos del género Capsicum o del Prometedor EE UU 17.6%
género Pimenta, triturados o . 0
pulverizados Espafia 12.8%
Aceitunas, preparadas o Prometedor Espafia 56.6%
200570 conservadas sin vinagre ni &cido 2 0% EE UU 22.7%
acético Grecia 7.7%
Prometed Nicaragua 87.9%
080310 Platanos frescos o secos rometedor 1 0% Guatemala 7.5%
Panama 2.4%
p ted Pert 100%
070920 Esparragos, frescos o refrigerados rometedor 05 0%
EE UU 63.4%
001030  Circuma Prometedor 03 0% India 25.7%
Indonesia 3.8%
. _ Prometed EE UU 52.3%
200791 Cor!flturas, jaleas 'y mgrn’l“eI'aQas, ) rometedor 02 9% Espafia 14.8%
purés y pastas de agrios "citricos )
China 11.7%

Fuente: TradeMap Elaboracién: PromPert

En el caso de los productos del sector pesca, de acuerdo al informe del consumo de frutas, hortalizas,
pescados y mariscos del programa integral de mercadeo agropecuario — PIMA, el 56,4% de los
entrevistados dijo haberlo ingerido en la Ultima semana, contra un 53,7% de lo consumido en el estudio
publicado en 2010. Por afio, el costarricense promedio consume 7,17 kilos anuales de pescado, mientras
que en 2010 ingeria 5,34 kilos. No obstante, esto sigue siendo bajo si se compara con paises como Japon
o Espafia, donde cada persona come 50 y 45 kilos respectivamente de este producto por afio.

Cuadro N°9: Pesca

Importaciones Participacion
Descripcion Clasificacion 2016 (Miles  Arancel Pert Competidores -
Us$) 2016
Panama 73.4%
030342 f\tunes de aleta amfirllla o rabiles Estrella 17 0% China 19.5%
Thunnus albacares", congelados )
Singapur 7.1%
] Nicaragua 33.7%
030617 Camarones y langostinos Estrella 12 0% Argentina 32.6%
congelados, incluso ahumado
Ecuador 15.5%
EE UU 44%
160420 E;zg:(rja;cwnes y conservas de Prometedor 1 9% China 26.1%
Tailandia 8.3%
P ted China 77.4%
030389 Pescado congelado rometedor 1 6% El Salvador 9.4%
Ecuador 6.6%
Chile 41.9%
160553 I(\:/Ioﬂgléarr\zz,o [;reparados 0 Prometedor 1 0% Espafia 34.3%
N. Zelanda 19.3%
Espafia 94%
160555 (F;?r!pgﬁ LFJ){::eapre)lrados oconservados  Prometedor 03 0% Chile 5.2%
China 0.9%
Cangrejo, preparados o Prometedor Estados E)deos
160510 conservados 0.1 0% 48.1%
China 31.1%
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Indonesia 18.39%
i Chile 74.3%
Almejas, berberechos y conchas Prometedor ' °0
030779 de arca ahumados, congelados, 0.1 0% Vietnam 14.3%
Secos Canada 4.3%
Estados Unidos
Preparaciones y conservas de Prometedor 92.9%
teo4te 0.1 0% Espafia 7.1%

Fuente: TradeMap Elaboracién: PromPeru

Segun Euromonitor Internacional, el gasto en bienes y servicios para el hogar seguira siendo la categoria
més débil en el periodo 2014-2030, debido a un declive estimado de los gastos de textiles para el hogar.
Mientras tanto, la ropa y el calzado estaran a la expectativa del panorama minorista de Costa Rica, el cual
brindara a los consumidores una mayor variedad de articulos de ropa, con una competencia agresiva de
precios.

Las franquicias de moda internacionales dominan el mercado en Costa rica. Del 2012 al 2014 se ha
concretado la llegada mas importante de tiendas de marcas extranjeras en la categoria de moda, entre las
aperturas mas recientes estan Pull & Bear, Bershka, Stradivarius, Forever 21, Express, Springfield, OVS,
Oysho, Gap, Nora Lozza, Arrow, Arturo Calle y Michael Kors.

En cinco afios, este sector crecié mas del doble; paso6 de 20 franquicias de este tipo en el 2010 a 65 en el
2014. Este auge en tiendas de moda internacionales se debe a aspectos como el alto poder adquisitivo del
costarricense, el acceso a la informacién, el gusto por el consumo de novedades y la apertura de varios
centros comerciales.

Andrés Hirlemann, gerente pais del grupo Inditex, coment6 que Costa Rica es un mercado con muy buen
gusto por la moda. “El mercado Costa Ricense no se rige por lo convencional a la hora de vestir ni tampoco
se enfrascan en edades”

Cuadro N° 10
Descriocion Clasificacion Importaciones Arancel Participacion
P 2016 (Milloes US$) Peru Competidores -2016
Pantalones largos, pantalones con China 47.5%
620342 peto, pantalones cortos "calzones" Estrella 20 0% Panama 11.2%
y "shorts", de algodon México 7.6%
. , China 25.3%
610910 ;’l-sg(ljr(t’)?]y camisetas, de punto, de Estrella 17 0% El Salvador 10.1%
9 Estados Unidos 9.2%
. China 42.2%
Camisas, blusas y blusas Estrella Estal(;]:s Unid;s
620640 camiseras, de fibras sintéticas o 15 0% 26.5%
artificiales, para mujeres o nifias Colomt;ia ‘; 2%
China 27.6%
Camisas de algodén, para Estrella 0 Panama 13.5%
620520 hombres o nifios 12 0% Estados Unidos
12.4%
. , China 45.1%
610990 ;{:{2:: %/e)c(glrmsetas, de punto, de Estrella 11 0% México 10.6%
Colombia 6.9%
. e China 42.2%
sy Cneslebmasee, S 7w B
P Estados Unidos 7.3%
. Y Colombia 49.3%
620333 Qhagyetas 'sacos" de ﬂbras.~ Prometedor 1 0% China 17 4%
sintéticas, para hombres o nifios i
Turquia 5.3%
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China 30.6%
621600 Guantes, mitones y manoplas Prometedor 1 0% EStag%SBLOJA:"dOS
Malasia 10.6%
Camisetas interiores, bragas Colombia 33.3%
620891 "bombachas, calzones", incl. las Prometedor 1 0% Panama 24.5%
que no llegan hasta la cintura China 20%

Fuente: TradeMap Elaboracién: PromPert

Cuadro N° 11
IPopaC oee Participacion
Partida Descripcion Clasificacion 2016 (Milloes Arancel Peru c tid 2016
Us$) ompetidores -
G lectrd d , México 100%
850231 TUPOS electiogenos de energia Estrella 55 0%
edlica
Estados Unidos
Conductores eléctricos, para una Estrella 54.9%
854442 onsion <= 1000V 46 0% China 2511%
México 4.4%
Combinaciones de refrigerador y Estrella Mexico 88%
841810 congelador con puertas exteriores 45 11% Estados Unidos 3.7%
separadas China 3.1%
China 42.6%
940320  Musbles de metal Estrella 34 10% e
México 3.8%
Acumuladores de plomo, de los Estrella México 56.1%
850710 tipos utilizados para arranque de 27 0% Zona Nep 8.2%
motores de émbolo Estados Unidos 7.5%
H . lentad el p tod Estados Unidos 45%
851660 o SOCTES gi‘zﬁ”ta ores, incl.  Frometedor 21 14% México 34.4%
China 16.5%
Estados Unidos
Magquinas y aparatos para llenar, Prometedor . 28.1%
842230 cerrar, tapar o etiquetar botellas 21 6% Italia 19.2%
China 12.6%
Estados Unidos
. iy . Prometedor 0 80.1%
848140 Valvulas de alivio o seguridad 17 0% China 4.1%
México 2.5%
México 49.2%
Manufacturas de cemento, Prometedor 0 Estados Unidos
681099 hormigdn o piedra artificial 16 Sh 31.2%
Espafia 8.7%
Estados Unidos
i Prometedor ) 53.9%
842121 Aparatos de filtrar o depurar agua 14 0% Espafia 9.5%
China 9.4%

Fuente: TradeMap Elaboracién: PromPert

7. Tendencias del Consumidor

La principal zona comercial y de consumo es el Gran Area Metropolitana (GAM), una area urbana que ha
surgido por la unién de los centros urbanos de San José (capital de la Republica), Heredia, Alajuela y
Cartago; y que posee 2.5 millones de habitantes. Otras zonas de consumo importantes son las areas
turisticas del pais, especialmente las que se ubican en la costa del Océano Pacifico: Guanacaste y
Puntarenas, y el Valle Central, donde se localiza el GAM.
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Es necesario sefalar que Costa Rica recibe anualmente mas de 2 millones de turistas, y que un nimero
importante de extranjeros, especialmente estadounidenses jubilados se han afincado en la costa del
Pacifico de este pais.

El consumidor costarricense practica cada vez mas las compras por conveniencia y en linea, busca la
privacidad de los datos personales y gusta de proyectos de uso mixto para vivir. En el pais hay 1.784.100
millennials , es decir, consumidores nativos digitales, algo que da un mayor impulso para salir de compras
al extranjero o realizarlas por Internet. Actualmente, existen al menos 134 tiendas de conveniencia a nivel
nacional, sumando locales de marcas como las de AM PM, Fresh Market, Vindi y Musmanni Mini Super.
Adicionalmente hay 233 centros comerciales y al menos 7 en construccion, en la Gran Area Meropolitana
(GAM).

Los consumidores y empresarios costarricenses comparten con los nuestros idioma, cultura e idiosincrasia
lo que facilita el comercio. Costa Rica es un pais de 4,8 millones de personas, de las cuales el 55% es de
clase media con un poder adquisitivo medio alto.

Las familias costarricenses tienen en los rubros alimentos (30%), transporte (14%) y alquiler de vivienda
(11%) sus principales gastos de consumo. Los otros rubros con gastos importantes son muebles y
accesorios (9%), recreacion y cultura (8%) y, vestimenta y calzado (7%).

Costa Rica se ha caracterizado por su alto nivel de conectividad a nivel regional. El pais fue el primero de
Centroamérica que lanzé la red comercial 4G y que reporta altos indices de descarga de datos.

8. Cultura de Negocios
A continuacion se lista algunos aspectos de la cultura de negocios de Costa Rica:

e Costa Rica, comparte con otros paises latinos costumbres muy similares. La gente es muy
cercana, amable y servicial.

e Si se utiliza un intermediario (agente/distribuidor), es necesario comprobar su experiencia
internacional y solvencia.

e Se utilizan las tarjetas empresariales en donde se especifique claramente el cargo desempefiado
dentro de la empresa.

e No es dificil acceder a las empresas costarricenses. Incluso, una vez en el pais se pueden
concertar entrevistas con pocos dias de antelacion, si bien en estos casos, lo normal es ser
recibido por una persona de segundo nivel jerarquico.

o Elidioma en la negociacién es el espafiol, aunque por el turismo como una de sus principales
industrias manejan también el idioma inglés.

e Los negociadores deben ser respetuosos, confiables y persistentes (los costarricenses necesitan
ser persuadidos, sin embargo, no se les debe presionar

9. Links de Interés

Cuadro N° 12
Instituto Nacional de Estadisticas de Costa Rica http://www.inec.go.cr/
Costa Rica Investment Promotion Agency http://www.cinde.org/es
Ministerio de Comercio Exterior de Costa Rica (COMEX) http://www.comex.go.cr/
Procomer http://www.procomer.com/es/
Ministerio de Haciendo de Costa Rica https://www.hacienda.go.cr/
Ministerio de Economia Industria y Comercio http://www.meic.go.cr/
Direccion General de Apoyo a la Pequefia y Mediana Empresa http://www.pyme.go.cr/
Camara de Exportadores de Costa Rica https://www.cadexco.net/
Instituto Costarricense de Pesca y Acuacultura https://www.incopesca.go.cr/

Inteligencia de mercados Pagina 16|17


http://www.inec.go.cr/
http://www.cinde.org/es
http://www.comex.go.cr/
http://www.procomer.com/es/
https://www.hacienda.go.cr/
http://www.meic.go.cr/
http://www.pyme.go.cr/
https://www.cadexco.net/
https://www.incopesca.go.cr/

SERVICIOS AL
EXPORTADOR

10. Eventos Comerciales

Cuadro N° 13: Ferias internacionales

Nombre Oficial del Evento
Sector

Comercial
LAPRW Costa Rica 2017 Alimentos y ambiente

San | 14 -17 de mayo
José | 2017

Expo Ferretera Costa Rica Manufacturas diversas San | 26 -28 de mayo
2017 José | 2017

Equipamiento para la San | 20-22 de junio
industria alimentaria y

https://laprw2017 .fundacionucr.ac.cr/index.php/es/

https://www.expoferretera.com/

Expohore -Hotels and https://www.exphore.com/

Restaurants Trade Show oy José | 2017
servicios
Feria de Chocolate CR 2017 | Alimentos San' .14.— 16 de https://www.viralagenda.com/cr/events/225123/feria-
José | julio2017 de-chocolate
San |[5-7de

Andina Link Centro América | Servicios http://centroamerica.andinalink.com/es/

José | septiembre 2017
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