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Situacion

y perspectivas de mercado

Durante el 2002, el consumo de pifia
fresca organica superé las 1,200 tonela-
das en los cuatro mayores mercados de

la Unién Europeal, mientras en Estados
Unidos sobrepaso las 1,000 toneladas.

Hasta la fecha, la demanda existente
no ha podido ser satisfecha. Esto se de-
be en parte a las dificultades técnicas
enfrentadas por los paises productores,
entre ellas que la Unién Europea no ha
aprobado el uso de etileno para inducir
la floracion.

El mercado de la pifia fresca de la UE
es abastecido por fruta africana y lati-
noamericana. Africa es el mayor pro-
veedor, con una participacion, que los
principales importadores europeos esti-
man superior al 50%. El mercado esta-
dounidense es dominado por la pifia ha-
waiana, que también supera la participa-
cién de la fruta latinoamericana.

En un futuro préximo, el desarrollo del
mercado de la pifia organica en la UE
dependera de la posicion de las autori-
dades sobre el etileno. En los EEUU los
mayores importadores de fruta fresca
organica estiman que el mercado conti-
nuara creciendo, a tasas cercanas al
20% anual.

A inicios del 2003 la pifia Comercio
Justo hizo su ingreso al mercado inter-
nacional, con lo que se cre6 una nueva
categoria de “pifia sostenible”, que ha
ganado terreno rapidamente. Esta fruta
es producida en Costa Ricay Ghana,
con destino a Suiza y el Reino Unido. Se
estima que durante el afio, su consumo
alcanzara las 1,000 toneladas.

Comportamiento
y tendencias de los precios

Los precios de la pifia en el mercado
internacional se manejan en délares es-
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tadounidenses por kilogramo y depen-
den de factores como la estacionalidad,
el origeny la variedad de fruta, entre
otros.

El precio promedio en finca para la pi-
fia organica, observado en América La-
tina durante los dltimos 3 meses, es de
US$0,65/kg. Casi un 20% mayor que el
del producto convencional.

En general, los precios en EEUU tien-
den a ser mayores que los de Europa.
Cabe mencionar que los mayores so-
breprecios en EEUU se observan a nivel
de importador/mayorista y en la UE a ni-
vel de detallista.

De esta forma, la pifia fresca organica
se cotiza en promedio a US$2,50/kg en
EEUU y a US$2,00/kg en la UE. En el
precio al detalle también se observan di-
ferencias significativas: el precio prome-
dio es de US$4,00/kg en EEUU y de
US$3,25/kg en la UE. El sobreprecio
promedio a nivel minorista, es de 33%
en EEUU y 63% en la UE.

El precio de la pifia Comercio Justo
(variedad Gold) sobrepasa en casi
unl10% al de la pifia organica, alcanzan-
do los US$0,73/kg en finca y los
US$3,50/kg al detalle.

CIMS estima que este comportamiento
en los precios es producto de la inesta-
bilidad de la oferta. Amediano plazo, se
espera que los sobreprecios para esta
fruta se reduzcan hasta un 20% en pro-
medio, tal y como ha sucedido a mu-
chos otros productos organicos con un
mercado mas estable.

Situacion y tendencias de la oferta

En un inventario de la produccién lati-
noamericana de pifia organica, llevado a
cabo por CIMS a finales del 2002, fue-
ron identificadas 22 empresas? y se ob-
tuvo informacién primaria de 16 de ellas
(73%), informacion que equivale al 90%
de la produccion latinoamericana.

Alajuela, Costa Rica

Con base en esos resultados, se esti-
ma que existen 385 productores de pifia
organica certificada, que retnen un
area de produccion de 1,300 hectareas
y un volumen de 12,000 toneladas de
fruta fresca. Esta produccion es acopia-
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1 Estimaciones de Organic Monitor (2003) pa-
ra los mercados de Alemania, Francia, Rei-
no Unido y Holanda.

2 1era. Guia Latinoamericana de Productores
y Exportadores de Frutas Tropicales Soste-
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da, y en algunos casos procesada por
nueve empresas. Ademas, CIMS detec-
t6 la presencia de 120 productores, 565
hectareas plantadas y 8,400 hectareas
en periodo de transicion a organico.

Aproximadamente el 15% de la pro-
duccidn latinoamericana de pifia organi-
ca es vendida para consumo fresco y el
85% restante procesado. En el rubro de
fruta procesada predomina la elabora-
cién de jugo, puré, fruta enlatada y des-
hidratada.

El 16% de la fruta producida es consu-
mida en los mercados locales y el 84%
restante es exportado. La UE figura co-
mo el mayor mercado de destino de la
pifia organica de América Latina, reci-
biendo aproximadamente el 70% de la
fruta exportada, mientras el 30% restan-
te se envia a los EEUU.

Honduras y Republica Dominicana tie-
nen una participacion importante en la
oferta actual de pifia organica. El prime-
ro es el mayor productor y exportador de
fruta procesada y el segundo de fruta
fresca. Para el proximo afio se espera la
entrada de Costa Rica al mercado de la
pifia fresca organica, variedad Gold.

Tendencias de los consumidores

La tendencia méas importante en el mer-
cado de la pifia, tanto convencional co-
mo sostenible, es la creciente demanda

de la variedad Gold, hecho que la con-
vierte en la mejor pagada del mercado.

En el campo de las certificaciones, se
estima que la calificacion Fairtrade ga-
nara terreno rgpidamente, tal como ha
sucedido en el con el banano y el café.
Sin embargo, la certificacion organica
continuara manteniendo la mayor parti-
cipacion de mercado.

Ambos mercados continuaran siendo ni-
chos especializados para consumidores
gue poseen conciencia ambiental y social,
asi como mayor capacidad de pago.

Canales de comercializacion

En los EEUU la firma United Natural
Foods (UNFI) se encamina hacia el mo-
nopolio de los mercados orgénicos en
ese pais, a nivel de importador y mayo-
rista. En Europa se observa una indus-
tria mas heterogénea y con menor gra-
do de integracion.

El fendmeno de mayor polémica en la
actualidad es la entrada de las grandes
cadenas de supermercados al segmen-
to organico. Su primer impacto ha sido
una reduccién significativa de los sobre-
precios existentes en el sector. Sin em-
bargo, estas empresas necesitan gran-
des volimenes y regularidad en el abas-
tecimiento, algo que la oferta existente
no es capaz de proveer en la actualidad.

Requisitos y regulaciones
para el comercio internacional

Para ingresar a los mercados de
EEUU y la UE, la pifia de organica debe
respetar los mismos requisitos que la
fruta convencional.

Ademas, el producto destinado al mer-
cado estadounidense debe cumplir con
los criterios contemplados en las “Nor-
mas para la Produccién Organica”
(NOS) que empezaron a regir en el
2002. Otro aspecto a considerar son los
recientes cambios en la legislacion con
respecto a las medidas de seguridad en
contra del bioterrorismo, la mayoria de
las cuales entran en vigencia a finales
del 2003.

La pifia organica destinada a la UE de-
be cumplir con la “Reglamentacion
2092/91 para productos ecolégicos”. Co-
mo fue mencionado, la mayor restriccion
de esta reglamentacion es que no se ha
acepta el uso del etileno para la induccion
floral. No obstante, existe optimismo en el
medio sobre su pronta aprobacion.

Apartir de enero del 2004, se debe te-
ner en cuenta la exigencia de la certifica-
cién EurepGap por parte de algunas de
las mayores cadenas de comercio mino-
ristas en Europa (ej. Sainsbury en el
Reino Unido). El protocolo EurepGap
es una iniciativa privada que persigue
fundamentalmente la trazabilidad de los
alimentos consumidos.

"%, Para mayor informacién sobre los aspectos de mercado mencionados

en este perfil, consulte los siguientes documentos elaborados por CIMS:

Andlisis de los canales de comerciali-
zacion de frutas tropicales organicas
frescas en la UE (P-AG-CC-004).

Analisis de los canales de comerciali-
zacion de frutas tropicales organicas
procesadas en la UE (P-AG-CC-003).

m Situacion de los
mercados de pifia
" convencional

y organica en EEUU
% Y Unién Europea:

Analisis del merca-
do de pifia organica
en EEUU
(P-AG-AM-001).

Andlisis del mercado
de pifia orgénica en la
UE (P-AG-AM-006).

m Informacion de precios

Estudio de los precios de la pifia en
EEUU (P-AG-PR-001).

Estudio de los precios de la pifia en la
UE (P-AG-PR-002).

m Oferta Latinoamericana de pifia
organica

Analisis de la Oferta Latinoamericana
de Pifia Sostenible (P-AG-OL-006).
® Requisitos para la exportacion

® Canales de comercializacion hacia estos principales mercados:

Analisis de los canales de comerciali-
zacion de frutas tropicales organicas
frescas en EEUU (P-AG-CC-002).

Andlisis de los canales de comerciali-
zacion de frutas tropicales organicas
procesadas en EEUU (P-AG-CC-001).

Requisitos y regulaciones para la im-
portacion y comercializacion de la pifia
organica en los EEUU (P-AG-RR-002).

Requisitos y regulaciones para la im-
portacion y comercializacion de la pifia
organica en la UE (P-AG-RR-001).
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