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1. DATOS BASICOS

La Republica de Panama esta ubicada en el istmo que une América del Sur con
Centroamérica, tiene un area de 75,517 Km2 y su capital es Ciudad de Panama. El
idioma oficial es el espafiol. La moneda en curso es el balboa (B) la cual es

equivalente al dolar norteamericano que es de curso libre en Panama.

DATOS BASICOS - PANAMA

Nombre oficial

Republica de Panama

Capital

Ciudad de Panama

Principales ciudades

9 provincias y 4 comarcas indigenas; Bocas del Toro, Chiriqui, Cocle, Colon,
Darien. Herrera. 1 0s Santos. Panama. San Blas*. and Veraauas

Clima

Tropical maritime; hot, humid, cloudy; prolonged rainy season (May to
Januan), short drv season (January to Mav)

Poblacién

2.960.784 (Julv 2003 est,)

Estructura de la poblacién

0-14 years: 30.6% (male 461,670; female 443,671)
15-64 years: 63.3% (male 950,089; female 924,038)
65 vears and over: 6.1% (male 86,006: female 95.310) (2003 est.)

Densidad poblacional

39.2 habitantes/Km2

Idiomas

Spanish (official), Enalish 14%

IReligiones Romanos Catdlicos 85%. Protestantes 15%
Moneda Balboa (PABR):- US dollar (USD)
Hora oficial GMT - 5 horas (normal)

Tasa bruta de natalidad

20.78 births/1,000 population (2003 est.)

Tasa bruta de mortalidad

6.25 deaths/1.000 population (2003 est.)

Esperanza de vida

total population: 72.32 vears

Crecimiento poblacional

1.36% (2003 est.)

Tasa de Inmigracién

-0.97 migrant(s)/1.000 population (2003 est.)

Grupos étnicos

Mestizo (mixed Amerindian and white) 70%, Amerindian and mixed (West
Indian) 14%. white 10%. Amerindian 6%

Dia nacional

3 de noviembre (1903), Dia de la separacién de Colombia

Fuente: The World Factbook-Cia. Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX

2. SITUACION POLITICA"

Aunque el gobierno no ha logrado la efectividad requerida para la puesta en marcha
de iniciativas criticas para promover el crecimiento y reducir el endeudamiento publico,
la aprobacion de éste se mantiene en niveles adecuados.

Cabe destacar, que el 2 de mayo préximo, se efectuaran las elecciones generales en
Panama cuyos resultados arrojardn un nuevo presidente de la Republica, 75
legisladores, 66 alcaldes y 616 representantes. Los servidores publicos electos
durardn cinco afios en sus puestos, hasta setiembre de 2009. Segun las dltimas
encuestas, Martin Torrijos por el Partido Revolucionario Democratico (PRD) es el
candidato mayor fuerza para ganar dichas elecciones (42%). En segundo lugar se
encuentra Guillermo Endara por el partido Popular (PP) con un nivel de aceptacion del
32% seguido por José Miguel Aleman, representante del partido de gobierno con 9%
de popularidad.

! Fuente: “Reporte Panama - Informe Enero de 2004”. Elaborado por el Banco de Comercio
Exterior de Colombia (Bancéldex).
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3. ASPECTOS ECONOMICOS?

Aungue en los ultimos afios la economia panamefia ha registrado una desaceleracion
en su ritmo de crecimiento, los principales indicadores econémicos permanecen en
niveles adecuados, debido al importante desarrollo del sector servicios y al elevado
nivel de apertura comercial. Adicionalmente, el proceso de dolarizacién ha brindado
una mayor estabilidad en los precios y en las tasas de interés, lo que se ha visto
reflejado en mayores flujos de inversion extranjera. Sin embargo, las finanzas publicas
se han deteriorado como resultado del retraso en el proceso de reformas estructurales
y la lenta recuperacion economica.

3.1. Sector Real

Panama es un pais de servicios. El sector terciario de la economia representa,
tradicionalmente, entre un 70% y un 75% del valor del PBI, generando empleo para
mas del 60% de la poblacion activa. Ello se debe a su peculiar modelo de desarrollo,
consecuencia directa de la construccion del Canal y del sistema monetario que, en
virtud de un tratado de 1904, establece el uso de délar como moneda.

Panamé: Producto Interno Bruto por Sectores- 2003p

Sectores Millones | Porcentaje Tasa
Uss del PBl | Crecimiento

Sector primario
Agricultura(l) 906.4 7.1 4.5%
Mineria 118.1 0.9 32.0%
Total 1023.9 8.1 7.0%
Sector secundario
Industria 962.1] 7.6 -1.5%
Construccion 548.4 4.3 28.6%
Total 1500.0 11.9 6.9%
Servicios
ServiciosPublicos 357.0 2.8 1.2%
Comercio, restaurantesy hoteles 1,168.1 9.2 5.0%
Transporte y comunicaciones 1,164.4 9.2 9.2%
ZonalLibre de Col6n 818.4 6.4 2.4%
Canal de Panama 661.5 5.2 8.0%
Intermediacion financiera 1,140.4 9.0 -8.0%
Bienesraices 2,327.4] 18.3 5.1%
Administracion publica 1,407.3 111 2.6%
Otros servicios 790.3 6.2 6.5%
Total 9853.5 77.3 3.6%
Més | mpuestos de importacion(2) 706.6, 5.6 -3.9%
Menos Servicios bancarios imputados -368.9 -2.9 -5.6%
Producta lnterno Briuto 12 716 100 419%

Fuente: Contraloria General de Panama
Elaboracon: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROM PEX

% Fuente: “Reporte Panama - Informe Enero de 2004”, elaborado por el Banco de Comercio
Exterior de Colombia (Bancoéldex); “Estudio Econémico de América Latina y el Caribe 2002-
2003, elaborado por la Comision Econdémica para América Latina y el Caribe (CEPAL).
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Sin embargo, paralelamente a un sector servicios moderno, abierto y fuertemente
generador de ingresos, ha venido coexistiendo, en los sectores primario y secundario,
una economia cerrada y distorsionada. Asi, la aportacion del sector primario al PBI,
incluyendo la actividad minera, ronda el 8% y emplea en torno al 20% de la poblacion
activa, mientras que d sector secundario supone alrededor del 18% del PBIly da
empleo a algo mas del 20% de la poblacion.

Durante 2003, la economia presentd una importante recuperacion al registrar un
crecimiento del 4.1%. Esto debido al aumento de la demanda interna y a la
recuperacion de la construccion y del sector de servicios. Por el lado de la demanda,
tanto la inversion como el consumo, constituyeron los principales factores de
crecimiento. Por el lado de la oferta, los sectores de la construccion, transporte y
bienes raices explicaron el desempefio positivo. Asimismo, los ingresos provenientes
de la Zona de Libre Col6n y del Canal de Panama presentaron sendos incrementos
debido a una mayor dinamica del comercio mundial.

Evolucion del PBI Panama
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Fuente: Contraloria de Panama B Niveles = Tasas
Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROMPEX

a) Agropecuario

Durante 2003, el sector agropecuario alcanzé un crecimiento de 4.5% en su
produccion con respecto a 2002. Este resultado se dio a pesar del menor dinamismo
de la actividad bananera, cuyo valor exportado disminuy6 3.8% (4.3% en cantidad).

La actividad ganadera ha registrado un buen desempefio. Aun cuando el sacrificio de
ganado vacuno ha disminuido (4.5%), el sector ganadero se consolidé con el
excelente desarrollo de la actividad exportadora de ganado en pie. Las mismas
crecieron 142%. La matanza de ganado porcino aumenté 8o y también aumentd k
exportacion de carne de cerdo. La produccion de leche natural aumento 1.8%,
beneficiada por un régimen de lluvia apropiado.

Las exportaciones de café se han recuperado y registraron un aumento de 31.5%. El
precio de venta ha mejorado al ubicarse el café panamefio en un nicho de mercado



Gerencia de Inteligencia de Mercados k
GIM - PROMPEX — Marzo de 2004 PROMPEX

PERU

gue mejora su precios de venta internacionalmente. También ha mejorado la logistica
de comercializacion del producto.

La produccion horticola mostré buen dinamismo, a excepcién de productos como la
papa y la cebolla que se han afectado por las intensas lluvias en las areas de
produccion, provocando mermas. La actividad de las frutas no tradicionales durante el
afio pasado fue nula.

b) Pesca

El sector pesca registr6 un comportamiento positivo en 2003 al crecer 17.8%.. Este
desempefio fue explicado por el incremento del valor de las exportaciones de atun
(54.5%) y de las de aceite y harina de pescado (71.1%). Sin embargo, Las
exportaciones de larva de camarones disminuyeron 43.8%, afectadas por la
contraccion de la demanda de algunos paises centroamericanos que ahora logran su
propia tecnologia de produccién.

c) Construccion

Durante el afio pasado, la industria de la construccion registré un notable crecimiento
de 28.6%. Este positivo comportamiento se sustentd en el incremento de los permisos
desfasados (34%), los movimientos de tierra (38%) y de los megaproyectos
(incluyendo los del sector publico — 84%). Las evidencias del fuerte crecimiento se
manifiestan en un aumento real del concreto premezclado en 30.5% y en la produccién
de cemento en 42%.

Asimismo, los permisos de construccion concedidos en 2003 aumentaron 152.1%, y
este aumento fue mayor en el distrito de Panamd, donde alcanz6 un incremento de
205.9%. Este incremento en los permisos se dio por varios factores. La Banca, que
estuvo contraida hasta mediados del afio pasado, ha empezado a aumentar su crédito
a viviendas--incluso estan ofreciendo intereses garantizados por cinco afos a
hipotecas con intereses preferenciales (menos de US$ 62,500). Por otra parte, los
promotores de vivienda se han visto incentivados a acelerar sus proyectos antes de la
terminacion de la excepcién del impuesto a la propiedad. Por dltimo, la exoneraciéon
del Impuesto sobre la Renta a personas que ganan menos de US$ 800 ha aumentado
su capacidad financiera y esto genera mayor demanda para viviendas.

d) Industria

El PBI industrial disminuyé en 1.5%. Este sector aun continla en una etapa de
reestructuracion de sus actividades, como resultado de la baja en los aranceles y por
una mayor competencia del producto importado.

De esta forma, el magro desempefio de este sector se explica por el menor dinamismo
de las actividades relacionadas a la producciéon de textiles (40.6%), de prendas de
vestir (34.9), papel y productos de papel (11%), productos de la refinacion de petréleo
(99.8%) y de muebles (29.7%).

Este desempeiio negativo fue contrarrestada por el crecimiento de los sectores
alimentos y bebidas (5.3%), curtido de cueros y fabricacion de calzado (55.5%) y
fabricacion de otros productos minerales no metélicos (31.5%).

e) Comercio

La actividad comercial continu6 mejorando, al registrar un crecimiento de 5.6% en
2003. El comercio al por mayor aumenté en 6.6%, producto de las actividades de la
Refineria que deja de ser una actividad industrial, para convertirse en comercio al por
mayor.
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Venta de Automéviles

La venta de autos en el 2003 ha mostrado signos de recuperacion, tendiendo a
mantenerse estable. En el primer trimestre se registré un incremento del 27.3% con
relacion al afio anterior, ya que los compradores se adelantaron sus compras antes de
que tomase efecto la Reforma Tributaria de 2002, la cual grababa los autos cuyo valor
CIF exceda los US$ 15,000 y US$ 18,000 en los autos 4x4. El auge en ventas del
primer trimestre afect6 el crecimiento del segundo trimestre por lo antes mencionado.
Sin embargo, en el segundo trimestre del 2003 se registraron ventas superiores a las
del primer trimestre en 198 autos. Comparado afio a afio las ventas de autos se
incrementaron en 13.6%, muy cerca al crecimiento anual acumulado a septiembre,
que es de 15.5%. Esta tendencia demuestra la estabilidad en las ventas y que el
sector comercio logré un crecimiento sostenido.

La venta de autos en el segundo y tercer trimestre de 2003 demuestran un
comportamiento estable a pesar del Impuesto Selectivo al Consumidor, ya que los
modelos grabados con el impuesto mantienen una demanda ineldstica a dicho
impuesto4. Un factor que si afecta las ventas de autos es el acceso al crédito, ya que
alrededor de un 46% de las ventas totales son financiadas. La venta de los modelos
gue pagan el impuesto selectivo corresponde alrededor de un 24% al 26% del total de
autos vendidos.

f) Transporte y Comunicaciones

Puertos

Durante 2003, el movimiento de contenedores registrado en el sistema portuario
nacional se incrementd 19.1%, pasando de 1.67 millones a 1.99 millones de TEU's.
Dado que la carga contenerizada representa mas del 90% del sector, esto refleja el
dinamismo del mismo. Al igual que el movimiento de contenedores, el movimiento de
carga se incrementd en 21.7%, pasando de 21.19 millones a 25.81 de toneladas
métricas.

El puerto de Manzanillo Internacional Terminal ubicado en la costa Atlantica es el que
maneja el mayor volumen de contenedores. Durante 2003, movié 601,072 TEU's, lo
que significd un incremento porcentual de 22.8% con respecto al afio anterior. En el
lado Pacifico el lider es el puerto de Balboa, con un incremento de 13.5%, manejando
un total de 200,497 TEU's.

En cuanto al movimiento de combustibles, se observé un incremento de 51%, el cual
refleja el mayor manejo de combustibles en los Puertos de Cristobal, Charco Azul y la
entrada en operaciones de la Terminal Petrolera DECAL.

Ferrocarril

El nimero de pasajeros transportados por el ferrocarril disminuyé 7.8%. En el
movimiento de carga se observé un incremento de 10.9% durante 2003; sin embargo
disminuy6 el movimiento de carga registrada, producto de la politica de transporte de
carga de la empresa Maerks-Sealand, quien decide si es mas rentable transportar los
contenedores por el ferrocarril o el Canal de Panama.

La ampliacién de las instalaciones del Puerto de Balboa y de otras terminales traera
consigo un incremento del movimiento de contenedores a través del Istmo, lo cual
requerira mayor utilizacion de las instalaciones ferroviarias, actualmente subutilizadas.
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Zona Libre de Colon

El PBI generado por esta zona franca durante el afio pasado, presento un crecimiento
de 2.4% con respecto a 2002, pasando de US$ 855.2 millones a US$ 875.6 millones.
Cabe destacar que el 80% de las exportaciones y el 60% de las importaciones se
realizan por esta zona. El movimiento de mercaderias en miles de toneladas métricas
también registré un incremento con respecto al afio anterior. En efecto, la cantidad en
peso de las reexportaciones aumentaron 6.4%, y de las importaciones 2.3%. Esta
situacion revierte la tendencia de decrecimiento con caidas superiores al 5%, que se
registr6 hace varios afios hasta el segundo trimestre del 2003. Este inicio de
recuperacion del sector era de esperarse dado que se terminaron las situaciones
coyunturales negativas que afectaron al sector. Sin embargo, el valor las
reexportaciones de la Zona Libre de Colén durante el trimestre mostrdé una disminucion
de 1.6% y el de las importaciones 11.7%. Esta situacion es producto de una baja en el
precio unitario de la mercancia transada, del 7.5% en el precio de las reexportaciones
y del 13.7% en el precio de las importaciones. La mayor baja en los precios de los
productos importados es una indicacion de que ha aumentado el margen de
comercializacion, validando la evaluacion de mayor volumen de transacciones
comerciales.

Telecomunicaciones

El sector de las telecomunicaciones en Panama se fortalece cada dia mas y en sus
diversas modalidades, llamese telefonia fija, celular por contrato o prepago, aunado al
auge en el establecimiento de centros de actividades tecnolégicas (call center) que se
esta desarrollando con gran éxito en nuestro pais. El sector telecomunicaciones en las
Ultimos afios, ademas de diversificar sus servicios y crear nuevas empresas, ha
contribuido con impuestos al fisco.

La apertura del mercado de telefonia de larga distancia ha motivado a muchas
empresas a iniciar operaciones para ofrecer este servicio. EI mercado se ha visto
afectado por el crecimiento de llamadas de larga distancia por medio del protocolo de
voz de la internet. Este trafico de llamadas aprovecha los avances de la internet para
colocar llamadas internacionales a un bajo costo y de buena calidad. Este trafico es
dificil de controlar y de evaluar pero ha generado una competencia efectiva a los
proveedores autorizados de servicios de larga distancia.

g) Suministro de Energiay Agua

Energia Eléctrica

El PBI del sector crecié solo 1.4%, producto de la disminucion del componente de
energia hidroeléctrica, que tiene un mayor valor agregado. La generacion eléctrica
creci6 en 5.7%, debido, principalmente por aumentos en la generacion térmica
(39.2%), ya que la generacién hidraulica disminuy6 en 18.4%. La generacion hidraulica
ha disminuido debido al bajo nivel de embalse en los lagos Fortuna y Bayano, en
particular comparados con los del afio 2002.

El consumo nacional registré6 un aumento de 2.1%, en el que destaca un aumento de
11.4% y un 4.0%, en el sector comercial y residencial respectivamente. El consumo
gubernamental disminuy6 en 1.5% y la industria disminuye en 38.9%.

La integracion al mercado centroamericano ha empezado a dar resultados este afio.
Las exportaciones de electricidad a Centroamérica pasaron de 1,965 MWh durante el
tercer trimestre del afio pasado a 59,701 MWh en el 2003 (y no hubo importaciones
significativas).
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Esto se debe a que los precios de la energia del mercado mayorista de Panaméa
tienden a ser menores que las de los deméas paises de Centroamérica, los cuales
fueron afectados por la escasez de lluvias durante el periodo de referencia.

En materia de inversiones, la empresa AES Panama termind la construccién del
Proyecto Hidroeléctrico Esti, el cual empezara a generar en noviembre. Esto ampliara
la capacidad hidroeléctrica instalada por 120 megavatios. Debido a los bajos costos de
generacion hidro, se reduciran los precios de la energia. A su vez, contindan los
trabajos de rehabilitacion de las unidades en Bayano: la unidad 1 entré en operaciéon
en septiembre lo que permitié que se iniciaran los trabajos en la unidad 2, los cuales
durardn hasta marzo de 2004, fecha cuando las tres unidades estaran operando
simultaneamente. La unidad 3 (la nueva) inicié operaciones en noviembre de 2002. La
expansion de la generaciéon de energia hidroeléctrica que se dara el proximo afio
implicard un aumento del PBI para este sector. A su vez, con la nueva entrada en
operacion de los proyectos Esti y las nuevas unidades de Bayano se espera una
rebaja de entre un 15y 25 % en el costo marginal al por mayor en el sistema eléctrico
nacional. Se espera que esto produzca posteriormente una rebaja en la tarifa eléctrica
gue pagan los consumidores a partir de la segunda mitad del afio 2004.

Agua

La facturacion de agua aumentd en 3%. ElI consumo comercial y el residencial
aumentaron en 4.6% y 3.7% respectivamente. El consumo industrial y gobierno
disminuyeron en 15.6% y 9.2% durante el periodo.

Es importante destacar las inversiones que realiza el IDAAN para: la ampliacion y
rehabilitacion de la planta potabilizadora de Chilibre; la optimizacion de los sistemas de
Agua Potable de Panama, Col6n, La Chorrera y Arraijan; la construccion de la Linea
Paralela Chilibre (Tinajitas); sistema de abastecimiento de agua potable e inspeccion
en Changuinola; ampliacion y mejoras al sistema de alcantarillados de San Miguelito,
entre otros (ver Anexo No. 5).

h) Turismo

La entrada de pasajeros residentes en el exterior en 2003 mostr6 un aumento de
4.2%. Esto principalmente por un alza de 10.5% en la entrada de turistas. A su vez, los
gastos realizados en territorio nacional por los pasajeros se incrementaron en 9.6%.
Con respecto al movimiento hotelero, el promedio diario de cuartos ocupados pasé6 de
1,933 a 2,056, lo que significé un incremento de 6.4%. Asimismo, el promedio diario de
personas alojadas en 2003 fue de 2,890, es decir un aumento de 2% con respecto a
2002.

Cabe mencionar el creciente e importante movimiento de pasajeros en transito por el
Aeropuerto Internacional de Tocumen, el cual se ha convertido en un centro de
conexiones (“hub”) entre vuelos, producto de la alianza estratégica de Copa con
Continental Airlines. Un agresivo plan de expansion de COPA, con ampliacion de la
flota e incorporacién de aeronaves con tecnologia avanzada, favorece el trafico aéreo
por Tocumen. Estas naves ofrecen vuelos mas seguros con tecnologia de punta. Para
el afio 2002 transitaron por el Aeropuerto Internacional de Tocumen alrededor de 1.9
millones de pasajeros, de los cuales COPA movio mas de la mitad.

Las perspectivas son positivas al inicio de la nueva temporada de cruceros, reflejando
la tendencia de crecimiento que se ha registrado en los ultimos afios. La celebracion
del Centenario de la Republica en noviembre ayudara a incrementar el nUmero de
turistas que llegaran a nuestro pais, debido a un nimero considerable de panamefios
residentes en el exterior que se espera vengan para dicho evento.
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i) Canal de Panama

La importancia econémica del Canal para Panama es incuestionable. El Canal es la
primera empresa del pais y asi se espera que continde en el futuro. El Canal es la
piedra angular sobre la que se asienta el resto & la economia panamefa; es el
catalizador del desarrollo de los puertos en ambas costas: pacifica y atlantica; es el eje
del centro multimodal de distribucion que se lleva a cabo en la actualidad y forma parte
de la Estrategia Maritima de Panama que quiere consolidar al pais como un centro
maritimo internacional de primer orden al amparo de una de las rutas mercantes mas
importantes del mundo.

Los ingresos por peajes en el Canal de Panama aumentaron en 13% llegando a US$
666 millones. Este aumento se debe principalmente al aumento en las tarifas de peaje
de un 8.5% en octubre de 2002 y de un 4.5% en julio de 2003. ElI aumento en las
toneladas netas fue de 0.3%, dandose un decrecimiento en el transito de naves o
buques de 0.2%.

Se registra un minimo incremento en el volumen de carga comercial de 0.2% al no
variar el rubro petréleo y sus derivados. Esto se debe al cierre de una refineria en
Guatemala. A su vez se refleja un crecimiento sostenido de la carga contenerizada en
10.7%, una indicacion de la reactivacion en el comercio internacional y de
Latinoamérica. Igualmente se da un aumento en el resto de la carga de 6.6%. Sin
embargo hubo una caida del 25.3% en el trafico de granos, ligado a importaciones del
Asia y una disminucion por el orden de 1.6% en el peso muerto (dead-weight). Se
observa la disminucién de buques de alto calado.

3.2. Precios, remuneraciones y empleo

La inflacibn se mantuvo baja; su variacion fue de 1.9% en 2003. Los precios al
mayoreo mostraron significativas reducciones por segundo afio consecutivo. El
aumento del indice de precios al consumidor se debe a la unificacion de la tarifa del
transporte urbano y el encarecimiento de la gasolina. Se redujeron los precios de las
prendas de vestir (0.3%) y de los alimentos (0.5%), éstos por segundo afio
consecutivo. La canasta basica familiar registré un descenso del 0,6% en comparacion
con el afio anterior.

Segun la encuesta de hogares de agosto del 2003, la tasa de desempleo disminuyé
del 14% en 2002 al 13.2% y la poblacion ocupada creci6 6.8%. La tasa de
participacion aumentd del 60.5% al 62.4%. Es muy probable que la evolucion de la
ocupacion haya tenido lugar en el sector informal, dado que la actividad de sectores
intensivos en mano de obra, la construccion y la industria manufacturera entre otros,
se contrajo considerablemente. Por otra parte, y de acuerdo con informaciones
parciales, los ingresos reales sufrieron un ligero retroceso. Los salarios minimos
nominales no se modificaron, y en ramas como manufacturas, hoteles y restaurantes,
y comercio al menudeo se redujeron los salarios medios. En cambio, en el sector
publico, el comercio al por mayor y en el rubro “otros servicios” se aprecio algun
incremento.

3.3. Sector Externo

a) Cuenta Corriente

El déficit en cuenta corriente de la balanza de pagos ascendié a US$ 408 millones en
2003, suma muy superior a la observada en 2002 (US$ 92.3 millones). Esto debido al
mayor déficit comercial y al fuerte crecimiento del pago por concepto de renta de la
inversion. Estos resultados fueron ligeramente compensados por el balance positivo
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en la cuenta de servicios y de transferencias corrientes. De esta forma, al finalizar el
2003, el déficit en cuenta corriente de la balanza de pagos alcanz6 el 3.3% del PIB,
similar al registrado en el afio precedente.

Panama: Balanza de Pagos
en millones de US$

Cuentas 2001 2002 2003p
CuentaCorriente
Balanza Comercial
Exportaciones 5992.4 5315.1 5051.3
Importaciones -6688.6 -6352.2 -6143.3
Balance -696.2 -1037.1 -1092
Servicios 899 979.2 1262.6
Renta(1) -602.4 -284 -819.9
Transferencias Unilaterales 226.1 249.6 241.3
Balance -1735 -92.3 -408
Cuenta Financieray de Capital
Cuenta de Capital 1.6 0 0
Cuenta Financiera 1278.8 -76.3 25.4
Inversién Directa 404.6 77.9 791.5
Inversién de Cartera -20.6 112.2 80.3
Otro Capital 894.8 -266.4 -846.4
Activos 875.9 3145.6 464.1
Pasivos 18.9 -3412 -1310.5
Balance 12804 -76.3 254
Erroresy Omisiones (neto) -462.9 2286 229.6
Balance General 844 80 1523
Einanciamiento -644 -60 153
Reservas -633.3 -51.9 162.5
Usos del Crédito del FMI y préstamos del FM| -33.6 -8.1 -95
Financiamiento Excepcional (2) 22.9 0 0

(P) Cifras estimadas.

(1) Incluye salarios y ganancias.

(2) Solo serefiere a préstamos.

Fuente: Contraloria General.

Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROMPEX

b) Exportaciones

La oferta exportable panamefa presenta un alto grado de concentracion. Asi, los diez
primeros productos exportados representan el 66.2% del valor total y el primer
producto exportado, atin de aleta amarilla, representa en promedio el 16% del total
vendido.

Durante 2003, el valor de las exportaciones presentaron un desempefio positivo,

registrando un crecimiento de 5.7% (US$ 798.7 millones) con respecto a 2002. Las
mayores ventas se sustentan en el aumento de las ventas de atin de aleta amarilla
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(73.9% - US$ 130.7 millones), bananos frescaos (13.2% - US$ 105.2 millones) y filetes
de carne de pescado (9.4% - US$ 74.8 millones).

N\

Panama: Principales productos exportados

millones de US$ FOB

Productos Var. % Part 2003 %
Atunes de aleta amarilla congelados 73.9% 16.4%
Bananas frescas -3.9% 13.2%
Filete de carne y pescado, fresca refrigerada 22.4% 9.4%
Camarones, langostinos congelados -1.0% 7.2%
Los demés salmoénidos, frescos o refrigerados 55.6 21878.5% 7.0%
Melones frescos -6.2% 3.3%
Sandias frescas 67.3% 2.7%
Pescados secos, incluso salados, sin ahumar 39.1% 2.5%
Camarones, langostinos preparados o0 en conservas -8.3% 2.4%
Animales vivos de la especie bovina 35.2% 2.3%
Total 10 primeros productos exportados 393.6 528.8 34.3% 66.2%
Total exportaciones 5.7% 100.0%

Fuente: Contraloria Genera de Panama

Elaboracdn: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROMPEX

En cuanto al destino de las exportaciones, Estados Unidos 60.4%), Suecia (6%),

Espaina (5.7%), Costa Rica @.2%) y Portugal (3.4%) son los principales mercados

para los productos panamefios.

Principales destinos 2003

Resto

Nicaragua
3%

Portugal
3%
Costa Rica

4% Espafia

6%

Fuente: Contraloria General de Panama

Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROMPEX

Suecia

Estados Unidos
51%

ROMPEX
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c) Importaciones

Durante el afio pasado, las importaciones panamefias registraron una notable
disminucion de 20% (US$ 3,124.9 millones) con respecto a lo comprado en 2002. Tal
caida se explica por las menores importaciones de

A diferencia de las exportaciones que, como se ha visto, se concentran en unos pocos
productos, las importaciones estan muy diversificadas. Asi, durante 2003, los 15
primeros productos de importacién sélo suponen un 21.5% de las compras externas
totales. Los principales productos de importacion fueron el petréleo y sus derivados,
los vehiculos de transporte, sus partes y piezas, ordenadores y aparatos de
telecomunicaciones, medicamentos Yy los cereales.

Panamé&: Principales productosimportados
millones de US$ CIF

Productos 2002 2003 Var, % Part 2003 %
Carburantes tipo diesel para vehiculos automoviles 79.9 143.8 79.9% 4.6%
Los demes medi camentos para usos terapeuticos o 623 743 19.3% 2 4%
profilacticos
Gaso! inas sm pl omo de calidad superior a 87 octanos, nd. 46,9 y 1.5%
pero igual o inferior a 91 octanos
Gas butano licuado 35.6 432 21.3% 1.4%
V ehicul os con motor de émbolo aternativo de
cilindrada superior a 1500cm3, pero inferior a 76.5 426 -44.3% 1.4%
3000cm3
Maiz sin preparar ni moler 35.7 38.6 8.1% 1.2%
Aparatos de tel ecomunicacién por corriente 30.6 37.8 23.4% 1.2%
V ehicul os con motor de émbolo de cilindrada

0, 0,

superior a 2500cm3 con traccion en la cuatro ruedas ZED ETHY EY6 L0
Tor_tas y der_nas residuos sdlidos de la extraccion del 272 313 15.0% 1.0%
aceite de soja
Gasolina sin plomo, de aviacion 36.2 313 -13.5% 1.0%
Las demas partesy accesorios de vehiculos 316 304 -4.0% 1.0%
automoviles
Gasolinas sin plomo de calidad superior a 91 octanos n.d. 30.3 -- 1.0%
Cementos sin pulverizar ("clinker") 9.8 29.8 204.4% 1.0%
Barr.as y varillas deformadas para reforzar concreto 0.0 28.0 . 0.9%
de hiero o acero
Teléfonos de abonados, viedofonos 14.3 27.1 89.8% 0.9%
Total 10 primer os productos exportados 463.2 672.3 45.1% 21.5%
Total exportaciones 3.899.7 31249 -19.9% 100.0%

Fuente: Contraloria General de Panaméa
Elaboracén: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROM PEX

El principal producto de importacion de Panama sigue siendo, con diferencia, el
petroleo crudo (en torno al 11% de las importaciones). Importantes son también las
importaciones de combustibles, gasoil, jet fuel y gas butano, al no ser capaz de
abastecer la totalidad del mercado nacional la Unica refineria existente en el pais.
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Los vehiculos, piezas, partes y accesorios son, tradicionalmente, el segundo producto

de importacion por parte de Panama. En este capitulo Panama depende totalmente de
las importaciones al no tener ningun tipo de produccion local.

Los principales paises origen de las importaciones de Panama en el 2003 fueron

Estados Unidos (34.3%), la Zona Libre de Colén (12.5%), Japon (6.2%), Costa Rica
(4.8%) y Colombia (3.9%).

Principales proveedores 2003

Resto Estados Unidos
34% 35%

México

0, . A z
4% Colombia Costa Rica Japén Zona Libre Colon
4% 5% 6% 12%

Fuente: Contraloria General de Panama
Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados-PROMPEX

Excluyendo la Zona Libre de Coldn, cuyo volumen de comercio exterior representa
aproximadamente las cuatro quintas partes de los intercambios comerciales realizados
por y desde Panam4, la economia panamefia se caracteriza por un constante y
estructural déficit comercial, no siempre compensado por los saldos favorables de la
balanza de servicios.

d) Comercio exterior de la Zona Libre de Colon

El movimiento comercial (importacién y reexportacion) de la Zona Libre de Col6n,
(ZLC) en 2003 fue de 8,468.7 millones de dolares, lo que significO una caida del 9%
respecto al afio anterior. Las importaciones disminuyeron en 10.4% hasta alcanzar los
US$ 3,990.5 millones, en tanto que las reexportaciones siguieron la misma tendencia
disminuyendo 7.1% hasta los US$ 4,478.2 millones. Como se puede comprobar, el
volumen del comercio exterior de la Zona Libre de Colén es muy superior al de
Panama como territorio aduanero, siendo su composicion, asimismo, muy distinta.

Entre las mercaderias que mas se comercializaron se encuentran las tradicionales de
Zona Libre de Col6n y que fueron en orden de importancia: electrénica de consumo,
confeccion textil, tejidos de fibra sintética, calzado, relojeria, joyeria, perfumeria,
cosmeética, productos farmacéuticos, ropa de cama y manteleria.

Por paises de origen, los principales suministradores de la Zona Libre de Colén fueron
en el aflo 2003, al igual que en afios anteriores, los paises asiaticos (Hong-Kong,
Corea del Sur, Japén, Taiwan, Tailandia, Singapur, Indonesia), Estados Unidos e Italia
(6° exportador absoluto a la ZLC y primer pais europeo), seguida de Francia, RFA y
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Reino Unido. Espafia mantiene una pobre presencia exportadora (38,8 millones de
dolares en 2000) y sigue sin aprovechar las ventajas de este centro de redistribucion
de mercancias para toda Iberoamérica.

En cuanto a las reexportaciones de la Zona Libre de Coldn, el destino natural son los
paises iberoamericanos y Estados Unidos que se ha convertido en el quinto
importador de la ZLC, después de Colombia, Brasil, Ecuador y Panama (territorio
aduanero de Panama). Les siguen Venezuela, Paraguay, Chile, Costa Rica y
Guatemala. Hay que destacar que Panama tiene en la Zona Libre de Colén su
segundo proveedor mundial, después de Estados Unidos.
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4. OPORTUNIDADES DE NEGOCIO®

4.1. Farmacéuticos, equipo médico y de curacion

Se ha detectado un potencial para la venta al mercado panamefio de glucosa, acido
citrico, medicamentos de uso humano y animal, antidiuréticos, material de curacion,
vacunas, productos auxiliares para la salud y equipo médico - quirdrgico.

4.2. Automotriz y autopartes

El sector de autopartes tiene un importante potencial para los exportadores que
puedan consolidar una oferta de productos que considere automéviles, camiones y
motocicletas de marcas asiéaticas.

4.3. Materiales para la construccion y ferreteria

Insumos con potencial: acero estructural, angulos y soleras, valvulas, paneles de tabla
roca, tubos de acero y cobre, hojas y laminas de acero, articulos para la iluminacion,
cerrajeria, recubrimientos, muebles sanitarios, pisos ceramicos, laves y accesorios
para bafio y cocina, material eléctrico, vidrio, alfombras y herramientas, entre otros. A
pesar de la buena aceptacion de los productos mexicanos, es fundamental manejar un
precio altamente competitivo y con buena calidad dada la fuerte competencia
proveniente de Colombia.

4.4. Eléctrico — Electronico

Se ha observado un interesante crecimiento de importaciones de televisores y radios
en el ultimo par de aflos. Como referencia, el crecimiento en este rubro ha sido del
61.3% en la exportacion de televisores entre los afios 2001 y 2002. De forma analoga
los radios incrementaron su volumen de importacién en un 15% en el mismo periodo.

% Fuente: “Informe Pais: Panama. Bancomext - 2003
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5. ACCESO A MERCADO

) 4
5.1. Acuerdos Comerciales

a) Acuerdo de Alcance Parcial entre Panamay Colombia

Con el fin de fortalecer el intercambio comercial se suscribié en Cartagena de Indias el
9 de julio de 1993, un Acuerdo de Alcance Parcial (AAP) de tipo comercial entre las
Republicas de Colombia y Panama que permite el otorgamiento de preferencias
arancelarias las cuales se aplicaran sobre los aranceles de importacién establecidos
para terceros paises, cuando estos sean originarios y provenientes de sus respectivos
territorios.

b) TLC y de Intercambio Preferencial entre Costa Rica, Nicaragua, El Salvador,
Honduras, Guatemala y Panamé

Panama firmd el 8 de junio de 1993, acuerdos de libre comercio e intercambio
preferencial de las mismas caracteristicas con cada uno de los paises del Mercado
Comun Centroamericano (MCCA). Las mercancias que se intercambien bajo el
régimen de libre comercio quedaran exentas del pago de derechos de importacion y
exportacion. Las mercancias que se intercambien bajo el régimen de tratamiento
preferencial estaran sujetas Unicamente al pago de un porcentaje sobre los derechos
de aduana establecidos en los respectivos aranceles generales.

c) TLC entre Centroaméricay Panama

El 16 de mayo de 2001, se concluyeron las negociaciones de la primera parte del
Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica y Panama en donde los Ministros y
Viceministros de Comercio de los seis paises acordaron la parte normativa del
Tratado, la cual es un acuerdo comercial que incluye disposiciones sobre acceso al
mercado, servicios, inversiones, contratacion publica y solucién de controversias, entre
los temas mas importantes.

d) Acuerdo de Alcance Parcial entre las Republicas de Panamay México

Este acuerdo se basa en el otorgamiento de preferencias, con respecto a los
gravamenes y demas restricciones aplicadas por las Partes a la importacion de los
productos negociados en el mismos, cuando éstos sean originarios y provenientes de
sus respectivos territorios. Las preferencias acordadas podran ser permanentes, de
caracter temporal o estacional, estar sujetas a contingentes o cupos de importacion o
recaer sobre productos de uno omas sectores de sus respectivas nomenclaturas
arancelarias. Las preferencias arancelarias que se otorgan basandose en este
Acuerdo consisten en rebajas porcentuales, cuyas magnitudes se aplicaran sobre los
aranceles de importacién establecidos para terceros paises.

e) Tratado Comercial entre la Republica de Panamay la Republica Dominicana
El tratado se suscribi6 el 17 de julio de 1985 y los dos paises acordaron establecer un
régimen de intercambio preferencial que podria ser de libre comercio, tratamiento
preferencial o de una desgravacion arancelaria, para lo cual se utilizard como base los
impuestos de importacién parcial o total de conformidad con las leyes y reglamentos
vigentes en sus respectivos paises, para desarrollar el intercambio comercial de
interés mutuo.

* Fuentes: Ministerio de Comercio Exterior de Colombia. Sistema de Informacién sobre
Comercio Exterior (SICE) de la Organizacién de Estados Americanos (OEA). Proexport —
Colombia.
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f) Lalniciativa de la Cuenca del Caribe (CBI)

La Iniciativa de la Cuenca del Caribe (CBI), es un programa que permite el ingreso sin
pago de derechos de aduana de ciertas mercancias de paises y territorios designados
como beneficiarios. Este programa fue promulgado por los Estados Unidos como la
Ley para la Recuperacion Econémica de la Cuenca del Caribe, que entr6 en vigor el
1°. De enero de 1994 y no tiene fecha de expiracion. Son beneficiarios de este
programa los paises centroamericanos, incluido Panama y los caribefios, cuyos
productos deberan cumplir los requisitos de origen establecidos para gozar del acceso
preferencial en el mercado estadounidense.

g) Ley de Comercio y Desarrollo del 2000

El Senado de los Estados Unidos aprobé la denominada Ley de Comercio y Desarrollo
del 2000, una de cuyas secciones se refiere al mejoramiento de la Iniciativa para la
Cuenca del Caribe (ICC), la cual entr6 en vigor el primero de octubre de 2000. Los
principales beneficios que la ley contiene se extienden hasta el afio 2008 o hasta que
el ALCA entre en vigor y corresponden al acceso libre de aranceles y cuotas para las
prendas de vestir confeccionadas en la regidon centroamericana y del caribe, bajo
condiciones especificas respecto al contenido de materiales e insumos. Esta Ley hace
extensivo el tratamiento preferencial otorgado a México dentro del Tratado de Libre
Comercio de Norteamérica — NAFTA para textiles y confecciones, a los paises de la
Cuenca del Caribe.

h) Sistema Generalizado de Preferencia (SGP) Japonés.

El esquema SGP del Japon empezd a aplicarse el primero de agosto de 1971,
autorizado por la Ley de Medidas Arancelarias Temporales, para otorgar preferencias
por un plazo inicial de 10 afios. La autorizacion de otorgar trato SGP se ha renovado
en tres ocasiones: En 1981 por 10 afios, en 1991 con validez hasta el 31 de marzo del
afo 2001, y en este ultimo afio se renovo hasta el 31 de marzo del afio 2011.

En el afio 2001 el esquema concede entrada preferencial con exencion de derechos
para 226 productos agricolas y pesqueros (de 9 digitos en el Sistema Armonizado) y
todos los productos manufacturados, excepto las 105 partidas enumeradas en una
lista negativa, a cuyos productos no se les concede preferencias arancelarias (crudos
de petréleo, algunos textiles, madera contrachapada y algunas pieles de peleteria y
calzado), procedentes de 149 paises en via de desarrollo y 15 territorios designados
como beneficiarios. Bajo el esquema, el Japon concede acceso preferencial unilateral
al mercado de los productos de los paises que solicitan trato preferencial.

i) Sistema Generalizado de Preferencias de la Union Europea

El SGP europeo concede reduccién de los derechos de aduana, con limitaciones
cuantitativas para una serie de productos agropecuarios e industriales. Alrededor del
20% de 700 productos agropecuarios disfrutan en la Union Europea de franquicia
arancelaria. Los restantes gozan de reducciones que van de un 20% a un 50% del
derecho de la Clausula de Naciébn mas Favorecida (NMF), sin limitaciones
cuantitativas.

j) Sistema Generalizado de Preferencias Andino - SGP Andino

En 1990 la Unién Europea concedié a Bolivia, Colombia, Ecuador y Pert un Programa
Especial que profundiz6 las preferencias arancelarias, dentro del marco del SPG,
como un respaldo al esfuerzo que estos paises venian realizando en la lucha contra el
narcotrafico. En 1995, por disposicién del Parlamento Europeo, se amplio los
beneficios de este esquema a los paises centroamericanos.
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Este Programa consiste en una rebaja del 100% del gravamen aduanero para casi el
90% de las exportaciones provenientes de estos paises. Busca con ello conceder
oportunidades de exportacion que favorezcan los cultivos de sustitucion.

Entre los productos mas favorecidos por el SPG Andino, se destacan:

Productos alimenticios: Café crudo o verde sin descafeinar, flores frescas,
frutas frescas y congeladas (excepto banano, fresas y limones), legumbres
frescas y congeladas, pescados, crustaceos y moluscos.

Productos manufacturados: Textiles y confecciones, cueros y sus
manufacturas, calzado y sus partes componentes, tabaco.

Productos procesados: frutas secas, concentrados de frutas, jugos de frutas,
encurtidos, conservas de frutas y verduras, palmitos en conserva, aceites
vegetales.

. . : 5
5.2. Aranceles y otros impuestos a las importaciones

a) Estructura Arancelaria

El proceso de liberacion del Comercio Exterior del pais, empujado por su entrada a la
OMC en 1997, llevo a que en enero de 1998, el arancel maximo se estableciera en un
15%, exceptuando productos sensibles como partes para vehiculos, arroz y productos
lacteos.

Con el gobierno de la Presidenta Mireya Moscoso, se aumentaron los aranceles para
algunos productos del sector agropecuario a partir de febrero de 2000. Esto se debe a
gue Panama al ingresar a la OMC pact6 un techo arancelario del 40% que se reduciria
al 30% en un lapso de cinco afos, aunque 81 productos mantendrian su condicion de
protegidos, con aranceles altos hasta al menos 10 afios, estos productos pertenecen
al sector agropecuario y son considerados altamente sensibles para la economia
panamena.

b) Tarifas

Panama tiene actualmente las tarifas mas bajas de la regién, el promedio es del 12%.
En materia de eliminacién de restricciones ha realizado grandes avances tales como la
reduccion al 15% de aranceles para productos manufacturados (40%) y para
productos agricolas (50%) y elimin6 los aranceles mixtos (especificos y ad-valorem)
gue aplicaba a algunos productos.

En lo que compete a impuestos internos, todas las mercancias deben pagar un
Impuesto a las Transferencias de Bienes Mercantiles (ITBM), el cual es aplicable al
valor CIF en aduana. El porcentaje es del 5% y de 10% para licores y cigarrillos. Se
exceptian productos alimenticios, bebidas carbonatadas, aceites y lubricantes,
farmacéuticos, articulos escolares, insumos agricolas y productos de zona franca.

Se aplica un derecho de aduanas de US$ 70 para todas las importaciones cuyo valor
sea de US$ 2,000 o més. Aplica un recargo de aduanas del 7.5% sobre valor FOB a la
mayoria de las importaciones. Un 3.5% a productos alimenticios y 2.5% a productos
farmacéuticos. Los productos industriales importados bajo legislacion de promocion
industrial estan exentos del recargo, como son los libros.

® Fuentes: Asociacion de Libre Comercio de las Américas ALCA. National Trade Data Bank -
NTDB. Proexport — Colombia.
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. 6
5.3. Regulaciones y normas

a) Regulaciones

La importacion de productos farmacéuticos es regulada por el Ministerio de Salud
Pudblica. Se requiere Certificado de Libre Venta para productos alimenticios y otros
productos de consumo humano e incluye los de uso humano como pieles o vestidos.

Todos los embarques de carne y productos de carne, asi como productos agricolas,
requieren del certificado sanitario. Las importaciones de arroz deben ser certificadas
con relacién a que estan libres del hongo tilletia barclavana.

b) Permisos de Importacion

Se requiere de un permiso del Ministerio de Gobierno y Justicia para la importaciéon de
armas y municion. lgualmente se necesita de unos permisos del Ministerio de
Agricultura para la importacion de semillas, y productos animales y productos
similares, incluyendo el trigo, la harina, grasa animal, aceites vegetal y animal,
proteina de soja, y maiz congelado. Muchos productos agricolas son controlados por
el Ministerio de Agricultura o el Instituto de Mercadeo Agricola, los cuales mantienen
listas de los productos bajo cuota y con permisos de importacion.

c) Productos sometidos a Control de Precios

Entre los productos bajo control de precios se encuentran: leche, huevos, arroz,
manteca y grasas de cerdo, aceites comestibles, preparaciones homogeneizadas para
la alimentacion infantil, azlcar, harina, polvo y pellets de pescado o de crustaceo,
moluscos o demas invertebrados acuaticos. También se incluyen los detergentes y
jabones de tocador, cuadernos, cuadernillos, libretas y demas textos escolares,
medicamentos, textiles y vestidos.

d) Cuotas

Los contingentes arancelarios existen para productos agricolas como carnes de cerdo,
de pollo, productos lacteos, papas, porotos, maiz, arroz y tomates. Otro tipo de
mercancias que requieren autorizaciones especiales son armas y productos
farmacéuticos.

e) Normas Técnicas

El gobierno de Panama designdé la Comision Panamefia de Normas Técnicas
(COPANIT), una agencia del Ministerio de Comercio e Industria, como la autoridad
nacional para la participacion en el programa de la Organizacion Internacional de
Normas ISO 9000 . Es miembro de la Comisién Panamericana de Normas (COPAN),
con sede en Venezuela.

f) Prohibiciones

No se permite la importacion de imitaciones de monedas o material impreso que imita
la moneda, equipo o instrumentos para elaborar monedas; licores, vinos, cervezas o
medicinas con etiquetas engafiosas sobre el contenido o de cualquier clase de
preparacion nociva; armas; loterias extranjeras o boletas de rifas; opio; material
obsceno o que atente contra la cultura, civilizacién o dignidad del pais.

® Fuentes: International Trade Reporter (Exportguide). Proexport - Colombia
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g) Normas Ambientales

Panama hace parte de los siguientes Acuerdos Internacionales del Medio Ambiente:
Biodiversidad, Cambios Climaticos, Protocolo de Cambios Climaticos de Kyoto,
Descertificacion, Especies en Peligro, Desechos Peligrosos, Ley del Mar, Dumping
Marino, Prohibicion de pruebas nucleares, Proteccion a la Capa de Ozono, Polucion

de Barcos, Tropical Timber (1983 y 1994) y Firmd6 pero no ratifico el tratado de
Conservacion de la Vida Marina.
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