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RESUMEN Y PRINCIPALES CONCLUSIONES

El espectacular crecimiento tanto de la produccion en la U.E. (1,8 miles de Tns.),
como del consumo en Alemania durante los ultimos diez afos (aprox. 3 Kg. Per ca-
pita), comienza a estabilizarse, incluso se ha observado por primera vez en la
campafa 2002/2003 un descenso de las importaciones del 9% achacable a la menor
rentabilidad del mercado aleman con respecto a otros mercados, especialmente a

partir del mes de Abril.

Espafia continua siendo el principal suministrador con 130.000 Tns., aunque en
valor ha sido superado por los Paises Bajos con 205,5 Millones de Euros. Entre
ambos paises se abastece el 88% de las necesidades alemanas. La participacion
por meses de la exportacion espafiola se centra en el periodo Octubre-Marzo, al

tiempo que se observa a Turquia como nuevo pais competidor en dichas fechas.

En cuanto a la distribucién, continua el creciente peso de la venta a través de los
supermercados de descuento que ya superan el 55% de todos los canales de distri-
bucidn, con el consiguiente descenso en el valor por Kg. de las importaciones ale-

manas respecto a otros pal'ses.

En cuanto a las formas de comercializacion, destacar el preempaquetado sobre el
granel con predominio de la presentacién tricolor 46% seguido del rojo 28%. El co-
lor verde es la forma que mas ha descendido, habiendo sido superado incluso por el

color amarillo.

Comienza a desarrollarse por parte del comercio minorista, la aplicaciones del Re-

glamento comunitario 44/2003 que permite la venta al consumidor de mezclas en
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un mismo envase de hortalizas frescas de diferentes especies (peso igual o inferior

a 3 Kgs.) lo que puede afectar favorablemente al consumo de pimiento en el futuro.

En cuanto al eterno problema de las campafias de medios de comunicacion y orga-
nizaciones ecologistas sobre presencia de restos de tratamiento en pimientos este
afo se produjeron durante Septiembre-Octubre afectando Unicamente al principio

de campafia espafiola y mas fuertemente a Turquia.
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I « INTRODUCCION

1. DEFINICION Y CARACTERISTICAS DEL PIMIENTO

El presente estudio de mercado hace referencia a la partida arancelaria del TARIC
NC-0709.60.10 Pimientos frescos y refrigerados, que se corresponden con el sector
ICEX 10101, y concretamente a las que participan en el comercio exterior de Ale-

mania:

0709.60.10.00
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I I » ANALISIS DE LA OFERTA

1. ANALISIS CUANTITATIVO
1.1. Tamaino de la oferta

1.1.1. Importaciones Alemanas

La produccion de Pimiento en la EU supera los 1,8 Millones de Toneladas, lo que

representa un incremento del 20% en los ultimos diez afnos.

Espafia es, con diferencia, el mayor productor comunitario. En una superficie de
22.800 Ha., se producen alrededor de 980.000 Ton., lo que ha representado en los

ultimos diez afnos un incremento del 30%.

Esta expansion también ha afectado extraordinariamente a Holanda que con
310.000 Ton. ocupa el tercer lugar de la produccidén europea después de Italia, con
una media de 360.000 Ton. y seguida a gran distancia por Grecia con 96.000 Ton.,

Francia 28.000 y Bélgica 15.000 Ton.

Aunque Espafa produce pimiento a lo largo de todo el afio, de cara a la exporta-
cion se produce principalmente en los meses de otofio-invierno bajo plastico en las
provincias de Almeria (8.500 Has.), Murcia (1.600 Ha) y Cadiz (1.350 Ha) y por

tanto estas son las principales zonas de oferta espafola.

Otros paises dignos de resefiar como oferentes al mercado aleman, citaremos a

Hungria (nuevo pais comunitario desde el afio 2004), Turquia e Israel.
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Espafa y Holanda practicamente aseguran el abastecimiento del mercado aleméan

para pimiento fresco, significando entre ambas el 88% del total de las importacio-

nes alemanas y el 91% en valor.

El siguiente cuadro muestra la evolucion de las importaciones alemanas en los ul-
timos cuatro afios. La evolucion anual de los datos facilitados por la Oficina de Es-

tadistica Federal Alemana es muy oscilante, con un rango de oscilacion entre

259.555 Toneladas para el 2000 a 288.876 Toneladas para el 2002.

Toneladas % Cambio | % Participacion
Rango |Pais 2000 2001 2002 2003 2003/02 2003
o]Total 259.555| 270.134 288.876] 263.230 -9 100
1]JEspana 125.784 125.698 142.846 130.204 -9 49
2|Paises Bajos 100.423| 106.430 112.363| 102.904 -8 39
3]Hungria 13.548 11.511 13.988 11.047 21 4
4|Grecia 662 3.206 4.786 4.470 -7 2
s|Francia 2.356 4.898 2.447 4.079 67 2
6]Austria 3.386 4.843 4.121 4.046 -2 2
7]ltalia 2.813 2.355 2.649 2.270 -14 1
g|Bélgica 2.563 2.071 1.342 1.490 11 1
9JTurquia 7.026 7.684 2.345 703 -70 0
10|Reino Unido 8 235 515 659 28 0
Partida 0709.60.10 — Pimientos frescos (volumen)
Partida 0709.60.10 — Pimientos frescos (valor)
Millones de Euros % Cambio |% Participacién
Rango |Pais 2000 2001 2002 2003 2002/2003 2003
o]Total 393,35 417,09 404,67 417,17 3 100
1|Paises Bajos 169,57 196,86 198,15 205,50 4 49
2|Espafia 188,71 173,62 170,09 174,34 2 42
3|Hungria 11,01 12,53 11,82 10,24 -13 2
4]Grecia 0,97 5,64 6,60 7,93 20 2
s]Francia 3,92 8,94 3,84 6,57 71 2
6JAustria 3,27 4,17 3,65 3,72 2 1
7|Bélgica 4,37 3,62 2,02 2,81 39 1
glltalia 3,64 3,26 3,20 2,77 -14 1
9]Reino Unido 0,01 0,28 0,68 0,92 36 0
10| Turquia 6,75 7,03 3,02 0,89 -70 0

Fuente: 01-03, StBA/Elaboracién propia; 2004, GTI
Pese a que Espafia es el primer suministrador del mercado aleman con 130.204

Tns., son los Paises Bajos el primer pais por valor del pimiento importado con
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205,5 Millones. EIl principal motivo de esta diferencia en precio se encuentra en
gue el pimiento Holandés esta mas acreditado por seleccién y una promocién a ba-
se de calidad y dar confianza al consumidor de no existir riesgos por restos de tra-
tamiento. Esta diferencia es especialmente significativa para los ultimos envios de

la produccion de Almeria, coincidiendo con el aumento de la campafia holandesa.

La calidad espafiola a final de la campafia de invierno por aspecto y resistencia es
inferior a la produccién holandesa, de aspecto mas fresco y con una distribucion
eficiente y rapida por proximidad al mercado. En cuanto a restos de tratamiento,
la produccion holandesa esta en su legislacién mas adaptada a la legislacion ale-
mana, aunque esta diferencia esta disminuyendo por el mayor control en Espafiay

la aproximacion de legislaciones a nivel de la U.E.

Después de un espectacular crecimiento a principios de los afos 90, se ha estanca-
do en unas cifras de exportacion a Alemania en torno a las 102.904 Tns/afio. Ale-
mania significa el 40% de las exportaciones holandesas. Las estadisticas holande-
sas muestran que la mayor parte de la exportacion a Alemania se realiza en pre-
sentacion tricolor 46%, seguido de rojo 28%, amarillo 13%, verde 11% y otros 2%

(naranja, violeta).

Muy por detrés de estos dos paises se encuentra con porcentajes entre el 1y 2%:

Hungria, Grecia, Francia, Austria, Bélgica, e Italia.
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Comparativa de exportaciones de pimiento
Espafa/Paises Bajos
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Fuente: ZMP.

Italia, a pesar de ser el segundo pais productor de la U.E., desde 1986 ha ido redu-
ciendo la superficie cultivada, y ha pasado de ser un pais exportador (en 1980 re-
presentaba el 45% de la importacion alemana), a ser un pais netamente importa-
dor, cuya participacion actual en el mercado aleman es meramente testimonial.

También Grecia tiene una presencia muy reducida.

En cuanto a las importaciones extracomunitarias, destacar la presencia creciente
de Turquia, donde se han puesto en cultivo 1.200 Ha. bajo plastico, cuya produc-
cion esta orientada hacia el mercado aleman. Es importante destacar que una
buena parte del comercio en mercados mayoristas y tiendas especializadas esta en
manos de ciudadanos turcos, con lo que estas exportaciones cuentan con una im-
portante via de distribucidn. Los envios turcos se realizan mayoritariamente en el

periodo Diciembre-Marzo, coincidiendo con la campafa espafiola.

En lo que se refiere a la distribucion estacional de las importaciones, estas se pro-
ducen mayoritariamente en el periodo Octubre—-Marzo. Unicamente en el Gltimo

periodo 2002/2003 se ha producido un descenso de las importaciones superior del
Oficina Econémica y Comercial del Consulado General de Espafia en Dusseldorf 10
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9%, como consecuencia del descenso de cotizaciones, especialmente para la presen-

tacion de color rojo procedente de Holanda.

Las expediciones de pimiento Espafiol se sitlan en estos ultimos 10 afios entre
125.000 y 150.000 Toneladas. Dato curioso es que del Reino Unido, pais no produc-
tor, se hayan reexpedido 659 Toneladas, probablemente provenientes de algun es-

tablecimiento minorista con punto de venta en Alemania.

1.1.2. Exportaciones Alemanas

La balanza comercial de Alemania para el pimiento en el 2003 es muy deficitaria.
La exportacion Alemana ha ido descendiendo en los ultimos afios. Alemania expor-
t6 10.600 Kilos en el 1.999 y 6.000 Kilos en el 2003. El grado de autoabastecimien-
to de la pimiento es de 0.3%. Como se puede observar en la siguiente tabla, la pro-
duccion alemana es muy inferior a su exportacion. Esto es debido a reexportacio-

nes a paises vecino de pimiento importado.

1.998 1.999 2.000 2.001 2.002 2.003
Produccion (1.000 T.) 1.4 1,4 1 1 1 1
Exportacion (1.000 T.) 10,6 6,7 5 6,9 6,5 6]
Autoabastecimiento (%) 0,5 0,5 0,3 03 0,3 0,3
Fuente: ZMP.

1.1.3 Expediciones espainolas

Cabe la posibilidad de que se observen diferencias en las estadisticas dependiendo
de gue acudamos a fuentes alemanas o espafolas, ya que al ser un sector de dificil
delimitacion, puede suceder que los datos facilitados por la Statistisches Bunde-
samt y Estacom utilicen distintas acotaciones arancelarias o distintas fuentes de
informacion. Por otra parte, en el caso de las estadisticas de comercio exterior las
mercancias pueden ser contabilizadas en origen o en destino, lo cual también po-
dria provocar diferencias en funcion de las fuentes utilizadas. Especialmente im-

portante ha sido el incremento de las exportaciones espafiolas, que han pasado de
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las 15.000 Ton. en 1980 (14% de las importaciones) a 148.881 Ton. (segun ICEX-
Estacom) en 2003, convirtiéndose Espafa en el primer suministrador del mercado
aleman en volumen. Alemania es igualmente el primer cliente de Espafa en cuan-
to a exportaciones directas de pimiento se refiere, con un 34,62% del total exporta-
do (430.006 Ton en 2003), muy por delante de Francia que es el segundo pais re-
ceptor con el 18,13% del total exportado. Estas cifras habria que incrementarlas
con las reexportaciones de pimiento espafiol desde Holanda (Espafia exporto
42.984 Ton de pimiento a Holanda en el 2003).

Ademas del aumento de cantidades, hay que significar el alargamiento de la cam-
pafia, que ya cubre todo el afio. Junto a la produccion tradicional en los meses de
Septiembre a Marzo, se ha desarrollado un cultivo de primavera, con plantaciones
en Enero y cosecha a partir de mediados de Marzo. Este esfuerzo por estar presen-
tes durante los meses de primavera y verano hay que imputarlo fundamentalmen-
te a la regién murciana, a partir de variedades tipo Lamuyo y Clovis, aunque tam-

bién con tipo California y variedades como Orlando.

EVOLUCION MENSUAL DE LAS EXPORTACIONES ESPANOLAS DEL
PIMIENTO EN ALEMANIA EN Tm.

30.000
25.000 1z

20.000 = =
15.000 \ =

4
S

10.000 - e /7 e
5.000 - ‘%’L A~

0

1

N,

ENE | FEB | MAR AéR MAY | JUN | JUL | AGO | SEP | OCT | NOV | DIC
—o— ANO 1999 |24.446|22.606|17.858| 6.397 | 6.272 | 6.997 | 5.574 | 2.319 | 4.378 |17.227|18.921|20.908
—@— ANO 2000 |20.927|17.229|13.072| 5.191 | 7.564 | 7.213 | 4.398 | 3.422 | 3.375 |12.343|17.731/18.933
ANO 2001 |21.253|21.449|15.574| 6.414 | 7.097 | 6.069 | 4.324 | 4.158 | 3.152 |13.087|18.813|18.595
ANO 2002 |23.492|21.310/16.935| 6.004 | 8.134 |10.363| 6.558 | 4.972 | 5.674 |16.296|20.92820.477
—¥— ANO 2003 |25.279|20.832|17.030| 4.941 | 9.197 | 7.444 | 6.970 | 6.114 | 3.074 |11.194|16.814|19.993

Fuente: ICEX-Estacom. Elaboracién propia
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El grafico anterior muestra la participacion por meses de la exportacion espafiola
a Alemania, siendo el semestre octubre-marzo el mas importante con mas del 78%
del total. Los meses de diciembre, enero y febrero son los mas importantes, con
mas de 20.000 Tns/mes y significando entre los tres el 43% del total. Las cantida-

des mas reducidas tienen lugar en el mes de agosto.

Expediciones espariolas por valor (Euros)

Euros %Cambio
Partida Descripcion 2000 2001 2002 2003 2002/2003
Pimiento
0709.60.10.00|fresco 168.093.333 159.262.484| 157.577.750] 167.345.621 6%
Totales 168.093.333 159.262.484| 157.577.750[ 167.345.621

Fuente: 01-03, Estacom 2003

La evolucion de las expediciones del pimiento fresco espafol a Alemania en los ul-
timos cuatro anos ha sido muy irregular en volumen, con diferencias de hasta
30.000 Tn. (del 2.000 al 2002), para descender de nuevo en el 2003. Sin embargo,
en valor el afo 2003 experimenta una recuperacion, aunque no logra la rentabili-

dad del 2000 ( con menor, mayor valor monetario).

En este caso se estd tomando la fuente espafiola de Estacom, lo que nos permite
una comparacion de Alemania otros destinos. Del mismo modo que en base a los
datos alemanes, se observa aqui un incremento del 6% en valor del 2003 frente al
2002. Por el contrario se ha disminuido en cantidad (7,61%) debido a la menor ren-
tabilidad del mercado aleman con respecto a otros mercados, especialmente a par-

tir del mes de Abril.

Las importaciones mensuales espafolas del afio 2003 se situan entre un maximo

en enero con 25.279 Tns. y un minimo en Septiembre con 3.074 Tns.

En cuanto a nuestro principal competidor, el pimiento holandés, los volumenes de
su exportacion en los meses de Noviembre a Febrero son muy reducidos, produ-
ciendose un solape en Octubre y Marzo-Abril con la produccién espafiola, lo que da
lugar a un incremento de su competencia. Para Holanda, la época de mayores en-
vios a Alemania, corresponde al periodo Junio-Septiembre, por encima de los

3.000T/semana.
Oficina Econémica y Comercial del Consulado General de Espafia en Dusseldorf 13
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Expediciones espafiolas por volumen (Kilos)

Kilos %Cambio
Partida Descripcion 2000 2001 2002 2003 2002/2003
Pimiento
0709.60.10.00}fresco 131.396.569 139.983.964| 161.143.012] 148.881.053 -7,61%
Totales 131.396.569 139.983.964| 161.143.012| 148.881.053

Fuente: 01-03, Estacom 2003

Una comparacion del mercado aleman con el resto de exportaciones espafolas a

otros paises miembros de la U.E. viene reflejado en las siguientes cuadros:

Ranking de paises destino de las exportaciones del pimiento en peso (Tn.).

No Pais ANO 2003 | 9% Participacion
1 004 -- ALEMANIA 148.881,05 34,62
2 001 -- FRANCIA 77.962,86 18,13
3 005 -- ITALIA 45.374,67 10,55
4 003 -- PAISES BAJOS 42.984,26 10,00
5 006 -- REINO UNIDO 34.483,39 8,02
6 061 -- REPUBLICA CHECA 15.333,03 3,57
7 060 -- POLONIA 10.689,07 2,49
8 030 -- SUECIA 8.358,10 1,94
9 010 -- PORTUGAL 7.109,24 1,65
10 038 -- AUSTRIA 6.525,82 1,52
SUBTOTAL 397.701,49 92,49
TOTAL 100,00

Ranking de paises destino de las exportaciones del pimiento en valor (miles de €)

No Pais ANO 2003 | 9% Participacion
1 004 -- ALEMANIA 167.345,62 33,70
2 001 -- FRANCIA 92.551,03 18,64
3 003 -- PAISES BAJOS 51.046,03 10,28
4 005 -- ITALIA 50.731,16 10,22
5 006 -- REINO UNIDO 42.934,34 8,65
6 060 -- POLONIA 15.457,76 3,11
7 |061 -- REPUBLICA CHECA 14.861,69 2,99
8 [030 -- SUECIA 10.056,03 2,03
9 |o38-- AUSTRIA 7.863,15 1,58
10 ]010 -- PORTUGAL 7.535,32 1,52
SUBTOTAL 460.382,13 92,72
TOTAL 100,00

Fuente: Estacom.
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Como se puede observar en las tablas anteriores, si bien Alemania es el primer pais de
destino para el pimiento espafiol, la rentabilidad €/ Tns. es mayor en otros destinos como
Francia y Reino Unido.

2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1. Produccion

A pesar de que la produccion en Alemania es muy reducida (unas 1.800 Ton en
1.999 en una superficie de 30 Has.), el pimiento es una hortaliza con un consumo
relativamente importante en este pais, aproximadamente el doble del consumo
que en Holanda, gran productor y suministrador, junto con Espafa, de este mer-
cado. Este consumo ha ido creciendo en estos ultimos afios, llegando a su maximo
durante el 2002.

Balance de aprovisionamiento de pimiento fresco en Alemania

1.998 1.999 2.000 2.001 2.002 2.003
Produccion (1.000 T.) 1,4 1.4 1] 1 1 1
Importaciones (1.000 T.) 264, 277 260, 270 297 275
Exportacion (1.000 T.) 10,6 6,7 5 6,9 6,5 6
Perdidas en comercializacion (1.000 T) 33 33 327 A 374 34,6
Consumo total (1.000 T) 2215 2227 2233 230,1] 254.1] 2354
Consumo per capita (Kg/persona.ario) 2,7 2.7 2.7 2.8 31 2.9
Autoabastecimiento (%9 05 0,5 0,3 0,3 0,3 0,3
Fuente: ZMP.

El grado de autoabastecimiento ha ido decreciendo, debido al aumento del consu-
mo y la disminucion de la produccién alemana. Las reexportaciones desde el pais
germano también han descendido en los ultimos tres afios, habiéndose reexportado

en el 2003 seis toneladas.

El consumo per capita crecid espectacularmente desde el afio 1995 para estabili-
zarse ultimamente. Referido a las estadisticas de consumo por hogar, se significa
el crecimiento desde los 4,3 Kg en el 95 hasta los 5,3 Kg actuales y que reducidos

al consumo per capita es de 2,9 Kg.
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I I I = ANALISIS DEL COMERCIO

1. ANALISIS CUANTITATIVO
1.1. Canales de distribucion

Superado el efecto del Euro en el 2002 y debido al continuo auge de los supermer-
cados de descuento durante el afio 2003, se ha producido una dréastica reduccion
del margen comercial, lo que se traduce en una bajada de precios a nivel consumi-

dor.

Las cadenas de descuento han distribuido el 55% de los pimientos vendidos duran-
te el 2003. Solo las ventas del supermercado de descuento Aldi suponen el 26% del

pimiento vendido en Alemania, se trata de Mix-Paprika, empaquetado en plastico

CANALES DE DISTRIBUCION

Discounter
55%

Mercadillo
7%

Supermercados e Hipers
27%

11%
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o red. En el afio 2000 se habia distribuido el 40% de pimientos a través de super-

mercados de descuento.

En los supermercados e hipermercados se vende el 27% del total de pimientos, en

1997 se habian distribuido el 35% a través de este canal.

No existen cifras exacta que aclaren la proporcion de pimiento y Mix-Paprica, pero

se calcula que sea cerca del 50%.

1.2. Esquema de la distribucion

El perfil de algunos de estos distribuidores alemanes de alimentos se puede ver re-

flejado en el siguiente cuadro:

DATOS DE
CONTACTO

DESCRIPCION DEL
GRUPO

AREAS DE NEGOCIO

EDEKA Edeka Zentrale AG
New York Ring 6
D-22291 Hamburg
Telf: 00494063770

Fax:
00494063772231

Internet:
www.edeka.de

El grupo Edeka Zent-
rale Ag esta dividido
en Edeka Grosshandel
(mayorista) y el grupo
AVA. Comprende 12
mayoristas regionales,
agrupados en 3 grupos
(Nord, Sud y West), asi
como el 50% de Ava
AG y Gedelfi AG

Comercio minorista:
almacenes de autoser-
vicio, hipermercados,
grandes supermerca-
dos, autoservicios de
alimentacién, drogue-
rias, carnicerias, paste-
lerias y tiendas de be-
bidas.

Comercio _mayorista:
cash & carry, clientes
independientes y colec-
tividades.
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MARKANT Markant Handels | Markant es la mayor | Comercio minorista:
und Service cooperativa indepen-|almacenes de autoser-
Hanns Martin- |diente  de ,Alemania, vicio, hipermercados,
Schleyer Strasse 2 tanto_ en el ar_ea de co- supermerce}dos y cade-
mercio mayorista como | nas comerciales.
D-77656 Offenburg | minorista; con méas de
Telf: 0049 7816160 |100 empresas asocia-
das en las areas Food y | Comercio  mayorista:
Fax:0049 781616166 Non Food. cash & carry.
Es lider dentro del co-
Internet: mercio minorista de
www.markant.com Food, aunque no posee
puntos de venta pro-
pios.
REWE Rewe -|Es uno de los mayores | Comercio minorista:

Zentraleorganisat.
Domstrasse 20
D-50668 Koln
Telf: 00492211490

Fax:
00492211499000

Internet:
www.rewe.de

grupos detallistas de
de food europeo, de
manera que provee a
otras empresas, asi
COmMOo a Sus propios su-
permercados, hiper-
mercados, tiendas vy
discounters.

almacenes de autoser-
vicio, hipermercados,

grandes
dos,

supermerca-

autoservicios de ali-
mentacion,

tiendas de descuento,
drogueria

y Vinos.

Comercio _mayorista:
cash & carry, clientes
independientes y colec-
tividades
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ALDI Aldi Gruppe Aldi opera en el area|Comercio minorista:
del hard-discount, con|tiendas de descuento
_ una politica de precios | Aldi.
Aldi Nord agresiva y buena cali-
Eckenbergstrasse 16 |dad- El grupo Aldi se
divide en dos empresas
D-45307 Essen totalmente  indepen-
Tel: 004920185930 |dientes, Nord y Sud,
] con acuerdos regiona-
Fax:004920185930 les claramente defini-
dos. Ademas posee un
Aldi Siid surtido dfa entre §50 y
850 articulos, inclu-
Burgstrasse 37-39 yendo marcas priva-
D-45401 Milheim | das.
Tel: 004920899270
Fax:00492089927278
Intenet: www.aldi.de
METRO Metro AG Metro AG es el mayor | Comercio minorista:

Schilterstrasse 41
D-40235 Dusseldorf
Tel: 004921168860

Internet:
www.metro.de

grupo de comercio de-
tallista de Alemania, y
esta dividida en cuatro
divisiones: ordenado-
res, ropa, zapatos y
discount; asi como
equipamiento de ofici-
na, venta al por mayor,
el grupo Kaufhalle y
tiendas de muebles.

Metro AG esta presen-
te en 21 paises, y la
facturacion en el ex-
tranjero ya representa
mas del 43% de la fac-
turacion global.

almacenes de autoser-
vicio, hipermercados, y
grandes almacenes.

Comercio  mayorista:
cash & carry.

Oficina Econémica y Comercial del Consulado General de Espafia en Dusseldorf 19



EL MERCADO DEL PIMIENTO EN ALEMANIA

SCHWARZ- Lidl Stiftung & Co.|El grupo Schwarz | Comercio minorista:
LIDL KG y Kaufland Stif- |consta de las cadenas |almacenes de autoser-
tung & Co. KG. Kaufland  (hipermer- |vicio, hipermercados, y
Rételstrasse 30 —35 cg}dos, C&C, (_jlstrlbu- de alimentacion y tien-
cion a mayoristas) y|das de
D-74172  Neckerla- | Lj i
Lidl (discount). R (0.
sulm . .
Lidl desarrolla su acti-
Tel: 004971329400  |vidad en el sector dis- _ _
Fax:00497132940300 |C0UNt, con presencia de| Comercio _mayorista.
méas de 1000 articulos, [cash & carry, clientes
la mayoria de ellos de | independientes y colec-
Internet: www.lidl.de [ Marca blanca y a pre- | tividades.
cios muy competitivos.
TENGELMANN | Tengelmann- Gruppe | El grupo Tengelmann | Comercio minorista:
Wissollstrasse 5-43 esta formado por las hlpermgrcados de ali-
empresas Tengelmann|mentacion,, y super-
D-45478 Mullheim | Servicevertriebsfor- mercados, tiendas de
Tel: 004920858060 men, Plus (este dis-|descuento, droguerias,
counter es su area mas | tiendas de bebidas.
Fax:00492085806364 fuerte), las droguerias
Kd, la cadena de “ Do
it yourself’ Obi y Kik. |Comercio  mayorista:
Internet: otros.
www.tengelmann.de
SPAR Spar — Gruppe Spar Handels AG esta | Comercio minorista:
Osterbrooksweg  35- formaQa por cuat,ro hipermercados, super-
mayoristas que no solo| mercados, autoservi-

45

D-22869 Schenefeld
Grossempfanger
D-22867 Schenefeld
Tel: 00494083940

Fax:
00494083941582

Internet:
www.spar.de

abastece sus propios
puntos de venta sino
también a comercian-
tes detallistas inde-
pendientes.

Dentro del grupo po-
demos encontrar SPAR
AG con sus filiales,
SPAR - Zentralen
Oberpfalz y Ostba-
yern, asi como GVS
(NUremberg).

cios de alimentacion y
tiendas de

descuento.

Comercio _mayorista:
cash & carry, clientes
independientes, servi-
cio a colectividades y
otros.
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2. ANALISIS CUALITATIVO
2.1. Evolucion de precios y campafa

En los gréaficos siguientes se puede observar la evolucion de los precios para pi-
miento espafol en los mercados mayoristas durante la campafa 2.001//2.000-
2003/2002. Se ha tomado como referencia la presentacién en rojo, que esta presen-
te durante todo el afo, y la presentacion tricolor, que se comercializa fundamen-
talmente a través de las cadenas de los supermercados, pero que durante el perio-

do Noviembre — Marzo también cotiza en los mercados mayoristas.

EVOLUCION PRECIOS PIMIENTO TRICOLOR 5 KG PROCEDENCIA ESPANA EN
ALEMANIA (€/Kg. Fuente:ZMP/SOIVRE)

14,3

12,3

10,3

8,3

6,3 -

43
S SN N N S S 2 SN R I - BN N N SN N 2

=== CAMP 01-02 —— CAMP 02-03 —=— CAMP 03/04

Fuente: Elaboracién propia.

La presente campafia comienza marcada por las informaciones de restos de pesti-
cidas, principalmente derivado de la organizacion Greenpeace, que se ha centrado
especialmente en analisis de laboratorios para pimiento sobre muestras realizadas

en las grandes cadenas de supermercados, han afectado negativamente al pimien-
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to espafiol y con una llamada de atencién al pimiento turco, mientras el holandés

ha visto reforzado su confianza por parte del consumidor.

Estas informaciones recogidas en prensa impiden el despegue de la oferta espano-
la hasta Noviembre en que la desaparicion de la oferta Holandesa permite la subi-
da continua del pimiento espafol, especialmente en rojo, ya que el color verde se
mantuvo durante un mes en 30% inferior en cotizacién a los colores rojo y amari-

llo.

Las fuertes subidas de cotizaciones en Diciembre y la mayor parte de Enero provo-
ca durante todo el mes de Febrero, un descenso del consumo y que vuelve a afectar
fuertemente al color verde, al tiempo que aumenta la competencia turca. Los des-
censos de temperaturas y menor oferta vuelve a final de Febrero y durante el mes
de Marzo una subida espectacular de cotizaciones, excepto para verde, donde los
primeros envios holandeses presionan fuertemente los cotizaciones. La presencia
de defectos de condicion en esta ultima fase de la produccion almeriense, con ma-
yores envios de Holanda, provocan de nuevo una brusca caia en las cotizaciones de
Abril, al tiempo que Holanda dicta las cotizaciones del mercado y Unicamente la
presencia del pimiento de Murcia, especialmente en Discounters, ofrece una resis-
tencia al dominio de Holanda en el mercado Aleman, en lo que consideramos fase

final de la compafa espafiola
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EVOLUCION PRECIOS PIMIENTO ROJO ESPANOL 5 KG

3\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\"\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\
PR Y PR PV Oy R PP PP D PR D D

Semanas

‘ —8— CAMP 01-02 =O=—=CAMP 02-03 —— CAMP 03-04

Fuente: Elaboracién propia.

2.2. Condiciones de suministro

2.3.1 Normas de comercializacion

El Reglamento 1455/99 CE establece las normas de comercializacion para los pi-
mientos dulces, modificados por el Reglamento 2706/2000 y 2147/2002. Asimismo
se hace referencia al Reglamento 44/2003 que establece las normas aplicables a las
mezclas de frutas y hortalizas frescas de diferentes especies contenidos en un

mismo envase de venta.

Dado que este producto se comercializa tanto a granel, como preempaquetado y
conteniendo pimientos dulces de diferentes colores, se resumen los principales exi-

gencias del mercado en tanto a la Naturaleza del producto:
Si no puede verse el contenido del envase:

- Pimientos dulces

- Color

- Tipo comercial o nombre de la variedad.

Si el envase destinado contiene una mezcla de pimientos dulces de diferentes colo-

res:
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- mezcla de pimientos dulces

- si no puede verse el contenido: colores y numero de unidades de cada co-

lor.

En cuanto a la mezcla con otras hortalizas, los envases seran de un peso neto igual

o inferior a tres kilogramos y las mezclas de especies diferentes se ajustaran a:

- los productos sean homogéneos en calidad y se ajusten a las normas de

cada especie ( tomate, berenjenas, etc).

- Etiquetado adecuado (nombre del producto, variedad, categoria, origen,

etc).

- La mezcla no debe inducir a error del consumidor.
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I V » ANALISIS DE LA DEMANDA
(Agro+Consumo+Servicios)

1. TENDENCIAS GENERALES DEL CONSUMO
El consumo del pimiento fresco en Alemania ha tenido en los ultimos afios un alto
crecimiento, causado exclusivamente por dos motivos los cambios de habitos de

consumo de la poblacién y la bajada de los precios.

Consumo porcentual de hortalizas por hogares en -
Alemania en 2003. Kglhogar Cantidad

ent

Puerra : i |i58 1[:',8[:' 349,4':'

Cebolla | ' ' o] 8.10 247,00

B ' o] 540 160,10

e 2,00 27,10

Rétancs | | | = 840 235,90

Zanaharias ] | Iia 1 I5[:] 31 . 10

Calal:fac'ln | | @ 1 ,8[:] 14.?0

e | I I I I 'Eb 4,10 66,20
Pepino J|30

1 [ [ [ [ 640 185,70

TRk : : : : 'EI 240 47,20

Fuente: ZMP

El mercado de la hortaliza en Alemania esta encabezado por: tomates, pepinos y
pimientos. Segun el Panel de Consumidores Gfk, el 87% de los hogares alemanes

consumen pimiento. También es esta una de las hortalizas de mayor rotacién en
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Alemania. El pimiento ocupa la cuarta posicion entre las hortalizas importadas,

precedido por tomate, pepino y cebolla.

El perfil del comprador es cabeza de familia menor de 50 afios. Los hogares con

nifios son un importante demandante de esta hortaliza.

Segun datos del Gfk y su panel de consumidores, realizado por solicitud de ZMP y
CMA (ver significado de siglas en anexo), la media de compra por hogar familiar
en Alemania es de 5,3 Kg. También estos datos nos muestran un aumento en los
altimos afios del consumo de esta hortaliza. Asi en 1995 el hogar aleman compré
4,3 Kg de pimientos. Una de las causas que han fomentado este crecimiento son

los cambios de habito de consumo de la poblacion.

A esto hay que afadir la bajada de los precios, con precios al consumidor de 2,42

Euros el kilo, en cambio en 2000 el precio por kilo se situaba en 2,82 Euros el Kilo.

La inversiéon media de los hogares alemanes en pimientos fue de alrededor de 12,6
Euros. Con este resultado el pimiento se sitla en segundo lugar tras los tomates
(22 Euros).

En Alemania tiene gran aceptacion el “Mix-Paprika” presentacion en paquetes tri-
colores, mas econémico, que normalmente se ofertan a un precio mas econémico

que a granel, de calibre inferior y calidad inferior a los vendidos a granel.

El 70% de este tipo de envase (Mix-Paprika) es importado de Paises Bajos.
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s ANEXOS

1. INFORMES DE FERIAS

FRUIT LOGISTICA

(Salon Internacional de frutas y hortalizas)

Ofertas principales

Frutas, verduras, frutos secos y productos
ecologicos.

Ciudad

Berlin

Periodicidad

Anual

Préximas ediciones

10.02.2005 — 12.02.2005

Publico

Visitantes profesionales

Asociacion ferial

Messe Berlin GmbH
Messedamm 22
D-14055 Berlin

Tel.: 0049-30-3038-0
Fax: 0049-30-3038-2120

P&gina Web: www.messe-berlin.de

E-mail. info@messe-berlin.de
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BIOFACH

(Salon Internacional de productos Bio)

Ofertas principales

Alimentos biolégicos y condimentos, cos-

mética, articulos de aseo y articulos de re-

galo.
Ciudad Nuremberg
Periodicidad Anual

Préximas ediciones

24.02.2005 -27.02.2005

Publico

Visitantes profesionales

Asociacion ferial

NurbergMesse GmbH
Messezentrum

D-90471 Nurnberg

Tel.: 0049-911-8606-0
Fax: 0049-911-8606-828

Pagina Web: www.nuernbergmesse.de

E-mail. info@nuernbergmesse.de

2. LISTADO DE DIRECCIONES DE INTERES

GFI Deutsche GroBmarkte (Asociacion para el fomento de los intereses

de los mayoristas alemanes)

Gemeinschaft zur Férderung der Interessen deutschen Grolimarkte

Banksstrafie 28, Buro 210
D-20097 Hamburg

Tel. 040-42854-2350

Fax 040-42854-2772

e-mail: info@grossmaerkte.org

Internet: www.grossmaerkte.org
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5am Tag e. V.
Servicebiliro

Kéafertaler Stralie 190
68167 Mannheim

Fax: 0621/33840-10
E-Mail: info@5amtag.de
Internet: www.5amtag.de

CMA Centrale Marketing-Gesellschaft der deutschen Agrarwirtschaft
GmbH

(Organizacion Central de Marketing de la Industria Agricola Alemana)
Koblenzer Stralie 148
53177 Bonn - Bad Godesberg

Telefon: 0228-847-0
Fax: 0228-847-202

E-Mail: info@cma.de

Internet: www.cma.de

ZMP (Zentrale Markt und Preisberichstelle GmbH)
Rochusstrasse 2

53123 Bonn

Telefon: 0228-9777173

Fax: 0228-9777179

E-Mail:service@zmp.de

Internet: www.zmp.de

Bundesverband Deutscher Fruchthandelsunternehmen e.V.
(Federacion Alemana de Empresas Comerciantes de Frutas)
Bauernbrauweg 1

81369 Munchen

Telefon: 089-780060

Fax: 089-7855824

E-mail: info@fruchtverband.de

Internet:www.fruchtverband.de
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