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EL MERCADO DEL TEXTIL EN LA REPUBLICA CHECA

RESUMEN Y PRINCIPALES CONCLUSIONES

El mercado textil checo recibe 261.000 toneladas de ropa procedentes de otros paises.
Esto genera un volumen de negocio para las empresas importadoras de 1.420 millones de euros

al afio. Todo ello para una poblacion de 10.211.000 habitantes.

El consumidor checo destina aproximadamente el 2% de su salario a ropa a lo largo del
afio, lo cual no es una gran cantidad de dinero si tenemos en cuenta que el salario medio es de
548 euros y la mayoria de las personas no llegan a el, podemos afirmar que el consumidor che-

co adquiere un producto preferiblemente por su bajo precio.

El 12 % de la ropa adquirida en la Republica Checa es ropa de segunda mano o usada. Lo
que supone una importante red de distribucion a nivel nacional de este tipo de mercancia. Las
marcas se ha retirado a las grandes superficies, donde la ropa es un poco mas cara. Y el peque-
flo comercio es el que ofrece un producto mas adecuado a las necesidades del consumidor, es
decir, barato. Ante la baja calidad del producto de segunda mano y la inaccesibilidad del pro-
ducto de marca, el pequefio comercio pareceria la opcidn mads atractiva, pero si bien es cierto
que con al acuerdo alcanzado con los paises asiticos referente a la supresion de cuotas a las
importacidn es previsible un aumento de un producto de calidad media-baja, por lo que la es-
trategia para establecerse en el pais pasaria por elaborar un producto de calidad dirigido a un
sector medio-alto de mercado, a lo que contribuiria la incipiente clase media que se ve favore-

cida por los buenos resultados econdémicos

Las evolucion del gasto del consumidor checo en ropa no ha experimentado grandes
cambios en los ultimos afios. Si bien no todos los sectores de la sociedad gastan el mismo dine-

ro, existen diferencias significativas dependiendo del nivel adquisitivo de cada consumidor.
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EL MERCADO DEL TEXTIL EN LA REPUBLICA CHECA

I e INTRODUCCION

1. SUBSECTORES RELACIONADOS

De acuerdo con el tipo de procesado de los materiales textiles, la industria textil esta di-
vidida el la rama de algodon, hilo, lana y géneros de punto. La mayoria de manufacturadotes
operan en mas de una fase. Estos comprenden grupos de hilado, tejeduria, acabado final y pro-
cesamiento de enlazado. En el marco de clasificacion de actividades economicos (NACE), los
productos textiles son incluidos en la division 17, manufactura de textiles, que consiste en los

siguientes grupos:

17.1.Preparacion e hilado de fibras textiles,

17.2.Tejido de textil.

17.3.Finalizacion del textil.

17.4.Manufactura del articulo del textil, excepto atuendo.
17.5.Manufactura de otros textiles, excepto atuendo.
17.6.Manufactura de telas de género de punto y ganchillo.

17.7.Manufactura de articulos de géneros de punto y ganchillo.

El sector de la confeccion abarca varias categorias que tienen que ver con la terminacioén
de un producto elaborado a partir de telas, hilos, algodon o algin otro material. Concretamente

se refiere a los productos que coinciden con los siguientes codigos TARIC:

6101 y 6102: Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras, y articulos similares de punto.

6103 : Trajes, conjuntos de punto, chaquetas , pantalones largos, cortos, calzones y “shorts”.
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EL MERCADO DEL TEXTIL EN LA REPUBLICA CHECA

6104: Trajes sastre, vestidos, faldas, conjuntos de parte, vestidos de punto, chaquetas, faldas y
faldas pantalon.

6105 y 6106: Camisas y blusas.

6107: Calzoncillos, pijamas, albornoces de bafio, camisones, batas de casa.
6108: Combinaciones, enaguas, bragas.

6109: “Tshirts” y camisetas.

6110: Suéters, “jerseys”, “pullovers”, cardigans, chalecos y art. Similares.
6111: Prendas y complementos para bebes.

6112: “Chandales”, monos y bafadores.

6113: Prendas de vestir cogestionadas.

6114: Prendas de vestir especiales.

6115: Calzas, pantys —medias, leotardos, medias de mujer, calcetines, y art. Similares 6116:
Guantes.

6117: Corbatas.
Podemos dividir estas prendas en :
e Ropa de sefora.
e Ropa de caballero.
e Ropa para bebés.
e Ropajoven.
e Lenceria.

e Ropa de ocio.

La actividad fundamental de la confeccion es el tejido de textil con casi la mitad del
porcentaje de actividad total, en el lado opuesto con tan solo un uno por ciento de la activi-
dad el sector corresponde a la manufacturas de telas de género de punto y ganchillo . No
hay que olvidar que el sector confeccion agrupa varias actividades empresariales desde el
hilado hasta el disefio y acabado de las prendas por lo que es un sector heterogéneo y con

un gran numero de empresas auxiliares.
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Manufactura de Tejidos (sectores

y porcentajes en la industria

checa)
17.617.7 17.1
175 1% 9% 1%

23%

17.2
40%

17.4

14% 17.3
6%

Fuente Ministerio de Industria y Comercio checo 2004.

17.1.Preparacion e hilado de fibras textiles,

17.2.Tejido de textil.

17.3.Finalizacion del textil.

17.4.Manufactura del articulo del textil, excepto atuendo.
17.5.Manufactura de otros textiles, excepto atuendo.
17.6.Manufactura de telas de género de punto y ganchillo.

17.7. Manufactura de articulos de géneros de punto y ganchillo

B17.1
m17.2
017.3
017.4
m17.5
017.6
m17.7
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II e ANALISIS DE LA OFERTA

1. ANALISIS CUANTITATIVO

1.1. Tamaio de la oferta

Evolucion del numero de empresas del sector textil en la Republica Checa 2004. Fuente:

EMPRESAS DEL SECTOR TEXTIL
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4000 - —
2000

0 I I I I
1999 2000 2001 2002 2003

Informa anual de Atok 2004.
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La productividad se encuentra en empresas con 250 o mas trabajadores. Esto se debe al
proceso de modernizacion e inversion que han hecho las empresas textiles en los ultimos afios
ya que hace tan s6lo cuatro afios la mayor parte de las ventas la realizaban pequenas empresas
de menos de cincuenta empleados El 64% de ventas que se realizaron en la Republica Checa

en 2002 los hicieron empresas de éste tipo.

La cuota de participacioén en el conjunto de la industria de la Republica Checa es del

2.8%.

Mas del 72% de esta exportacion se realiza con paises desarrollados (EU, EFTA, USA y
Japon). Durante el ultimo afio el sector textil estuvo influenciado por la inversion directa ex-
tranjera. En 2003 ese influjo no se redujo, rozando los 276 millones de coronas checa (KCZ).

El sector textil supone el 7% del total de manufacturas.

EVOLUCION DE LA BALANZA COMERCIAL TEXTIL 2000-2003. Nace 17

EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

54000000
52000000 -
50000000
48000000 -
46000000 -
44000000
42000000 -
40000000 -
38000000

O EXPORTACIONES
B IMPORTACIONES

2000 2001 2002 2003 -
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EL MERCADO DEL TEXTIL EN LA REPUBLICA CHECA

En Coronas Checas.

Fuente Oficina de Estadistica Checas 2004.

Mas del 72% de esta exportacion se realiza con paises desarrollados (EU, EFTA, USA y
Japon). Durante el ultimo afio el sector textil fue favorablemente influenciado por la inversion
directa extranjera. En 2003 ese influjo no se redujo, rozando los 276 millones de coronas checa
(KCZ). El sector textil supone el 7% del total de manufacturas. Como se observa la balanza
comercial es desfavorable a la Republica Checa, siendo Alemania el destino final del 44% de

las exportaciones.

BALANZA COMERCIAL

0 T T T
-1000000 | 2000 2001 2002 2003
-2000000 -

-3000000 /ﬂ\\‘ —— BALANZA
-4000000 - \ COMERCIAL
-5000000 -

-6000000
-7000000

En Coronas Checas.

Fuente: Oficina de Estadisticas checas 2004.

En la siguiente tabla podemos observar el destino de las exportaciones del sector confec-

cion de la Republica checa, tanto el precio en frontera como el precio sin transporte.

Precio en Frontera Precio sin transporte

2001 2002 2003 2001 2002 2003
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Zona EU 37572217 33166811 35047 222 35308 994 34 850 176 34729 144

Zona

EFTA 1 224 543 979 401 830 059 1 557783 1 196 363 1 110 246

Eslovenia 3 761 444 3403 892 3259728 745 971 767 328 724 331

Europa 50 381 061 44 566 964 46 499 406 41 410 221 39676 425 39510 679

Africa 115 754 106 774 178 868 194 315 236 903 227 024
Asia 495 418 437 265 625 845 3499614 3654588 3704837
Australiay 43820 47 045 52 839 137 365 73 878 65 092
Oceania
America 1473865 1416200 1326096 683 351 723 482 698 596

TOTAL 52509918 46657478 48816376 45965585 44432303 44 298 395

En Coronas checas.

Fuente. Ministerio de Industria y Comercio checo 2004.

A continuacion observamos la EXPORTACIONES E IMPORTACIONES Y EL
BALANCE POR SUBSECTORES (NACE 17.1,17.2,17.3,17.4,17.5,17.6,17.7)

Desarrollo en el comercio exterior 2000-2003..

Exportaciones en millones de coronas

Cédigo/Aio 2000 2001 2002 2003
17,1 6945,8 8050,9 7397,6 7991,4
17,2 17514 19034,8 16739,7 16507,1
17,3 sin datos sin datos sin datos sin datos
17,4 9799,8 10610 9808,7 10608,6
17,5 9585,1 10690,9 9605,7 10573,5
17,6 1512,7 1492.9 1073,1 1168,3
17,7 2585,3 2630,4 2032,7 1982,5
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17 479429 52509,9 46657,5 48831,4
Importaciones en millones de coronas
Cédigo/Aiio 2000 2001 2002 2003
17,1 7496,9 7484,7 6943,8 6829
17,2 139083 13870,9 11841.,4 11102,9
17,3 sin datos sin datos sin datos si datos
17,4 25449 3078,7 3566,7 3759,1
17,5 9391,6 15518,8 16728 173743,6
17,6 3830,7 3497,3 2986,4 2904,9
17,7 21944 2515,1 2381,2 2332,1

Fuente : Ministerio de Comercio e Industria checo 2004

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de Espafia en Praga
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En esta otra tabla se observa la evolucion en las ventas

VENTAS TEXTIL

Ano 2002 Ano 2003 1er
semestre
2004

Fuente: Oficina de Estadistica checa 2004.
En millones de coronas checas
Como se observa en ésta tabla el nimero de ventas ha decrecido en el periodo 2002-2003 en

2.045 millones de coronas.
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1.2. Analisis de los componentes de la oferta

Las importaciones alcanzan los 1.420 millones de euros anuales. Las exportaciones los

1.580 millones de euros. El consumo de ropa asciende a 2.258 millones de euros anuales.

El principal origen de las importaciones es la Zona Euro que importa el 88% de las im-
portaciones, (destaca Alemania con el 44%). Seguido muy de lejos esta Asia con el 6 % de las

mismas. Por detras de Asia esta el EFTA, de donde se importa el 3,5 %.

La ropa de baja calidad se concentra en los mercadillos. Y en las grandes superficies la
ropa de calidad media-baja. ;Existe ropa de calidad media-alta?. Si, se concentran en las mar-
cas de las tiendas de los centros comerciales, tiendas especializadas, etc. Asi como la ropa de
calidad es muy escasa y se concentra en tiendas con marcas. Zara y Mango son dos ejemplos

de éste tipo de calidad media-alta que se puede encontrar en la Republica Checa..

2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1. Produccion

En cuanto al punto de vista regional de la produccion textil en la Republica Checa no se han
producido cambios significativos siendo el principal foco Hradec Kralové (17,5%) seguida de

Pardubice (11,6%) .

La region de Bohemia Central es la que mayor beneficios obtiene por ventas propias se-

guida de Moravia- Silesia. En el lado contrario encontramos a Karlovy Vary y a Liberec.

En la tltima década lo modalidad de venta ha sido tradicionalmente la del pequefio co-

mercio. Pero con los nuevos cambios que se ha producido , la gran superficie ha ido ganando

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de Espafia en Praga 16
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terreno al pequefio comercio. A fecha de hoy se producen mas transacciones comerciales en la
grandes superficies que en el pequefio comercio. Esto responde a un cambio de habito en las

costumbres de las pautas de consumo.

Otra caracteristica a tener en cuenta es el aumento el comercio con la Unién Europea
desde 2000. Esta cantidad aumenta en torno al 1.5% anual. De hecho, la Unién Europea y
Alemania representan los dos principales clientes del Republica Checa en el exterior. La Rept-

blica Checa se beneficia de un euro fuerte en las exportaciones.

La productividad por trabajador y afio es creciente de acuerdo con la politica de aumento
de la competitividad de las empresas checas de acuerdo con las directrices econdmicas del go-

bierno. Lo que ha provocado una reduccion de la mano de obra considerable.

2.2. Obstaculos comerciales

La administracién de aduanas ha armonizado plenamente su funcionamiento con su
homologa de la UE, no hay diferencias de procedimiento en la gestion aduanera. Todos los re-
gimenes aduaneros son plenamente compatibles. En la R. Checa existen almacenes in bond pt-
blicos o privados, en los que el arancel y el IVA son pagaderos en el momento de salida de la
mercancia del almacén. Los aranceles estan fijados por la Tarifa Integrada Checa definida so-
bre la nomenclatura aduanera SA/NC. No hay cuotas, licencias de importacion u otras limita-

ciones en el comercio exterior checo de ropa y prendas de vestir.
El IVA es del 19 % para productos textiles, y no se esperan cambios para éste afio 2005.

A partir del 31 de Diciembre de 2004 la UE elimina los aranceles a los productos textiles

de terceros paises algo que se presenta como una amenaza dado el bajo coste de los productos.

Todos los productos textiles han de estar sometidos a la legislacion vigente en esta mate-
ria en la EU normas que hacen referencia a la necesidad de etiquetado de la prenda y al control

ambiental de la empresa.

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de Espafia en Praga 17
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Tres directivas de la UE estan relacionadas con el sector textil:

eLa 97/74/EC (sobre el etiquetado en las prendas de vestir), incluidas las en-

miendas publicadas como directivas 97/37/EC9.

eL.a 96/73/EC sobre el procedimiento para el analisis cuantitativo de dos compo-

nentes de fibras textiles.

el a 73/44/EC referente al procedimiento para el analisis cuantitativo de tres com-

ponentes de fibras textiles.

Esta directiva fueron implementadas en la consolidacion del texto Ley N°® 634/1992Vol.,
sobre proteccion del consumidor, en 1999, incluyendo las tres regulaciones del Ministerio de

Industria :

v Regulacion No. 92/1999 Vol. sobre etiquetado de los productos de la in-

dustria textil, indicando la composicion del material.

4 Regulacion No.93/1999 por la que se regula los procedimientos de anali-

sis cuantitativos de 2 componentes mixtos de fibras textiles.

v Regulacion No. 94/1999 Vol., por la que se regula el procedimiento da

analisis de fibras textiles de tres componentes.

Las regulaciones son plenamente compatibles con las directivas de la Union Europea.

El 1 del 1 de 2003 se crea una nueva Ley 76/2002 sobre la prevencion integrada y el con-

trol de la contaminacidn asi como registros integrados de contaminacion.

Esta ley fue implementada por la directiva n® 96/61/ EC sobre Prevencion Integrada y

Control de la Polucion.

De acuerdo con ésta Ley las plantas de produccion deben tener una nueva licencia “inte-
grada” en la que se definen las condiciones obligatorias para acondicionar las plantas de pro-

duccidn.
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Una nueva regulacion No. 554/2002 del Ministerio de Medio Ambiente entrd en vigor el
1 de Enero de 2003 en la que se recoge el modelo de aplicacion para conseguir la licencias in-

tegradas.
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e ANALISIS DEL COMERCIO

1. ANALISIS CUANTITATIVO

1.1. Canales de distribucion

Las grandes superficies comerciales suponen un 38% del total de la distribucion de ropa en la
Reptiblica Checa. Son superficies compuestas por firmas extranjeras y marcas asi como grandes super-

mercados como Tesco o Carrefour que dedican una cantidad importante de su espacio al la ropa.

En segundo lugar estan las cadenas de tiendas especializadas, que se dedican a vender productos
especificos o singulares de un determinado sector de poblacion. (Moda joven, Sefiora, Caballero, Mon-

tafiismo, etc.).

Mencionar también la tercera modalidad por importancia de volumen en distribucion del sector

de la confeccion y que son los departamento de ropa de los grandes almacenes 17%.

En la siguiente tabla se muestran las preferencias del mercado checo a la hora de comprar la ro-

pa.

1.2. Esquema de la distribucion

Distribucion:
Cadenas de Grandes Superficies Comerciales 38%
Cadenas de Tiendas Especializadas 22%
3 Departamento de Ropa de los Grandes Almacenes 17%
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4 Venta por Correo 10%
5 Cadenas Comerciales de los Fabricantes 9%
6 Grandes Almacenes Especializados en Moda 4%
7 Tiendas Boutiques, tipo PYME 1%
DISTRIBUCION
4% 1%

=g

10% 37% m 2

O3

4

m5

17% mo

m 7

22%
Ano 2000.

Fuete: Oficina Comercial de la Embajada Espafiola en Praga.

Los principales canales de distribucion son las cadenas de as grandes superficies (38%), segui-
das de las cadenas de tiendas especializadas 22%. Muy de cerca , en tercer lugar estan los de-
partamentos de grandes almacenes. Destacar el escaso poder de distribucion que tienen las em-

presas tipo pyme solo un 1% .
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2. ANALISIS CUALITATIVO

2.1. Estrategias de canal

Las prendas de vestir son un producto de primera necesidad, y estdn muy relacionadas
con la climatologia y las estaciones del afio. El invierno en la Reptblica Checa es muy frio y
los veranos suaves. La ropa tendria que adaptarse a éstas caracteristicas. Del mismo modo , la
especializacion en un sector, como el de ropa de alta confeccidn, o ropa de ocio para jovenes,
puede marcar un eficaz punto de partida. La mujer gasta mas dinero en ropa al afio que hom-
bre, pero al ser un bien de primera necesidad tampoco es sumamente importante dirigirse solo
a un sector de la poblacion. Las prendas de vestir estin muy relacionadas con las modas y las
tendencias, un producto moderno, es mejor que uno de varias temporadas atras por lo que hay
que estar atentos a cuales son las tendencias de la temporada. Revistas como Textil Zournal,
especializada en moda checa, son buenos escaparates para comprobar la idoneidad de nuestro

producto o adaptarlo a los gustos especificos del mercado checo.

Los hébitos de consumo de los consumidores checos nos indican que la mejor forma de
penetrar en el mercado es a través del canal minorista, es decir pequefios distribuidores para

pymes y boutiques. Con volimenes pequefios.

La franquicia es otra posibilidad, existen muchas franquicias en la Republica Checa,

marcas como Levi’s, Malboro, o Beneton son ejemplos.
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2.2. Estrategias para el contacto comercial

Existe una asociacion nacional del sector del textil llamada en sus siglas checas ATOK,
que vela por el interés de las empresas del sector. En ella se puede encontrar un extenso listado
de las empresas del sector. Informacion sobre politicas, legislacion y Mercado Comunitario,

informes mensuales y anuales acerca del sector textil en la Republica Checa, alquiler de espa-

cio e informacion de las principales ferias comercial€S. http:/www.atok.cz/

Sin duda las ferias internacionales son un buen escaparate para darse a conocer y hacer
contactos con los clientes, existen dos ferias fundamentales al afio en la Republica Checa;
STYL AND KABO que se celebra dos veces al aio en Brno y Moda Praha, siendo la primera

mas importante por el volumen de empresas y visitantes

2.3. Condiciones de acceso
Desde que la Republica Checa es miembro de pleno derecho de la Union Europea se han

armonizado las normas legislativas comerciales. Actualmente el tipo impositivo es del 19%.

Es de aplicacion la normativa comunitaria relativa al etiquetado y contaminacion.

2.4.Tendencias de la distribucion

Las tendencias de la distribucion van a seguir siendo los grandes almacenes y los canales
mayoristas. El peso que hasta ahora habian tenido las tiendas de segunda mano y el canal mi-

norista se ha ido diluyendo con la apertura del mercado. Las franquicias estan aumentando su
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presencia, asi como las tiendas de marcas y especializadas. Es previsible un aumento de las

tiendas de calidad media .
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I \' e ANALISIS DE LA DEMANDA

1. TENDENCIAS GENERALES DEL CONSUMO
1.1. Factores sociodemograficos

La poblacion de la Republica checa se compone de 10 millones de personas aproxima-
damente, de los que 1.200.000 viven en la Capital Praga. La segunda ciudad mas importante es
Brno con 370.000 habitantes. La tendencia en los ultimos anos ha sido decreciente, como se

observa en éste primer cuadro.

10.300+
10.280+
10.2601
10.240+
10.2201
10.200+
10.1801
10.160-

1999 2000 2001 2002

Fuente CSU.
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Nacimientos

94.000
93.000
92.000
91.000
90.000
89.000
88.000-

1999 2000 2001 2002

Fuente CSU.

Pese a que el nimero de nacimientos es cada vez es mayor, como se observa en este se-
gundo cuadro, no es suficiente para amortizar la tasa de mortalidad. Es previsible un estanca-

miento de la poblacion para los proximos anos en torno a los 10 millones de personas.

1.2. Factores econémicos
El poder de compra de los ciudadanos checos es limitado. Su renta per. cépita es inferior
a la espafiola, pero esto no quiere decir que la Republica Checa sea un pais pobre. El consumo

medio en ropa es de 184 euros al afio.

El 6.4% del salario va destinado a ropa y calzado. Los salarios de los checos tienden a
aumentar afio tras afio. Si bien hay que diferenciar la renta por habitante entre la Republica

Checa y Praga. Praga es la capital y la renta es mas alta debido a la concentracion de riqueza.
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El paro esta en torno al 9% pero de nuevo hay que hacer una excepcion con la capital

donde roza el 3.5%. La tendencia en el nimero de desempleados tiende a disminuir.

1.3. Distribucion de la renta disponible
El salario medio en 2003 es de 16.722 Kcz (539 Euros) al mes. Lo que significa un au-

mento del 8,8 % respecto del afio anterior.

El poder adquisitivo va a ir en aumento dado la buena marcha de la economia checa en
los proximos afios y presumiblemente el gasto en ropa que hasta ahora es el 6,4% del salario.

El consumidor checo gastd entre 100 y 250 euros en ropa en el afio 2003.

En la estructura del gasto hay una participacion muy elevada de gastos basicos, alimenta-
cion, vivienda y atencion médica. Estos gastos representan mas del 40 % del gasto familiar,

llegando hasta el 60% en el caso de los hogares de jubilados.

2. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
2.1. Habitos de consumo

La mayor parte de la oferta va dirigida a los jovenes. La oferta para hombres y mujeres de mediana
edad es reducida y de baja calidad.

DISTRIBUCION DEL GASTO EN ROPA ANO/Kcz

Media por Agriculto-
Hogar  Empleado res Auténomos Pensionistas Categoria
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3.908 4.219 3.524 4.709 2.255 Ropa
49 53 54 45 36 Materiales de ropa
3.609 3914 3.277 4.392 1.973 Prendas
Ropa interior y prendas de
503 517 464 660 327 punto en hombres
Ropa interior y prendas de
726 794 596 844 439 puntos en mujer
Ropa interior y de punto en
318 363 383 394 73 nifios
Prendas de confeccion en
511 546 420 699 246 hombres
Prendas de confeccion en
1.068 1.161 907 1.209 683 mujeres
Prendas de confeccion en ni-
274 316 306 346 41 nos
72 69 76 88 69 Calcetines hombres
90 93 68 92 88 Calcetines mujeres
47 55 56 60 6 Calcetines nifios
Otros articulos y accesorios
207 209 170 237 187 de ropa
162 166 133 204 118 Accesorios de ropa
45 43 37 33 69 Merceria

Fuente: Oficina Checa de Estadistica.

La Republica Checa tiene el PIB per. capita en términos de poder adquisitivo mas alto de

todo Europa central y del Este. Ademas, existe una joven y emergente clase media, con altos

ingresos, especialmente en Praga, a los cuales les gusta adquirir productos extranjeros.

2.2. Habitos de compra

La ropa se suele comprar en los inicios de las temporadas, por eso se puede hablar de
cuatro momentos a lo hora de comprar ropa en funcion de la época del afio en que nos encon-

tremos,(Otofio, Invierno, Primavera, Verano).
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Las sefioras gastan mds por afo y coronas que los hombres. Los jovenes se dejan llevar
por la ropa de ocio y de marcas, mientras que los autonomos son los que mas dinero en ropa

gastan al afo, seguido de los empleados.

2.3. Preferencias

El mercado checo por sus caracteristicas climaticas es un mercado de invierno sobre to-
do, los veranos son suaves y no muy calurosos. En cuanto a gustos, parece estar entre lo cldsico
y lo moderno. Clasico para las personas de mediana edad y moderno para las personas mas jo-

venes con tendencias acercandose a las europeas pero aun lejos.

3. PERCEPCION DEL PRODUCTO ESPANOL
El producto espaiol es percibido como un producto de calidad, muy similar al italiano,
por lo tanto caro, pero de calidad. El producto espafiol no es muy conocido en el mercado che-

CO.
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e ANEXOS

1. PRAGUE FASHION WEEK.

Desde 1996 se viene haciendo la Semana de la Moda en Praga, si bien ha experimentado
algunos cambios con el paso del tiempo. Esta edicion, se ha celebrado en la galeria Manes y ha

contado con la presencia del Presidente del Gobierno checo Stalisnav Gross.

Entre el 22-11-2004 y el 30-11-2004 se celebra en Praga la 9* Semana de la Moda que es
uno de los eventos mas importantes para conocer el panorama checo en cuanto a tendencias y
disefio textil. El objetivo de la feria es “ofertar a las empresas, firmas textiles y clientes un pro-

ducto con un valor afiadido: la creatividad, y el disefio”.

Podemos dividir el acto en dos categorias; los nuevos valores del disefio (JUNIOR y
TALENT OF THE SEASON) y los disefiadotes consagrados (DESIGNER OF THE SEASON
y PRET A PORTER). Todas las categorias excepto el Pret a Porter estan registradas por Fas-
hion Point Praha s.r.o. una tienda de moda, organizadora del evento. El evento cuenta con un
gran numero de estudiantes de moda y publico joven en general. Se dieron cita un total de 20
disefiadores, en su mayoria checos pero también habia franceses, britanicos y eslovacos. Evi-
dentemente es un evento comercial de cara a suministrar productos innovadores tanto al con-

sumidor individual como a la tienda especializada

Colaboran diferentes empresas (Hauser, Granat, Imperial, Aquila, Imperia) asi como el

Ayuntamiento de Praga.

Fuente: Elaboracién propia.
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2. TOP 20 DE LAS EMPRESAS DE CONFECCION QUE MAS VENDEN EN LA
REPUBLICA CHECA

TOP 20 de las empresas de confeccion que mas vendieron en 2003.
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l.odevni podnik, a.s . Comercializa con los siguientes nombres: copellini (donna), calau-
dette, waw, fabricio, y bernhart.

1. tonak a.s

Joka klatovy s.r.o

2. Otavan, a.s

3. Anita moravia s.r.0.
4. Kozesnicka. A.s.

5. Avax aa.

6. H& das.

7.

8.

Koutny spol s.r.o.

10. Vyvoj, odevni drustvo v tresti
11. Blazek praha

12. Altreva spol s.r.o.

13. Pietro filipi s.r.o.

14. Maja, akciova spolecnost
15. Tripla a.s.

16. Timo s.r.o

17. Karpet s.r.o

18. F, sohaj strasznice, a.s
19. Heiko waigand-hewa-tex

20. Jolava, spol s.r.0.

Fuente : Informe anual 2004. este indice esta construido a partir de ventas de productos

propios.

3.FERIAS INTERNACIONALES

e MODA PRAGA
http://www.incheba.cz/main.php?pageid=2
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e STYLY KABO
http://nodel.bvv.cz’homepage-gb

4.LISTADO DE DIRECCIONES DE INTERES

OFICINA ECONOMICA Y COMERCIAL DE LA EMBAJADA DE ESPANA EN PRAGA
Stepanska 10

120 00 PRAHA 2

REPUBLICA CHECA

TELEFONO: (+420) 224 941 255/6

FAX: (+420) 224 941 115
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E-MAIL: PRAGA@MCX.ES

ATOK

Ing. David Smejkal
Slezska 13.PRAHA 2. 120 00

REPUBLICA CHECA

TEL: +420-2/21001727
FAX:+420-2/21001721
E-MAIL: ATOK@ATOK.CZ
WWW: WWW.ATOK.CZ.

MINISTERIO DE INDUSTRIA Y COMERCIO CHECO
Na Frantisku 32

110 15 PRAHA 1

REPUBLICA CHECA

TEL.: +420 224 851 111

EMAIL: MPO@MPO.CZ

5. FUENTES DE INFORMACION

> ATOK. (ASOCIACION DEL TEXTIL Y CONFECCION DE LA REPUBLICA
CHECA)

»  REVISTA TEXTIL ZOURNAL

>  OFICINA ECONOMICA Y COMERCIAL DE LA EMBAJADA DE ESPANA
EN PRAGA

»  MINISTERIO DE COMERCIO E INDUSTRIA CHECO

»  OFICINA DE ESTADISTICA DEL GOBIERNO CHECO.
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