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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

s CONCLUSIONES

Con mas de 400 empresas y 3 millones de trabagmdelrsector de la joyeria se ha convertido,
en los ultimos diez afios @no de los mas importantesle la economia tailandesa.

Se trata de un sector que todavia tiea@s costes salarialesaunque con unaano de obra
mas cualificada que los paises de alrededor, formado por un coreglddo de pequefas
empresas y unas pocas grandes.

La produccion local se divide en cuatro categorpasdras preciosas y perlas, diamantes,
accesorios artificiales y accesorios originaleendo estos ultima la que tiene un mayor
volumen de negocio.

La mayor parte de la ofertaestaria englobada en sagmento medio-bajade calidad, con
articulos intensivos en mano de obra, que cubrecpanpleto la demanda local. Pocas
empresas tailandesas, y en su mayoria inversotesngxos o joint-ventures son los que
suelen surtir de productos de mayor calidad, caefdis innovadores, destinados a una
clientela de clase alta.

En torno al80% de la produccién se destina_a la_exportacigrsobre todo a paises de
economias desarrolladas, con la Union Europeadé&stdnidos e Israel a la cabeza, aunque,
en el caso de Esparia, tan soélo representa un (139 @el comercio total de Tailandia con el
resto del mundo.

El arancel que soporta la joyeria tiene un tope del 20%, aerigego habra que afadir una
tasa aduanera del 3% y un IVA del 7%.

En_conclusién los productos esparfioles son percibidos como adupto europeo, por lo
general con mejor disefo y calidad que el prodiaxtal, pero por tanto como mas Ilujoso y
caro. El cliente objetivo debe ser aquel dispuestgastar mas dinero por obtener algo
diferente, por lo que la empresa espafiola debgdrtex ese tipo de joyeria, para tener éxito
en el mercado tailandés. Ademas debera venderlvéstde las grandes joyerias y grandes
centros comerciales, que es donde acudiran esddiplientes a comprar esa clase de joyeria.
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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

s DEFINICION DEL SECTOR

1. DELIMITACION DEL SECTOR

El objetivo del presente estudio es ofrecer uni@wisrientativa sobre el mercado de la joyeria
en Tailandia, centrandose en los articulogoyeria y orfebreria, pero haciendo continua
referencia a productos relacionados con los amésjiacomo son el mercado del oro y otros
metales nobles, los diamantes y las piedras peesios

Hay que tener en cuenta ademas, la propia limitade este sector, fuertemente controlado
por la comunidad china, que hace dificil ofrecdpdastadisticos de fiabilidad absoluta.

2. CLASIFICACION ARANCELARIA

La presente Nota Sectorial se centra en la joywiacabada, producto que pertenece al
capitulo 71, el cual comprende las perlas finas o cultivagasiras preciosas y semipreciosas
o similares, metales preciosos, chapados de mepakxgosos y manufacturas de estas
materias, bisuteria y monedas. Los siguientes oédilgl sistema armonizado (HS) se han
tomado como muestra significativa del mercado, extes de estadisticas de importacion /
exportacion, y aranceles :

e 7113 - Articulos de joyeria y sus partes, de mgfaiteciosos y de chapados.
e 7114 - Articulos de orfebreria y sus partes, deatestpreciosos y de chapados.
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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

I I I s OFERTA

1. TAMANO DEL MERCADO

En la actualidad existen und80 empresas productorasle joyeria en Tailandia, de las cuales
destacan unas 20, y el resto son de tamafo peguaiioliar. Las principales empresas son:

1. Pranda Jewelry Co., Ltd. (cotiza en bolsa)
2. Sawang Export Co., Ltd. (cotiza en bolsa)
3. Oriental Lapidary Co., Ltd. (cotiza en bolsa)
4. Bijoux d’amour SA (cotiza en bolsa)

5. Essex International Co., Ltd. (cotiza en bolsa)
6. Beauty Gems Factory Co., Ltd.

7. General Diamonds Cutting Works Co., Ltd.
8. Premier Gems Trading Co., Ltd.

9. World Jewels Trade Center Ltd.

10. Gemstars Trading Ltd.

11. Piyamitr Co., Ltd.

12. Merlinet Delannay Mfg. Co., Ltd.

13. Yoo Lim Co., Ltd.

14. Naparatana Co., Ltd.

15. Quality Color Co., Ltd.

16. Premier Jewelry (Mfg.) Co., Ltd.

17. Golay Buchel (Thailand) Ltd.

18. Diamrusa Co., Ltd.

La mayoria de las empresas tiene un nivel tecnmddgajo, siendo muy intensivas en mano de
obra (trabajancasi 3 millones de personagn todo el sector), aunque se estan haciendo
esfuerzos para mejorar la cualificacion de estabajadores y para importar maquinaria

extranjera.
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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

No se conocen cifras totales de la produccion gerija en Tailandia, pero de las tablas
siguientes, y sabiendo que en torno al 80% de déosguproduce se dedica a la exportacion, se
puede estimar que, por ejemplo en 2003, la prodocascendié a unds8.000 millones de

Bahts (1200 millones de euros).
Importaciones (Bahts) 2001 2002 2003 2004
Articulos de joyeria y sus partes, E ; :
7113 } 4.090.187.679:  5.579.178.903 5.866.569.022 5.50468%0
____________ de metales preciosos y de chapados i
Articulos de orfebreria y sus parteg ! :
7114 ] 50.889.430 51.223.744 60.380.872, 77.734.611
de metales preciosos y de chapados , : :
Total 4.141.077.109! 5.630.402.647  5.926.949.894  5.5821685
% Cambio N/A ' 35,96% 5,27% -5,81%
Exportaciones (Bahts) 2001 2002 2003 2004
Articulos de joyeria y sus partes, l ; ;
7113 . 43.776.365.840 42.324.898.313 45.800.647.347 4139017
____________ de metales preciosos y de chapades v
Articulos de orfebreria y sus partes | i ! L
7114 . 259.554.186 ! 343.346.346! 250.159.278 168.016.8H6
de metales preciosos y de chapados ! ! !
Total 44.035.920.026: 42.668.244.659 46.050.806.620 41269373
% Cambio N/A i -3,11% 7,93% -9,45%

Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Coimele Tailandia

2. PRODUCCION LOCAL

Esta industria se puede dividir en cuatro categodiéerentes: piedras preciosas y perlas,
diamantes, accesorios originales y accesorioscaatés:

1)

2)

Piedras preciosas y perlaskl corte de las piedras preciosas en Tailandilesa
haciendo desde la antigiedad, al haber contadoicms yacimientos de gran calidad.
La técnica usada para el corte fue inventada popolidacion local usando equipamiento
barato y no excesivamente complejo. Como resultadmumero de fabricantes es
abundante, centrados en Bangkok, Kanchanaburi ynt@alauri.La produccion mas
importante la concentran los rubies y zafiros. Canagio con sus competidores,
Tailandia tiene ventaja al contar con una manolala mas cualificada y una técnica de
tratamiento de las piedras superior. Sin embargs, rcursos han disminuido
notablemente, por lo que se ha visto obligada aitappiedras y metales en bruto.

Diamantes La fabricacion de diamantes en Tailandia es hesteeciente, y no hace
méas de 10 afios que comenzd, basandose en lasagécdaccorte de otras piedras
preciosas en el pais. Sin embargo, tratandose tdedésuna industria de capital
intensivo, sobre todo que requiere de importaciéneduipamiento extranjero, los
operadores son normalmente o inversores extranjejaigt-ventures entre tailandeses
y foraneos.

Actualmente, Tailandia estd ganando aceptacion gmedo con su técnica del “Corte
Bangkok”, particularmente en los pequefios diamariie®, unido a unas tarifas no
muy altas, ha llevado a los productores extranjexobasar sus instalaciones de

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada deaBaen Bangkok 7



EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

3)

4)

produccion en Tailandia y usar material en brutagumaria y equipamiento para
producir diamantes para su exportacion.

Accesorios originales De las cuatro categorias, ésta es la que tietasdamas alta de
exportacion y la que mas ingresos a traido al pdisdedor del 80% de su produccion
se realiza para la exportacion directa. En el peria997-2000, la demanda de
exportacion aumenté en un 4,1% anual de media,uconalor aproximado de 33
millones de bahts (unos 660.000 euros) en 2000. aasesorios estan hechos
generalmente de metales preciosos montados sglemnggo

Los factores clave para este éxito combinan disefogalidad y una tecnologia
eficiente que permite que los productos cumplanlosmrequisitos de los mercados y
sean competitivos a nivel mundial. Actualmente, aosesorios de oro estan siendo
ampliamente promocionados como un producto de gxportacion. Este segmento ha
estado siempre establecido en Tailandia, pero nbacsido desarrollado seriamente
para competir en los mercados internacionales.eEagtos ultimos destacan las
combinaciones de ornamentos de oro, combinadostoos metales preciosos.

Accesorios_artificiales Este segmento esta en plena transformacion, deequefio
negocio, centrado en los consumidores localesaanglustria a gran escala, con fuerte
penetracién en los mercados de exportacion. Estielgisio a que la crisis econdmica
generalizada en todo el mundo, ha motivado unaaida compra de caros accesorios
originales, por parte de los consumidores.

Ofreciendo una amplia diversidad de estilos, laesarios artificiales, han ganado en
popularidad con un mayor potencial exportador (feactualmente de al menos 2
billones de bahts — unos 40.000 euros). Ademdsa sgoducido una relocalizacion de
los productores suizos, taiwaneses y japoneseslandia, al encontrar mano de obra
cualificada y bajas costes salariales.

PUBLICO OBJETIVO

La joyeria y los accesorios tailandeses se prodpeea ser exportados principalmente. De
hecho, se calcula que egporta el 80% de la produccion total. Los mercados principates s
paises del alto nivel econémico y alto poder degragrincluyendo la Union Europa y Estados
Unidos, con mas del 30% cada uno de las exporesi@ilandesas.

Existe una produccion escasa para los articuloyasjde alta calidad. La produccion se basa
mayoritariamente en articulos intensivos en manobda y con calidades medias y bajas.

Por paises, Tailandia ha sido tradicionalmente @&an exportador de piedras preciosas a
Estados Unidos y el tercero en accesorios originales, despeadtatia e India.

La Unién Europearepresenta su segundo mayor mercado, sobre t@aoafia, Reino Unido,
Francia y Bélgica, donde exporta, sobre todo, dmesa piedras preciosas, accesorios
originales y joyeria artificial para reconvertida accesorios. Cabe hacer una especial mencion
al 22% del total de las exportaciones de accesartdiales que se realizan a Liechtenstein.

El tercer pais, en cuanto a receptor de produatlastieses, dsrael. Este dato es importante,
ya gue este pais es conocido mundialmente potlatidade diamantes. Antes, ocupaba esta
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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

plaza Japon, pero debido a la crisis econdmicayolimen comercial ha disminuido
considerablemente.

Curiosamente los paises ASEAN tan solo represamtah% del total de las exportaciones
tailandesas (con Singapur a la cabeza)

PERSPECTIVAS PARA EL FUTURO

Como se ha visto, esta industria esta fuertemeidrtada a la exportacion, por lo que siempre
debe confiar en los mercados internacionales. Lasisc economicas le afectan
considerablemente, puesto que se trata de prodoatos y de lujo. En cualquier caso, se
espera que esta industria continte creciendo,néaien cuenta que los productos tailandeses
son, en cierta manera, populares entre los consuesicextranjeros. Aun asi, los productores
tailandeses deben desarrollar disefios nuevos, o&saalos a los gustos internacionales.
Conseguir la satisfaccion de estos mercados sélevéapara una diversificacion de su propio
mercado y un aumento del papel comercial de Tadamdivel mundial.

Hay ciertos aspectos, que debilitan las posibikdadk crecimiento de esta industria, como son
la todavia falta de capacitacion de la mano de,dara@ada vez mayor dependencia de la
importacion de las materias primas, la mejora dedaologia, y una estrategia mas audaz de
marketing y de creacion de marcas reconocidasnaxte@nalmente, entre otras. Para tratar de
paliar estas carencias, el gobierno, a travées fdeedies organismos, ha puesto en marcha
diversos programas. Entre las diferentes agenalzancdestacar:

- The Board of Investment (BOI): que promueve lagersiones en esta industria, en
las categorias del tallado de las piedras y ealdadacion de accesorios. Hasta ahora
mas de 160 productores han recibido privilegiosnm@ionales del BOI.

- Departamento de Promocién Industrial, dependideteMinisterio de Industria: ha
venido apoyando el establecimiento de un modektandar de fabrica que sea capaz
de producir joyeria y accesorios en un espectrgoteim desde el disefio al acabado
final. De esta manera pretende aumentar la caligath produccién y reducir los
costes.

- Departamento de Promocion de la Exportacion,iadoal Ministerio de Comercio:
apoya proyectos para el desarrollo de esta industri muchos aspectos, como el
desarrollo personal para el programa de producd@njoyeria y accesorios, el
proyecto de promocion a través de internet de e e Piedras preciosas y Joyeria,
o la politica de apertura de los mercados para aiamel valor de la exportacion.

3. IMPORTACIONES

Tailandia esnetamente un_pais_exportadorde joyeria. El volumen alcanzado por las
importaciones en 2003 fue de casi 5.900 Millone8alets (120 millones de euros), mientras
gue las exportaciones ascendieron a 45.800 MilldeeBahts (2,4 millones de euros). Es decir
Tailandia exporta casi 8 veces més lo que importa. Si bien, es verdad que cadaseez
importa mas, debido a la recuperaciéon econOmicegpdis, que permite un mayor gasto en
joyeria (En 1993 la relacion era de 11 veces mpsré&ciones).

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada deaBaen Bangkok 9



EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

A su vez, las estadisticas de importacién de Adsjaneluyen elementos y partes incorporadas
a las joyas o articulos necesarios para su faldicague por diversas razones no se producen
en Tailandia (incluidos los cierres, engancheserasl finas, etc.). Por paises cabe destacar las
importaciones desde Estados Unidos, Hong-Kong Re#ho Unido, que copan en torno al
40% del total.

A continuacion se presentan las tablas de impadngoor paises:

Articulos de joyeria y sus partes, de metales msas y de chapados

2004 (Enero - Octubre) 2003
Valor CIF Valor CIF
Paises (Bahts) % cuota Paises (Bahts) % cuota
1Hong-Kong 1.071.621.987 19,47 | 1Hong-Kong 741.729.095 12,64
2Estados Unidos 959.839.965 17,44 | 2Estados Unidos 673.437.297 11,48
3Reino Unido 410.208.589 7,45 | 3Reino Unido 655.705.974 11,18
4|talia 267.880.735 4,87 | 4Turquia 647.108.341 11,03
5Emiratos Arabes 175.868.7138 3,19 | 5ltalia 248.835.335 4,24
6 Alemania 174.555.603 3,17 | 6Emiratos Arabes 185.080.433 3,15
7Libano 107.614.506 1,95 | 7Alemania 120.085.121 2,05
8India 107.521.705 1,95 | 8India 111.088.133 1,89
9China 95.155.694 1,73 | 9Suiza 97.560.385 1,66
10Suiza 63.930.584 1,16 | 10Vietnam 61.588.234 1,05
Subtotal 3.434.198.006 62,38 |Subtotal 3.542.218.348 60,38
26Espana 8.678.377 0,16 | 30Espafna 3.140.881 0,05
Resto paises 2.061.974.168 37,46 Resto paises 2.321.209.793 39,57
Total 5.504.850.551 100,00 |Total 5.866.569.022 100,0(
Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Goimele Tailandia
2002 2001
Valor CIF Valor CIF
Paises (Bahts) % cuota Paises (Bahts) % cuota
1 Turquia 1.566.690.963 28,08 | 1Turquia 900.555.608 22,02
2Estados Unidos 684.024.460 12,26 | 2Estados Unidos 499.520.306 12,21
3Hong-Kong 615.535.501 11,03 | 3Hong-Kong 453.146.4%5 11,08
4|talia 354.500.275 6,33 | 4Emiratos Arabes 269.116.709 6,58
5Emiratos Arabes 223.611.956 4,01 | 5ltalia 116.819.709 2,86
6India 152.453.796 2,73 | 6Alemania 104.106.446 2,55
7 Alemania 109.996.570 1,97 | 7Singapur 75.787.306 1,85
8Reino Unido 87.956.628 1,58 | 8India 58.669.122 1,43
9Tanzania 59.100.413 1,06 | 9Malasia 52.133.283 1,27
10Singapur 50.237.267 0,90 | 10Jap6n 51.264.390 1,25
Subtotal 3.904.107.829 69,98 |Subtotal 2.581.119.334 63,11
36Espafna 344.681 0,01 | 23Espafna 4.125.469 0,10
Resto paises 1.674.726.893 30,02 Resto paises 1.504.942.876 36,7¢
Total 5.579.178.903 100,00 [Total 4.090.187.679 100,0(
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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Goimele Tailandia

Articulos de orfebreria y sus partes, de metalescwsos y de chapados

2004 (Enero - Octubre) 2003
Valor CIF Valor CIF
Paises (Bahts) % cuota Paises (Bahts) % cuota
1Hong-Kong 11.081.749 14,26 | 1Dinamarca 21.211.211 35,13
2Estados Unidos 10.295.7196 13,24 | 2Japdn 11.899.429 19,71
3ltalia 7.593.004 9,77 | 3ltalia 7.931.65H 13,14
4Dinamarca 6.398.740 8,23 | 4Estados Unidos 5.557.782 9,20
5Japon 2.337.601 3,01 | 5India 4.032.871L 6,68
6India 1.776.291 2,29 | 6Hong-Kong 2.178.235 3,61
7 Alemania 1.639.352 2,11 | 7Corea del Sur 1.693.604 2,81
8 Singapur 1.474.5%7 1,90 | 8Francia 1.493.577 2,47
9Corea del Sur 1.113.5[74 1,43 | 9Alemania 677.159 1,12
10Francia 650.706 0,84 | 10China 547.184 0,91
Subtotal 44.361.400 57,07 |Subtotal 57.222.79)7 94,77
16Espafia 98.244 0,13 | 24Espaiia 24.599 0,04
Resto paises 33.274.967 42,81 Resto paises 3.133.476 5,19
Total 77.734.611 100,00 [Total 60.380.872  100,0(
Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Goimele Tailandia
2002 2001
Valor CIF Valor CIF
Paises (Bahts) % cuota Paises (Bahts) % cuota
1Suiza 12.299.305 24,01 | 1Emiratos Arabes 17.198.240 33,8(
2Dinamarca 10.634.0Y7 20,76 | 2Dinamarca 11.045.522 21,7(
3ltalia 7.259.386 14,17 | 3Sltalia 6.511.248 12,74
4Hong-Kong 4.730.730 9,24 | 4China 5.627.906 11,06
5Estados Unidos 3.891.304 7,6Q | 5Suiza 1.944.320 3,82
6Japoén 2.077.451 4,06 | 6Japon 1.776.576 3,49
7 India 1.973.258 3,85 | 7Estados Unidos 1.750.747 3,44
8Corea del Sur 1.511.5[71 2,95 | 8Francia 834.324 1,64
9Chipre 1.487.508 2,90 | 9Hong-Kong 718.167 1,41
10Francia 946.568 1,85 | 10Reino Unido 573.699 1,13
Subtotal 46.811.15B 91,39 |Subtotal 47.980.744 94,28
23Espafna 21.331 0,04 | 24Espafia 34.167 0,07
Resto paises 4.391.255 8,57 Resto paises 2.874.519 5,64
Total 51.223.744 100,00 [Total 50.889.430 100,0(
Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Coimele Tailandia
Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada deaBaen Bangkok 11



EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

En las siguientes dos tablas, se puede ver conuoreércio de joyeria entre Espafa y
Tailandia no es muy grande, suponiendo tan sélo cifras déoer al 0,10-0,15 % del
comercio total de Tailandia con el resto de paiddsemas, el saldo comercial es claramente
favorable para Tailandia.

Exportaciones espafiolas a Tailandia (Bahts)

Cadigo Descripcién 2001 2002 2003 2004
7113 | Amcdlosdejoyeriaysuspartes,| 10 469 342681 3140881  8.678.377

_____________ de metales preciososy de chapadps
7114 Articulos de orfebreria y sus partes, 34.167 21.331 24,599 98.244

de metales preciosos y de chapados
Total 4.159.636 366.012 3.165.480 8.776.62]1
Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Goimele Tailandia

Importaciones espafolas desde Tailandia (Bahts)

Cadigo Descripcién 2001 2002 2003 2004

Articulos de joyeriay SuS partes. | ¢ 795 550 348.139.992  551.577.267  668.843.126
de metales preciosos y de chapados

Articulos de orfebreriay sus partes, ) 457 05y 52327900 8473983 6.916.401
de metales preciosos y de chapados

Total 351.132.580 353.372.892 560.051.250 675.759.527
Fuente: Departamento de Aduanas — Ministerio de Goimele Tailandia

4. COMPETIDORES

Tailandia es unos de los mayores productores yreagmes de accesorios de piedras
preciosas gracias que cuenta con una mano de waliicada, pero de bajo coste, comparado
con paises desarrollados como ltalia, Bélgica, dtaaynHong-Kong. Estos paises tienen costes
laborales mas altos, aunque también emplean teginokuperior con disefios innovadores,
haciendo que sus productos finales tengan un pre@soelevado.

En la parte baja del mercado, Tailandia tiene aufieestarse a una competencia muy dura por
parte de paises ricos en materia prima, como lmda Lanka. China y la propia India, son
también sus principales rivales en el mercado geykria, ya que han desarrollado muy bien
su técnica de tallado de diamantes pequefios nsaqieahan mantenido unos costes laborales
bajos, y ademas China es su mayor competidor mermado de los accesorios.
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EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

»  ANALISIS CUALITATIVO DE LA
DEMANDA

La demanda de joyeria es bastante reducida en Tailarajiy la Unica con algo de relevancia
es la de gama baja y bisuteria.

Desde 1997, el pais se esta recuperando de unarggiareconomica, que ha hecho que poco a
poco los consumidores vuelvan a comprar produainsiderados de lujo. Aun asi las tasas de
crecimiento de estas adquisiciones son lentas.

El estilo propio de los tailandeses, marcado ta@l&wertemente por sisadiciones, hace que

se sigan demandando todavia ciertos productossmacial los colgantes y cadenas de oro.
Pero, a su vez, la sociedad tailandesa se estépantgiacada vez mas de las costumbres y
gustos occidentales, por lo que se empiezan a gacomas frecuentemente disefios modernos,
con materias y piedras que no se utilizaban hdsteaafuertemente promocionado por las

campafas en prensa y television. Aun asi, la may®@iestas ventas siguen siendo para los
turistas, que forman la principal demanda de l&ij@aytailandesa. Incluso se podria afiadir de
un 30 a un 50% a las cifras de exportacion posesatas.

Por géneros, las mujeres suelen llevar anillosrifja® normalmente en varios dedos de cada
mano, y pulseras. Todos ellos suelen ser de pecquzfianio, y generalmente de oro. Los

hombres también usan joyeria, habitualmente cadanague también anillos, pasa-corbatas y
gemelos.

El tailandés medio encuentra toda las piezas d=ipyjue pueda demandar emptaduccion
local, y tan solo las clases altas buscan un produciwagecalidad, con un disefio diferenciado
y que use nuevos materiales. Es ahi donde exa$emayores oportunidades, ya que, como se
ha insistido en este informe, la industria tailasadesta especializada so6lo en el segmento
medio-bajo.
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Haciendo un estudio por materiales encontramos:

* La joyeria en orces la mas demandada, ya sea tanto de oro pura@ denmenor
pureza y con algunas piedras preciosas, aunque smlr se compra oro de un 91,66%
de pureza (22 K).

* La joyeria en platano se vende mucho en Tailandia, ya que se caasdi menor
valor, y casi toda su produccion se destina alriexte

« La demanda de joyeria con diamantdsva creciendo desde que empezo la
recuperacion de la crisis de finales de los 90nbsoria de las ventas locales son joyas
con diamantes solamente, y muy pocas los mezclaotco tipo de piedras preciosas.

» Las piedras preciosaal igual que los diamantes, entran en un segmentoalto de
poblacion, por lo que la demanda es escasa. Déatatlas destaca el uso de zafiros y
rubies, combinados con diamantes de pequefo tamafio.
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s« PRECIOS Y SU FORMACION

Las materias primas suponen la mayor parte del coste de produciriE®ahtes y la joyeria,
llegando a alcanzar &5-65% del coste total Esto es porque Tailandia no tiene una fuente
propia de diamantes y, ademas, sus recursos deapipdeciosas han disminuido en gran
cantidad, necesitando una mayor importacion desestaterias primas. En cuanto a los
accesorios, la mayor parte del coste viene de i&frgs talladas y de los metales preciosos
para fabricar su base.

Estructura de coste de la produccion de joyeria yaesorios (%)

Producto Diamantes tallados Piedras talladas ACOsS0
Diamantes sin tallar 63 - -

Piedras preciosas sin tallar - 71 -
Metales preciosos - - 35
Piedras talladas - - 30
Otras materias primas 8 6 5
Coste laboral 15 15 12
Otros gastos 14 8 18
Total 100 100 100

Fuente: Thai Jewelry and Accessories Trader Assiotiat

En cuanto a los margenes comerciales, los agefdamportadores suelen trabajar cobrando
una comision de un 30%, el margen los distribuislargcila entre un 25% y un 50%, y las
joyerias y puntos de venta suelen incrementaregipde las joyas entre un 60% y un 100%.

Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada deaBaen Bangkok 15



EL MERCADO DE LA JOYERIA EN TAILANDIA

s« PERCEPCION DEL PRODUCTO ESPANOL

En general no hay una percepcion especifica dg/éip espafiola. Normalmente se identifica
comoproducto europeo(muy pocos clientes tailandeses identifican etipoto espafiol fuera
del conjunto de productos europeos), y como tabeseficia de una imagen de calidad en la
fabricacion y en el disefio, por encima de los ewele Tailandia y de Asia en general.

Los importadores conocen Espafia como fabricanedgyno ha participado en la Semana
Internacional del regalo, joyeria y bisuteria dedhith

Entre los productos europeos, al menos entre Iperiadores, la joyeria espafiola es percibida
como de disefio mas clasico, menos moderno e inoovade el resto, especialmente
comparado con los italianos.
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s DISTRIBUCION

La distribucion de la joyeria en Tailandia es umdaompleja, sobre todo en los segmentos
medio y bajo, los mas demandados por la poblati@ijoyeria de alta calidad se suele vender
a través de los grandes centros comerciales, dodwaquellos donde se encuentran las marcas
internacionales de ropa mas caras.

La mayoria de las empresas productoras tienepr@pio canal de ventasy distribuyen
directamente sus productos a las joyerias, auragokién pueden tener centros de exposicion
(“showroom”) en las calles mas céntricas de BangKaknbién, muchas veces son las propias
joyerias las que compran directamente a los prodesttanto piezas en serie, como encargos
gue les hayan hecho los clientes.

La mayor zona de compra-venta de joyeria es eiobeino de BangkakAqui se encuentra
sobre todo el negocio de oro puro, que es de héaehnas demandado entre la joyeria local.
Son normalmente tiendas pequefas, decoradas cdando rojo, donde destaca el color
dorado del oro, amontonado en cientos de piezas.

Fuera de este barrio, lo mas corriente es encojalyarias en las calles Silom y Sukhumvit,
gue es donde estan los principales hoteles, tiepdantros comerciales. En estos ultimos,
coexisten a su vez las joyerias pertenecientes priacipales empresas fabricantes con otras
independientes destinadas al turismo y las clafesdesas mas altas.

Cuando la empresa espafiola busque vender sus fmeducTailandia debera acudir sin duda
a alguna de estas tiendas, ya que son las qu¢ammatza los articulos daas alta calidad

A continuacion aparecen los centros comercialesim@srtantes de Bangkok:

e Emporium : 1-1/1 Soi Sukhumvit 24; Sukhumvit RgBdS Phrom Pong).
» Gaysorn Plaza : 999 Ploentchit Road, Pathumwan @fiSLom).

» Central World Plaza : 4 Ratchadamri Road, PathumBai$ Chit Lom).

» Siam Center - Siam Discovery - Siam Square (BT&pia

* MBK — Mabookron: Rama | Road (BTS National Stadium)
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VI I I = CONDICIONES DE ACCESO AL
MERCADO

REGULACION LEGAL Y ARANCELARIA

Las importaciones de joyas estan sujetas a logesiguimpuestos y tasas:

» Arancel, para la partida 7113 va del 0 al 20% del valdf €t aduana, y para la 7114 es fija
del 20%.

» Tasa aduanera(“Customs Clearing and Handling”) que esta end@h3% del valor CIF.

* IVA (VAT o “Value Added Tax") a un tipo del 7% sobrewvalor CIF de la mercancia,
incrementado con los derechos arancelarios y $as ta

Dentro de la ASEAN no hay ningun tipo de arancehpa importacion entre los paises que la
conforman.

No existencuotas maximas de importacidmi es necesaria uti@encia de importaciénpara
los articulos de joyeria, (aunque si hay que haqmata importar la materia prima que no sea
en joyeria, y ésta licencia debe solicitarse eMiristerio de Finanzas).

Todos los derechos e impuestos sobre las imponigiban de ser satisfechos antes de retirar
los bienes de la aduana. Si el importador pagdeetivo, la aduana concede una reduccion del
2%.

DOCUMENTACION NECESARIA PARA EL DESPACHO DE ADUANAS

Cuando el valor en aduana de los bienes importselsuperior a 500.000 Bt. (10.000 euros),
el importador esta obligado a presentar certificate of payment’ mediante un formulario
especifico en la Direccion General de Aduanas.ld&demas, la documentacién necesaria para
realizar una importacion a Tailandia es la habitunaél comercio internacional.
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Factura Comercial: No existe un impreso especifico, pero la factexpedida en tres copias,
preferiblemente en tailandés o en inglés, debeecentademas de los datos habituales
(consignatario, expedidor) y la mencion CIF o FOByrolara, la siguiente informacion:

* Numero, clase, marcas y numeracion de los bultos.

* Peso bruto y neto de cada bulto, peso neto de &asancias y peso bruto total de la
expedicion.

» Descripcion detallada de los bienes, con especifinade su composicion, calidad y otras
caracteristicas.

* Numero del arancel aplicable segun el Sistema Ammado. En caso de no especificarse se
aplicara a la mercancia el tipo mas elevado dedei@n correspondiente.

* Fecha de venta segun contrato.

» Valor total del envio, con mencién desglosada dé&rvCIF Bangkok de la expedicion, de
los gastos CIF y del valor unitario de la mercantias descuentos, de existir, deben
mencionarse.

» Pais de origen y proveniencia de la mercancia.
* Es aconsejable afiadir a pie de la factura la sitriideclaracion: “We hereby certify that
this invoice is true and correct”.

Factura Proforma: Sé6lo es necesaria para solicitar los articulos ecesitan licencia de
importacion y para abrir créditos documentariosbdeontener la misma informacioén que la
factura comercial.

Conocimiento de Embarque (“airway bill”): Son necesarios tres originalesniados y
sellados.

Lista de embalaje (“shipping list”): Sélo es necesaria en el case tpufactura comercial no
describa en detalle los diferentes bultos de l@@ipn.

REGULACION FISCAL

La legislacion fiscal tailandesa establece cuairmés principales de imposicion: impuesto de
sociedades, impuesto sobre la renta, IVA e impsge=tpeciales.

El IVA tiene un tipo unico, que es del 7% y el inegto sobre sociedades es de un 35% y de un
30% si la sociedad cotiza en Bolsa.
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MEDIOS DE PAGO

La mayoria de las transacciones entre productalisgjbuidores y joyeria se realizan al
contado (pago en 7 dias). Si se quiere un aplanéonde pago, hay que pagarlo segun los
tipos interés.

A veces se pueden conseguir aplazamientos en el gagdiamantes y piedras preciosas
aunque los metales deben pagarse al contado y &tiameEn general, quien paga pronto y
bien, elige primero las piedras y la mercancia.

Cuando se trabaja con el exterior, se paga en o dolares o con crédito documentario
irrevocable y confirmado con pago al contado coetrieega de documentos.
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I X = ANEXOS

1. EMPRESAS

PINAL GEM (THAILAND) CO., LTD.

ITF Silom Palace, 25th Fl., Suite 160/592, Silom,B&ngkok 10500
TEL.: (66-2) 2677797, 2372521, 2353492 ext. 592

FAX: (66-2) 2372521

Mr. Viral Girish Thakker, Managing Director

JEWELRY TRADE CENTRE

919/1 Silom Rd., Bangrak, Bangkok 10500
TEL.: (66-2) 2382964-5

FAX: (66-2) 2671686

Mr. Park Sathinrapat, Managing Director

ITALIAN STONES CO., LTD..

196/6 Soi Putta Osoth, Charoenkrung Rd., BangrakgBok 10500
TEL.: (66-2) 2373512, 2337861

FAX: (66-2) 2373512

Mr. Naveen Agarwal, Managing Director

JEWELRY NEW WAVE LTD.

384 Soi St. Louis 3, South Sathorn Yannawa, Bandkidk0
Tel. (66-2) 2111039

Fax. (66-2) 2128741

Attn: Mr. Saleem Ahmad, Purchasing Manager

BLUE FASHION CO., LTD.

G3, Peninsula Plaza, Rajdamri Road, Lumpini, Patisam Bangkok 10330
Tel. (662) 2549090

Fax: (662) 2549091

Attn: Mr. Philippe Oursel, Country Manager
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CENTRAL DEPARTMENT STORE CO., LTD.
306 Silom Road, Bangkok 10500

Tel. (66-2) 2355400, 2354430

Fax. (66-2) 2378327

Attn : Mrs. Yuwadee Bhicharnchitr

SM & M HOLDINGS CO., LTD.

6 Soi Charoenkrung 36, New Road, Bangkok 10500
Tel. (66-2) 2338384, 2339345

Fax. (66-2) 3812440

Attn : Mrs. Suwalak Mahantakhun, Managing Director

SOMETHING GORGEOUS TRADING CO., LTD.

19 Bangna-Trad Highway Km.1, Bangna, Bangkok 10260
Tel. (66-2) 3982558, 3987931

Fax. (66-2) 3991164

Attn : Mr. Komol Gambir, Managing Director

BODI & BEAUTY CO., LTD.

59/39 Soi Thanying Phuangratprapai, Sukhumwit 26)gkok 10110
Tel. (66-2) 2614430-38

Fax. (66-2) 2591406

Attn : Mr. Tajchai Phadoemchit, Managing Director

UNITED SPIRIT CO., LTD.

42 Soi Charoen Nakhon 45

Charoen Nakhon Road, Klongsan

Bangkok 10600

Tel. (66-2) 4395525-26

Fax. (66-2) 4395524

Attn : Ms. Narumon Sombatthanasuk, Managing Dinecto

2. FERIAS

BANGKOK GEMS & JEWELRY FAIR

Periodicidad: Bianual, celebrandose en febrergyiesmbre de cada afo.
Lugar: IMPACT Exhibition and Convention Center

Organizador: The Thai Gem and Jewelry Association

Web: http://gemsfair.thaigemjewelry.or.th
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3. PUBLICACIONES DEL SECTOR

* “TGTJA Directory”
Directorio de la Thai Gem and Jewelry Traders Asdmn, que se publica anualmente,
con datos de todos los miembros, dividios por cégatsegun sea el tipo de joyeria que
producen.

* “Your Indispensable Guide to Gem and Jewelry Shapm Thailand”
(Jewelry Trade Publications Ltd.)

* “Tips on the best buy in Jewelry and Gold”
(Thai Gem and Jewelry Traders Association).

4. ASOCIACIONES

THAI GEM AND JEWELRY TRADERS ASSOCIATION

Jewelry Trade Center, 52 nd Fl. 919/616 Silom Bedngrak, Bangkok 10500
Tel. +66 (0) 2630 1390/7

Fax. +66 (0) 2630 1398/9

E-mail: tgjta@mozart.inet.co.th

Web :www.thaigemjewelry.com

5. OTRAS DIRECCIONES DE INTERES

Lista de Institutos Gemoldgicos:

- Department of Mineral Resources
Physics Section, Rama IV Rd. Phayathai,
Bangkok 10400
Tel. +66 (0) 2202 3690
Fax. +66 (0) 2202 3681

- The Gems and Jewelry Institute of Thailand
Faculty of Science, Chulalongkorn University, PlthgaRd.
Bangkok
Tel. +66 (0) 2218 5030-2
Fax. +66 (0) 2253 0337

- Asian Institute of Gemmological Science (AIGS)
Jewelry Trade Center Bldg. 6m Floor, 919/1 Silom Rd
Bangkok 10500
Tel. +66 (0) 2267 4325-7
Fax. +66 (0) 2267 4327
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- International Gemmological Institute (IGI)
B.G.I. Bldg. 9 Soi Charoenkrung 26, New Rd.
Bangkok
Tel. +66 (0) 2630 6726-7
Fax. +66 (0) 2630 5030-2

- Tokyo Gem Laboratory (Thailand) Co., Ltd.
1 Floor, 55/11 Soi Charoenkrung 42/1, New Rd.
Bangkok
Tel. +66 (0) 2235 1667-8
Fax. +66 (0) 2630 9735
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