FERIA PLAYTIME PARIS 2011

I Ficha Técnica — PlayTime Paris

Ambito: Internacional

Fecha: del 29 al 31 de Enero

Edicion: Novena edicién

Frecuencia: Semestral

Lugar: Parc Floral de Paris

Horario: Sabado y Domingo: 09.30 — 18:30

Lunes: 09:30 — 17:00
Precio de la entrada: gratuita pero con acceso sélo a profesionales previo registro
Organizador:  Picaflor s.a.r.l.
www.playtimeparis.com
Carécter: Profesional
Tipo de visitantes: Detallistas, tiendas multimarca, oficinas de compra,
agentes importadores.
Precios sin contar el IVA:

Precio del metro cuadrado 270 Euros
Pago por registro 150 Euros
Seguro Obligatorio 15 Euros

Costos adicionales sin 1VA:
Paredes: El stand tiene paredes que no estan cubiertas:

Stand Precio (Euros)
4m2 74.00
6m2 92.50
8ma2 111.00
Im2 111.00
12m2 148.00
15m2 166.50
18m2 185.00
21m2 203.50
24m2 222.00
27m2 240.50
30m2 259.00

Alfombra: El stand es entregado con piso sin alfombra:
Tarifa: 11.00 Euros por m2 sin IVA

Electricidad: Incluye iluminaciéon, mas no toma corriente.
Tarifa: 150 Euros sin IVA

Internet: Conexion Wifi por los tres dias del evento:
Tarifa: 48 Euros sin IVA

Fecha de la préxima edicién: Del 02 al 04 de Julio, 2011
Otras ferias relacionadas: Bubble London — The Kids Trade Show, Londres, RU; FIMI —

International Fair for Children”s and young people”s fashion, Valencia —Espafia; Pitti Bimbo |
Lugar: Florencia, Italia
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11 Aspectos Generales

Con el apoyo de PROMPERU y la Camara de Comercio a través del proyecto Al Invest IV un grupo de
empresas peruanas participaron por tercera vez en la feria PlayTime Paris, feria especializada en el
mundo infantil que incluye prendas de vestir principalmente, calzado, joyeria, prendas de maternidad,
puericultura y decoracién; que se llevo a cabo del 29 al 31 de enero del 2011 en la ciudad de Paris,
Francia.

PlayTime es la principal feria en Francia especializada en el universo infantil, y se esta diversificando
hacia otras areas como New York y Tokyo. Fundada en enero del 2007, se realiza dos veces al afio en
Enero y Junio, donde se presentan expositores de mas 10 paises quienes reciben a visitantes no so6lo
de Francia, sino del resto del mundo, en esta edicién recibié a visitantes de 45 paises; entre los que se
destacan boutiques de alta gama, retailers, tiendas multimarcas, cadena de tiendas, tiendas por
departamento, que se encuentran en la blsqueda de establecer nuevos contactos.

En esta novena edicién de la feria, el Per( participd por tercera vez con un grupo de empresas
peruanas especializadas en el rubro de nifios y bebes, continuando asi la campafia de promocion para
este segmento; cabe mencionar que el operador ferial visité en ediciones anteriores la feria Perii Moda
donde pudo apreciar la oferta exportable peruana de prendas y calzado para nifios y bebes,
manifestando el alto potencial que tienen nuestras empresas para el mercado europeo, principalmente
por el tipo de fibra y acabados.

i Exportaciones Peruanas - Prendas de Punto para Bebés

El afio 2010 ha significado una recuperacion para el sector Textil y confecciones que se vio afectado
en el 2009, obteniendo asi un crecimiento del 4.2% con respecto al afio anterior. En lo que se refiere
a prendas para bebes especialmente en punto, la evolucion es evidente y se muestra también signos
de recuperacion en el 2010.

Exportaciones de prendas de punto para bebés - Millones de
Doélares

40 36.8
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El principal mercado para las prendas de punto para bebés es Estados Unidos, en el 2010 este
representd el 60%, seguido de Venezuela; en lo que respecta a Europa, el principal mercado es
Espafia, aunque el afio pasado tuvo una baja considerable, cabe mencionar que para el periodo Enero
—Mayo 2011, las exportaciones a este pais han alcanzando un 41% mas que el afio anterior en el
mismo periodo. De la misma forma con el caso de Francia, donde para el mismo periodo alcanz6
exportar USD 18,434.12, contra el 2011, que se ha exportado USD 73,758.81

PRINCIPALES DESTINOS
Prendas de Bebés

Valor FOB en US$

2009 2010 Variacion

Espafia 2,332,533.99 | 1,345,591.43 -42.31%
Reino

Unido 706,100.60 704,450.80 -0.23%
Italia 270,039.80 329,005.86 21.84%
Francia 409,391.75 182,943.64 -55.31%
Noruega 34,784.76 156,321.22 349.40%

v Participacioén en la feria

Expositores

La edicion de otofio — invierno del PlayTime Paris 2011 cont6é con 350 marcas internacionales. Esta
feria agrupa a marcas segun las siguientes categorias:

Moda ( Prendas de vestir, joyeria, calzado, accesorios)
Maternidad
Puericultura
Decoracion

== DECO / DESIGN

== MATERNITE / MATERNITY )
== PUERICULTURE / CHILDCARE
== MODE / FASHION

RESTAURANTS :
@ ® souP & JUICE

: nl@ - IRG/

L s ﬂ.u Jir=. \ @ toM 7
P FAIR TRADE COLLECTIONS

ENTRANCE/EXIT

MERCE EQUITABLE
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En la edicién anterior hubo una presencia de 250 marcas internacionales, este afio el aumento fue del
40%. Cabe resaltar el aumento en metros cuadrados del recinto ferial, anteriormente el centro de
convenciones del Parc Floral era compartido con otro evento, en esta edicion se notd el crecimiento
principalmente del area de prendas de maternidad como de decoracién y puericultura.

Evolucién del nUmero de expositores

2010 2011 Variacion %
Total 250 350 40%
Fuente: PlayTime Elaboracién: Promperu
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Participantes

El nimero de participantes aumentd significativamente en comparaciéon a afios anteriores, y esto se
pudo apreciar en la feria, donde particularmente los stands de Peru recibieron un mayor nimero de
visitantes. Este afio el nimero de visitantes alcanzo los 5,759, lo que representd un incremento del
50% comparado con la ultima ediciéon en junio pasado, ademas fue el mayor nimero alcanzado en
todas las versiones de la feria.

Evolucién del nimero de visitantes
2010 | 2011 Variacion %6
Total 3834| 5759 50%
Fuente: PlayTime Elaboracién: Promperu

Visitantes PlayTime Paris 2011

Oceania,

0.13% Medio Este,

Asia, 2.22% 2.60%

América,

1.91% Africa, 0.10%

Europa,
23.24% Francia,
69.80%
Fuente: PlayTime Elaboracién: Promperu

Del total de dias, el que tuvo mayor afluencia fue el primer dia, sdbado seguido del dltimo dia:

Dia Sabado: 39.26%
Dia Domingo: 27.39%
Dia Lunes: 33.35%

Tendencias

En Europa predominan los colores oscuros en prendas para nifios y bebes, pero con un detalle de
color, en general el aspecto debe ser sobrio, especialmente en Francia. Cabe mencionar que cada pais
de Europa tiene su propia tendencia en cuanto a colores y modelos, es muy diferente el mercado
espafiol, donde podemos encontrar colores pasteles pero con un estilo diferente al latino; en Francia si
se usan, los cortes de la prenda son mas simples, el objetivo es no cargar la prenda. La empresa
peruana que quiera vender a este pais, debera de adaptarse a la paleta de colores que marca la
tendencia y a las formas. Entre las paletas y tendencias se encuentran las rayas, las combinaciones
monocromaticas, con azul y lavanda, los aspectos nauticos, en cuanto a colores vivos, se resaltan el
color mostaza, fucsia, mostazas. A continuacion la paleta de colores y tendencias para el otofio
invierno 2011/2012.

\ pbrom.

peru

Departamento de la Industria de la Vestimenta



Departamento de la Industria de la Vestimenta



Algunas de las colecciones presentadas durante PlayTime Paris:
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Participacion Peruana en la feria

Esta es la tercera participacion peruana en esta feria, para lo que se contd con el apoyo del proyecto
All Invest IV y la Camara de Comercio, promoviendo a 06 empresas de prendas de vestir para bebes y

nifios.
N° | Ruc Empresa Pag. Web Producto
Lyda
Producciones Prendas para bebes y nifios
1|20503580111 | SAC www.lydaproducciones.com en algodon
Inka-Designs Prendas para bebes y nifios
2120517363970 |S.A.C adiaz@inka-designs.com en algodon
N&P ATELIER
S.A.C. Prendas para bebes y nifos
3120480088523 WWW.[j00s.com.pe en algodon
Royal Knit Prendas para bebes y nifios
4120476763127 |S.A.C www.rkperu.com en alpaca
Creaciones Prendas para bebes en
5| 2050608990 | Herbac S.A.C | http://www.bebecollections.com/ | algoddn
Hakan Maki Prendas para bebes y nifios
620518485351 | E.I.R.L www.hakanmaki.com en alpaca

Se realizaron trabajos previos de decoracion, promocién de la participacion entre compradores
especializados y medios, directorios, y se tuvo también una pagina de publicidad en el directorio de la
feria, promocionando Perd moda 2011:

Bocetos de Decoracién

PERUMODAL10

FERUMODA LO7
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Directorio de Participantes

Pagina de Publicidad en el directorio de la feria
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PlayTime Paris
Du 29 au 31 janvier 2011
au Parc Floral de Paris
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Presentacion:

K

Kusti wawa

Hakan Maki Eirl - Kusi Wawa Creaciones Herbac S.A.C — Bebe Colllection
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Conclusiones

La participacién en esta edicién logré que las empresas peruanas realicen contactos no sélo con
empresas de Francia, sino del resto de Europa, entre los que destacan Espafia, Italia, Inglaterra,
Rusia hasta de Lituania, Dubai, Magadascar, contactos que generardn negocios de
aproximadamente USD 1, 750,000, cabe mencionar que las empresas de esta linea estan dirigidas
a compradores que manejan volimenes pequefios ya que principalmente el comprador es una
boutique y busca exclusividad y alto disefio.

El contar con colecciones adecuadas a las tendencias del mercado genera una mayor confiabilidad
por parte del comprador europeo.

Es necesario que las empresas que participen en ferias de este segmento, manejen un sistema de
distribucién adecuado a boutiques, ya que son ellas las que solicitan pequefias cantidades y
puesto en tienda.

El hecho de contar con una certificacion que indique que la prenda es realizada con algodén
organico y/o comercio justo definitivamente marca la diferencia ya que esta es la tendencia que
Europa viene imponiendo, abriendo asi un nicho importante a cubrir por nuestra industria, asi
también es importante que las empresas peruanas puedan contar con otras certificaciones
internacionales tipo WRAP, GOTS, ISO, etc.

Este tipo de ferias especializadas nos obliga a seguir invirtiendo y mejorando el tema de
decoracion, que es pieza fundamental en la captaciéon de visitantes al stand.

La presentacion de estas actividades bajo la marca paraguas de Per Moda nos permite fortalecer
y comunicar las ventajas de la industria, logrando alcanzar un posicionamiento a nivel
internacional.

Recomendaciones

Se recomienda continuar trabajando en conjunto con el programa All Invest y la Camara de
Comercio de Lima a fin de propiciar la participacion en otras ferias especializadas en Europa.

Es importante marcar una diferenciacion con respecto a la presentacion de empresas de este
segmento, ya que existen empresas que buscan promocionar marca y otras el servicio de
sourcing, es asi que resulta importante hacer una diferenciacion en cuanto a la distribuciéon de
stands y espacios.

La continlla campafia de difusion de nuestras fibras de lujo e industria es crucial para crecer en
nuestro posicionamiento en el segmento de alta gama, por ello es necesario continuar con una
activa participacion en ferias especializadas.

Como se ha mencionado existe un trabajo avanzado con respecto a la fibra de alpaca en Francia,
y esto se refuerza con la participacion en ferias que muestran la coleccién otofio — invierno, pero
es importante también hacerlo con el algodén Pima, reforzar nuestra imagen con respecto a esta
fibra, participando asi en la edicién de primavera-verano del PlayTime Paris.

Es importante continuar con la alianza con el PlayTime Paris que nos permite participar como
delegacion Pais, siendo asi el Unico pais que se presenta como bloque pais.

Reforzar el tema de decoraciéon de stands que es punto clave para la concurrencia hacia los
stands.

Trabajar con las empresas el tema de disefio con anticipacién, de manera que puedan estar
preparadas para desarrollar una coleccién acorde con las tendencias del mercado.
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