
 

I.   

 
Perfil producto 

mercado 

Granadilla en Italia 



 

 
I. PRODUCTO 

Cuadro Nº 1 
Italia: Partida(s) Arancelaria(s) para granadilla  

 

Partida -mercado Descripción 
Arancel 

NMF 

Arancel 
Preferencial 

aplicado a Perú 

Otros países con 
preferencia 
arancelaria 

Otros impuestos 

081090 20 

Tamarindos, peras de marañón 
(merey, cajuil, anacardo, cajú ), 
frutos del árbol del pan, litchis, 
sapotillos, frutos de la pasión, 

carambolas y pitahayas 

18.13% 0% 

 
 

7.02% 
 

 
IVA: 22% 
(Normal) 
IVA: 10% 

(Reducido) 
Fuente: Export helpdesk, http://www.macmap.org/ 

 

 
II. REQUISITOS DE INGRESO 

 
1.  REGULACIONES Y NORMAS DE INGRESO ( inc luye  las  de et iquetado ,  envase y  

embala je)  
 

Organismo o 
Institución que 

Normaliza 

Título de Ley, Norma, 
Reglamento 

Fecha de 
Publicación 

Link para ubicar publicación 

Comisión Europea  Control de los contaminantes 
alimenticios en alimentos y 
Niveles máximos (CEE N° 
315/93, y CE N° 1881/2006)  

Febrero 1993  
Diciembre 2006  

http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=C
ONSLEG:1993R0315:20031120:ES:PDF 
 

Comisión Europea  Control sanitario de los productos 
alimenticios de origen no animal 
(CE N° 852/2004) 

Abril 2004 http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=C
ONSLEG:2004R0852:20090420:ES:PDF 
 

Comisión Europea  Etiquetado de productos 
alimenticios 
(CE N° 13/2000 y CE N° 5/2008 ) 

Marzo 2000 
Enero 2008 

http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ
:L:2008:027:0012:0016:ES:PDF 
 

Comisión Europea  Trazabilidad, cumplimiento y 
responsabilidad en los alimentos 
(CE N° 178/2002) 

Enero 2002 http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32002R0178
&from=EN 
 

 
2.  ESTÁNDARES Y CERTIF ICACIONES  

 

 

Cuadro Nº 2 

Principales Certificaciones y Estándares solicitados en el Mercado 

 

Logo 
Nombre de la 
certificación 

Descripción Web 

 

Norma ISO 
22000- Food 

Safety  

Los compradores requieren que sus proveedores cuenten con 
un sistema de control de la calidad de sus productos, que 
asegure que es apto para el consumo humano. 
Otras certificaciones similares, se utilizan son: IFS 
(International Food Standard), SQF (Safe Quality Food 
Program), entre otros. 

http://www.iso.org/iso/iso22000 
 

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:1993R0315:20031120:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:1993R0315:20031120:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:1993R0315:20031120:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:2004R0852:20090420:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:2004R0852:20090420:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:2004R0852:20090420:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2008:027:0012:0016:ES:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2008:027:0012:0016:ES:PDF
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Comercio Justo 
Estos sellos indican que el productor está recibiendo un precio 
mínimo justo por el producto. 

http://www.maxhavelaar.ch/de/h
omepage/ 

 

 
III. ESTADÍSTICAS Y ANÁLISIS DE COMPETENCIA 

 
A  n i ve l  a rmonizado,  l as  impor tac iones  de los  o t ros  f ru tos  f rescos  de I ta l i a  han  ten ido  un  
crec im ien to  promed io  de  8% durante  los  ú l t imos c inco años ,  m ient ras  que  las  impor tac iones  
desde e l  Perú  crec ie ron  en 128 %.  
 
M ien t ras  que en e l  ú l t imo año,  e l  79 % de  las  impor tac iones de tamar indos ,  f r u tos  de la  pas ión ,  
en t re  o t ros ,  es tán  concent radas en 3  países .  Los  pr inc ipa les  mercados p roveedores de es te  
producto  para  I ta l ia  son,  F ranc ia  (44 %) ,  Países Ba jos  (24 %)  y  Bé lg ica  (11 %) .  Perú  ocupa la  
9na pos ic ión  como proveedor .    

 
Cuadro Nº 3 

I ta l i a  –  Importaciones  mundia les de part ida  08109020  -  Tamarindos,  f rutos de la  

pasión ,  ent re  ot ros  

RK País Socio 
US$ (millones) Volumen (TN) Precio 

Ref. Año 
14 

2010 2011 2012  2013 2014 2010 2011 2012  2013 2014 

1 Francia 3.8 6.2 2.0 5.4 4.6 1291 2049 510 1622 1282 3,588  

2 Países Bajos 1.9 3.1 2.0 2.2 2.5 427 880 407 441 546 4,658  

3 Bélgica 0.1 1.4 1.4 0.1 1.1 28 494 471 30 403 2,841  

4 Alemania 0.5 0.4 0.7 0.9 1.0 148 92 189 239 295 3,475  

5 España 0.2 0.2 0.2 0.5 0.3 84 100 85 187 155 2,006  

  Subtotal 
2.2 1.5 0.5 0.7 0.9 

          
  

  
Mundo 

8.8 12.8 6.8 9.9 10.5 

          
  

Fuente: Trademap 

 
El  mercado de f ru tas  f rescas  en I ta l i a  
 
En  e l  2014,  e l  consumo de f ru tas  en I t a l ia  fue  de terminado  por  un  verano excepc iona lmen te  
l luv ioso,  par t i cu la rmente  en e l  nor te  de l  pa ís .  Esto  d io  l ugar  a l  descenso  en  e l  consumo de  
las  f r u tas  t í p i cas  de l  verano  ta les  como melocotones /nectar ina s  y  c i rue los /endr inos,  po r  
e jemplo ,  y  también tuvo un impacto  en  la  demanda  to ta l .  Consecuen temente ,  las  ventas  en  
vo lumen descend ieron de  manera  negat iva .  Esto  es  exp l i cado,  po r  los  cambios  en  los  háb i tos  
de consumo como resu l tado de la  c r is is  económica.  As imismo ,  los  consumido res  es tán  
vo lv iendo hac ia  las  f ru tas  que  son  más  fác i les  de  consumir .  Las  uvas ,  por  e jemp lo ,  reg i s t ra ron  
un me jor  desempeño  en  e l  2014,  ayudado  por  una  buena cosecha  y  prec ios  un i ta r i os  hac ia  
la  ba ja  durante  e l  año que  pasó .  Las manz anas tamb ién reg is t r a ron ven tas  en vo lumen hac ia  
la  a l za ,  apoyadas por  un  aumento  fuer te  en  la  p roducc ión  y  prec ios  un i ta r ios  que 
descend ieron .  
 
Se espera  que e l  consumo de f ru tas  f rescas tenga una recuperac ión  leve durante  e l  per íodo  
2015 .  Es probab le  que  los  consumidores i t a l ianos  vue lvan  a  comer  más  f ru tas  cuando su  
gas to  en a l imen to  aumente .  Los i t a l ianos es tán  muy en terados de los  e fec tos  pos i t i vos  de  

http://www.maxhavelaar.ch/de/homepage/
http://www.maxhavelaar.ch/de/homepage/


 

consumir  las  f ru tas  f rescas,  y  es to  puede determinar  un  aumento  en  e l  consumo de  f r u tas  
f rescas.  
 
Se pronos t i ca  que e l  vo lumen de venta  de  f ru tas  podr ía  levan tar se  hasta  e l  2%.  S in  embargo ,  
es to  no  s ign i f icará  una  vue l ta  a  l os  n i ve les  de  la  p re - cr i s i s .  Así  que  se  espera  que los  
consumidores  cont inúen  ten iendo cu idados sobre  su  gasto .   
 
Los  productos  más exó t i cos  e  impor tados también  es tán adqu i r iendo  más  es tante -espac io ;  
s in  embargo ,  genera lmente  so lamente  en h ipermercados o  t iendas independ ientes  pequeñas  
func iona para  l os  i nmigran tes .  As í ,  las  ven tas  de f r u tas  más  inusua les ,  ta les  como pome lo  o  
arándanos,  tendrán una sub ida len ta  durante  e l  2015.  
 
 

IV. TRANSPORTE Y LOGÍSTICA 
 
1.  MEDIOS DE TRANSPORTE  

 

Cuadro Nº 4 

T iempo de T ransporte  hacia  I ta l ia  

Vía 
Días de 

transporte 
Puerto /Aeropuerto 

de llegada 

Marítima 
44 días Salerno 

Marítima 
34 días Livorno 

Marítima 
32 días Vado ligure 

Fuente: Simulador de rutas marítimas www.siicex.gob.pe 

Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÙ 

2.  FLETES 
 
Los costos promedio asignados al transporte desde el terminal del Callao hacia el puerto de Livorno al 31 de Julio 
de 2015, son los siguientes: 
 
 

Cuadro Nº 5 
Costo del Flete Promedio hacia Italia 

Agente de Carga 
Medio de 

Transporte 
Unidad 

Flete por 
Contenedor 

Hapag Lloyd Perú Marítimo 

Contenedor de 
20' 

 
 
 

US$ 2700 

Ian Taylor & Co. Marítimo 

Agunsa Marítimo 

CNP Marítimo 
Contenedor de 

40'  

 

US$ 4400 
Hamburg Sud Perú  Marítimo 

Fuente: Simulador de rutas marítimas www.siicex.gob.pe 

Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÙ 

 
V. CANALES DE COMERCIALIZACIÓN Y DISTRIBUCIÓN 

 
Es impor tan te  destacar  que en I ta l ia ,  se  l l ama “supermercado ” a  t iendas no espec ia l izadas  
con  una super f i c ie  igua l  o  mayor  a  200  me t ros  cuadrados ,  donde se  puede  encon t rar  una 
var iedad cons iderab le  de  productos .  Dent ro  de  la  d i s t r i buc ión  moderna ,  podemos encon t rar :  
M in i -mercado  o  l ib re  serv i c io ,  supermercados  e  h ipe rmercado .  Tamb ién ex is te  la  d is t r ibuc ión  
t rad ic iona l ,  que  comprende a  negoc ios  i ndepend ien tes  de com ida ,  beb idas  o  tabaquer ías ,  
además de pequeños  negoc ios  espec ia l i zados  como panader ías ,  f i ambrer ías ,  fe r re te r ías  y  
l ib rear ías .  En e l  año 2012,  las  ventas  de ambas d is t r i buc iones superaron los  1 20,000 m i l lones  
de euros,  pero  fue  la  d i s t r ibuc ión  moderna  la  que generó  más de 70 % de es tos .  

http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/


 

 
Cuadro Nº 6 

Ventas y porcentaje de participación de mercado por tipo de distribución y tipo de negocio sector 
agroalimentario italiano 2012 

 

Tipo de distrIbUción / negocio
Ventas en 

Millones de €

Participación 

 de mercado 

(valor sobre 

el total de 

ventas)

Cantidad de 

locales

Porcentaje 

del total

Distribución moderna € 88 568 72.4%  30 838 72.4%

Tiendas de conveniencia € 13 353 10.9% 15 714 10.9%

Tiendas de descuentos € 10 592 8.7% 4 430 8.7%

Hipermercados € 20 995 17.2% 781 17.2%

Supermercados € 43 628 35.7% 9 913 35.7%

Distribución tradicional € 33 793 27.6% 237 984 27.6%

Comida/Bebida/Tabaco € 18 977 15.5% 119 562 15.5%

Pequeños negocios independientes € 13 738 11.2% 76 678 11.2%

Otros € 1 078 0.9%  1 078 0.9%

Total € 122 361 100.0% 268 822 100.0%  
 

Fuente: Euromonitor International, March 2013 

Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÙ 

 
De o t ro  lado,  COOP I ta l ia  es  l a  compañía  con más par t ic ipac ión  de mercado a lcanzando un  
19,4 % con  un 8 ,8 %,  de l  t o ta l  de  loca les  p resentes  en e l  cana l ,  segu ido  por  CONAD con  un  
15,1 % de  la  par t i c ipac ión  de mercado  y  un  18,6 % de los  l oca les .  Según El  Cor te  Ing lés ,  es tas  
dos  compañías  se  d is t inguen de las  dem ás  por  ser  coopera t ivas ,  con  más de 50 coopera t i vas  
in tegradas  a  su  vez.  

 
 

Cuadro Nº 7 
Ventas y cantidad de locales por compañía en el canal de supermercados, 2011 

 

Compañía - País de Origen 
Ventas en 

Millones de € 

Participación 
de mercado 

(valor sobre el 
total de ventas) 

Cantidad de 
locales 

Porcentaje 
del total 
locales 

COOP Italia - Italia         13,100 €  19.4% 1,394 8.8% 

CONAD - Italia         10,200 €  15.1% 2,946 18.6% 

SELEX - Italia           8,400 €  12.4% 2,595 16.4% 

AUCHAN - Francia           7,200 €  10.7% 1,490 9.4% 

ESSELUNGA - Italia           6,540 €  9.7% 134 0.8% 

CARREFOUR - Francia           6,067 €  9.0% 1,599 10.1% 

INTERDIS - Italia           5,492 €  8.1% 2,667 16.8% 

SPAR - Holanda           3,855 €  5.7% 1,549 9.8% 

REWE GROUP - Austria / Alemania           2,850 €  4.2% 556 3.5% 

GRUPPO PAM - Alemania           2,559 €  3.8% 595 3.8% 

LIDL - Alemania           1,300 €  1.9% 320 2.0% 

Total         67,563 €  100.0% 15,845 100.0% 

Fuente: Italian Food Retail and Distribution Sector Report – USDA Foreign Agricultural Service 

Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÙ 

 
 
A pesar  que ex is te  una  g ran f r agmentac ión  de l  mercado en  té rminos  de cuo ta  o  par t ic ipac ión ,  
con respec to  a l  domin io  en  e l  te r r i to r io ,  cada g rupo posee mayor  poder  en  c ie r tas  r eg iones,  
ta l  como podemos observa r lo  en  las  s igu ien tes  im ágenes  



 

 
 

Gráfico Nº 1 
Distribución de grupos por región 

 
Fuente: La gestione delle attività di marketing in un’impresa della grande distribuzione organizzata – Università degli studi di Padova 
 
 
 
As im ismo,  debemos tener  p resen te  que  e l  mercado re ta i l  europeo  para  f r u tas  f rescas y  
vegeta les  es  dominado por  los  supermercados .  Ce rca  de l  60 % –  90 % de  lo  produc ido  es  
vend ida ,  a  t r avés  de  los  supermercados,  depend iendo  de l  p roduc to  y  pa ís .  Los  
supermercados  son los  c l i en tes  que  ex igen,  por  l o  genera l  con más requ is i tos  sobre  la  ca l i dad 
y  l a  r espuesta  e f ic ien te  a l  consumidor ,  e  impor tadores -mayor is tas  son la  c lave  para  e l  
sum in i s t r o  de  e l l os .   
A lgunos  grandes supermercados t i enen proveedores  de serv ic ios  espec ia les  que -  jun to  con  
los  impor tadores y  productores  -  as is ten  a  la  en t rega y  abastec im iento  de  productos  de buena  
ca l idad .  

 
 

Gráfico Nº 2 
Mercado: Canales de Distribución y Comercialización del Producto 

 

 
Fuente: CBI  
Elaboración: Inteligencia de Mercados- PROMPERU 
 
 
 



 

VI. PRESENTACIONES DEL PRODUCTO XX EN EL MERCADO XX 
 

Fuente: http://www.macrolibrarsi.it/prodotti/__passion-fruit-in-polvere-250g.php?pn=3330 

 
 

 
Fuente: http://www.macrolibrarsi.it/prodotti/__barretta-al-frutto-della-passione.php?pn=3330 

 
 

 
Fuente: http://www.ebay.it/itm/MONIN-sciroppo-caffe-70CL-Frutto-Della-Passione-Grande-per-caffe-Coctails-

/151767892416?hash=item23561241c0 

Foto de referencia Información relevante del producto 

 

Nombre Producto Granadilla en polvo - Passion Fruit in Polvere 

Presentación del producto Polvo 

Marca Cibo Crudo 

Precio (US$) € 18,60 / US$ 20.3 

Empresa manufacturera Cibo Crudo 

País de fabricación --- 

País de distribución Italia 

Fecha de lanzamiento --- 

Foto de referencia Información relevante del producto 

 
 
 
 
 

 

Nombre Producto 
Barra de Granadilla - Barretta al Frutto della 

Passione 

Presentación del producto Barra 

Marca Lulu 

Precio (US$) € 1,50 / US$ 1.64 

Empresa manufacturera Lubs 

País de fabricación --- 

País de distribución Italia 

Fecha de lanzamiento --- 

Foto de referencia Información relevante del producto 

 

Nombre Producto Jarabe de café y coctails - Le Sirop de Monin 

Presentación del producto 
Sciroppi Caffè 70CL 

 

Marca Monin 

Precio (US$) € 16,60 / US$ 18.14 

Empresa manufacturera Monin 

País de fabricación Estados Unidos 

País de distribución Italia 

Fecha de lanzamiento --- 



 

 
 

 
Fuente: http://www.ebay.it/itm/Foco-Succo-di-Frutto-della-Passione-ml-350-/131524747605?hash=item1e9f7c6155 

 
 

 
Fuente:http://www.ebay.it/itm/Body-Sugar-Peeling-Passionfruit-Lime-ORGANIQUE-restore-vitality-200-ml-/331512525083?hash=item4d2fafb11b 

 
 

VII. POTENCIAL DEL PRODUCTO PERUANO 
 

1.  EVOLUCIÓN DE LAS EXPORTACIONES  
 

Cuadro Nº 8 
Perú: Exportaciones de partida 0810901000 - granadilla, maracuyá (parchita) y demás frutas de la pasión  

 
 Exportación - Mundo Exportación - Italia 

Año 
Valor FOB 

(Miles 
US$) 

%Δ 
Peso Neto 

(TM) 
# 

Empresas 

Valor FOB 
(Miles 
US$) 

%Δ 
Peso 
Neto 
(TM) 

# 
Empresas 

2010 105 -5% 52 14 24 59% 14 4 

2011 366 249% 148 27 35 46% 23 5 

2012 423 16% 147 36 43 23% 23 11 

2013 1,211 186% 323 27 99 130% 32 9 

2014 1,761 45% 302 32 138 39% 41 8 

Fuente: Sunat 

Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÙ 

Foto de referencia Información relevante del producto 

 

Nombre Producto 
Foco jugo de Granadilla - Foco Succo di 

Frutto della Passione   

Presentación del producto 350 ml 

Marca Foco 

Precio (US$) € 1,32 / US$ 1.44 

Empresa manufacturera L’ Oriente in cucina 

País de fabricación --- 

País de distribución Italia 

Fecha de lanzamiento --- 

Foto de referencia Información relevante del producto 

 

Nombre Producto 
Crema para el cuerpo con azúcar, granadilla  

Body sugar peeling 

Presentación del producto 200 ml 

Marca Organique 

Precio (US$) € 17,032 / US$ 18.61 

Empresa manufacturera Botanic Garden 

País de fabricación --- 

País de distribución Italia 

Fecha de lanzamiento --- 



 

 
Las  expor tac iones pe ruanas de granad i l l a  hac ia  e l  mundo cer raron e l  2014 en 
aprox imadamen te  US$ 2  mi l lones ,  l o  que represen tó  un incremento  de l  45 % con respec to  a l  
2013 .  Y en té rminos de vo lumen,  se  l legaron a  expo r tar  un  to ta l  de  302 TM pa ra  un to ta l  de  
32 expor tadores.  
 
En es te  ú l t imo año cer rado,  e l  p r inc ipa l  mercado dest ino  fue  Es tados Un idos que concen t ró  
e l  72 % de nuest ras  expor tac iones con (US$1 .3  m i l lones) ,  segu ido por  Pa íses Ba jos  e  I ta l ia  
con  US$162  m i les  y  US$138 m i les  para  cada  uno respect ivamen te .  
 
Debemos de resa l ta r  que  nuest ros  env íos  a  I ta l ia  en  e l  2014 han ten ido  un crec imiento  
bas tan te  d inám ico  (39 %)  con respecto  a l  2013,  cont inuando  la  tendenc ia  pos i t i va  de los  
ú l t imos 5  años .  As imismo ,  es  impor tan te  destacar  que en 2014,  las  pr inc ipa les  reg iones que  
tuv ie ron  mayo r  pa r t i c ipac ión  en e l  envío  de granad i l la  a l  ex ter io r  f ueron  I ca  (59 %) ,  L ima  
(33 %)  y  Lambayeque  (7%) .  Esta  ú l t ima  reg ión ,  l legó  a  tener  un  crec imiento  d inámico  
impor tan te  de l  90 %,  l legando a  superar  los  US$ 126  mi les  
 

VIII. INFORMACIÓN DE INTERÉS 
 

1. FERIAS 
 

Nombre de la Feria Web Site Duración N° Expositores N° Visitantes 

Fruit Innovation http://www.fruitinnovation.it/ 3 días - - 

Tuttofood http://www.tuttofood.it/ 4 días -  - 

IPACK-IMA http://www.ipack-ima.it/ 5 días 1,300 54,000 

Elaboración: Inteligencia de Mercados - PROMPERÙ 

 
 

2. CONSEJEROS ECONÓMICOS COMERCIALES Y OF ICINAS  
 Oficina Económico Comercial del Perú en Italia 

Consejero: Amora Diana Carbajal Schumacher 

Dirección: Via B. Crespi, 15 - 20159 Milán, Italia 

Teléfono: 39 (02) 00681354 

E-Mail: acarbajal@mincetur.gob.pe 

 

3.  LINKS DE INTERÉS  
 

 Aduana de Italia 

http://www.agenziadoganemonopoli.gov.it/wps/wcm/connect/Internet/ee/ 

 

 Cámara de Comercio de Italia 

http://www.camcom.gov.it/ 

 

 Políticas de transportes de la Unión Europea 

http://europa.eu/pol/trans/index_es.htm 

 

 Agricoltura Italiana Online 

www.aiol.it 
 

 Agricoltura Oggi 

www.agricolturaoggi.com 
 

 Coldiretti 

www.coldiretti.it 
 
 

mailto:acarbajal@mincetur.gob.pe
http://www.agenziadoganemonopoli.gov.it/wps/wcm/connect/Internet/ee/
http://www.camcom.gov.it/
http://europa.eu/pol/trans/index_es.htm
http://www.aiol.it/
http://www.agricolturaoggi.com/
http://www.coldiretti.it/


 

 Fresh Plaza 

www.freshplaza.it 
 

 Ismea - Istituto di Servizi per il Mercato Agricolo Alimentari 

www.ismea.it 
 

 Istituto Nazionale di Economía Agraria 

www.inea.it 
 

 Ministero delle politiche agricole alimentari e forestali 

www.politicheagricole.it 
 

 Mercado hortofrutícola de Milán 

www.mercatimilano.com 
 

 Normativa agrícola de comercialización de productos hortofrutícolas – 

https://www.politicheagricole.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/5981 
 

 Normativa sanitaria de comercialización de productos hortofrutícolas – 

www.normativasanitaria.it 
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