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Colombia

1. Datos generales 2. Indicadores Macroeconémicos

Nombre oficial Republica de Colombia Aio 2014 2015  2016*

Capital Bogota D.C. Crecimiento PBI (%) 4.6 2.5 2.8

Idioma Espafiol PBI Per capita (US$) 7,928 5,687 5,403

Moneda Peso Colombiano Tasa de Inflacion (%) 29 4.4 3.5

Poblaci6n (2016) 48 Millones Fuente: FMI Elaboracion: PROMPERU
Fuente: World FactBook Elaboracién: PROMPERU (%) Datos estimados

3. Informacion del Sector en Colombia

El mercado colombiano para productos de belleza y cosméticos estd bastante desarrollado, siendo uno de los mas
importantes a nivel sudamericano, con casi US$ 4 000 millones de ventas el afio previo. Ademads, importantes empresas de
cosméticos y productos de higiene, incluso peruanas, han invertido en centros de produccién dentro de territorio
colombiano (Kimberly-Clark, Procter & Gamble, Uniliver, Yanbal y Belcorp).

4. Importaciones Mundiales

De acuerdo a cifras de TRADEMAP, las importaciones colombianas de productos productos cosméticos y de higiene
personall, sumaron US$ 399 millones en 2015, sufriendo una caida de 6,9% respecto al afio previo. Esta caida se puede
explicar por menores compras provenientes de grandes proveedores: México (-US$ 9 millones), Brasil (-US$ 3 millones) o
Francia (-US$ 9 millones). Perti ocup6 la posicién Nro. 5 a nivel mundial con 7% de participacion.

Por otro lado, se debe sefialar la importante participacién en el comercio de las zonas francas colombianas (8 en total)?,
que para el presente caso, tuvieron un incremento de 134% (+US$ 9 millones), respecto al 2014.

Var (%) Part.

HS 6 Descripcion 2013 2014 2015 15/14 (%) 15
Total 422 429 399 -6.9 100
330499 Demas preparaciones de maquillaje 79 87 87 0.3 21.7
330510 Champus 60 52 49 -6.0 12.3
330720 Desodorantes corporales y antitranspirantes 44 51 46 -9.6 11.6
330590 Demas preparaciones capilares 44 47 42 -9.5 10.6
330300 Perfumes y aguas de tocador 49 47 37 -21.8 9.3
330610 Dentifricos 36 32 31 -3.8 7.8
330420 Preparaciones para el maquillaje de los ojos 15 18 15 -14.3 3.8
340111 Jaboén de tocador (incluso los medicinales) 21 16 15 -6.4 3.7
340130 gzcigl;g])s y preparaciones organicos tensoactivos para el lavado 8 9 10 154 25
330410 Preparaciones para el maquillaje de los labios 11 8 10 16.2 2.5
340119 Demas jabones, productos y preparaciones organicos tensoactivas 3 5 9 94.2 2.4
340120 Jabodn en otras formas 7 12 9 -23.3 2.2
330491 Po.lvos, incluid(_)s los compactos, de belleza, maquillaje o el 8 10 9 145 21
cuidado de la piel
330690 Demas preparaciones para la higiene bucal o dental 8 10 9 -15.6 2.1
330430 Preparaciones para manicuras o pedicuros 5 4 5 29.4 1.2
330790 Demads preparaciones para perfumar o desodorantes de locales 5 6 5 -12.8 1.2
330710 Preparaciones para afeitar o para antes o después del afeitado 7 5 4 -22.7 0.9
330620 Hilo utilizado para limpieza de los espacios interdentales 2 2 2 -6.3 0.6
481820 Pafiuelos y toallitas de pasta de papel 4 4 2 -46.2 0.5
481890 D.er.nlés. articulos similares para uso doméstico, de tocador, 2 3 2 258 05
higiénico
330520 Preparaciones para la ondulacién de desrizado permanente 1 1 1 -19.8 0.2
330530 Lacas para el cabello 0 0 0 13.3 0.1
330730 Sales perfumadas y demas preparaciones para el bafio 0 0 0 -21.1 0.1
Fuente: TRADEMAP Elaboracién: PROMPERU

1 Para el presente analisis se tomaron en cuenta las siguientes partidas nacionales: 3303000000; 3304100000; 3304200000; 3304300000; 3304910000;
3304990000; 3305100000; 3305200000; 3305300000; 3305900000; 3306100000; 3306200000; 3306900000; 3307100000; 3307200000; 3307300000;
3307909000; 3401110000; 3401191000; 3401199000; 3401200000; 3401300000; 4818200000; 4818900000.

2 Bogota (Cundinamarca), Bicaramanga (Santander) Cucuta (Norte de Santander), Barranqullla [Atlantlco) Cartagena (Bollvar) Medellin (Antioquia), Eje
cafetero, Cali (Valle del Cauca). http: . t 1 . . Bi -0t



http://www.inviertaencolombia.com.co/zonas-francas-y-otros-incentivos/zonas-francas-permanentes.html
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Canadé Proveedores a Nivel Mundial USs 399 (=N Proveedores Latinoamericano

3%

1%

304 millones Ecuador 2% Resto
China Argentina.
3% 6%
Argentina

Fuente: TRADEMAP Elaboracién: PROMPERU

A continuacién, se hace un comparativo del promedio arancelario de importaciones chilenas, de algunas sub partidas (HS6),
entre Perd (PE) y otros paises que se presentan mayor competencia: México (MX), Estados Unidos (US), Brasil (BR) y la
Unién Europea (UE).

Tabla Nro. 2: Aranceles Promedio
(%) a la Importacion por Sub

Partida Arancelaria (HS 6) -

Colombia

HS6 MX US BR UE PE
330300 O 15 0 15 0
330499 0 15 0 15 0
330720 O 15 0 15 0
330510 0 15 0 15 0
330420 O 15 0 15 0
330790 O 15 12 15 0
330410 O 15 0 15 0
330590 0 15 0 15 0

Fuente: Market Access Map Elaboracion: PROMPERU

5. Canales de comercializacion3

Para el caso colombiano, la mayor recaudacién de ventas las realizan los minoristas (tiendas especializadas,
supermercados, hipermercados, pequefias tiendas). Sin embargo, la venta directa sigue teniendo fuerza, al representar,
durante 2015, 34.9% de ventas.

A continuacién se presentan las principales marcas, y las compafifas que las fabrican, que gozan de la preferencia de los
colombianos:

Participacion (%) de mercado colombiano de cosméticos y

productos de higiene personal (Marcas / Empresa)

Marca Empresa 2014 2015
Yanbal Yanbal Colombia SA 6.6 6.7
Esika Belstar SA 6.5 6.0
Natura Natura Cosméticos SA 2.8 3.6
Cyzone Belstar SA 2.4 2.3
Colgate Colgate-Palmolive & Cia 2.2 2.1
Sedal Uniliver Andina Colombia SA 2.0 1.9
Procter & Gamble de
Braun Oral B Colombia SA 1.5 1.6
, Johnson & Johnson de
Johnson's Baby Colombia SA 1.5 1.5
Procter & Gamble de
Head & Shoulders Colombia SA 1.5 1.5
. Procter & Gamble de
Gillette Colombia SA 1.4 1.4
Procter & Gamble de
Pantene Colombia SA 1.2 1.2

3 Euromonitor International
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Laboratorios de Cosméticos

Vogue Vogue SA 1.2 1.2
Pequeiiin Productos Familia Sancela SA 1.2 1.2
Protex Colgate-Palmolive & Cia 1.1 1.0
Avon Naturals Avon Colombia 1.0 1.0
Listerine Pfizer Colombia 0.9 0.9
Elvive L'Oreal PROBECOL SA 0.9 0.9
Ponds Uniliver Andina Colombia SA 0.9 0.8
L'Bel Belstar SA 1.1 0.8
Otros 62.1 624

Fuente: Euromonitor International

6. Exportaciones Peruanas de Cosméticos y Productos de Higiene Personal hacia

Colombia

En 2015, las exportaciones peruanas de la linea analizada sumaron US$ 101 millones, siendo los cinco principales mercados
destinos latinoamericanos, que representan el 94% del total enviado. En ese contexto, Colombia ocup6 la posicién Nro. 1,
con US$ 29 millones, siendo el producto mas demandado, y el de mayor recaudacion, las demas preparaciones de belleza,
magquillaje y cuidado de la piel.

Por otra parte, el nimero de empresas peruanas que realizaron envios hacia este mercado, por montos superiores a US$ 1
000, ascendi6 a 14, siendo Unique SA, la més representativa (US$ 25 millones).

Tabla Nro. 3: Exportaciones Peruanas hacia Colombia (US$ miles)

q q Ny Var.  Part.
Partida Nacional - Descripcion 2013 2014 2015 15/14 15
5 0

Total General 31,014 35,008 28,599 18.3% 100%

(3;2(1):3;96(:000- Demads preparaciones de belleza, maquillaje y cuidado 10,797 13,064 10362 -20.7% 36%
3303000000- Perfumes y aguas de tocador 9,385 9,724 8407 -135% 29%
3307200000- Desodorantes corporales y antitranspirantes 1,359 3,426 2,776 -19.0% 10%
3401110000- Jabon de tocador (in. Medicinal), en barra o trozos 468 376 1,786 3743% 6%
3305900000- Demas preparaciones capilares 1,102 1,237 1,087 -121% 4%
3304200000- Preparaciones para el maquillaje de los ojos 2,289 2,560 893 -651% 3%
3305100000- Champts 1,444 989 862 -129% 3%
3304300000- Preparaciones para manicuras o pedicuros 1,485 1,197 845  -294% 3%
3304910000- Polvos, incluidos los compactos 1,327 1,164 804 -309% 3%

3401300000- Productos y preparaciones organicos tensoactivos para

- 0 0
el lavado de la piel 396 602 491 184% 2%

Resto 961 668 286 -572% 1%

Fuente: SUNAT Elaboracion: PROMPERU

7. Tendencias

Colombia es el quinto mercado de cosméticos y articulos de aseo en Latinoamérica. Las ventas del sector crecieron a
una tasa promedio anual de 7% entre 2009-2015, alcanzando US$ 3 952 millones, y se espera que en 2019 esta cifra
sea de US$ 4 735 millones.

El consumo per capita de estos productos alcanz6 US$ 79,8, que representa mas o menos un tercio de lo que se consume
en Estados Unidos o Francia.

Crecimiento de productos destinados para caballeros y adolescentes. Se espera que para 2016 este segmento gane una
participaciéon de mercado de 22%.

Incremento en la demanda de productos que ofrecen miultiples beneficios al cuidado de la piel (maquillaje para labios
con proteccion UV, por ejemplo).

Los consumidores estan volviéndose cada vez mas conscientes e interesados en temas sociales y medioambientales, y
lo demuestran comprando productos que muestren importancia a estos enfoques.

Gran desarrollo de establecimientos que ofrecen servicios de belleza (spas, salones de belleza, estudios de maquillaje,
etc.), cada vez mas sofisticados y especializados.

Una tendencia, que aunque pequefia, estd incrementandose, es la del uso de productos que contengan mayores
ingredientes naturales. Esto ha hecho que muchas empresas dejen de utilizar preservantes como parabenos, sulfatos
y sales.

8. Acceso al mercado
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Acuerdos .
Comerciales

Aranceles

Otros Impuestos

Estandares

Comunidad Andina de Naciones, desde el 26 de mayo de 1969
(www.acuerdoscomerciales.gob.pe)

Desde 1993, se crea la zona libre de comercio, haciendo que el arancel para la

exportacion e importacion entre los miembros sea de 0%.

Para el caso de Importacion de productos, cualquiera sea este, la tasa de Impuesto

al Valor Agregado que se debe pagar es de 16% (www.dian.gov.co).

De acuerdo a la Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia-ANDI

(www.andi.com.co), la normatividad a tener en cuenta es la siguiente:

v' Decisién 777, Noviembre de 9/2012: "Modificaciéon de la Decisiéon 516
armonizacion de legislaciones en materia de productos cosméticos". Ver

v" Decisién 705, Diciembre de 10/2008: "Circulacién de muestras de cosméticos
sin valor comercial". Ver.

v" Decisién 516 Pacto Andino - Marzo 15/2002: Armonizacion de Legislaciones
en materia de Productos Cosméticos. Ver.

v" Resolucion 1482: Modificacidn de la resolucién 1418, Limites de Contenido
Microbiolégico de productos cosméticos. Ver.

v' Resolucién 1418 Adiciones a la Resolucién 797 - Limites de contenido
microbiolégico de productos cosméticos - Junio 9/2011. Ver.

v" Resolucién 1333 - Junio 30/2010: Adiciones a la Resolucién 797 - Criterios de
homologacién de la codificacién de cosméticos. Formatos para la Notificacién
Sanitaria Obligatoria (NSO) de productos cosméticos, su renovacion,
reconocimiento y cambios. Ver.

v" Resolucién 003774 - Noviembre 10/2004: Por la cual se adopta la Norma
Técnica Armonizada de Buenas Practicas de Manufactura Cosmética y la Guia
de Verificacién de Buenas Practicas de Manufactura Cosmética. Ver.

v" Resolucién 003773 - Noviembre 10/2004: Por la cual se adopta la Guia de
Capacidad para la Fabricacidn de Productos Cosméticos. Ver.

v' Resolucién 797 - Marzo 31/2004: Reglamento de la decisién 516 sobre control
y vigilancia sanitaria de productos cosméticos. Ver.

v" Resolucién 3132 - Agosto 6/1998: Por la cual se reglamentan las normas sobre
Protectores Solares. Ver.

v" Resolucion 02800 - Julio 18/1998: Por la cual se establece el cumplimiento de
las Buenas Practicas de Manufacturas para los Productos Cosméticos
Importados en los casos en que las autoridades sanitarias no emitan el
certificado de cumplimiento de las Buenas Practicas de Manufactura. Ver.

v" Resolucién 002511 Julio 11/1995: Por la cual se adopta el manual de normas
técnicas de calidad-guias técnicas de andlisis para medicamentos, materiales
médicos quirdrgicos, cosméticos y productos varios. Ver.

9, Eventos Comerciales

Nombre del
Evento
Feria Belleza y
Salud

. Participacion

(BUGET Fecha Enlace PROMPERU
, Dell17al21de .

Bogota agosto 2016 www.feriabellezaysalud.com -

Fuente: Portal Ferias

10. OCEX

Elaboracion: PROMPERU

Oficina Comercial de Peru en Bogota- Consejero  Max Rodriguez Guillén

Direccion
Teléfono
E-Mail

Avenida 82 N° 12-18, edificio Torre Andina, Bogota
57 3103415785
mrodriguezg@mincetur.gob.pe



http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/
http://www.dian.gov.co/
http://www.andi.com.co/
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/Decision%20777.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/decision%20705%20muestras%20sin%20valor%20comercialII.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/desicion_516_2002.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_1482.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/Resolucion_1418_Limites_de_contenido_microbiol.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/Resolucion_1333-30_de_junio_2010.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_003774_2004correg.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_003773_2004.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_797_2004.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_3132_1998.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_02800_1998.zip
http://www.andi.com.co/cica/Documents/Normatividad/resolucion_002511_1995.zip
http://www.feriabellezaysalud.com/
mailto:mrodriguezg@mincetur.gob.pe

