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Resumen ejecutivo

A nivel mundial, Brasil es el quinto pais en poblacion y en extensién territorial. Ademas, este
pais es la séptima economia mas importe del mundo, al registrar un PBI de US$ 2,492 billones
en 2011, es decir 14 veces la economia peruana (US$ 177 billones). Por otro lado, Sao Paulo
es considerado la principal ciudad de América del Sur en el &mbito econdémico y financiero.

El afio 2011, la economia brasilefia crecidé 2.7%, porcentaje superior a los registrados en otros
paises de la region. Este resultado positivo obedecié a la buena gestion econémica de los
Ultimos 20 afios, caracterizada por estabilidad macroeconémica, apertura de mercado,
reduccion de la inequidad y un entorno favorable para el impulso del sector privado®. Asimismo,
se estima aumentos del PBI de Brasil de 1.5% y 4.0% para este y el proximo afio,
respectivamente.

Las importaciones brasilefias se incrementaron 17.0% en promedio anual entre los afios 2007 y
2011. Estas adquisiciones totalizaron US$ 226,243 millones el afio pasado, 25.4% mas que el
afio 2010 y; Estados Unidos (15.1% de participacién), China (14.5%), Argentina (7.5%),
Alemania (6.7%) y Corea del Sur (4.5%) fueron los proveedores mas importantes de este pais,
mientras que nuestro pais representd 0.5%.

En 2011, el comercio entre Perl y Brasil fue de US$ 3,585 millones, lo que significd un
aumento de 18.6% respecto al afio 2010. Las ventas peruanas a Brasil se incrementaron 8.0%
en promedio anual en los dltimos cinco afios, y las adquisiciones nacionales desde ese pais lo
hicieron en 7.1% en promedio cada afio.

Las exportaciones peruanas a Brasil, en 2011, sumaron US$ 1,268 millones, 33.5% de
aumento con relacién al afio anterior. Del total exportado, 72% correspondié a productos
tradicionales, sin embargo fueron las exportaciones no tradicionales las que mas crecieron, al
totalizar US$ 354 millones y registrar 37.4% de variacion comparadas con el afio 2010.

Los sectores no tradicionales con mayores valores de venta Brasil, en 2011, fueron textil (US$
102.9 millones), quimico (US$ 82.4 millones), mineria no metdlica (US$ 52.1 millones), y
sidero-metallrgico (US$ 41.1 millones); mientras que maderas y papeles (US$ 5.2 millones
adicionales), mineria no metalica (US$ 52.1 millones), pesquero (US$ 14.3 millones) y varios
(inc. Joyeria) (US$ 3.5 millones) tuvieron incrementos significativos en sus exportaciones a
Brasil.

Brasil brinda importantes oportunidades de negocio a los productos peruanos, dado que es un
mercado grande y con un grupo de poblacion con alto poder adquisitivo. Ademas, los
consumidores y empresarios brasilefios tienen gustos, costumbres y practicas cercanas a las
nuestras. A la fecha, en el marco del ACE 58 (acuerdo comercial que Peru tiene con los paises
del MERCOSUR), gran parte de la oferta peruana ingresa a Brasil con arancel cero, mientras
que el resto de productos tiene 80% de preferencia, y a partir del 1 de enero de 2012 tendran
100%.

Es por ello que a través de la metodologia CEPAL, se han identificado productos de la oferta
peruana que tienen potencial en este mercado. Los calificados como estrellas (aumento y
participacion importante en importaciones brasilefias) son pantalones de algodén de tejido
plano para caballeros, polo shirt de punto tanto de algodén como de fibra sintética, t-shirt de
punto de algoddn, camisas de algoddn de tejido plano, suéteres de punto de algodén.

Mientras que los productos prometedores (aumento importante de importaciones brasilefias)
son uvas frescas, condimentos, aceitunas preparadas en vinagre, caballas congeladas,
calamares y potas, escualos congelados, pantalones de fibras sintéticas de tejido plano para
caballeros, suéteres de punto de fibras sintéticas, blusas de algodén de tejido plano, camisas
de fibras sintéticas de tejido plano.

' Gufa de inversiones en Brasil (www.afi-brasil.com/)



SERVICIOS AL EXPORTADOR | informacién

Ademas el Plan Operativo de Desarrollo del Mercado de Brasil (POM Brasil) sefiala aceitunas
conservadas provisionalmente, aceitunas preparadas, esparragos frescos, conservas de
pescado, pescado congelado, esparragos en conservas, carmin de cochinilla, orégano, caballa
congelada, camisas de punto de algoddn para hombres, cebollas, suéteres de algodon, chales
y bufandas, blusas de punto de algoddén, prendas de vestir para bebés de punto de algodén
como productos con potencial en Brasil en el corto plazo.

Para el mediano plazo, el POM Brasil sefiala a &cido borico, ajos, articulos de ceramica,
laminas de plastico, uvas frescas, frijol, locos, aceites esenciales de limén como productos con
posibilidades de exportacién a Brasil.



SERVICIOS AL EXPORTADOR | informacion

1. Informacién general

La Republica Federal de Brasil es el pais

Apico da Belem; . més grande de América del Sur y el quinto
\4-7? " 580 Luis en el mundo luego de Rusia, Canada, China
Wsnms - Fortalezas y Estados Unidos. Limita con casi todos los
erosind Na‘?" paises sudamericanos, con excepcion de
Maii%rf' Chile y Ecuador.
. Salador, Brasilia es la capital de la Republica, y tiene
BRAS"-'A* aproximadamente 2.5  millones  de
T Belo habitantes. Sﬁo Paulo es la ciu,dad con
Grande Horizonte mayor poblacion del pais (con méas de 20
*Vitdria millones de habitantes), y ocupa el sexto

*Hio de Janeiro| 1UGAr entre las ciudades mas pobladas del
tos mundo. Ademas, esta ciudad es
considerada como la mas importante
econdémica y financieramente de América
del Sur.

CHILE

ARGENTINA

La poblacién de Brasil es de 190.7 millones®
de personas. Ocupa la quinta posicién entre los paises mas poblados a nivel mundial y
representa casi siete veces la poblacion peruana. Otras ciudades que destacan por el nUmero
de sus habitantes son Rio de Janeiro (6.3 millones de personas), Belo Horizonte (2.3 millones
de personas), Fortaleza (2.4 millones de personas) y Salvador de Bahia (2.6 millones de
personas).

En cuanto a la distribucion de la poblacién por edad se observa que el 26.7% son menores de
14 afios, el 66.8% se encuentra entre 15 y 64 afios, y el 6.4% tiene mas de 65 afios. Ello
implica que el pais estd conformado por un grueso grupo de habitantes jévenes. La esperanza
de vida es de 72 afios y, aproximadamente el 86% vive en la zona urbana.

Brasil en una sociedad multicultural, donde aproximadamente el 53.7% de la poblacién es de
origen europeo, mientras que el 44.7% con mestizos y/o de ascendencia africana. El 73.6% de
la poblacion brasilera profesa el Catolicismo y el 15.4% el Protestantismo.

Por otro lado, el idioma oficial es el portugués; y en el mundo de los negocios se habla este
idioma, ademas del inglés y espafiol

La unidad monetaria de Brasil es el REAL (BRL). Las equivalencias de esta moneda con el
dolar norteamericano USD vy, el nuevo sol PEN (Perd) se indican en cuadro adjunto

Fecha 2012.11.18 22:42 UTC

1.00 USD = 2.08424 BRL
United States Dollars Brazil Reais
1 USD = 2.08424 BRL 1 BRL =0.479791 USD

? Instituto Brasilero de Geografia y Estadistica ( http://www.ibge.gov.br )
¥ Para mayor informacion: www.xe.com
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Fecha 2012.11.18 22:42 UTC

1.00 BRL = 1.25095 PEN
Brazil Reais Per( Nuevos Soles
1 BRL =1.25095 PEN 1 PEN =0.799395 BRL

2. Situacién econémicay de coyuntura®

Brasil es la séptima economia del mundo y la mas importante de América Latina, al registrar un
PBI de US$ 2,492 billones el afio 2011. Representa aproximadamente mas de 14 veces la
economia peruana (US$ 177 billones).

Ademas, es necesario sefialar que este pais sera sede de dos importantes eventos deportivos:
la copa mundial de futbol en 2014 y los juegos olimpicos en 2016. Dichos eventos implicaran
un aumento importante de inversion en infraestructura deportiva, de trasporte y de urbanismo.
Se espera que estas inversiones ayuden a reducir las grandes diferencias sociales que tiene
Brasil, tanto a nivel de las distintas clases sociales, como de las regiones geogréaficas de este
pais.

2.1 Analisis de las Principales Variables Macroecondmicas”®

El afio 2011, la economia brasilefia crecid 2.7%, porcentaje superior al promedio regional y
mayor a lo proyectado. Estos buenos resultados obedecen a la buena gestion econdmica de
los dltimos 20 afios, caracterizada por la estabilidad macroeconémica, la apertura de mercado,
la redu%cién de la inequidad en los ingresos, y un entorno favorable para el impulso del sector
privado”.

La reaccion a la crisis internacional que tuvo Brasil fue exitosa. El pais tuvo un leve
decrecimiento del PBI en 2009 (-0.3%) y el afio pasado regreso6 a la senda del crecimiento. Es
por ello que la actual administracion de la presidenta Rousseff ha decidido mantener las metas
del gobierno anterior, es decir, control de inflacién y superavit primario.

La fuerte inversion en infraestructura y el aumento del presupuesto destinado a programas
sociales explican una leve disminucién en la tasa de desempleo y, a la vez, una tendencia
creciente de la inflacién en los dltimos afios. Sin embargo, con las medidas sefialadas en el
parrafo anterior se espera mantener la inflacién dentro de la meta establecida a pesar de los
importantes montos asignados a programas sociales e inversion publica.

Cuadro 1: Brasil
Evolucién de los indicadores macroeconémicos 2007— 2011

PBI (variacion %) 6.1 5.2 -0.3 7.5 2.7
PBI Per capita (US$) (PPP) || 9,894 || 10,526 | 10,479 | 11,314 | 11,769
Desempleo (variacion %) 9.3 7.9 8.1 6.7 6
Inflacién (variacion %) 36 | 57 4.9 5 6.6

Fuentes: World Economic Outlook, FMI.

“ Banco Central de Brasil (www.bcb.gov.br)
® [dem
® Gufa de inversiones en Brasil (www.afi-brasil.com/)
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El aumento de la demanda doméstica y el mayor dinamismo de las exportaciones han llevado
a la mayoria de las economias emergentes, entre ellos a Brasil, a recuperarse de la crisis
internacional mas rapido que otros paises. Se proyecta un nuevo ciclo de expansion econémica
para las economias emergentes y, en el caso de Brasil, se estima disminuciones del PBI de
1.5% y 4.0% para este y el proximo afio respectivamente.

La inversion extranjera directa en Brasil alcanz6 50,4 mil millones de dodlares entre enero y
setiembre del 2011, la cifra mas alta jamas registrada en la historia de Brasil.

El resultado de los primeros nueve meses de 2011 representa un incremento del 123%
respecto al mismo periodo del afio pasado. Las inversiones entre enero y setiembre del 2010
alcanzaron 22,55 mil millones de délares. El flujo total de la IED de enero a diciembre del 2010
alcanz6 48,4 mil millones de délares.

2.2 Evolucion de los Principales Sectores Econdmicos

Este pais tiene abundantes recursos naturales y posee una economia relativamente
diversificada. El sector agricola destaca ya que Brasil es el primer productor mundial de café,
cafia de azUcar y naranjas. Ademas, es productor lider de soya.

Por otro lado, cuenta con grandes yacimientos de minerales. Es el segundo exportador mundial
de hierro y uno de los principales productores de aluminio. Ademas, se estan desarrollando
otras industrias como la de textil y confecciones, farmacéutica, quimica, acero, produccion de
automoviles y aviones.’

La produccion de Brasil, en el afio 2008, se dividid en el sector agropecuario (5.9% del total),
industrial (27.9%) y servicios (66.2%). Entre las industrias destacaron: construccion civil (4.9%),
electricidad, gas, agua (3.1%), alimentos y bebidas (2.2%), petrdleo y gas natural (2.1%),
maquinas y equipos (1.2%).®

En el caso de los servicios, los principales sub sectores fueron comercio (12.5%),
administracion publica y seguridad social (9.9%), inmobiliario (8.2%), finanzas, seguros (6.8%),
transporte y almacenamiento (5.0%).

2.3 Nivel de Competitividad

A continuacion se presenta la clasificacion de Brasil y otros paises respecto al Doing Business
2012 (facilidad de hacer negocios), el cual involucré el analisis de 185 economias. Nuestro pais
se encuentra en la posicion 43 de este ranking, mientras que Brasil en la ubicacién 128.

De acuerdo con el reporte de competitividad global®, en el que se evaltan 142 economias,
Brasil se encuentra en el segundo estado de desarrollo al igual que Perd, mientras que en el

ranking general de competitividad global, Brasil (4.4 puntos) y Perd (4.2 puntos) ocupan el
puesto 48 y 67 respectivamente.

Cuadro 2: Ranking de Doing Business 2012

Criterios

i<
o)
=
o
O
@)

Facilidad de hacer negocios 128 | 43 || 44 || 33 || 53 || 91

Apertura de un negocio 122 (| 53 || 65 || 27 || 74 (153

" FITA (The Federation of International Trade Associations)
® IBGE (Instituto Brasilefio de Geografia y Estadistica)
° World Economic Forum
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Manejo permiso de construccion || 130 (104 26 || 84 || 39 (181
Registro de propiedades 105 (| 21 || 53 || 54 |[141( 41
Obtencion de crédito 97 || 23 || 67 || 52 || 38 || 67
Proteccion de los inversores 79 (|17 ] 6 || 29 | 46 || 98
Pago de impuestos 154 (| 87 || 99 || 35 |[104 (118
Comercio transfronterizo 123 (1 58 || 91 (| 44 || 63 || 60
Cumplimiento de contratos 120 (115151 68 || 78 || 20
Cierre de una empresa 139 (11061 19 (| 89 || 26 || 78
Fuente: Doing Business 2010-2011. Banco Mundial
Gréfico 1: indice de Competitividad Global
Instituciones
Innovacién _— . | ~— Infraestructura
Sofisticacién de _ . Entorno
mercado | ~"\macroecondmicos
Tamaho de | T~ \ Salud y educacidn
mercado 7 ' primaria
Prepa racic')n""-.___ A ___.-"Alta educacién y
tecnoldgica entrenamiento

Desarrollo del ./
mercado financiero

) Eficiencia de
mercado de bienes

Eficiencia del
mercado laboral

esfe=Pery  esfil=Brasil

Fuentes: WEF Global Competitiveness Report 2010-2011. Elaboracién: PROMPERU

3. Comercio Exterior de Bienes y Servicios

3.1 Intercambio Comercial de Brasil con el Mundo

El afio 2011, el comercio de Brasil con el mundo ascendié a US$ 482,282 millones, es decir
27.7% mas que el afio anterior, en vista del aumento de las exportaciones (29.7%) y de las
importaciones (25.4%). Esto permiti6 que este pais de América del Sur tenga una balanza
comercial superavitaria de US$ 29,795 millones.

8
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Cuadro 3: Comercio de Brasil con el Mundo
(Millones de US$)

Exportamones 160.649 | 197.942 | 152.995 | 197.356 | 256.039 12.4 29.7
Importaciones 120.621 | 173.197 | 127.647 | 180.459 | 226.243 17.0 25.4
Balanza Comercial | 40.028 | 24.746 | 25.347 | 16.898 | 29.795

'é‘(t)enf] ‘;ﬁr‘gi‘:lio 281.270 | 371.139 | 280.642 | 377.815 | 482.282 14.4 27.7

Fuente: World Trade Atlas. Elaboracion: PROMPERU

Las ventas externas de Brasil, en el Gltimo quinquenio, se incrementaron 12.4% en promedio
anual. El afio pasado, estas exportaciones sumaron US$ 256,039 millones y sus principales
destinos fueron China (17.3% del total), Estados Unidos (10.1%) y Argentina (8.9%). Los
productos que destacaron en términos de valor fueron el hierro y sus concentrados (US$
31,852 millones), aceites crudos de petrdleo (US$ 21,603 millones), soya (US$ 16,312
millones) y azicar (US$ 11.549 millones).

Cuadro 4: Principales destinos de las exportaciones de Brasil
(Millones de US$)

I PP
Paises destino 2007 2008 | 2009 | 2010 2011 | 2011/2010
China 10,749 | 16,403 | 20,191 | 30,752 | 44,315 44,1
ifntaé?igz Unidos de 25,336 || 27,735 | 15,745 | 19,240 || 25,943 34,8
Argentina 14,417 || 17,606 | 12,785 | 18,437 || 22,709 23,2
Paises Bajos (Holanda) | 8,841 | 10,483 | 8,150 | 10,222 | 13,640 33,4
Japén 4321 | 6,115 | 4,270 | 7,123 | 9,473 33,0
Alemania 7211 | 8,851 | 6175 | 8,080 | 9,039 11,9
ltalia 4,464 | 4,765 | 3,016 | 4,214 | 5441 29,1
Chile 4264 | 4792 | 2,657 | 4,220 | 5,418 28,4
Reino Unido 3,301 | 3,792 | 3,727 | 4,616 | 5,230 13,3
Eg‘r’;%g%gse navesy 0,000 | 4,631 | 2,614 | 0,000 | 4,813 0,0
Resto 77,745 | 92,771 | 73,666 | 90,452 [110,018 21,6
Total 160,649 || 197,942 [ 152,995 | 197,356 || 256,039 29,7

Fuente: World Trade Atlas. Elaboracion: PROMPERU

Las importaciones brasilefias aumentaron 17.0% en promedio cada afio entre 2007 y 2011.
Estas adquisiciones totalizaron US$ 226,243 millones en 2011. Estados Unidos (15.1% del
total), China (14.5%), Argentina (7.5%), Alemania (6.7%) y Corea del Sur (4.5%) fueron los
proveedores mas importantes de este pais. Por otro lado, los productos mas demandados
fueron: aceites crudos de petroleo (US$ 14,081 millones), aceites pesados (US$ 7,422
millones), automaviles de turismo (US$ 6,978 millones), entre otros.
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Cuadro 5: Principales proveedores de Brasil
(Millones de US$)

ol
Proveedores 2007 2008 | 2009 | 2010 2011 | 2011/2010
ifnti‘rjlgz Unidos de 18.890 | 25.850 | 20.214 | 27.201 | 34.234 25.9
China 12.618 | 20.040 | 15.911 | 25.536 | 32.788 28.4
Argentina 10.410 | 13.258 | 11.281 | 14.425 | 16.906 17.2
Alemania 8.675 | 12.025 | 9.866 | 11.751 | 15.213 29.5
Republica de Corea 3301 | 5412 | 4.818 | 8.418 | 10.097 19.9
Japén 4.610 | 6.807 | 5.368 | 6.970 | 7.872 12.9
Nigeria 5273 | 6.706 | 4.760 | 5.920 | 8.386 41.7
ltalia 3.350 | 4.616 | 3.668 | 4.826 | 6.228 29.0
Francia 3532 | 4701 | 3.625 | 4.778 | 5.471 14.5
India 2.165 | 3.564 | 2.191 | 4.234 | 6.081 43.6
Otros 47.708 | 70.218 | 45.945 | 66.401 | 82.967 24.9
Total 120.621 | 173.197 | 127.647 || 180.459 | 226.243 25.4

Fuente: World Trade Atlas.  Elaboraciéon: PROMPERU

3.2 Comercio entre Peru y Brasil

El intercambio comercial entre nuestro pais y Brasil fue de US$ 3,585 millones el afio 2011, lo
que representé un aumento de 18.6% respecto al afio anterior. Cabe sefialar que las ventas
peruanas a Brasil se incrementaron 8.0% en promedio anual en los Ultimos cinco afios,
mientras que las adquisiciones lo hicieron en 7.1% en promedio cada afio.

El comercio con Brasil ha sido histéricamente negativo para el Perd, y el afio pasado el déficit
fue de US$ 1,126 millones. Los principales productos que Brasil envié a nuestro pais, en 2011,
fueron aceites crudos de petrdleo (US$ 186,252), vehiculos diesel para mercancia >20 Tm
(US$ 147,344), chasis de vehiculos (US$ 84,902), tubos para oleoductos, gaseoductos (US$
68,535), productos intermedios de hierro (US$ 60,462) y tolvas (US$ 52,859).

Las exportaciones peruanas a Brasil, en 2011, sumaron US$ 1,268 millones, es decir 33.5%
mas que el afio anterior. Del total exportado, 72% correspondié a productos tradicionales, al
sumar estas ventas US$ 914 millones, y entre estos productos destacaron cobre (US$ 517
millones), derivados de petroleo (US$ 180 millones), zinc (US$ 130 millones) vy plata (US$ 78
millones).

Cuadro 6: Comercio entre Peru y Brasil
(Millones de US$)

Exportaciones 932 874 508 950 1268 8.0 335
Balanza Comercial -829 -1401 -1086 -1124 -1050

10
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2694

Intercambio
Comercial

3148 H 2102 “ 3023 H 3585 H 7.4 “ 18.6 H

Fuente: SUNAT. Elaboracion. PROMPERU

Cuadro 7: Exportaciones peruanas a Brasil por sectores
(Millones de US$)

Var %

TOTAL TRADICIONAL 691.88| 913.78 32.1
MINEROS 608.52| 733.61 20.6
Cobre 421.81| 516.8 22.5
Plata 64.35 78.4 21.8
Plomo 6.83 5.16 -24.5
Zinc 109.99( 130.45 18.6
Estafio 5.52 2.8 -49.3
Resto 0.02 0 -100
PESQUERO 0 0.66 -—--
Harina de pescado 0 0.59
Aceite de pescado 0 0.06 -
PETROLEO Y GAS
NATURAL 83.36 | 179.51 115.3
Petroleo en crudo 0 0
Petroleo derivados 65.5 [ 179.51 174.1
Gas natural 17.85 0 -100
TOTAL NO TRADICIONAL |257.69| 354.07 37.4
Agropecuario 45.62 | 40.28 -11.7
Textil 65.49 | 102.94 57.2
Pesquero 6.9 14.3 107.2
Quimico 59.84 | 82.44 37.8
Metal-mecanico 12.5 12.21 -2.3
Sidero-metalurgico 47.38 | 41.07 -13.3
Mineria no metalica 17.14 52.1 204
Maderas y papeles 0.53 5.17 875.5
Pieles y cueros 0.16 0.02 -87.5
Varios (inc. Joyeria) 2.13 3.55 66.7
TOTAL 949.561,267.85| 33.5

Fuente: SUNAT. Elaboraciéon. PROMPERU

11
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En el caso de las ventas de productos no tradicionales, los principales sectores fueron, en
2011, textil (US$ 102.9 millones), quimico (US$ 82.4 millones), mineria no metélica (US$ 52.1
millones), y sidero-metalirgico (US$ 41.1 millones). Por otro lado, maderas y papeles (US$
5.2 millones adicionales), mineria no metélica (US$ 52.1 millones), pesquero (US$ 14.3
millones) y varios (inc. Joyeria) (US$ 3.5 millones) fueron los sectores que tuvieron incrementos
significativos en sus exportaciones a Brasil con relacion al afio 2009.

Los productos con valor agregado que mas ventas tuvieron a Brasil, el Gltimo afio, fueron
alambre de cobre refinado (US$ 28 millones), aceitunas preparadas (US$ 24 millones), lacas
colorantes: carmin de cochinilla (US$ 19 millones), fosfatos de calcio (US$ 17 millones) y
fosfato dicélcico (US$ 8 millones).

Por otro lado, tops de fibras acrilicas (US$ 8 millones), camisas de punto de algodén para
hombres de un color (US$ 6 millones), camisas de punto de algoddn para hombres de distintos
colores (US$ 5 millones), demas t-shirts de punto de algodén (US$ 3 millones), hilados de
fibras acrilicas (US$ 3 millones), camisas de punto de algodén para hombres con abertura
parcial y pufio (US$ 3 millones) fueron los productos del sector textil que destacaron en las
exportaciones a este pais de América del Sur el tltimo afio.

Cuadro 8: Principales productos no tradicionales exportados a Brasil
(Millones de US$)

2510100000 [ Fosfatos de calcio 16,6 48,2 190,4

2 | 3205000000 | Lacas colorantes: 192 19.1 0,4 0.0
carmin de cochinilla

Aceitunas preparadas o

3 | 2005700000 242 15,5 -35,9 0.0
conservadas

4 | 7408110000 [Alambre de cobre 287 151 473 0.0
refinado

5 | 2817001000 [ Oxido de cinc 2,7 14,0 424.6 0.0

6 7901200000 || Aleaciones de cinc 5,8 12,7 118,7 0.0
Camisas de punto de

7 | 6105100052 |@90don para hombre, 55 10,4 88,8 0.0

de distintos colores, a
rayas

Camisas de punto de
8 6105100051 | algoddn para hombre, 6,3 9,2 46,9 0.0
de un solo color

9 5506300000 | Tops de fibras acrilicas 7,6 8,9 16,6 0.0
10 3203002100 |[Carmin de cochinilla 6,7 7,9 19,0 0.0
Otros 134,5 193,0 43,4
Total 257,7 354,1 37,4

Fuente: SUNAT. Elaboracion. PROMPERU

El Gltimo afio, 618 empresas peruanas enviaron productos al mercado brasilefio. La division por
tamafio de empresa es la siguiente: 4 grandes empresas exportadoras, 20 medianas, 124
pequefias y 470 micro. Con respecto a los valores exportados, las empresas grandes

12
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representaron US$ 559 millones de ventas, las medianas US$ 345 millones, las pequefias US$
246 millones y las micro US$ 119 millones.

Cuadro 9: Numero y Tamafio de Empresas Exportadoras

5 Ndmero de Exportaciones

Tamario de Empresas Millones de US$ Var %
Empresa 2011/2010

2010 2011 2010 2011
Grande 374.84 558.62 49 03
Mediana 18 20 287.93 345.1 19.86
Pequefia 105 124 190.92 245.6 28.64
Micro 427 470 95.88 118.83 23.94
Total 553 618 950 1268 33.55

Fuente: SUNAT. Elaboracién. PROMPERU

4. Acceso al Mercado

Brasil se caracteriza por tener un mercado poco abierto al comercio exterior'®, y ocupa el
puesto 100 de 183 paises en lo referente a apertura comercial. A pesar de ello, y al tomar en
cuenta que este pais ha iniciado un proceso paulatino de apertura econémica, se considera
que en Brasil se tiene un alto potencial de incremento de las oportunidades para los productos
importados.

4.1 Medidas Arancelarias y No Arancelarias
e Medidas Arancelarias

El arancel promedio con el cual Brasil graba a los productos importados es de 11.5%, mientras
que el de la region es de 8.2%. Sin embargo, nuestro pais tiene un acuerdo comercial con
Brasil (ACE 58), el cual es explicado a detalle en el punto 5.1, que posibilita que en la
actualidad un namero importante de productos nacionales ingresen al mercado brasilefio con
arancel cero.

Como ejemplo, se muestra los diez principales productos del sub sector prendas de vestir que
el Perl exporta a Brasil, con el arancel general que este pais aplica a productos de terceros
paises y, los aranceles efectivos que deben pagar nuestros productos en el marco del ACE 58.

Cuadro 10: Arancel y participacién de la exportacion
de confecciones a Brasil

% Banco Mundial
13
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Arancel Posicion .
. Ny Arancel 2 Principales
Partida Descripcion Mundo , Pert como )
- Peru (%) competidores
(%) provedor
Camisas de punto de algodén China (33,2%), Pera
1 6105100051 35 0 2 .
para hombre de un solo color (28,5%), India (15,8%)
Camisas de punto de algoddn . .
- China (33,2%), Peru
2 6105100052 Eilrgr(z;)mbre de distintos 35 (28,5%), India (15,8%)
. . Bangladesh (24,4%),
Demas t-shirts de punto de .
3 | 6109100039 [T ' pu 35 0 2 Perd (20,4%), China
g (19,4%)
Demas camisas de punto de China (33,2%), Pert
4 6105100049 algodon para hombres 35 0 2 (28,5%), India (15,8%)
. . Bangladesh (24,4%),
T-shirtde d to de algod
5 | 6109100031 ;alrdeeunesle:)ncc:)Iof &lgodon 35 0 2 Perti (20,4%), China
P (19,4%)
. China (31,9%), Perd
6 | 6106100031 Br']”:g‘; ‘iilzfmo de algodon de 35 0 2 (18,3%), Bangladesh
Y (17,3%)
Demés t-shirts d 0 d Bangladesh (24,4%),
7 || 6109100049 ale:;‘ésn 'Sar'a iiﬁssp“n?ﬁoas € 35 0 2 Per( (20,4%), China
godonp ' (19,4%)
. . . China (60,6%),
Camisas de algodon de tejido
8 | 6205200000 9 ) 35 7 5 Bangladesh (10,4%),
plano para hombres )
India (8,1%)
Pantalones lari n peto d China (69,8%),
9 | 6203429010 te"?‘i djolaf]z argos, con peto de 35 7 4 Bangladesh (7,8%),
jidop Paraguay (7%)
) . Bangladesh (24,4%),
T-sh |
10 | 6109100032 des d:;tt(ijstgse Sg::;ge algodon 35 0 2 Perti (20,4%), China
(19,4%)

Fuente: SUNAT. Elaboracién. PROMPERU

e Medidas No Arancelarias™

A pesar de la liberalizacion del comercio en los Ultimos afios exportar al mercado brasilefio
puede resultar dificil si no se conoce los procedimientos. Por ejemplo, las operaciones de
importacidon solamente podran ser realizadas por personas naturales o juridicas que estén
inscriptas en el Registro de Exportadores e Importadores (REI) de la Secretaria de Comercio
Exterior (SECEX) que forma parte del Ministerio de Desarrollo, Industria y Comercio Exterior
(MDIC).

Las importaciones brasilefias estan sujetas al régimen de licencias, cuya autorizacién podra ser
automatica y no automatica. Las de autorizacion automatica, las instrucciones deberan ser
dadas al SISCOMEX (Sistema Integrado de Comercio Exterior) en el momento de formular la
declaracion para fines de despacho aduanero.

En el caso de las licencias no automaticas, por ejemplo para productos que puedan causar
dafios a la salud, el medio ambiente o la seguridad publica, el importador debera ingresar los
datos de su solicitud en el SISCOMEX, previamente al embarque de la mercaderia en el
exterior o antes del desembarco aduanero.

" POM - Brasil
14
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Las licencias no automaticas tienen una validez de 60 dias para el embarque de la mercaderia
en el exterior o para fines de solicitud de despacho, con la posibilidad de alterarse el plazo en
funcién del producto a importar

4.2 Otros Impuestos Aplicados al Comercio™

El régimen tributario aplicable a las importaciones en Brasil es complejo y presenta tributos
directos como indirectos, los cuales son de caracter federal (para todo el pais) o estadual
(aplicado en un Estado especifico).

Los tributos que se aplican a las mercancias importadas se pueden calcular a través de un
simulador alojado en el Siscomex (Sistema Integrado de Comercio Exterior). Para ello basta,
en la mayoria de los casos, informar la clasificacion de la mercancia y su Valor en Aduana para
que el sistema efectle la conversién de la moneda de comercializacién a la moneda brasilefia y
calcule todos los tributos.

Siscomex

http://www.receita.fazenda.gov.br/aduana/siscomex/siscomex.htm
http://www4.receita.fazenda.gov.br/simulador/

Cabe sefialar que el uso del Siscomex tiene un costo que varia de acuerdo a la clasificacion
NCM del producto que se consulta. El valor minimo para esa tasa era de R$ 40,00
(aproximadamente US$ 18.00) y en promedio, cerca de R$ 50,00 (US$ 22.00) por Declaracion
de Importacién en 2006.

A continuacion se encuentra una explicacion sucinta de cada tributo y la forma de calcular su
monto.

Impuesto de Importacion o arancel (ll)

Este impuesto grava los productos adquiridos en el exterior y es de caracter selectivo, pues
varia de acuerdo con el pais de origen de las mercancias (debido a los acuerdos comerciales)
y con las caracteristicas del producto.

Las alicuotas estan definidas en la Tarifa Externa Comun (TEC), que es la tarifa aduanera
utilizada por los paises del MERCOSUR, basada en la Nomenclatura Comun del MERCOSUR
(NCM). La NCM a su vez esta basada en el Sistema Armonizado.

La base de calculo del impuesto es el Valor en Aduana de la mercancia, calculado segun las
normas del GATT, cuando la alicuota es ad valorem; o es la cantidad de mercancia, cuando la
alicuota es especifica. Actualmente, las alicuotas del TEC son todas ad valorem.

El Impuesto de Importacion (arancel) se liquida conforme a la siguiente férmula:

Il = TEC (%) x Valor en Aduana

Impuesto sobre Productos Industrializados (IPI)

El Impuesto sobre Productos Industrializados (IPI) es un tributo de competencia federal y se
aplica a mercancias listadas en la tabla de incidencia — TIPI, basada en la Nomenclatura
Comin del MERCOSUR (NCM), independientemente del proceso de industrializacion
efectuado dentro de las fronteras del pais o en el extranjero.

12 Eyente: Ministerio de Relaciones Exteriores de Brasil. Guia cémo exportar a Brasil
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El IPI atiende al principio de la no-acumulacién. De esta forma, el valor pagado en el momento
de la importacién es acreditado por el importador para posterior compensacion con el impuesto
debido en futuras operaciones que él realice y que estén sujetas a ese tributo. El IPI atiende
también al principio de selectividad, es decir, el gravamen es diferente en razén de la
esencialidad del producto, pudiendo la alicuota llegar a cero en el caso de productos muy
esenciales.

La base de célculo del IPI es el Valor en Aduana de la mercancia mas el valor del impuesto de
importacion. Algunos productos de los capitulos 21 y 22 de la NCM (bebidas) se sujetan al
impuesto por unidad o cantidad de producto, segun el caso. El impuesto se calcula aplicando
las alicuotas fijadas en la TIPI a la base de calculo.

El impuesto sobre Productos Industrializados es igual a:

IPI = TIPI (%) x (Valor en Aduana + Il)

Programa de Integracdo Social (PIS) y Contribui¢cdo para o Financiamento da Seguridade
Social (Cofins)

La Cofins (Contribucién para el Financiamiento de la Seguridad Social) y el PIS (Programa de
Integracién Social) son tributos de competencia federal que se aplican a la importacién de
productos extranjeros.

Esas contribuciones atienden al principio de no-acumulacion, de tal manera que los valores
pagados en el momento de la importacion pueden ser acreditados por el importador para
posterior compensacion con las contribuciones por €l debidas.

En la casi totalidad de las importaciones, la alicuota aplicable del PIS es de 1,65% y la de
Cofins es de 7,6%.

La base de célculo de ambas contribuciones es el Valor en Aduana de las mercancias
importadas, mas el valor del Impuesto sobre Circulacion de Mercancias y Prestaciones de
Servicios (ICMS, ver mas adelante) aplicado a la importacién, méas el valor de las propias
contribuciones, pues ellas son incluidas en el precio final de las mercancias.

Las contribuciones debidas obedecen a las siguientes férmulas:

PIS = Alicuota PIS x (VA + ICMS + PIS + Cofins)

Cofins = Alicuota Cofins x (VA + ICMS + PIS + Cofins)

CIDE — Combustibles

La CIDE (Contribucion de Intervencion en el Dominio Econémico) es un tributo de competencia
federal que se aplica a la importacion y comercializacion de derivados de petréleo.

La CIDE-Combustibles también cumple con el principio de no-acumulacion. De esta forma, el
valor pagado en el momento de la importacion es acreditado por el importador para
compensacion con las contribuciones debidas en operaciones posteriores realizadas con las
mercancias.

La base de calculo de la CIDE-Combustibles es la cantidad comercializada del producto,
expresada en unidades de medida constante, y las alicuotas fijadas en la Instruccion Normativa
SRF No 422/04.

La contribucion obedece a la siguiente formula:

CIDE-Combustibles = Alicuota CIDE x Cant. del producto
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Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Prestacdo de Servigcos — ICMS

El ICMS (Impuesto sobre la Circulacion de Mercancias y Prestacion de Servicios) es un tributo
de competencia de los estados que grava la circulacion de productos en el mercado interno. El
impuesto se aplica también a bienes importados en general, a fin de promover un trato
tributario uniforme a los productos importados en relacion a los nacionales.

El ICMS es un tributo no acumulativo, siendo el valor pagado en el momento de la importacion
acreditado por el importador para compensacién con el impuesto debido en operaciones que
realice posteriormente y que estén sujetas a ese tributo. Cumple, también, con el principio de la
selectividad, pues el gravamen del impuesto es diferente en razén de la esencialidad del
producto. Eso hace con que las alicuotas sean variables, pudiendo variar entre cero, en el caso
de productos esenciales.

Brasil es una Republica Federativa y, por no existir una legislacién Unica para ese impuesto,
cada uno de los 26 Estados y el Distrito Federal tienen su propia legislacion, lo que origina 27
legislaciones diferentes del ICMS, con diversas alicuotas y tratamientos tributarios
diferenciados. De esa forma, para que se pueda estimar el monto del impuesto, es necesario
que se sepa a priori el estado donde ocurrira el consumo del bien.

La base de célculo del ICMS es la sumatoria del Valor en Aduana, del Il, del IPI, del propio
ICMS (célculo “por dentro”), de cualquier otro tributo aplicado a la importaciéon y de los gastos
en aduana. Solamente después del arribo de la mercancia sera posible determinar el total de

los gastos en aduana. Por lo tanto, recién en ese momento sera posible hacer una estimacién
de este impuesto.

Se puede calcular por medio de la siguiente féormula:
ICMS = Alicuota ICMS(%) x (VA + Il + IPI + ICMS + otros tributos + gastos en aduana)
O, alternativamente:

ICMS = Alicuota ICMS(%) x (VA + Il + IPI + otros tributos + gastos en aduanas) / [1 -
Alicuota ICMS(%)]

Se resalta que el ICMS integra la base de calculo de las contribuciones sociales PIS-
Importacién y Cofins-Importacion. Asi, para fines de céalculo de esas contribuciones, el valor del
ICMS es aquel encontrado por el producto de la alicuota del impuesto y la suma del Valor en
Aduana, del I, del IPIl y del ICMS (calculo “por dentro”), como sigue:

ICMS para el calculo de la Cofins y del PIS = Alicuota ICMS (%) x (VA + Il +IPl + ICMS)

O, alternativamente:

ICMS para el célculo de la Cofins y del PIS = Alicuota ICMS (%) x (VA + Il +IPI) / [1 —
Alicuota ICMS(%)]

4.3 Distribuciéon y Transporte de Mercaderias
e Distribucién de mercancias
Las principales &reas industriales y comerciales se encuentran en el triangulo de Sao Paulo,

Rio de Janeiro y Belo Horizonte. Otras zonas importantes en términos econdémicos estan
localizadas en Curitiba, Floriandpolis, Porto Alegre y Recife.
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Debido a las particularidades del mercado brasilefio, es aconsejable empezar cualquier
transaccion comercial con el apoyo de un agente o distribuidor. Ademéas se debe contar con
mas de un agente en las dos principales ciudades: Rio de Janeiro y Sao Paulo.

Desde la liberalizacién econdmica, que se inicié en la década de los 90, muchos agentes y
distribuidores formaron sus propias compafiias de importaciéon. Hoy en dia, la mayoria de las
grandes cadenas de distribucién tienen sus propias agencias de importacion.

e Transporte de mercancias

Por otro lado, el 17.0% del transporte interno es realizado via maritima o fluvial. El transporte
maritimo juega un papel importante en el transporte internacional de los productos, puesto que
a través de esta via se transporta el 97.0% de las exportaciones brasilefias. Cada afio se
trasladan aproximadamente 350 millones de TM de productos. Los principales estados a través
de los cuales ingresan las importaciones son: Sao Paolo, Parand, Rio Grande de Sul, Rio de
Janeiro, Minas Gerais y Amazonas.

En 2010, por Sao Paulo ingresaron mercancias por un monto de US$ 67,773 millones, el
37.3% del total de importaciones de Brasil. Otros estados de entrada importantes y sus
participaciones fueron Rio de Janeiro (9.2%), Paran& (7.7%), Rio Grande do Sul (7.3%), Santa
Catarina (6.6%), entre otros.

5. Oportunidades Comerciales
5.1 Preferencias Obtenidas en Acuerdos Comerciales

El Acuerdo de Complementacion Econémica (ACE) N° 58, fue suscrito el 30 de noviembre de
2005 entre Perl y los cuatro paises del MERCOSUR (Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay).

Este ACE establece un Programa de Liberacion Comercial (PLC) que se efectlia a través de
desgravaciones anuales y progresivas sobre el arancel vigente para terceros paises, excepto
para un grupo de productos de agropecuarios (anexo | del ACE 58) para los cuales las
preferencias se aplicaran sobre los aranceles consignados en dicho Anexo.

En virtud del PLC, los margenes de preferencia otorgados en el marco del ACE 58 van
creciendo en forma progresiva hasta alcanzar el 100% (arancel cero). En ese sentido, gran
parte de los productos peruanos negociados en el ACE 58 ingresan, a la fecha, con arancel
cero a Brasil. Mientras que un grupo de productos comprendidos en la categoria B1, tiene
actualmente 80% de preferencia y el afio 2012 gozara de 100% de preferencia (arancel cero).

Cuadro 11: Programa de Liberacidon de Brasil a Per(

Se libera
" Periododela| o 4. - Preferencia| Total afios | totalmente a
Categoria ., | N°de items L .
desgravacion inicial cronograma partir del
afno:
A Inmediata 1021 100% - Vigencia
Acuerdo
B1 8 afios 3973 30% 8 2012
c1 Patrimonio 1400 6 2010
Historico
No se aplica el acuerdo 9 0 - -
Casos con condiciones 118 i ) i
especiales - Apéndice V
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Bienes usados 3 - - -
Preferencia fija - - - -
Total item NALADISA (*) 6524

Fuente: ACE 58. Elaboracién: Embajada del Peru en Uruguay.

5.2 Productos con Potencial Exportador

Se identificaron los productos potenciales exportables a este mercado a través de la
metodologia de la CEPAL (Comision Econémica para América Latina). Para aplicar la
metodologia se hall6 la tasa de crecimiento y la participacién promedio estandarizada de las
importaciones de Brasil (del periodo comprendido entre los afios 2007 y 2011).

Con ambas variables se forman cuadrantes que se cruzan en el origen (0,0) y de esta forma se
logra clasificar a los sectores y productos. Si ambas variables, tanto la tasa de crecimiento
como la participacién, son positivas el producto se clasifica como producto estrella. Si el
crecimiento es positivo y la participaciéon negativa, el producto se clasifica como prometedor.
Por otro lado, si el crecimiento es negativo y la participacion es positiva el producto se clasifica
como consolidado, y en el caso en que ambos valores son negativos el producto se considera
como estancado.

Cuadro 12: Productos potenciales en Brasil: Sector Agricolay Pesca Bl

2005700 A_celtunas preparadas, Agricola Consolidado
sin congelar

1404902 | Tara en polvo Agricola Consolidado

1211903 |[Orégano Agricola Consolidado

0709200 Esparragos, frescos o Agricola Consolidado
refrigerados

2005600 Esparragos preparados Agricola Consolidado
o conservados

0806100 [ Uvas frescas Agricola Prometedor

2103909 Condimentos y Agricola Prometedor
sazonadores

2001901 Acelf[unas preparadas Agricola Prometedor
en vinagre

2106907 Cpmplgmentos Agricola Prometedor
alimenticios

2008999 Frutos y partes Agricola Prometedor
comestibles de plantas

3037400 [ Caballas congeladas Pesca Prometedor

3074900 Jibias, globitos, Pesca Prometedor
calamares y potas

3037500 [ Escualos congelados Pesca Prometedor

Cuadro 13: Productos potenciales en Brasil: Sector Confecciones

Descripcién Clasificacién
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620342 Pantalones de algodén para caballeros Estrella
620343 E:Q;ﬁleorgis de fibra sintética para Prometedor
610510 Polo shirt de algodén Estrella
610910 | T-shirt de algodon Estrella
620520 Camisas de algodon Estrella
611030 | Suéter de fibras sintética Prometedor
611020 Suéter de Algodén Estrella
620462 Pantalones largos de algoddn Prometedor
620630 Blusas de algodén Prometedor
620530 || Camisas sintéticas Prometedor
610610 Polo shirt de algodon Estrella
610520 Polo shirt para caballeros de fibra sintética Estrella

Fuente: World Trade Atlas. Elaboracion. PROMPERU

Como complemento a la metodologia CEPAL, se ha colocado la relacion de productos
priorizados por el Plan de Desarrollo del Mercado de Brasil (POM de Brasil), que fue realizado
por el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR).

Cuadro 14: Productos priorizados en el POM — Brasil

Corto Plazo
| Producto | Pazo B Produto | Plazo |
Aceitunas preparadas Corto Filetes de merluza congelada Corto
provisional Alcachofa en conservas Corto
Aceitunas rellenas Corto Frijol canario Corto
Espémagos frescos Corto Camisas de punto de algodén Corto
Demas conservas de pescado Corto Cebollas Corto
Conservas de anchoas Corto Merluzas congeladas Corto
Do TR E AT D G Sueters, cardigans de algodon Corto
Esparragos en conservas Corto ’
5 B ) go - o Chales, bufandas, similares Corto
armin de cochinilla orto
o o Blusas de algodén de punto Corto
régano orto
& Prendas de vestir para bebes de punto,  Corto
Caballa congelada Corto de algodén

Fuente: POM - Brasil, MINCETUR. Elaboracion PROMPERU.

| Producto | Plazo__

Acido bérico Mediano
Cuadro 15: Productos  Ajos frescos Mediano priorizados en el POM —
Med ilz\rnaos IFLI 270 Articulos de ceramica Mediano
Oxido de cinc Mediano
Placas, laminas de plastico Mediano
Uvas frescas Mediano
Frijoles comunes Mediano
Locos (Concholepas) Mediano
Aceite esencial de limén Mediano
Conductores eléctricos de Mediano

cobre
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Fuente: POM — Brasil, MINCETUR. Elaboracién PROMPERU

6. Tendencias del Consumidor

Sectores como vivienda, alimentacion y transporte son los principales rubros de asignacion del
gasto del consumidor en Brasil. El cuidado de la salud y la educacion son sectores que se
espera experimenten un fuerte crecimiento en el periodo 2000 a 2015, con incrementos de

115% y 117.0% respectivamente.

Cuadro 16: Gasto del consumidor en Brasil: 1995-2015
(Millones del real brasilefio)

Alimentos y bebidas no alcoholicas 102,744 150,279 159,112 164,812
Bebidas alcohdlicas y tabaco 26,631 38,893 42,333 48,660
Prendas de vestir y calzado 49,215 77,852 83,542 84,878
Vivienda 137,311 248,004 256,028 259,998
Art. del hogar y servicios 64,826 104,216 113,406 128,520
Art. salud y servicios médicos 44,177 71,483 79,430 94,818
Transporte 72,579 118,003 134,173 153,116
Comunicaciones 60,781 97,678 104,835 119,734
Ocio y recreacion 48,609 81,645 95,948 103,972
Educacion 39,742 67,317 75,226 86,349
Hoteles y catering 36,743 55,767 66,614 76,657
Art. diversos y servicios 52,324 91,023 101,299 115,280
TOTAL 735,681 1,202,159 | 1,311,944 1,436,793

Fuente: Euromonitor

En promedio, las familias brasileras gastan 2,626 reales al mes (USD 1,574). El gasto mensual
promedio en el sudeste del pais (USD 1,879) es mayor al de noreste debido a que en el sur se
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concentra las principales empresas e inversiones. Ello también se refleja en la alta inequidad
entre los ingresos de zonas rurales y urbanas®.

El gasto per capita promedio del 10% superior de las familias con mas altos ingresos (USD
1,705) es 9.6 veces superior al 40% de las familias con mas bajos ingresos. (USD 177). La
diferencia fue 0.5 veces menor con respecto al afio anterior.

La diferencia entre el gasto mensual promedio de aquellos que tienen menos de un afo de
educacion basica y los que concluyeron la secundaria disminuyé de 400% a 207% entre 2003 y
2008.

7. Cultura de Negocios

Para acceder al mercado brasilefio, se recomienda trabajar a través de un contacto local. Esta
persona se encargarda de los procedimientos burocraticos asociados a la exportacion y
permitird conocer la solvencia comercial de la empresa.

El empresario deberé desarrollar paciencia, porque el proceso de negociacion es lento. En las
primeras entrevistas los brasileros evitan entregar muchos datos, hasta que se establezca una
relaciéon de confianza. Ademas el tramite burocratico toma tiempo ya que es mas complejo que
en paises desarrollados.

Por otra parte, es aconsejable que el empresario contrate los servicios de un abogado de ese
pais antes de firmar cualquier contrato. Tenga en consideracion que si el lugar de cumplimiento
del contrato es Brasil, se exigird que ese documento se redacte en portugués y en la moneda
local, el Real.

Respecto al protocolo, el inglés no es un idioma muy hablado en ese pais, por lo que es
preferible comunicarse en espafiol o portugués. Si pretende viajar a Brasil para reunirse con su
contraparte, no programe sus citas para febrero porque la semana del Carnaval de Rio y la
siguiente no son propicias para hacer negocios. En general se debe revisar el cronograma de
los feriados y festividades en el pais.

Es necesario tener en cuenta el “Coste Brasil” (burocracia) a la hora de determinar los precios
de oferta. Siempre se debe mostrar interés en mantener la relaciéon ain cuando no se llegue a
algun acuerdo en el corto plazo. Demuestre interés en los temas planteados pero establezca
prioridades y consideraciones para que se genere un clima de confianza.

8. Contactos de Interés

GOBIERNO DE BRASIL
www.brasil.gov.br/pac/medidas-institucionais-e-economicas

BANCO CENTRAL DE BRASIL
www.bcb.gov.br

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA Y ESTADISTICA — IBGE
www.ibge.gov.br

MERCOSUR — PORTAL OFICIAL
WWW.Mmercosur.org.uy

BETa (The Federation of International Trade Associations)
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MINISTERIO DAS RELACOES EXTERIORES
www.mre.gov.br

MINISTERIO DE FAZENDA
www.fazenda.gov.br

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES DEL PERU
www.rree.gob.pe

MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR
www.desenvolvimento.gov.br

MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR
www.mdic.gov.br

SECRETARIA DE COMERCIO EXTERIOR — SECEX
www.desenvolvimento.gov.br/sitio/secex/neginternacionais/tec/apresentacao.php

SERVICO FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE DADOS - SERPRO
Www.serpro.gov.br

SMALL INDUSTRIES SUPPORT SERVICE - SEBRAE
www.sebrae.com.br

9. Eventos Comerciales
Las ferias comerciales toman cada vez mayor importancia. Los usos, gustos y preferencias
pueden ser medidos y ponderados en estos eventos comerciales para asi estimar una

tendencia en un determinado mercado. Sao Paulo concentra los eventos comerciales de
mayor importancia.

A continuacidn se presenta el cronograma de los préximos eventos a desarrollarse en 2011.

Cuadro 16: Calendario de eventos en Brasil 2011

FIMEC Brazi Abril 12-15 Cuero | Novo Hamburgo, |
Brasil

International

2 Rehabilitation Abril 14-17 Farmacéutico Sao Paulo, Brasil
Show

3 ExpoVinis Brasil Abril 26-28 Agricola y forestal Sao Paulo, Brasil
International

4 Security Abril 26-28 Bienes Industriales Sao Paulo, Brasil
Conference &
Exposition
Epicure Abril 26-28 Agricola y forestal Sao Paulo, Brasil
Brazil Cachaca Abril 26-28 Agricola y forestal Sao Paulo, Brasil
Agrishow Ribeirao Mayo 2-6 Agricola y forestal Pernambuco
Brasilplast Mayo 9-13 Plastico y plastico Sao Paulo, Brasil

productos
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9 Toy_s Parties & Mayo 14-16 Artesanias Sao Paulo, Brasil
Christmas Fair
10 LabeI_Summlt Latin Mayo 17-18 Impr_e3|o_r] Y Sao Paulo, Brasil
America publicacién
11 FEIMAFE Mayo 23-26 Planta y maquinaria Sao Paulo, Brasil
12 Qualidade Mayo 23-26 Marina Sao Paulo, Brasil
13 FCE Pharma Mayo 23-26 Farmacéutico Sao Paulo, Brasil
14 FCE Cosmetique Mayo 24-26 Cosmeéticos Sao Paulo, Brasil
15 EXPOSEC Mayo 24-26 Electronico y Sao Paulo, Brasil
Eléctrico
16 Hospitalar Mayo 24-27 Farmacéutico Sao Paulo, Brasil
17 F'Sp"?" Food Junio 6-9 Agricola y forestal Sao Paulo, Brasil
Service
18 Fispal Tecnologia Junio 7-10 Agricola y forestal Sao Paulo, Brasil
19 ABC Franchising Junio 8-11 Servicios Sao Paulo, Brasil
Expo
20 Brasil Offshore Junio 14-17 Servicios Sao Paulo, Brasil
21 Ambiental Expo Junio 28-30 Gestion de residuos Sao Paulo, Brasil
22 Eletrolar Show Julio 5-8 Servicios Sao Paulo, Brasil
23 Premiere Vision- Julio 20-21 Textil Sao Paulo, Brasil
Brazil
Business Aviation - ¢
o in Latin America- A AQoSto 12-12 ransporte y Sao Paulo, Brasil
Vision for the 9 aviacion
Future
Medios de
25 Photo Image Brazil || Agosto 16-18 comunicacion y Sao Paulo, Brasil
publicidad
26 CPhi South Agosto 24-26 Farmacéutico Sao Paulo, Brasil
America
27 House & G'f.t Fair Agosto 27-30 Artesanias Sao Paulo, Brasil
South America
IHRSA-FITNESS
BRASIL Latin Productos
28 American Septiembre 1-3 || deportivos, juguetes Sao Paulo, Brasil
Conference & y juegos
Trade Show
29 Futurecom Septlerln4bre 12- Telecomunicaciones|| Sao Paulo, Brasil
30 Nova Equipotel Sept|erlnsbre 12- Servicios Sao Paulo, Brasil
31 Femade Septlerlnebre 13 Planta y maquinaria Parana, Brasil
32 Taxi Point Sept|erln7bre 16- Automotriz Sao Paulo, Brasil
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33 Anallt_lca Latin Septiembre 20- Farmacéutico Sao Paulo, Brasil
America 22

34 Salao Imobiliario Septiembre 22- Bienes raices Sao Paulo, Brasil
Sao Paulo 25

35 Casa & Decoracao | Septiembre 22- Arqw_tecNtura y Sao Paulo, Brasil
Show 25 disefio

36 Expo Smdlco . Septiembre 22- Servicios Sao Paulo, Brasil
Secovi Condominio 25

37 Salao Duas Rodas Octubre 4-9 Automotriz Sao Paulo, Brasil

38 ABAV.' Fair of Octubre 19-21 Servicios Rio De Janeiro, Brasil
Americas

Transporte .
39 Fenatran Octubre 24-28 P Sao Paulo, Brasil

Fuente: Biztradeshows
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ASOCIACION BRASILERA DE MARKETING DIRECTO
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CAMARA BINACIONAL DE COMERCIO E INTEGRACION PERU Y BRASIL
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www.iirsa.org
LATINFORME

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES DE BRASIL. GUIA COMO EXPORTAR A
BRASIL
www.itamaraty.gov.br

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES DEL PERU
www.rree.gob.pe

POM — BRASIL

SUNAT
www.sunat.gob.pe

THE FEDERATION OF INTERNATIONAL TRADE ASSOCIATIONS (FITA)
www.fita.org

WEF (WWW.WEFORUM.ORG)
www.weforum.org

WORLD TRADE ATLAS
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