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1. Alcance del estudio: PARTIDA

e Tanto Suiza como Austria han aumentado sus importaciones de fruta y

verdura de forma exponencial durante los ultimo anos.

 Aumento en las importaciones de fruta y verdura 2014-2018:
 Suizade 512 milTM a 532 mil TM
e Austria 653 mil TM a 677 mil TM

* Se espera una tendencia alcista hasta 2022
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1. Alcance del estudio: PARTIDA

* Peru se consolida en los mercados europeos aumentando sus

exportaciones de fruta y verdura en casi todos los paises de la zona.

* Esta tendencia no se ve materializada en las exportaciones a Suiza
y Austria.
e Suiza -9,6% en las exportaciones de los ultimos 5 afos.

e Austria -19,2% en las exportaciones de los ultimos 5 anos.
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1. Alcance del estudio: PARTIDA

* Se ha pretendido:

o Proporcionar informacion relevante para elaborar planes
estratégicos enfocados en estos mercados, facilitando la toma de
decisiones para los exportadores y encargados de la promocion de
estos productos.

o Obtener una base de compradores e informacion detallada de cada

una de las cadenas de distribucion y/o canales de comercializacion.
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1. Alcance del estudio: OBJETIVOS

Objeto general del estudio:

|dentificar las oportunidades de exportacion de frutas y

hortalizas frescas peruanas en Suiza y Austria.

Webinar ‘ prom.
Exportador peru



1. Alcance del estudio: OBJETIVOS

Webinar
Exportador

Objetivos especificos:

©)

Conocer los perfiles de los consumidores de fruta y verdura fresca en Suiza
y Austria, asi como las tendencias de consumo en ambos paises.

Obtener informacién sobre los competidores en Suiza y Austria y conocer
por qué los compradores de estos mercados tienen preferencia por otros
proveedores.

Contribuir en el desarrollo de mercado con oportunidad para incrementar
la oferta exportable de fruta y verdura fresca.

Identificar oportunidades de exportacion del Peru a Suiza y Austria para
frutas y hortalizas frescas.

Identificar compradores de Suiza y Austria (importadores, distribuidores,

rom.

procesadores, minoristas: supermercados, otros) para la oferta peruana de 12
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1. Alcance del estudio: OBJETIVOS

Webinar
Exportador

Objetivos especificos:

o Describir la estructura y caracteristicas de la cadena de comercializacion y
distribucion para los productos priorizados de la linea de frutas y hortalizas
frescas, asi como los actores participantes y su posicion en los mercados.

o Conocer los requisitos (aranceles, regulaciones, certificaciones, entre
otros) que deben cumplir los productos priorizados para poder acceder a
los mercados de Suiza y Austria.

o Conocer la percepcion en el mercado de Suiza y Austria acerca de los

productos frescos peruanos.
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1. Alcance del estudio: OBJETIVOS

Webinar
Exportador

Frutas y verduras definidas:

* [Esparragos
* Cebollas

* Jengibre

* Uvas

e Palta

Mango
Mandarinas
Limones
Arandanos

Bananas

\
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1. Alcance del estudio: OBJETIVOS

Objetivos especificos:

o Proporcionar la informacidn necesaria para determinar una estrategia
comercial a fin posicionar los productos frescos peruanos en Suiza y
Austria

o ldentificar y una lista de productos con mayor potencial exportador en

Suiza y Austria.

o Elaborar perfiles y base de datos de potenciales compradores.
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2. Analisis de oferta: PRODUCCION

* Produccion insuficiente para satisfacer demanda.
* Productos del estudio cultivados a nivel nacional en ambos paises:
o Volumenes relevantes:
= Cebolla. e e e =
o Volumenes insuficientes:

= Esparragos,

= Arandanos
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2. Analisis de oferta: PRODUCCION

NIVELES DE AUTOABASTECIMIENTO

AUSTRIA

Nivel de Autoabastecimiento 2006/2017 %

Fruta, total I
Miel

Verdura, Total
Papa

Grano, total
Vino
Legumbres

Trigo blando

Cerveza

0

=

20% 40% 60% 80% 100%
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SUIZA

Nivel de Autoabastecimiento. Media 2014/2019
%

Otras Frutas
Fruta de pepita I
vegetales NN
Aceite de colza I
Trigo (suave) |
Cereales (comida) NN
Papas I

120% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
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2. Analisis de oferta: COMERCIO EXTERIOR (EXPORTACIONES)

Webinar

Pais exportador con saldo comercial muy
positivo.

Principales clientes: Alemania, EEUU y Reino
Unido.

Mayor partida exportada: Productos
farmacéuticos.

Exportaciones de frutas y verduras
practicamente residuales.

Muy bajas exportaciones hacia Peru

Austria

Austria tiene un saldo comercial positivo, y ha
aumentado exponencialmente su comercio
exterior en los ultimos afos.

Principales clientes: Alemania, Italiay EEUU.
Mayor partida exportada: Maquinaria y aparatos
mecanicos.

Mayores exportaciones de fruta y verdura que
Suiza, pero muy por debajo de las
importaciones.

Bajas exportaciones hacia Peru .

Exportador
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2. Analisis de oferta: COMERCIO EXTERIOR (IMPORTACIONES)

Webinar

Tendencia en alza de las importaciones.
Principales proveedores: Alemania, Italiay
Francia.

Mayor partida importada: Joyeria y piedras
metales preciosos.

Han aumentado las importaciones de frutas y
verduras.

Exportaciones a Peru marcadas por la partida
Perlas finas naturales o cultivadas, piedras

preciosas 0 semipreciosas y metales preciosos.

Austria

Enorme aumento de sus importaciones durante
los ultimos 8 afios.

Principales proveedores: Alemania, Italia y China.
Mayor partida importada: Maquinaria y aparatos
mecanicos.

Evolucién muy positiva de las importaciones de
fruta y verdura.

Exportaciones a Peru marcadas por la partida

Cinc y manufacturas de cinc.

Exportador
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2. Analisis de oferta: IMPORTACIONES FRUTAS Y VERDURAS

AUSTRIA

Importacidon de frutas y verduras totales (€ Mil.)

/
/_/

1,400,000.00

1,200,000.00

1,000,000.00

800,000.00

600,000.00

400,000.00
200,000.00

0.00
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

e ()7 LEGUMBRES, HORTALIZAS. e 08 FRUTAS /FRUTOS.

Webinar
Exportador

1400000

1200000

1000000

800000

600000

400000

200000

0

SUIZA

Importaciéon de frutas y verduras totales (CHF Mil.)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

e (8 Frutas y frutos comestibles === ()7 Hortalizas, plantas, raices y tubérculos

2792



2. Analisis de oferta: COMPETENCIA
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2. Analisis de oferta: COMPETENCIA
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2. Analisis de oferta: COMPETENCIA

AUSTRIA
Croacia__ Otros
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. Analisis del sector: VARIEDADES Y FORMAS DE PRESENTACION

e Esparragos: En “racimos” de un kilo
soportados o bien por una bolsa o bien por
una cinta, o en bandejas pequefas de
plastico o cartén de diferentes pesos.

e Palta: A granel, pagadas por unidad.

* Cebollas: Sacos de malla de plastico de
diferentes tamanos.

* Mango: A granel, pagadas por unidad.

e Uvas: Mas popular a racimo a granel y la
uva empaquetada en un recipiente de

plastico de 500gm.

Webinar
Exportador
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3. Analisis del sector: VARIEDADES Y FORMAS DE PRESENTACION

Mandarinas: Bolsa de malla de plastico de
color rojo o naranja de diferentes tamanosy
pesos.

* Limones: Mas popular a granel (Suiza),

empaquetado en pequenos formatos o malla

similar a otros citricos (Austria).

« i

e Jengibre: Mas popular a granel.

g MU0 I o
e Bananas: Granel. 'S o RS Y

* Ardndanos: Cajas de plastico de diferentes
tamanos que suelen oscilar entre los 125y
400 gramos.

rom
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3. Andlisis del sector: CANALES DE DISTRIBUCION

Mapa de los puertos de referencia
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Rutas de Acceso principales
o Alemania: Bremen y Hamburgo
(principal centro logistico de
sector).
o Otros: Rotterdam (Paises Bajos),
Amberes (Bélgica)
Rutas de Acceso secundarias:
o Suiza: Puerto fluvial de Basilea.

o Austria: Puerto de Viena.
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3. Andlisis del sector: CANALES DE DISTRIBUCION

* Costos Logisticos Aproximados

Puertos destino Coste medio interanual (USD)

Aarhus 2.500
Amberes 2.500
Bremen 2.300
Hamburgo 2.100
Rotterdam 2.300

o Coste medio del flete desde el Puerto Callao de un contenedor 20’ en
modalidad FCL.

o Incluye coste de descarga que presenta un margen habitual de entre 300 y 400
USD.

o Duracion media 25 dias.

Webinar

prom.
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3. Andlisis del sector: CANALES DE COMERCIALIZACION

Pais no Europeo

Mercado Europeo

Segmentos de Mercado

Retailers:
v Supermercados
Empresa —> Importador ¥ Tiendas especializadas
exportadora | Mayorista , v" Mercados de la calle
: > ;
| } >
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3. Andlisis del sector: CANALES DE COMERCIALIZACION

Diferentes canales de comercializacion:
o Canal HORECA
o Tiendas especializadas (Fruterias)
o Mercados de barrio
o Cadenas de supermercados
* La mayoria de la fruta y verdura fresca se comercializa a través de las grandes
cadenas de supermercado.
* Poco peso relativo en el mercado del resto de canales.
* Sector del supermercado muy concentrado en pocas grandes empresas (Mas
acentuado en Suiza.

* Peso de las cadenas de supermercado en Austria.

Webinar ‘%Wom,
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3. Andlisis del sector: CANALES DE COMERCIALIZACION EN SUIZA

* COOP (https://www.coop.ch/de/)

o Segundo mayor importador suizo.
o Alrededor de 1000 puntos de venta. ‘ . .t

o Empezd como una pequefia cooperativa...

«  MIGROS (https://www.migros.ch/de.html)

o Mayor empresa de supermercados del pais.
o Junto a Coop mayores importadores de frutas y verduras.

o Funciona en Francia y Alemania.

« FENACO:(https://nordicapproach.no/ )

o Orientado a las zonas rurales.

o Duefo de los supermercados Volg y Landi.

Webinar
Exportador



https://nordicapproach.no/

3. Andlisis del sector: CANALES DE COMERCIALIZACION EN AUSTRIA

* Grupo Rewe (https://www.rewe-group.com/en/)

o Origen aleman.
o Duefo de Penny vy Billa.

o Presencia en 14 paises (Austria 22 fuente de facturacion).

 Spar Austria (https://www.spar.at/)

o Marca holandesa, empresa de capital austriaco.
o Distintas modalidades de super (Spar, Spar Gourmet..)

o Junto a Billa cadena mas numerosa.

« Hofer:(https://www.hofer.at/de/)

o Filial austriaca de la empresa alemana Aldi.
o Tercera empresa mas importante.
o Estrategia de precios reducidos.

Webinar ‘ prom.
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3. Analisis del sector: CANALES DE COMERCIALIZACION

PUNTOS DE VENTA
AUSTRIA SUIZA

Nombre Supermercados Nombre Supermercados

Coo 918
Billa 1002 :

Migros 617
Spar 1560

Denner (Migros Group) 797
Hofer 500 aprx.

Aldi 200
Lidl 250 aprx. Lidl 129
Penny Markt 300 aprx Volg (Fenaco) 580
Mpreis 257 Landi (Fenaco) 280

Webinar ‘%Wom,
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3. Anadlisis del sector: PRECIO

ASPECTOS QUE ENGORDAN EL PRECIO DESDE LA IMPORTACION HASTA EL PRECIO FINAL

* Numero de empresas intermediarias .

* La merma.

e Eltransporte

* El almacenamiento y manipulacion del producto.

* Lacosecha anual de los paises.
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3. Anadlisis del sector: PRECIO

Evolucion precio de importacion CIF Evolucion precio de importacion CIF €/Kg
€/Kg en Austria en Austria Suiza
Producto 2017 2018 2019 Producto 2017 2018 2019
Esparragos 4,68 4,80 4,89 Esparragos 5,10 530 | 5,12
Cebollas 084 086 0,90 Cebollas 1,45 1,16 | 1,41
Bananas 0,83 0,82 0,82
] Bananas 1,03 1,00 0,97
Arandanos 6,92 7,04 6,24
Mango 232 212 212 Arandanos 8,23 8,60 7,04
Aguacate 3,39 3,18 3,40 Mango 2,79 2,69 2,78
Mandarinas (tangerinas y Aguacate 3,52 3,26 3,48
0,92 1,02 0,98
satsumas) Mandarinas (tangerinas y
Limas Yy Limones 1,21 1,30 1,25 SatsumaS) 145 148 1 38
Jengibre 1,23 1,26 187 Limas y Limones 1,68 1,81 1,53
Uvas 1,73 1,82 1,78
Jengibre 1,88 1,99 2,18
Uvas 2,07 2,01 2,05
Webinar ‘ prom.
Exportador peru



3. Analisis del sector: PRECIO FINAL SUPERMERCADOQOS SUIZOS

Producto Marca Otro Producto Precio € Origen
Esparragos Coop (Esparrago verde conserva) 13,17€/Kg |China Conserva Sun Queen (Esparrago verde conserva) 19,89€/Kg  |Peru
Coop (Espérrago blanco conserva) |18,22€/Kg |Peru Conserva Fond |Sun Queen (Esparrago blanco conserva) 17,03€/Kg  |Pera
; ! sparragos
Cebollas Coop (Cebolla Amarilla) 2,05€/Kg _|Suiza IMigros M-Classic (Esparrago verde conserva) |14,64€/Kg |Peru
Coop (Cebolla Roja) 3,64€/Kg _|Suiza Wi M-Classic (Esps " 10.93€/K Pert
Coop Naturplan 3,08€/Kg |Rep. Dominacana/ Ecuador | Bio/Fairtrade !gros -Classic sp.arrago anco conserva) 10,93€/Kg e.ru -
[Migros (Cebolla amarilla) 5,98€/Kg Suiza Bio
Bananas Coop 2,75€/Kg | Panama/Colombia/Ecuador | Fairtrade Cebollas Migros Fresca (Cebolla amarilla) 1,82€/Kg Suiza
Coop Prix Garantie Bananas 1,29€/Kg |n/a Migros (Cebolla blanca) 3,55€/Kg Suiza
Naturaplan JaMaDu 4,01€/Kg | Rep. Dominacana Bio/Fairtrade Migros Fresca (Cebolla morada) 3,17€/Kg Suiza
Arandanos Coop 8,03€/Kg |Suiza Congelado Migros 3,69€/Kg _|Canarias (Espaiia) Bio y Fairtrade
Coop Prix Garantie 7,47€/Kg _|Serbia Congelado . Chiguita 2,42€/Kg Centroamérica Fairtrade
& i ananas
Coop Naturplan 3,36€/Ud Espar:a Bio Fruitissime (banana baby) 11,60€/Kg |Ecuador Caja plastico
Mango Coop Prix Garantie 1,40€/Ud | Espafia/Brasil Wi . Perd/Méxi Blo v Fairtrad
Primagusto Coop 5,56€/Ud | Espaiia !gros . é d erL,l/ eX|co. CIO_ Y lz?ut'ra <
Coop Naturplan 2.42€/ud | Colombia Bio Ardndanos |Migros 18,31€/Kg _|Per(/Argentina aja plastico
Coop 2,05€/Ud | Perti/Chile Migros 21,68€/Kg |Alemania/Polonia/Rusia |Bio
A t : ]
guacate Giovaneli 1,82€/Ud | peru Migros 2,24€/Ud Peru / Costa de Marfil
Coop Prix Garantie 1,12€/ud | Perd/Chile Mango Fruitissime 4,20€/Ud Per(i / Costa de Marfil
Mandarinas Primagusto Coop 4,62€/Kg | Italia Migros 3,08€/Ud Espafia Bio
Limones Coop 0,60€/Kg _|Espafia Migros Fresca 1,82€/Ud  |Per(i / Costa de Marfil
Coop Naturplan 0,99€/Kg | Portugal Bio Migros 2.05€/Ud Chile/Espafia
Bio
] oy Aguacate Migros 2,05€/Ud Per(i / Kenia / México  |Bio
Jengibre Coop Naturplan 8,50€/Kg | Perti empaquetado - |
N Migros Fresca Baby 0,84€/Ud Peru
Coop 3,55€/Kg | China -
M-Budget 1,02€/Ud Peru
Coop Naturplan (uva blanca) 4,67€/Kg |Italia Bio Extra 2,71€/Ud Per(
pri o Coop (uva bl ) 3,69€/K Il Mandarinas Migros 2,10€/Kg Espafia
Cnma?us Obl OOD) Lva banca 1'82€/Kg It I!a Limones Migros Fresca 4,29€/Kg Brasil/México Fairtrade
oop (uva blanca , alia i N - -
g g Migros 0,56€/Ud México Bio
U Coop (uva blanca Sin semillas) 4,67€/Kg__|Italia | Jengibre Migros 8,31€/Kg Perui Bio
vas Prix Garantie (uva blanca) 2,33€/Kg |Italia Migros (Uva blanca Sin semillas) 5,98€/Kg Italia/Espaiia Bio
Coop (mezcla uva blanca y redglobe Migros (Uva blanca) 4,11€/Kg Italia
Sin semillas) 4,11€/Kg |Italia Uvas Migros mezcla (Uva blanca y redglobe) 7,85€/Kg Italia/Espafia Bio
Vi
. Primagusto Coop (uva moscatel) 8,36€/Kq | Italia M!gros mezcla .(UVé bIanc-a y redglobe) 4,85€/Kg ItaI!a . .
Web’nar Coop (uva redglobe) 2.47€/Kg | Italia Migros (Uva roja Sin semillas) 7,28€/Kg Italia/Espafna Bio
Migros (Uva moscatel) 5,98€/Kg Italia

Exportador
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3. Analisis del sector: PRECIO FINAL SUPERMERCADOS AUSTRIACOS

Billa

Webinar
Exportador

Producto

Precio

Origen

Productos vendidos
por unidad con un
rango de precios
mayor.

) Le Baron (Espérrago verde conserva) |18,90€/Kg | China
Esparragos
Le Baron (Esparrago blanco conserva) |18,09€/Kg |China
Da komm ich her! (Cebolla amarilla) 1,19€/Kg |Austria
Ceboll
ebofias Da komm ich her! (Cebolla morada) 1,49€/Kg |Austria
Ja! Natrlich (Cebolla amarilla) 1,99€/Kg |Austria Bio
Rep.
Bananas Ja! Naturlich 1,99€/Kg |Dominicana Bio
Arandanos Billa 15,12€/Kg | Peru
Mango Billa 1,99€/Ud |Brasil
Billa 1,99€/Ud | Mexico Bio
Aguacate Sanlucar (premium) 2,59€/Ud |Espafia
Billa 1,50€/Ud |Kenia/Mexico
Mandarinas Billa (Satsuma) 1,79€/Kg |Espafia
Limones Billa 6,63€/Kg |n/a
Bio, Caja de
Jengibre Billa 15,27€/Kg [China cartén
Billa (uva blanca) 1,99€/Kg |ltalia
Billa (uva blanca sin pepitas) 3,58€/Kg |Italia
Sanlucar (uva blanca sin pepitas) 5,99€/Kg |ltalia/Peru
Uvas
Sanlucar (uvas rojas sin pepitas) 5,99€/Kg |ltalia
Ja! Natirlich (mezcla uva blanca 'y Bio, Caja de
redglobe) 5,98€/Kg |Italia cartén

N\l



3. Analisis del sector: PRECIO FINAL SUPERMERCADOS AUSTRIACOS

Hofer

Lidl

Producto Marca Precio Origen Otro
Cebollas Lidl (Cebolla amarilla) 0,60€/Kg | Austria
Bananas Lidl 1,89€/Kg | Peru Bio, Fairtrade
Lidl 1,49€/Kg | Colombia Fairtrade
Arandanos | Lidl 9,30€/Kg |n/a
Mango Lidl 1,49€/ud |Puerto Rico
Aguacate Lidl 0,99€/ud |Sudafrica
Lidl 4,99€/Kg |[n/a
Mandarina
S Lidl (Satsuma) 1,29€/Kg |n/a
Limones Lidl 0,50€/ud |[n/a Bio
Jengibre Lidl 5,99€/Kg |China Bio
Lidl (uva roja sin pepitas) | 1,99€/Kg |[n/a
Uvas Lidl (uva blanca sin
pepitas) 1,69€/Kg |n/a

Producto Marca Precio Origen Otro
Cebollas Hofer 1,19€/Kg | Austria
Sudafric
Arandanos Hofer 9,48€/ud |a
Iss Reif! 1,49€/ud [n/a
Mango
Natur Aktiv 2,49€/ud |Espafia |Bio
Natur Aktiv 1,69€/ud [n/a Bio
Iss Reif! 0,99€/ud | Chile
Aguacate s
Sudafric
Hofer 4,98€/Kg |a
Jengibre Hofer 3,99€/Kg |n/a
Hofer (uva blanca) 4,79€/Kg |Italia
Uvas Hofer (uva blanca sin
pepitas) 4,99€/Kg |Italia
Webinar
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4. Analisis de la demanda: PERFIL DEL CONSUMIDOR

Webinar
Exportador

SUIZA:

©)

©)

Elevado poder adquisitivo medio.

Los sellos de calidad y certificacidon organica y ecoldgica estan muy bien
considerados, y siguen una tendencia al alza.

Mercados muy maduros.

El priorizan el consumo de productos de cultivo nacional.

Consumidores “Smart shopper”, esto es, busca tanto ventajas en el precio como
en la calidad, valorando en gran medida los atributos saludable y sostenible. .
Influencia de paises limitrofes (Alemania, Italia y Francia).

Porcentaje alto de poblacidon extranjera (24%).
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4. Analisis de la demanda: PERFIL DEL CONSUMIDOR

AUSTRIA:
o Economia desarrollada con alta capacidad adquisitiva.
o Aunque calidad y seguridad siguen siendo factores importantes, empieza a
coger mas relevancia el precio.
o Los sellos y certificaciones organicas también estan muy bien valorados.
o El priorizan el consumo de productos de cultivo nacional:
» Favorecer economia local
» Respeto al medio ambiente
o Fuerte influencia alemana.
o Entrada de poblacién extranjera y de nuevas cocinas del mundo abren la puerta

a nuevos productos extranjeros.
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4. Analisis de la demanda: ANALISIS DE TENDENCIAS

Aunque el mercado de la fruta y verdura fresca es uno de los mas consolidados,
existen algunas tendencias que pueden desvirtuarlo en un futuro préximo:
e CAMBIOS EN LA ALIMENTACION:
o En Europa la poblacién cada vez es mas consciente de la importancia de la
comida saludable.
o Existe una tendencia hacia el culto al cuerpo, empujando a la gente a consumir
comida sana.
* VEGANISMO Y VEGETARIANISMO:
o Existe una tendencia alcista hacia este tipo de dietas que tienen a la frutay
verdura fresca como base de la alimentacion.
o Se estima que el 14% de los suizos son vegetarianos o veganos.

o En Austria sin llegar al nivel suizo también esta cogiendo relevancia.

Webinar ‘%?7’01%,
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4. Analisis de la demanda: ANALISIS DE TENDENCIAS

« AUMENTO DEL CONSUMO DE PRODUCTOS BIOLOGICOS:
o Austria y Suiza son dos de los paises del mundo que mas consumen productos
Bio.
o Presencia de productos Bio en todos los lineales de los supermercados.
o Aparicion de nuevos supermercados Bio.
o Podemos encontrar una version organica de casi todas las frutas y verduras
frescas comercializadas.
* CONICENCIA SOCIAL REFLEJADA ASPECTOS COMO EL COMERCIO JUSTO
o Esto es mas relevante en Suiza que en Austria.
o Se da especialmente en los productos considerados organicos.
o El consumo de alimentos de comercio justo lleva aumentado de forma

. constante desde 2011 en Suiza.
Webinar ‘%Wom,
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4. Analisis de la demanda: PERCEPCION DEL PRODUCTO PERUANO

Webinar
Exportador

Todavia no hay un conocimiento fuerte sobre los productos peruanos
por parte del cliente final.

El auge de la cocina peruana en Europa esta empezando a potenciar la
marca Peru, pero es algo reciente.

El consumidor final de fruta y verdura no suele fijarse en el origen en
el caso de que no sea nacional o de cultivo europeo.

Los importadores tienen una buena referencia de los productos

peruanos, por percepciones del sector o por experiencia previa.
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5. Requisitos de acceso al mercado: MEDIDAS ARANCELARIAS

e Austria: Unio Europea.
} Acuerdos comerciales con Peru
* Legislacion aduanera de Suiza

Austria (Unidn Europea)

Arancel General Peru

Esparragos 10,20% 0%

Cebollas 9,60% 0%

Bananas 16,00% 0%

Aguacates 5,10% 0%

Mango 0% 0%

Limon y Limas 12,80% 0%

WELLETRGES 16,00% 0%

Arandanos 0% 0%

Jengibre 0% 0%
Webinar Uvas 10,20% 0% ‘ prom.
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5. Requisitos de acceso al mercado: MEDIDAS ARANCELARIAS

Arancel
Esparragos
Cebollas
CENERQER
Aguacates
Mango
Limon y Limas
Mandarinas
Uvas

Arandanos

Jengibre

Webinar
Exportador

Suiza

General
0%
248CH por 100kg gross
14CH por 100kg gross
1,6CH por 100kg gross
1CH por 100kg gross
0%
7CH por 100kg gross
0%
0%
3,75CH por 100kg gross

Peru
0%
248CH por 100kg gross
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

(\”
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5. Requisitos de acceso al mercado: MEDIDAS ARANCELARIAS

* Impuestos al consumo. Fruta y verdura fresca

Impuesto sobre el Austria

Valor Anadido (IVA)

e Cuotas de importacion en Suiza: La cebolla en Suiza es el Gnico producto
con arancel, este ademas es muy elevado estando subrogada un

importacion a las cuotas de importacion repartidas por el gobierno.

Webinar ‘%Wom,
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5. Requisitos de acceso al mercado: REGULACIONES

Webinar
Exportador

UE: Una de las zonas de legislacion sanitaria mas restrictiva.
Suiza: Las leyes vigentes en Suiza sobre la legislacion alimentaria son muy similares

a las vigentes en la Unidén Europea.

Por lo general es necesario:
o Que el importador esté registrado pertinentemente bajo la autoridad sanitaria
del pais destino.
o Control de contaminantes en alimentos: Contenido maximo de microtoxinas
o Certificacion de uso de adecuado de fitosanitarios.
o Control sanitario de alimentos de origen no animal: Certificado Sanitario Oficial

de Exportacion de alimentos para consumo humano emitido por DIGESA.
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5. Requisitos de acceso al mercado: OTRAS REGULACIONES

Webinar
Exportador

Control sanitario de alimentos genéticamente modificados y nuevos alimentos:

Solicitud de autorizacion de OMG para alimentos y piensos.

Trazabilidad, cumplimiento y responsabilidad en alimentos y piensos: La correcta
trazabilidad de los productos es un elemento indispensable para la autorizacion de la

venta destinada al consumo humano (problematica productos peruanos).

Etiquetado de alimentos: Informacion obligatoria para el etiquetado de los
alimentos tanto en Suiza como en Austria.

Etiqueta orgdnica: Voluntario.

2792



5. Requisitos de acceso al mercado: CERTIFICACIONES

o 7 Vd . . y ":_..j,:&_f.'
e Para la exportacion de frutas y verduras a paises como Suiza y Austria se ‘j "k
Pe gwecz
hace necesaria la certificacion Global Gap. GLO&K:G A

* La certificacion de comercio justo es muy valorada en el mercado:

o Fairtrade internacional
o Grasp (Global gap)

 Sello organico: FAIRTRADE

o Sello organico europeo

o Bio Suisse

Webinar 3IOSUISSE ‘%)mm,
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6. Actividades de promocion

e PRINCIPALES FERIAS
En Europa hay cierta concentracion de eventos internacionales para el sector de
la fruta y la verdura, destacando uno sobre los demas, y reuniendo a todos los
actores a nivel mundial y especialmente europeo.

o 12 Fruit Logistic (Berlin): Feria anual mas relevante para las empresas de Suiza y

< :) FRUIT
LOGISTICA

o 22 Fruit Attraction (Madrid): Es la segunda feria mas relevante, sin llegar a

Austria.

alcanzar la representatividad de la alemana.

fruit

Webinar aftraction

Exportador
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6. Actividades de promocion

* Ferias que si bien no son tan relevantes, pueden ser interesantes para las empresas

del sector de la fruta y verdura.

o SUIZA:
» Bio Marché: Feria suiza para articulos bioldgicos
» FBKplus Berna: Punto de encuentro para la comida comercial e industrial y
la produccién de bebidas.
o AUSTRIA:
» Kulinarik: Se centra especialmente en productos organicos y de alta
calidad.
» Kulinar Tulln an der Donau: Feria de productores y minoristas, donde los

exportadores tienen la oportunidad de presentar sus productos a un

Webinar T - rom.
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Perfiles de los consumidores:

* Importancia del consumo de productos organicos o ecoldgicos.

o Austria y Suiza se caracterizan por ser dos de los paises del mundo donde
estd mas instaurado el consumo de productos de alimentacion organicos.

o No se debe olvidar que aunque en estos dos paises tiene mucha
relevancia, es un nicho de mercado menor.

o Importante presencia en el canal minorista.

o Potencial de futuro, tendencia alcista.

o Certificacion especifica: Austria (Europea) y Suiza (Bio Suise)

Webinar ‘ prom.
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Perfiles de los consumidores:
 Aumento en el consumo de frutas y verduras por cambios en tendencias en la
alimentacion.
o Tendencia global hacia una alimentacién saludable
o Niveles bajos de autoabastecimiento
o Giro hacia las dietas de base vegetal
 Aumento del consumo de productos exéticos:
o Incorporacion y desarrollo comercial de productos menos tradicionales
en los paises de estudio.
o Los productos exdéticos en paises como Austria o Suiza son aquellos
productos no tradicionales en los cultivos europeos. (Aguacate, mango etc.

o Ventaja competitiva para paises como Peru, por haber menos

Webinar ‘%Wom,
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Perfiles de los consumidores:
* Proteccionismo sobre la produccion nacional
o Fuerte tendencia hacia el proteccionismo del producto local.
o Proteccionismo institucional derivado de las medidas gubernamentales
(Suiza).
o Proteccionismo derivado del rechazo de los consumidores finales que
priman los productos de produccién nacional.
 Desconocimiento del producto peruano:
o El consumidor final no valora si el producto procede de un pais
transoceanico

o Desconocimiento de la marca Peru en Suiza y en Austria

Webinar ‘ prom.
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Competidores en Suiza y Austria:

o Dos tipos de competencia:
» Reexportadores (doble posicion de competencia-clientela)
- Destacan Holanda y Alemania
- Manejan grandes volumenes

» Otros origenes

Webinar ‘%Wom,
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Competidores en Suiza y Austria:

* Entrar primero en el mercado.

e Abastecer demanda en épocas de baja oferta
europea.

 Complementar oferta de paises mas

consolidados.

Webinar ‘%Wom,
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Oportunidades de exportacion:
* Peru uno de los principales origenes para la fruta y verdura comercializada en
Austria y Suiza.
* Muy baja incidencia de las exportaciones directas:
o Suiza:
= Bajo volumen
= Conveniencia y flexibilidad
= Elevados precios finales
o Austria:
= Deslocalizacion de las compras en las empresas distribuidoras
austriacas.

m | as estadisticas no muestran la realidad.
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. Conclusiones y recomendaciones.

Oportunidades de exportacion:

Webinar
Exportador

o Vias de entrada por cliente objetivo:

Canal HORECA. Las empresas objetivo deben ser las mas grandes del
sector.

Mayoristas austriacos y suizos: Abastecen también a supermercados,
sin embargo, no mueven cantidades elevadas.

Cadenas de supermercado: Son los que mas importan, por lo que
deben de ser el objetivo principal.

Grandes mayoristas europeos: Son los que hacen de intermediarios
con las empresas suizas y austriacas. Ademas de llegar a las empresas
de estos dos paises de forma directa, se debe trabajar en paralelo
para ganarle cuota a otros origenes en las ventas a estos

((prom
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Potencial de las frutas y verduras del estudio en los paises objetivo:
* Cebollas: : Las importaciones no alcanza cifras relevantes, alto nivel de
autoabastecimiento y proteccionismo sobre el cultivo local.
* Esparragos:
- Mayor volumen de importacion en Suiza.
- Demanda no satisfecha con la oferta.
-Oportunidad desde la temporalidad.
 Mandarinas:
-Importaciones totales de menos de 10 millones de Euros.
-Mercado controlado por Espafia.

* Uva:

Webinar - Mucha competencia encabezada por ltalia. ‘@mm,

Exportador o ., : . o . c€ru
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Potencial de las frutas y verduras del estudio en los paises objetivo:
* Limasy limones:
- La mayoria de importaciones son de limas.
- Escasez de competencia europea en las exportaciones de limon.
e Jengibre:
- Bajo volumen de importacion.
- La Unica competencia viene de China.
* Mango:
- Una de las frutas del estudio con mayor volumen de importacion.
- Alta presencia del mango de origen Peru en el mercado.
- Mayores importaciones e mango en Suiza que en Austria

- Escasez de competencia nacional y europea.
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Potencial de las frutas y verduras del estudio en los paises objetivo:
* Aguacate:
- El origen Peru es lider en ambos mercados.
- Evolucidon muy positiva en las importaciones de aguacate.
- Mayores importaciones e mango en Suiza que en Austria
- Escasez de competencia nacional y europea.
* Arandanos:
- Demanda no satisfecha con la oferta.
- Una de las frutas con mayor volumen de importacion.
- La estacionalidad es una oportunidad para el Peru.
* Bananas:
- Fruta con mayor volumen de importacion.
- Fruta muy consolidad en el mercado.

) - Colombia y Ecuador como principal competidores.
Webinar Y prineip P
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Informacion relevante de cara a la ejecucion de un plan estratégico:

o Importancia de la asistencia a la Fruit Logistic de Berlin para entrar en

contacto con todos los importadores.

o Tener parte de produccion certificado como organica para captar la atencion

del importador suizo y austriaco.

o Flexibilidad y facilidad para la exportacion de volimenes menores para llegar

al mayorista suizo y austriaco.

o Certificacion Fairtrade como valor diferencial.

Webinar ‘ prom.
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7. Conclusiones y recomendaciones.

Informacidn relevante de cara a la ejecucion de un plan estratégico:

o Laimportancia de la confianza para establecer relaciones a muy largo plazo

con los importadores suizos y austriacos.

o Promocidon de algunos productos de la oferta exportable peruana todavia no

asociados al origen Peru, como cebolla o citricos.

o Existe una oportunidad para los exportadores peruanos, al identificarse
receptividad por parte de los importadores de ambos paises durante el

estudio.
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