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El comercio mundial de servicios
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El comercio de servicios es el mas dinamico representa el
19% del comercio mundial

USS$ 3.664 miles de millones

TASAS DE CRECIMIENTO DEL COMERCIO MUNDIAL

Periodos Servicios Bienes
2008 13% 15%
2009 -12% -22%
2010 8% 22%

Fuente: OMC, Elaboracion: Dpto. Exportacion de Servicios

EXPORTACION MUNDIAL DE SERVICIOS

Rubros 2008 2009 2010
Total servicios comerciales 3.730 3.350 3.664
Servicios de transporte 875 700 783
Viajes 945 870 936
Otros servicios comerciales 1.910 1.780 1.945

Fuente: OMC, Elaboracion: Dpto. Exportacion de Servicios
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Latecnologiay la globalizacion clave del impulso del

comercio de servicios

Acuefdo
OeieA - ™ S
comercio de .
. . 1 O QIC 100,039 16%
Servicios : :
2  Microsoft 76,249 B%
155 aCtIVIdadeS 7 @£M+ B7.625 16%,
reconocidas J— — —
como . 5 66,575 34%
exportacion de
. 6 63,113 14%
servicios -
7 © 61,283 7%
TLC tiene s £3 50,793 16%
capitulos de s @& 53,727 45%
Servicios e 10 Mardhoro 49,460

33%
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Los paises de Latinoameérica estan avanzando en desarrollar

el comercio de servicios

Peru: Exportacmnes de Servicios

3956

3637 3653
3159
2660
2289
1993
15"4 1555 1437 1455 liﬁ I

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 T|CS, Salud, centros de

;- contactos, otros
El Salvador. MexICco Afri
alvaaor TICs, salud, aeroespac{aI\Fafranquicias

TICs, centros de contactos, COSta R|Ca

logistica, salud, otros TICs, salud, centros de contactos, otros

Colombia Brasil Uruguay

TICs, Ingenieria, Salud, otros TICs, Franquicias, otros L
TICs, Logistica, centros de contactos,

Chile ] otros
Plataforma para el Offshore Argentina

Logistica, Salud, TICs, Ingenieria. Software, centros de contactos, Salud otros & prom,
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El comercio del turismo de salud
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El AGCS de la OMC reconoce los modos de exportacion de

servicios. La Salud se realizada por el modo 2y 4

Pais A : Pais B
I

Modo 1. Transfronterizo |

El senvicio cruza la frontera )
Proveedor , »(Consumidor de A

Modo 2. Consumo en el Extranjero

| |
| |
| |
: Suministro - " | Extran I

de Servici . consumidor va al Extranjero ) |
| Proveedor )—="2—(Consumidor de A)-----==-=--======-==------- Consumidor de A |
L d_ - ________ T/ ___ 1

Suministro
iondi i | .- . de Servicio .
_InversiondirectaenelpaisA __ ___ _ ~»(_ Filial Extranjera Consumidor de A

Modo 4. Moviemiento de Personas

Trabajador independiente que va al pais A
Persona ™\ _o empleado aue enviaunaempresaB _ _ _
Fisica

—F—————

Suministro

Persona de Servicio .
—* Consumidor de A
Fisica

Modo 4. Moviemiento de Personas

|

l

| Persona ~
| isica
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El comercio del turismo de salud en los proximos anos
alcanzara un crecimiento del 247% en el 2014

USS$ 87,000 millones

Categorias/Anos 2014 2008-2014(%)
Bienestar 22,8 66,8 193
Medicina Estética 0,6 5,6 833
Medicina Preventiva 0,7 5,6 700
Medicina Curativa 1 9 800

Total 25,1 87

Fuente: Estudio McKensey “Mapping the market for medical travel, Mayo 2008”

& /)i om,

peru



2008: US$ 25,100 millones distribuidos en 4 categorias

definidos por las necesidades del turista de salud

@ Medicina Curativa Medicina Preventiva

“Quiero tratar mi preocupacion médica “Quiero optimizar mi salud para
especifica” prevenir enfermedades o lesiones™
* Promueve la buena salud de las personas = |dentifica factores de riesgo y entiende
a traves de multiples modalidades para mejor la prevencion de enfermedades
tratar, entender y mejorar la calidad de vida = Optimiza la salud a través de transiciones
@ con una enfermedad - envejecimiento saludable,
- embarazo, etc..
e
o @ Medicina Estetica @ Bienestar (Inspired Weliness)
=
5 “Quiero verme mejor para poder sentirme | “Quiero sentirme bien emocionalmente
kit mejor conmigo mismo” haciendo algo bueno para mi”
= | = Denota satisfaccion con la apariencia fisica | * Social — satisfaccion con relaciones y
propia desempeiio en roles sociales

= Espiritual/mental — grado en el que una
persona se siente positiva y entusiasta
acerca de si mismo y de la vida

= Fisico/ambiental — actividad fisica, comida

saludable y nutricion, relacion con el medio
- ambiente

(1) Asume que la proporcion de ingresos es 50% y 50% en cada categoria. Sin embargo, se estima que para el 2015, la
medicina preventiva aportara el 77% de los ingresos de los pacientes ambulatorios (medicina preventiva y medicina estética)
Fuente: Estudio McKensey “Mapping the market for medical travel, Mayo 2008”
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Los turistas de salud viajan desde y hacia diferentes

continentes buscando servicios médicos

Porcentaje de Pacientes:

Solo el 7% de los
pacientes llegan a
Ameérica Latina

El 42% de los pacientes
llegan a Norteamérica

El 45% de los pacientes
llegan al Asia
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Fuente: Estudio McKensey “Mapping the market for medical travel, Mayo 2008” & 7"();71
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Para el 2015, el tratamiento con mayor demanda sera el de

medicina preventiva

Factor de Atractivo de los tratamientos®?

Indice, 2015

= Manejo de peso 29%
= Tratamiento para dejar el

= Salud masculina 28%

= Salud femenina 18%

= Chequeo ejecutivo 16%
= Envejecimiento

= Depilacion laser 17%

= Lipcsuccion 13%

= Botox 12%

= Belleza alternativa 10%
= Otros 49%

Levantamiento espirituai 37%
Talleres de nutricién 29%
Tratamientos de spa 12%
Talleres de estilo de vida 11%
Otros 11%

%

cigarrillo 17% salucable 10% \/ Ann
* Manejo de diabetas 15% = Otros 27% \ / s
= Otros 22% \ ’f / 19
—\\ ‘ J 14
\J 48
1]
Medicina Medicina Medicina Bienestar Total
Curativa' Preventiva Estetica (Inspired Wellness)

() Rentabilidad especifica a clientes en la region de Medio Oriente (calculada con base en costos especificos para pacientes, p.ej. Salarios locales)
) Con base en la ponderacion de la rentabilidad, demanda, competencia actual, tendencia de crecimiento y facilidad de ejecucion

FUENTE: Modelo de demanda de servicios de salud; Mckinsey
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Los paises se han organizado para presentar una importante

oferta mundial para el turismo de salud
g |
i ]

. Costo: 40% - 50% de USA

. aens  eens i
. Servicios utilizados por europeos LOSLOE S = Jlie GE Uas

m . Cirugia cosmética y dental . 1.2 millones turistas 2006

. Costo: 25% - 35% de USA _Sin acreditacion .5 Hospitales acreditacion 1C1

. Servicios utilizados por USA Procedimientos electivos, por

atractivo turistico

W

. Cirugia cosmética y dental

.7 Hospitales acreditacidn IC1

"Europa
del esle
b == y

. Costo: 30% - 40% de USA

. Cercania con USA

. Cirugia cosmética y dental . 12 hospitales acreditadas 1CI

.2 Hospitales acreditacion 1C1 “éx]c Costo: 30% - 40% de USA
. Costo: - e

. Cirugia cosmetica

JCosto: 25% - 40% de USA

Principalmente mercado regional

5in acreditacion

. Costo: 30% - 40% USA
. 300 mil turistas 2006

Ciudad de la salud para servicios [Cirugia cosmética y medicina alternativa

P— T
a .2 Hospital acreditado JCI

.28 hospitales acreditadas JCI . Costo: 15% - 20% LISA
. Foco en Centros médicos académicos

.2 acreditaciones ICI, 25 en proceso

.6 zonas francas de salud y 2 proceso

e |

. Costo: 40% - 50% de USA

Atiende musulmanes v mediocoriente

. 450 mil turistas 2007
alternativos a USA

- Misma zona horaria con USA X - .11 Hospitales acreditacion JCI
N . d I Lostos mayores 2 India y Tailandia
. Cirugia cosmetica y denta Medicina curativa a bajo costo o mm
.12 Hospitales acreditacion JCI Doctores capacitados en USA y
La mejor forma
equipos médicos de alta tecnologia de c onocer Cuba

W LulinREShn. Og

Fuente: www _jointcommissioninternational.org y Deloitte 2008

L% SALUDCAPITAL . ¥
@ SantiagoSalud
CHILE

Sabemos tratarle mejor. ¢
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Factores de Competitividad para el turismo de salud

Colombia 2.00
Tailandia 1.60
Costos, 30%
India 1.00

Colombia

Tailandia

Calidad, 15%

India

USA

Colombia

Infraestructura,

15% Tailandia

India

USA F 1.00
Fuente:

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo de Colombia

s | 0.

7.30

5.80

3.70

6.30

7.20

10.00

Recursos
Humanos,
20%

Imagen
pais, 20%

Colombia

Tailandia

India

UsA

Colombia

Tailandia

India

USA

MTI

9.90
9.90
3.40
-F 1.00
6.90
5.00
3.80

Flllzlﬂ

1=Mayor atractivo

10= Menor atractivo

.
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14 veces creceraturismo de salud de estadounidenses al pasar de

750,000 pacientes (2.4 MDD, 2007) a 10 millones (22.9 MDD, 2014)

Encuesta de Deloitte aplicada a 3 mil norteamericanos consumidores de
tratamientos médicos en 2008

Factores de Exito

*Acreditaciones nacionales e internacionales

sInfraestructura y tecnologia de vanguardia

sInformacion accesible y transparencia de resultados.

Eficiente oficina de atencidn integral al paciente internacional.
*Estrategia de largo plazo con clientes y Aseguradoras.

*Desarrollo humano a nivel internacional

*Los centros médico académicos y los principales sistemas de salud
con alianzas en el exterior seran los lideres del sector

Fuente:
1/ Deloitte, Medical Tourism “Consumer in Search of Value, enero 2009
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La India, en el 2009 logré un crecimiento del 25% en el

turismo de salud

.'

El Ayurveda, un tipo de medicinal tradicional, con
5,000 anos de vigencia, denominada como la
“ciencia de la vida”.
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% El Ayurveda utiliza preparativos botanicos, que
#! ayudan a la actividad fisica y mental del ser humano.

||| El estado mas recomendado es el de Chandigarh,
2 por encontrarse dos de los hospitales méas
" prestigiosos del mundo.

El turismo de salud en |la India combina
tratamientos convencionales de la medicina

y cientifica, por decirlo asi, con tratamientos
alternativos, que son aquellos de larga trayectoria
|y desarrollo en la India.
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Peru, Oportunidades
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Peru, plataforma para hacer negocios

12

e Crecimiento de la economia en 109

los ultimos 10 anos. 55% del 10
PBI es servicios

88 g4
] VIR
* Atractivo para la inversion : 59 63 o
privada. 65% IED en el sector T
de servicios al ! 30 232
] :
« Poblacion de 29 millones, PEA I

57% en el sector de servicios ;

EPBI
Inflacion

(g% ]

N HUSO de horarlo por Ub|CaC|én Pemi Argentina Brasii  Chile  Meéxico Colombia Ecuador
geograflca estrateglca Lideramos el clima en negocios en Latinoamérica
« 1,500 personas se graduan
MBA (6 universidades) n - M m
] 2011 2010 2011 2011 2011
d Ley de Fomento del ComerCIO Hacer negocios -36 46- 43 39 35
EXteI’IOI’ de SerV|C|OS Apertura de un negocio | 54 103: 62 73 67
® TratadOS ComerCIaIeS nOS :nanjn\etjodrlicenciia;c::cmlstruccién 97 103 68 32 22
permiten llegar a cerca de rer— W s E i3 m
4,000 millones de —— - |
. Comercio transfronterizo 53 80 68 99 58
consumidores | |
& ]f)‘i”()!‘i‘l,
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Perud, atractivo como destino turistico en el mundo

América del Norte 453,818 Evoluciondel Ingreso de Turistas al Peru
EEUU 83%
América Central 34,785 200080
Panama 24% 2,000,000
CostaRica 21% 2,270 MM
América del Sur 1,008,119 %:500,000
Chile 45% 1,000,000
Ecuador 13%
Argentina 11% 500,000
Europa 404,815 5
Espafia 20% 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Francia 16%
Reino Unido 14% 50%
Alemania 12%
Italia 8%
Asia 81,811
Japdn 44%
Y ° 22% i
Israel 17%
China 11%
. 4%
Africa ' 3,511 20z - 20z -
Oceania 36,067 . . : : : . . . |
Australia 85% América América Ameérica Europa Asia Africa Oceania Otro
del Morte Central delSur
Otro 1,041
Fuente: Perfil del Turista Extranjero 2009 - PROMPERU
Fuente: PROMPERU
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Lima

Cusco
Tacna

Funa
Arequipa
Ica

Madre de Dios
La Libertad
Ancash
Fiura

Lareto
Lambayeque
Tumbes
Junin
Ayacucho
Cajamarca
Zan Martin
Amazonas
Ucayali
Apurimac
hWlogquegua
Huanuco
Huancavelica

Pasco

Total 100%

1.4
1.6
1.3
1.0
0.7
0.7
045
05

0.4
0.4
0.3
0.3
0.1

775
43.2

Cusco civdad: 42%
Wachu Picchu  42%
Valle Sagrada © 31%

islas de fos Uros © 719%
Taquile S T4%
Amantant e

Arequipa ciudad  18%
Cafion del Golca @ 13%
Chivay c 1%

Mazca
Paracas

S 15%
o 9%

Porcentaje (%)

]

20

40

B0 80

100

Fuente: Perfil del Turista Extranjero 2009 - PROMPERU

Evoluciondel Ingreso de Turistas al Peru

2,500,000

2,000,000

1,500,000

1,000,000

500,000

70,000

68,000
66,000
64,000 -
62,000
60,000 -
58,000 -
56,000 -

54,000

52,000 -

2,270 MM

2004 2006 2007 2008 2009 2010

2005

68,100 pacientes (e)

Motivo de visita al Peru Yo
Vacaciones, recreacion u odp 61
Negocios 15
Visitar a familiares o amigos 13
. Asistr a conferencias! congresps 4
60,700 pacientes Salud 3
Miswnes { rabajp religioso 3
Educacion {realizar esfudios, imnvesfigadones) 1

2008 2009 2010

rom..
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Compromisos de PROMPERU
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Comision para la Promocion del Peru para las Exportaciones

y el Turismo

Inicid su funcionamiento
hace 12 afios Samo ur

. ESTRATEGICOS
Descentralizado =
adscrito al Ministerio de

Comercio Exteriory
Turismo.

Cuenta con un Consejo
Directivo publico y
privado

Actualmente tiene 3
direcciones: Promocion
de Exportaciones,
Promocion del Turismo
e Imagen pais.

PROMPERU

hrom,
Npe Iru



Sustentado en una estrategia sectorial como es el Plan

Operativo Exportador de Servicios de MINCETUR

En el POS de servicios

Programa de promocioén
de exportacion de
servicios

Institucionalidad en el
sector

» Software y Telemética

* Consultoria e
Ingenieria

 Salud

» Servicios Ambientales

* Franquicias

* Mantenimiento y

Reparacion de Naves y
Aeronaves

* Servicios Culturales y
Entretenimiento

» Educacion
» Transporte de Carga y
Pasajeros

» Organizacion de eventos
Internacionales

» Software

» Salud Electiva

* Franquicias

« Call Center

» Consultoria e Ingenieria

* Mantenimiento y
Reparacion de Naves y
Aeronaves

» Con otras
organizaciones

» Servicios Ambientales —
FONAM

» Asociacion Peruana de
Software

* Asociacion Peruana de
Centros de Contactos

» CAmara Peruana de
Franquicias

» Grupo Exportador de
Servicios de Salud
Electivos

» Asociacion de
Exportadores

» Camara de Comercio de
Lima

& prom,

peru



Como desarrollamos la oferta de servicios competitiva?

Desarrollo de Oferta

Asesoriaempresarial y
capacitacién
-Marketing y tecnicas de
negociacion
-PLANEX
-Seminarios especializados

de servicios y
presentaciones exitosas

Aso

-Mapa de competitividad

Desarrollo regional

-Vinculacion empresas
regiones

-Dia del exportador de
servicios

Gestidn de calidad
-4to programa 150

CONSOLIDACION

Negocios
Internacionales

Fromocion
Comercial

Trahajo de
Base

p—— Y

MASRRARRARERRRRRRRRRARRRNF]

+ Identificacion Masa Critica =«

Desarrollo de Demanda

+ Antenascomerciales

Inteligencia de # [dentificacidn prospectos
mercados comerciales

* Programa mercados externos

s Suscripcidn revistas

Informacian y
negocios especializadas

PERU EXPORTA SERVICIOS
-Misiones comerciales

- Campanas de promocion multisectoriales
-Visitas a ferias especializadas
- Catalogos promocionales

- censos sectoriales

- Conferencias internacionales
-Apoyo a congresos

-Libros y casos de éxito
--Salon call center

-Programa disfruta salud

Franquicias Software

Centro Contacto Salud Electiva

rom.
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Programa Disfruta Salud Peru

=~

SALUDePERU

El placer de verse y sentirse bien.
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Es unainiciativa de la Comision de Promocion del Peru para
la Exportacion y el Turismo - PROMPERU

Disfruta Salud Peru es una

lin ® i
— g marca que tiene gue ser
posicionada en el mercado
D —— | nternac | on al
\prom.
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Servicios y Mercados priorizados

Servicios de Salud Electiva:

Aguellos procedimientos que no son urgencias y que
estan ligados a la estéetica.

e Cirugia plastica
Odontologia estética
Oftalmologia estética
Fertilidad

Variatrica

Mercados:
* Inmediatos: USA (hispano)
 Mediano plazo: USAy Europa

)

prom,
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Objetivo General: Promover la oferta exportable de salud

electiva en pacientes no residentes de Estados Unidos

O ., « Campaiia de Promocion (Marca, Web, Presentacion
romocion Multimedia, catalogo de Oferta Exportable y documental)

Comercial
* Red de Contactos Comerciales
Mercado

Internacional

Infnrma_mlun { » Informacion sobre mercados de interés
ercia

Gestion » Capacitacion
| Certificacion <« Asistencia Técnica
empresarias IS0 s Ubtenclon de Certiftcato
Asn-ciaﬁvidad{ » Formacion de la Asociacion

Central de { .C .
Compras ompras

Oferta

aquetes de servicios { = Tour HEALTH PERU
Exportabl

Homologacion

k prom,
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Peru visitado por pacientes procedentes de USA, Europay

L
q

4. i T

"-h
Oceania

ARGENTINA .

Cirugia Plastica mmdp Fertilidad —>
Odontologia > Oftalmologia —> \prom.
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Las tasas de crecimiento de ventas por especialidades: 2001-2005

Cirugia Plastica,
39%

__ Odontologia,
49%

Fertilidad,

Oftalmologia, - 115%

23%

Evolucion de las ventas promedio de cada clinica de

los miembros del programa: US$

934,504

5% tasa de
crecimiento
725,825 N anual
11 clinicas

14 clinicas

e Parcapita Total

e Parcdpita Exterior

236,578
\ 4
28% tasa de
49,114 crecimiento
anual
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Fuente: propias empresas del programa. Elaboracién: Dpto. Exportacion de Servicios

rom.
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Factores de Exito de los Servicios de Salud en PERU

La capacidad de Profesionales, infraestructuray
soporte cientifico permiten una atencion
personalizada, calificada y sofisticada.

Calidez y Calidad en los servicios médicos y
turisticos, certificados internacionalmente.

Oferta de servicios de salud electivos a precios
competitivos.

La estratégica ubicacion geografica con
destinos turisticos reconocidos a nivel
internacional.

El decidido apoyo de PROMPERU y MINCETUR
asi como organismo privados permite
promocionar el Programa Disfruta Salud Peru.

Ley de Fomento al Comercio Exterior de
Servicios — Servicios de Salud

.
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Miembros del Programa

V[ \eymaea € "\ i .

LA )[ lorillas DICD Al DI ACTI s T iTLT o lOrltestir

\::._ Lt B RNl T 1..-'""-,_ o I [ S KIRSCHBAUM e LT L L
— clinica de cinegia plinica y medicing asidlico i

wiww clinicamerillas.com wiww . clinicamichaud.com weww kirschbaumplasticsursery.com

Clinica Oftalmologia: .
Michaud <=>»

~ -

o teewetT
NETTUTS DF LA \VSIe TG LASER INSTITUTO OFTALMOLGGICG
MSTITUTS GE LA VISION OFTALMICA

woww oftalmicaperu.com L)

Medicing Esitica v Glrunia Plastica

wawnw chmicamichaud.com

www oftalmicaperu. com
ww telaseroftalmica.com

Odontologia: Fertilidad: Laboratorio:

CENTRC DE
REHABILITACION
DENTAL
ESFECIALIZADA,
5.A.C.

RSTITUT DE
GINECOLOGIA Y REPRODUCCION

CLINICA PASCO
"y AN DIRAL W EST A

Medlab

www . cerdentperu.com www . dentalpasco.com

whwnws fertilidadperu.com

Colegios y Sociedades Cientificas:

o LoAD NLEHLLAMA
DE CIRUGIA PLASTICA

-

Sociedad Peruana de Oftalmologia [

rom.
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Algunos reconocimientos para el programa

Contar con aliados estratégicos para
la conformacion de una Red de
Contactos Comerciales para el
Programa

Contar con el apoyo de diferentes
medios de comunicaciéon para
promocionar el Programa

Que la comunidad hispana de Miami
conozca sobre las bondades del
Programa

Recibir una proclama del alcalde de
Miami-Dade, Carlos Alvarez; del
Presidente de la Junta José Martinez
y del Senador Javier Souto
Comisionado por Miami Dade

CERTIFICADO DE

. %ﬂﬂwmcmf

La Oficina del Alcalde y la Junta de Comisionados
del Condado de Miami-Dade

__/’,»_,/f,?-/,_,'_‘,, S ertorel S s

Como Comisionado v en nombre del Alcalde, la Junta de Comisionados
los residentes del Condado de Miami-Dade, me es de sumo placer
extenderle este Cenificado de Apreciacion con motivo del “Lanzamiento
del Programa Disfruta Salud Perd.” Por este medio | elicitamos por su
contribucion a la salud y bienestar de nuestra .-unn.lllnl.'.d vle clusu.mlm
muchos éxitos en todos sus fuluros empeiios

En este 25.7 dia del mes de agosto del ano 2006

o g«g)g«.-:

W

prom.
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Lanzamiento del programa en Miami, Florida

! o AL : o El Presidente de la Camara Angel Valdes v Gloria Karina &rgudelo, Patricia
tfenadgr f:)aw?r SouﬁOD Iét,a HaeggE?r Pr.egdlente d? o lmagce%\falnmm ds de Comerdoa Peruano Hincapie de Gloria Hincapie  Justine de America TV
= egarj 9 roc_ama dl B EEITIEEas .maoona St £lgaao, r CAllCren ¥ Americana Argu. COrlando Enterprises junto a David  Peru, Dr. Ceésar Maorillas,
Mario Drassinower Cr. Kirschbaum sra. Dr. Morillasy Eva Lao Lali Edery Javier Justa y Zoia
Gonzales de America TeVe
LSa

Israel Campos,la Carol Mitchel, presidents Karina Argudelo
actriz Mirtha Rene v de Celulite Control Center y entrevistando a la popular ; :
Angel Medina de la Revista “eronica Davila, actriz mexicana Mirtha B PUoe, DR Tevesy  DReckonasion: Le Mogillas B, IzqwerduJ_Dr. P e
Carteles Rene. Dr. Drassinower v Dr. Noriega y Dr. Hidalgo
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Promocion del programa en USA

%
Television J
Campana Canal Sur: lermes (10 ), 2do mes (10 )

Jermes (10 7)

Campana Sur Peru: lermes (10'), 2do mes (10 )
Jermes (10 7)
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Catalogo del sector

Presentacion

Disfruta Salud Pend es un programa que pone a disposicion de la comunidad internacional
un partalola inlegral ¢ fvicios de salud y esiélica con eatdndares inlemacionales de
calidad que aseguran un axcelenta sericio madico.

Disfruta Salud Par® surghd coma una iniciativa de ta Comisidn de Promocion del Penl para
In Expx idn y ol Turismo (PROMPERU) a través del Programa de Promocidn da
Exponaciin da Sanvicios, qua ha permitido inegrar la ofena oxportable do la salud y la
estitica para pacientes no residentes. A su vez, Disfruta Salud Perl® cuenta con el
respaldo de los colegios profesionales y las sociedades cientificas del ramo,

Presentation

Distruta Salud Perd es un programa que pone a disposicion de la comunidad intermnacional
un portalolie integral de Senicios de salud y estética con estindares infermacionales de

A\ ’ ] A
1 AN 1 caligad que aseguran un sxcelente Senvicio medico,
Ea A\\;}. ™ ' :

Dishuta Salud Penl” surgid como una iniciativa de la Comisidn de Promocion del Perd para
la Exportacion y el Tunismo (PROMPERL) a lravés del Programa de Promocidn de
Exportacion dé Servicias, que ha pamitido infegrar 3 olera axporfable de la salud y 1a
oslélica para pacienles no residentos, A su vez, Disfruta Salud Penl® cuenta con ol
respanio de los colegios profesionales y las socledades clenlificas del rame

W
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LOS
Invitamos a
ser parte de

Disfruta
Salud Perl David Edery Mufioz

dedery@promperu.gob.pe
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