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1.- Panorama de la Unién Europea :rrencystatus
Euro area
I Currency pegged to euro
> La UE, es una potencia comercial compuesta de 28 paises, Raating curency

CANALES DE DISTRIBUCION DE INSUMOS NATURALES PARA ALIMENTOS FUNCIONALES EN LA U.E.

European Union countries’

con 505 millones de consumidores que cuentan con un
ingreso per capita anual promedio de US$ 34 000.

IRELAN" .

La crisis, que se inici6 en 2008, y que impactd a este bloque
comercial, ha llevado a una colaboracién intensa y sostenida
entre los gobiernos miembros, el Banco Central Europeo y la
Comision, con el fin de apoyar el crecimiento y el empleo,
proteger el ahorro, mantener un flujo de crédito para las
empresas Y los hogares, garantizar la estabilidad financiera e
introducir un mejor sistema de gobernanza para el futuro.

500km < MALTAE CYPRUS

Como resultado, se ha logrado una mejora en algunos indicadores economicos. Asi por ejemplo, en 2013, el gasto de
consumidor total alcanzo los US$ 10,3 millon de millones, lo que significd un crecimiento de 0,3% respecto al afio previo, y
se espera que para 2014, esta cifra incremente su valor en 0,5%, a pesar de los problemas macroecondmicos que contintian
enfrentando algunos paises miembros.

Pert y la UE, tienen un Acuerdo Comercial que entré en vigencia en marzo de 2013, gracias al cual se obtuvo acceso
preferencial para el 99.3% de productos agricolas y para el 100% de productos industriales. Con esto, productos de interés
para el Pert como esparragos, paltas, café, prendas de algodén, entre otros, ingresan a este mercado libre de aranceles.

2.- Alcance del analisis

>

Es importante indicar que no hay una forma de estimar las exportaciones/importaciones de los productos en analisis, pues
no hay un capitulo o sub capitulo arancelario que las agrupe.

Se conoce como alimento funcional a aquel alimento que en su forma natural o procesada contiene componentes que brindan
beneficios al organismo y cumplen una funcion especifica, mejorando la salud o previniendo alguna enfermedad. Este tipo
de alimentos, por lo general, forman parte de la dieta diaria de la persona que los consume.

Algunos ejemplos de alimentos funcionales son aquellos que contienen determinados minerales, vitaminas o acidos grasos.
Asimismo, los alimentos a los que se han afiadido sustancias biolégicamente activas, como antioxidantes, o los prebioticos,
con cultivos vivos de microorganismos beneficiosos. Las presentaciones de estos productos son diversas, como capsulas,
liquidos, polvos, entre otros.

3.- Ambito de los Alimentos Funcionales en la UE

>

El sector de alimentos manufacturados dentro de la UE tuvo una facturacion de 945 mil millones de euros en el afio 2009,
representando 12,9% del total del sector manufacturero. Con 4,1 millones de empleados, la industria atiende a mas de 500
millones de consumidores europeos y muchos mercados internacionales, por lo que se trata de una industria competitiva y
altamente regulada.

De otro lado, cabe indicar que el mercado de alimentos funcionales europeo se encuentra en una etapa posterior de
Desarrollo, por lo que su crecimiento ha sido bastante modesto en los Ultimos afios. Este bajo nivel de crecimiento se ha
visto obstaculizado por la legislacién de salud que es muy estricta en este continente, lo que ha aumentado de manera
significativa la carga de los fabricantes, sobre todo en el hecho de asegurar los beneficios de sus productos con
investigaciones cientificas solidas.

4. - Tendencias de Consumo

>

Actualmente las ventas en productos que brindan beneficios especificos para la salud, estan impulsando la tendencia al alza
en las ventas de la industria de alimentos funcionales. Los consumidores de hoy estan buscando alimentos que proporcionen
soluciones a sus problemas nutricionales, de salud y del bienestar general. Asi, para 2017 se espera que las ventas
mundiales de esta industria alcance US$ 1 billon de délares.
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> Europa no es ajena a esta tendencia, pues de acuerdo a un estudio realizado por Datamonitor en el presenta afio, 56% de
la poblacién europea consume alimentos o bebidas funcionales para mejorar su salud, siendo las mujeres las que tiene
mayor confianza en los beneficios que estos productos brindan (60%, contra 51% de hombres).

> De este modo, se puede distinguir tres tipos de consumidores de estos productos. Primero, estan aquellas personas que
presentan alguna deficiencia funcional y desean llevar una dieta saludable para mejorar su calidad de vida. Segundo, estan
las personas que practican algun deporte, por lo que buscan constantemente mejorar sus condiciones fisicas y encuentran
en los alimentos funcionales una alternativa natural. Finalmente, figura el grupo de personas que consume este tipo de
alimentos solo por un concepto de moda. La caracteristica comun de estos consumidores, es que todos poseen un nivel
economico suficiente que les permite adquirir estos productos que no son de primera necesidad.

» Enlaindustria de los alimentos funcionales, si bien las marcas tienen relevancia, son los ingredientes funcionales los que
tienen mayor importancia al momento de la decisién de compra, pues ante una necesidad especifica, el consumidor va a
buscar un producto que lo ayude a satisfacer dicha necesidad (entre los problemas mas comunes destacas: fatiga, stress,
insomnio, problemas e la vista, hipertensién, ronquidos, depresin, entre otros).

> De otro lado, debido al alto precio de los alimentos funcionales, los consumidores no tienen tanta disponibilidad a comprar

alimentos funcionales, por lo que un precio mas bajo haria que realicen su eleccién de productos alimenticios en base a la
funcionalidad y no en el precio.

» Otra caracteristica en la valoracion de los alimentos funcionales es el sabor. Si el sabor no es bueno, el producto no sera
consumido. Debido a que los efectos de los alimentos funcionales no son aiin medibles, la funcionalidad o propiedades del
producto juega un rol un tanto menor que el sabor.

5.- Canales de comercializacion

> A continuacién, se presenta el flujo de la distribucion y comercializacién de los productos sujetos de este analisis, dentro de
la Uni6n Europea.

Grafico Nro. 1: Canales de Distribucion de Ingredientes Naturales para Alimentos Funcionales — UE

Productor / Exportador

v
Food Service Tiendas Online Retailers
Distribuidor Supermercados Cadenas
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Tiendas
Independientes

Consumidor Final

Fuente: CBI, Pro Chile
Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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De esta estructura, debe destacarse el rol de los siguientes actores:

e Food Service: Aunque no es el canal principal en la industria de alimentos funcionales, cumple un papel importante
dentro de este mercado. Y es que en los Ultimos afios, este canal no ha tenido cambios importantes, apreciandose solo
una consolidacion de éste y la proliferacion de los formatos Cash & Carry.

e Tiendas Online: Dentro de este canal encontramos dos categorias; el primero las webs especialistas en alimentos
funcionales y el segundo son las webs que en conjunto con este tipo de productos venden otros tipos de productos
(cosméticos, farmacos, etc.).

e Retailers

v’ Supermercados: En Europa, estan divididos en grandes cadenas comerciales como Carrefour, Rewe, o Ahold, y
en tiendas mas pequefias independientes. Estas representan el mayor volumen en ventas del mercado y muchas
veces poseen sus propias centrales de compra y de distribucion. No obstante, suelen dependen de los servicios
de importacion de mayoristas y proveedores de servicios logisticos que se encargan de la mayor parte del proceso
de abastecimiento y distribucion por cuenta del supermercado.

v Tienda especializada: existen muchas tiendas especializadas en la venta de alimentos funcionales en todo el
territorio europeo. Muchos de estos establecimientos son empresas familiares.

También, es importante sefialar los ultimos grandes cambios ha sufrido el proceso de distribucion y comercializacién de
alimentos (funcionales o no) dentro de la Union Europea; entre estos se puede distinguir:

e Menor participacion en el mercado de los mayoristas asi como de los pequefios detallistas tradicionales.

e Fuerte crecimiento de la participacion de mercado de la gran distribucidn, por lo que hay un mayor dinamismo en las
ventas de este segmento, lo que a su vez requiere de una mayor calidad de los productos y un mejor servicio comercial.

e  Mayor segmentacion de los mercados, entre otras.

6.- Ferias relacionadas

Tabla Nro. 3: Informacion de Ferias dentro de la UE de Alimentos Funcionales

Natural Organic Products Londres — Reino Unido 2 dias 550 9500 www.naturalproducts.co.uk
Vitafoods Europe Ginebra - Suiza 3 dias 739 13874 www.vitafoods.eu.com
SIAL Paris - Francia 5 dias 6500 150 000 www.sialparis.com
Biofach Nuremberg - Alemania 4 dias 2071 42 445 www.biofach.de/en

Elaboracion: Departamento de Inteligencia de Mercados- Promperu.
Informacion en base a los resultados de las ultimas ediciones de dichos eventos.

7.- Exportaciones Peruanas

>

En 2013, Per(i exportd US$ 278 millones en productos del Sector Biocomercio al mundo. La UE, tuvo una participacion de
28%. A setiembre 2014, los envios a este bloque suman US$ 84,4 millones, lo que significa un incremento de US$ 27 millones
que en similar periodo de 2013.

Entre enero y setiembre del presenta afio, se realizaron envios a 26 paises miembros de este mercado. Los de mayor
participacién fueron Alemania, Paises Bajos, Reino Unido, Espafia y Dinamarca, que en conjunto tuvieron una participacion
de 72% del total de envios.

Hasta setiembre de 2014, fueron 155 las empresas (con exportaciones superiores a US$ 1 000) que dirigieron sus productos
hacia las economias de la UE, 114 microempresas, 17 pequefias y 24 medianas. Estas, estan ubicadas principalmente en
Lima y Callao, aunque las regiones de Arequipa, Ayacucho, Lambayeque, Puno y Cusco, tienen importante participacion
(20% en conjunto).

Se debe destacar de otro lado, los envios dindmicos de productos como el camu camu, el maiz morado y le yacén que en
entre enero y setiembre de 2014 han crecido 166,5%, 82,7% y 132,8% respectivamente.
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Tabla Nro. 4: Exportaciones peruanas de Biocomercio hacia la UE

us

RK  Producto 2013 Var.1312 $) 2013*  2014*  Var. 1413 Part. 14

Total UE. 78711404  73% | 56336659 83486248 482%  100%
1 | Quinua 14544037 2387% | 7.787.946 32,068,114 3118%  38%
2 | Cochinilla 26,001,821 -416% 20438358 27395081 340%  33%
3 |Tara 15173619 -10.1% [11582818 9369268 -19.1% 1%
4 | Maizgigante | 8938625  71% | 5959216 5602748  -60% 7%
5 |Maca 2410330  533% | 1578298 2578880  634% 3%
6 | Achiote 2274298 98% | 1913035 1717425 -102% 2%
7 | NuezdelBrasil | 4725242  1539% | 4343819 1693182 -610% 2%
8 | Licuma 490,146 790% | 334256 510983  529% 1%
9 | Sacha inchi 693,139  204% | 470618 478739 17% 1%
10 | Aguaymanto 32,160 -54% | 314996 469,336  490% 1%
Resto 2217990 -25% | 1613299 1602492  -07% 2%

Fuente: SUNAT

Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Alimentos funcionales con valor agregado que usan ingredientes peruanos dentro de la U.E.

IN%(‘F:UP

YACO

YACONDICKSAFT/YACON SIRUP

Jarabe de Yacon
Endulzante natural

Quo [

taste

Complemento de co enzymas
Nuez de Brail

Organic
Purple Corn
7:1 Extract

Third eye power

High Vibe

Extracto de maiz morado
Complemento alimenticio

Semillas de chia
Suplemento alimenticio

Capsulas de Maca
Suplemento alimenticio

Aguaymanto deshidratado
Snack saludable

]

Polvo de supergranos (quinua)
Complento nutricional

Camu Camu en polvo
Suplemento alimenticio

Leche de espelta con granada
Bebida sin aluten

Fuentes: www.linwoodshealthfoods.com, www.healthwarrior.com, www.vitalvibe.eu/en/, www.rawliving.eu, www.planetbio.eu
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