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I Resumen Ejecutivo

Italia, la cuarta economia mas grande de Europa y la octava del mundo, ha sido uno de los paises
mas afectados por la crisis europea, por lo cual experiment6 un periodo de recesion durante 2012
y 2013. Sin embargo, a partir de 2014, se presencid una ligera mejora en la economia como
crecimiento del PBI y una disminucion en la tasa de inflacién. Lo que ha conllevado a que la
Comisidn Europea recomiende retirar al pais de la “lista negra” de mercados con déficit excesivo
de la UE.

A nivel demograéfico, Italia es el tercer mercado mas grande de Europa por detrés de Reino Unido
y Francia. El pais cuenta con alrededor de 61,5 millones de habitantes distribuidos en una
importante red de centros regionales tales como Napoles, Turin, Palermo, Génova, Florencia y
Verona. Ademas, destacan dos grandes ciudades a nivel nacional: Roma, la capital administrativa,
y Milan, la capital econdémica. En tanto, las regiones mas prosperas se encuentran ubicadas al
norte del pais, donde existe un polo industrial de pequefias y medianas empresas dedicadas a la
fabricacion de manufacturas especializadas que van desde autopartes hasta maquinarias.

En los ultimos cinco afos el comportamiento del intercambio comercial entre Peru e Italia ha
experimentado una tendencia decreciente, pasando de US$ 1 332 millones en 2009 a US$ 1 293
en 2014. Asimismo, la balanza comercial se ha mantenido favorable para el Peru; sin embargo, la
diferencia se ha hecho mas pequefia, sobre todo en el Ultimo afio, como consecuencia de una
depresion en las exportaciones hacia este mercado. En 2014, ltalia fue el décimo quinto mercado
mundial y el cuarto de la Unién Europea al cual se destinaron las exportaciones peruanas, las
cuales totalizaron US$ 680 millones.

Por ultimo, debido a la existencia de un TLC con la Unién Europea, Peru posee acceso preferencial
para el 99,3% de los productos agricolas y para la totalidad de bienes industriales. Como
resultados se han identificado oportunidades comerciales para el café, cacao y sus derivados,
arandanos, mangos, textiles de algodén y de pelo fino, conservas de caballa y anchoas, pota
congelada, manufacturas de plasticos, envases y embalajes, entre otros, los cuales pueden
ingresar al mercado italiano libres de arancel.
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Il. Informacién General
ws 3 La Republica Italiana es un pais bicontinental debido a
que su territorio de alrededor de 301,3 mil kilometros
cuadrados se extiende desde Europa del Sur hasta el
norte de Africa (islas Pelagias y Pantelaria). El norte
oM italiano se encuentra bordeado por los Alpes, donde
B ugen apos B s comparte fronteras con Francia, Suiza, Austria y
Eslovenia. Asimismo, los estados auténomos de San
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geopoliticas que, a su vez, se subdividen en veinte regiones administrativas, de las cuales
cinco gozan de autonomia y un estatuto especial por motivos historicos, geograficos o étnicos.
Las areas que componen el territorio italiano son: Noroccidental (Liguria, Lombardia, Piamonte
y Valle de Aosta), Nororiental (Emilia — Romafia, Venecia Julia, Trento — Alto Adigio y Véneto),
Central (Abruzos, Lacio, Marcas, Toscana y Umbria), Meridional (Apulia, Basilicata, Calabria,
Campania y Molise) e Insular (Cerdefia y Sicilia).

Actualmente es el tercer pais mas poblado de Europa con alrededor de 61,5 millones de
habitantes, unicamente por detras de Reino Unido y Francia. El 68% de la poblacion italiana
es urbana, la cual se encuentra distribuida en una red uniforme de grandes ciudades que
desempefian el rol de centros regionales tales como Napoles, Turin, Palermo y Génova. Sin
embargo, destacan dos grandes metrépolis a nivel nacional: Roma (3,4 millones de
habitantes), la capital administrativa, y Milan (3 millones), la capital econémica

La etnia italiana es predominante en el pais con un 96% de participacion. No obstante, también
existen grupos minoritarios, siendo el mayor de estos el de habla germénica de la provincia
autonoma de Bolzano, seguidos por los francoprovenzales y eslovenos en las regiones
nortefias del Valle de Aosta y Trieste, respectivamente. En tanto, el italiano es la lengua oficial
pero en regiones fronterizas se suelen utilizar otras lenguas como aleman, francés y esloveno.

A nivel econémico, Italia es la cuarta economia mas grande de la Unién Europea, siendo en
términos totales la octava del planeta. Historicamente, el sector industrial ha sido el motor del
desarrollo italiano; sin embargo, el sector servicios ha tenido un peso importante en su
economia en los Ultimos afios.

Italia es miembro fundador de la Unién Europea y la Organizacién del Tratado del Atlantico
Norte (OTAN), ademas de otros organismos internacionales como la Organizacién de
Naciones Unidas (ONU), la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico
(OECD), la Organizacion Mundial del Comercio (OMC), el Consejo Europeo, la Unién Europea
Occidental, entre otros.
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M. Situacién Econdémicay de Coyuntura

3.1. Andlisis de las Principales Variables Macroeconémicas

Cuadro N° 1: Principales Variables Macroecondmicas
Indicadores Econdmicos ‘ 2011 2012 2013 2014  2015*

Crecimiento del PBI (%) 0,4 2,4 -1,8 0,1 0,9
PBI per capita (US$) 36227 | 33115 33909 | 35512 | 35743
Tasa de inflacion (%) 2,9 3,3 1,3 0,2 04
Tasa de desempleo (%) 8,4 10,7 12,2 12,9 11,9

Fuente: FMI Statistics, Euromonitor. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
(*) Proyecctado

a. Producto Bruto Interno total y sectorial
Durante la Ultima década, ltalia ha sido la economia de crecimiento mas lento de la Eurozona

debido al aumento de los costos laborales, el estancamiento de la productividad y la vulnerabilidad
de sus pequefias empresas familiares.

De acuerdo cifras mostradas por el Fondo Monetario Internacional (FMI), en 2014, la economia
italiana ha visto un ligero crecimiento luego de dos afios de contraccion. Esto gracias a una mejora
en las exportaciones, asi como a la flexibilizacion gradual de las restricciones de crédito.

b. Nivel de empleo
El nivel de desempleo se ha incrementado en los ultimos tres afios, alcanzando una tasa de 12,9%

en 2014. El desempleo juvenil es uno de los principales problemas del pais y una de las prioridades
del gobierno ya que se calcula que a finales de 2013, este bordeaba el 41,6%.

c. Tipo de cambio
La divisa oficial de ltalia es el Euro (EUR). A continuacion se muestra el tipo de cambio en relacion

a los dolares americanos (USD) y los nuevos soles peruanos (PEN).

1,00USD = 0,883416 EUR
US Dollar Euro
1USD =0,883416 EUR < 1EUR=1,13197 USD

1,00 PEN = 0,287385EUR
Peruvian Nuevo Sol Euro
1PEN=0,287385EUR < 1EUR =3,47965 PEN

Fuente: XE.com/10.02.2014 Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

d. Inflacién
En 2014, ltalia registr6 la inflacion més baja en cuatro afios (0,2%). La estabilizacion de este
indicador ha sido resultado de la disminucion de los precios de las materias primas y de servicios
de transporte, asi como por el equilibrio de los costos de los hidrocarburos.

3.2.Evolucion de los Principales Sectores Econdmicos
El sector agricola aporta aproximadamente el 2% del PIB italiano. El pais es una de las potencias
agricolas mas importantes de la Union Europea. Sin embargo, los recursos naturales del pais son
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limitados, por lo que debe importar la mayoria de materias primas necesarias para la fabricacion
de diversos productos finales y mas del 80% de los recursos energéticos.

Por el lado manufacturero, se debe resaltar que mas del 90% de las empresas industriales tienen
menos de 100 empleados. Del mismo modo, la fabricacion de bienes de lujo (alta costura,
vehiculos, productos gourmet) constituye una parte importante de la industria italiana. Las
principales industrias se dedican a maquinaria de precision, vehiculos a motor, productos
quimicos, productos farmacéuticos, articulos eléctricos, moda y prendas de vestir.

El sector servicios representa el 70% del PIB. El turismo desempefia un papel fundamental, ya
que ltalia es el tercer destino turistico de Europa, luego de Francia y Espaia.

3.3.Nivel de Competitividad?
De acuerdo al Ranking Doing Business 2015 elaborado por el Banco Mundial (BM), ltalia se
encuentra ubicada en el puesto cincuenta y seis (56), cayendo cuatro (4) posiciones en
comparacion con el afio previo. Esto debido a la caida de los siguientes rubros: pago de impuestos,
obtencién de crédito y comercio transfronterizo.

De este modo el gobierno italiano tiene una tarea amplia en cuanto a privatizaciones, ya que posee
una participacion mayoritaria en sectores clave como energia, transporte y telecomunicaciones.
Los servicios publicos a nivel local también siguen siendo de propiedad estatal. En tanto, el sistema
fiscal es extremadamente complejo, la corrupcién adn persiste y el sistema judicial es aun débil2.

Cuadro N° 2: Ranking Facilidad para Hacer Negocios 2014

Criterios

Facilidad de hacer negocios 56 35 33 41 31 34 14
Apertura de un negocio 46 89 74 59 28 84 114
Manejo permiso de construccion | 116 87 105 62 86 61 8
Registro de propiedades 41 26 66 45 126 42 81
Obtencion de crédito 89 12 52 71 71 2 23
Proteccion de los inversores 21 40 30 56 17 10 51
Pago de impuestos 141 57 76 29 95 146 68
Comercio transfronterizo 37 55 30 40 36 10 18
Cumplimiento de contratos 147 | 100 69 64 7 10 13
Fuente: Doing Business 2015 Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
V. Comercio Exterior de Bienes y Servicios

4.1.Intercambio Comercial Italia - Mundo
Cuadro N° 3: Intercambio Comercial Italia — Mundo
Millones de US$

' Cfr. Doing Business 2015: Italy
2 Cfr. Euromonitor International: Italy — Country Profile 2013
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Var % ‘ Var%

Comercio Exterior 2009 2010 2011 2012 2013 -
Promedio | 2013/2012
Exportaciones 406 838 447 176 523560 | 501838 | 517 658 6,2 3,2
Importaciones 414 876 487 221 559114 | 489397 | 477 348 3,6 -2,7
Balanza Comercial -8 038 -40 045 -35 554 12441 | 40310
Intercambio Comercial 821714 934396 | 1082674 | 991235 | 995 006 49 0.4

Fuente: GTA Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

El intercambio comercial de Italia con el mundo ha experimentado viene recuperandose luego de
la caida sufrida en 2011. Ello es consecuencia de la recuperacidn en el valor de ventas generadas
hacia el exterior.

Asi, el nivel de exportaciones ha mostrado signos de mejoria, ya que el Gltimo afio tuvo un
crecimiento de 3,2%. Los sectores ligados a la industria de la moda, como textil y cueros, en los
que ltalia es lider, han tenido una ligera recuperacion respecto al afio previo.

Por otro lado, las importaciones experimentaron una caida de 2,7% en 2013. Las contracciones
mas importantes se han dado en las compras de bienes de capital como maquinas, aparatos y
material eléctricos y vehiculos automoviles, tractores, asi como las compras de combustible. En
tanto, entre los principales proveedores destacan Alemania, Francia, China, Holanda y Rusia. El
Peru es el proveedor numero sesenta y uno (61) a nivel mundial y el cuarto de Sudamérica, con
0,2% de participacion.

4.2.Intercambio Comercial ltalia — Peru
Informacion Comercial Italia — Pert
Cuadro N° 4: Intercambio Comercial Italia — Peru
Millones de US$

Var % ‘ Var% ‘

Comercio Exterior | 2010 | 2011 2012 2013 2014

"Promedio | 2014/2013 |
Exportaciones 939 |[1,28711,022(1,018( 680 -8 -33
Importaciones 393 | 558 | 673 | 673 | 613 12 -9
Balanza Comercial 546 | 728 | 349 | 344 | 66
Intercambio Comercial | 1,332 (1,845]1,695]1,691 [ 1,293 -1 -24

Fuente: SUNAT Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

En los ultimos cinco afios el comportamiento del intercambio comercial entre Peru e Italia ha
experimentado una tendencia decreciente, pasando de US$ 1 332 millones en 2009 a US$ 1 293
en 2014. Asimismo, la balanza comercial se ha mantenido favorable para el Per(; sin embargo, la
diferencia se ha hecho mas pequefia, sobre todo en el Ultimo afio, como consecuencia de una
depresidn en las exportaciones hacia este mercado.

En 2014, Italia fue el décimo quinto mercado mundial y el cuarto de la Unién Europea al cual se
destinaron las exportaciones peruanas, las cuales totalizaron US$ 680 millones. Los envios
peruanos han mostrado una tendencia negativa en los ultimos cinco afos, con una tasa de
crecimiento medio de -8%, debido basicamente a la caida en los envios de productos mineros,
plomo, zinc, y cobre principalmente.
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Por otro lado, en 2014, Pert importo US$ 613 millones, decreciendo en 9% respecto al afio
anterior. Los bienes demandados por Perl, son basicamente de bienes de capital,
especificamente maquinarias para la industria alimentaria tales como empaquetadoras y
selladoras.

Sectores Tradicionales y no Tradicionales

Cuadro N°5: Exportaciones por Sectores Econémicos
Millones de US$

VAR % 2014 /
SECTOR 2013 2014 2013
TOTAL TRADICIONAL ~ 841.7 480.3 -42.9
MINEROS 817.4 450.4 -44.9
COBRE 4505 392.2 -12.9
PLOMO 478 154 -67.8
ZINC 39 19 -50.3
ORO 3149 378 -88
ESTANO 00 27
RESTO 04 04 0
PESQUERO 26 08 -69
HARINA DE PESCADO 26 08 -69
AGRICOLAS 217 29.2 34.2
AZUCAR 00 07 1,525.00
CAFE 202 247 22.3
AGRO RESTO 15 38 157.8
TOTAL NO TRADICIONAL  176.3 199.2 13
AGROPECUARIO 31.9 481 50.8
TEXTIL 594  63.1 6.2
PESQUERO 311 400 28.6
QuiMICO 54 715 38.8
METAL-MECANICO 24 47 98.7
SIDERO-METALURGICO 411 251 -39
MINERIA NO METALICA 10 34 234.3
MADERAS Y PAPELES 14 13 -10.6
PIELES Y CUEROS 18 54 201.1
VARIOS (INC. JOYERIA) 08 07 -8.8
TOTAL 1017.9 679.5 -33.2

Fuente: SUNAT Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

De acuerdo a la clasificacion SUNAT, en los ultimos dos afios, los envios a Italia han disminuido,
explicado por las menores exportaciones tradicionales, especificamente del sector minero (-
44,9%) como resultado de las menores exportaciones de plomo, zinc y cobre.

En contraparte, las exportaciones del sector tradicional experimentaron un aumento de 13%,
gracias a la buena performance de los sectores mineria no metélica, pieles y cueros,
metalmecanico y agropecuario.

Exportaciones No Tradicionales
Cuadro N° 6: Principales productos no tradicionales
Millones US$
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Var% Var% % Part.

Descripcién 2010 2011 2012 2013 2014 Ve, Rk Par

5105391000 | Pelo fino cardado 12 22 12 14 | 26 21 89 13
1801001900 | Cacao en grano 7 10 8 12 | 16 22 40 8
0307490000 Ej?g:géziin‘;‘:gzgs 10 | 1415|1314 11 9 7
7901120000 | Cinc sin alear 0 | 6|5 6] s i 32 4
7907009000 | Demas manufacturas de cinc 5 6 5 6 8 14 31 4
5108200000 | Hilados de pelo fino 2 16 6|7 |7 18 9 4
1008509000 | Quinua 0o o 1] 2]7 i 332 3
1604160000 | Anchovetas preparada o 112121216/ 53 245 3

conservada

s20s4g0000 | FiscorarEioRRiea debees |y g ) 7 lg |6 | 4 29 3
0307291000 | Conchas de abanico 4 4 5 4 6 13 34 3
Otros 82 | 115 | 155 | 102 | 94 | 3 N a7

Total 126 187 220 176 199 12 13 100 |

Fuente: SUNAT Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

El principal producto no tradicional exportado a Italia es el fino cardado, principalmente de alpaca,
cuyos envios ascendieron a US$ 26 millones en 2014 (13% de participacion). Asimismo, las ventas
cacao en grano y las demas jibias y potas congeladas, tienen importante participacion en los
envios hacia este mercado.

Particular dinamismo han mostrado los despachos de quinua al crecer en 332% en 2014 como
resultado de la mayor demanda italiana de productos ecoldgicos y que brinden beneficios para la
salud. Asimismo, destacan las exportaciones anchoveta preparada o en conserva.

V. Acceso al Mercado
5.1. Medidas Arancelarias y No Arancelarias

Medidas Arancelarias
En lo que concierne a aranceles, Italia sigue las regulaciones establecidas en la Union Europea.
Si bien el comercio dentro del territorio de la UE esta exento de las tarifas arancelarias, cuando
se realizan importaciones desde otro mercado comunitario se debe completar una Declaracion
Intrastat. En caso contrario, si el pais exportador no es miembro de la UE, las tarifas arancelarias
se calculan en base Ad-Valorem sobre el valor CIF de las mercaderias, segun las Tarifas
Arancelarias Generales.

Los productos manufacturados tienen una tasa promedio de 4.2%, sin embargo, los textiles y
confecciones tienen tarifas altas y presentan sistemas de cuotas. Los alimentos procesados, en
tanto, tienen una tarifa promedio de 17.3%.

En el cuadro N° 7, se detallan los aranceles de los principales productos no tradicionales
importados por Italia desde Peru. Los aranceles aplicados son en su mayoria 0%, gracias al TLC
vigente desde marzo de 2013 con la Unién Europea (UE).

Cuadro N° 7: Preferencias arancelarias para los principales productos no tradicionales

RK Partida Descripcion

Posicion del Peru Principales Arancel \ Preferencia
como proveedor competidores NMF | Arancelaria
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Sudafrica (32%)
115105391000 | Pelo fino cardado 1° Reino Unido (13%) 2% 0%
China (6%)
Costa de Marfil (45%)
2 (1801001900 | Cacao en grano 4° Ghana (19%) 0% 0%
Ecuador (5%)
Demés jibias, potas y Espafia (237%)
3 10307490000 ’ 12° Tailandia (22%) 20% 0%
calamares congelados .
China (11%)
Bélgica (36%)
4 7901120000 | Cinc sin alear 4° Polonia (25%) 2.5% 0%
Alemania (14%)
, China (41%)
5| 7907009000 | DeTas manufacturas 11° Alemania (23%) | 5% 0%
e cinc .
Tunez (6%)
Bulgaria (41%)
6 5108200000 | Hilados de pelo fino 1° China (16%) 3.2% 0%
Rumania (0,4%)
Alemania (20%)
7 | 1008509000 | Quinua 1° Paises Bajos (14%) | 3.89% 0%
Francia (10%)
Anchovetas preparada Marruecos (40%)
8 1604160000 6° Albania (31%) 25% 0%
0 conservada .
Tunez (12%)
. China (37%)
9 |5205480000 (';'"a.d° retorc/cablea. 4 Egipto (26%) 4% 0%
e fibras peinadas .
India (15%)
Reino Unido (53%)
10 |0307291000 | Conchas de abanico 2° Francia (9%) 20% 0%
Dinamarca (9%)

Fuente: SUNAT / Trademap Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Medidas No Arancelarias
Al ser parte de la Unidn Europea, Italia emplea normas comunitarias validas en todos los territorios
del bloque. Es por ello que para una transaccion extracomunitaria es necesario acompadar las
mercaderias con los siguientes documentos:

e Factura comercial

e Certificado de origen

e Certificado sanitario y fitosanitario

e Licencias de importacion

Si bien la UE posee una politica comercial exterior altamente liberalizada, persisten ciertas
restricciones a nivel de productos del agro derivadas de la implantacion de la Politica Agricola
Comun (PAC)3. Esta permite la aplicacion de compensaciones a la importacion y exportacion de
productos agricolas para beneficiar el desarrollo de la agricultura dentro de la UE e incluye cierto
numero de sistemas de control y regulacién para las mercaderias que entran al bloque.

3 Para mayor informacion: Politica Agricola Comun (PAC) de la Unién Europea
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Asimismo, los productos que estén elaborados a base de insumos de origen animal requieren de
un certificado fitosanitario otorgado por la autoridad competente del pais de origen. En tanto, los
productos pesqueros deber estar acompafiados de un certificado de captura, mientras que para
los textiles es necesaria informacion suplementaria.

En casos de existir dudas o no se haya demostrado que un producto no es nocivo se utiliza el
principio de precaucion, por lo cual se prohibe la importacion.

Etiquetado y regulacion

Existen pocas prohibiciones respecto al embalaje en Italia. Los idiomas permitidos en el embalaje
y el etiquetado son el italiano y el inglés, mientras que como unidad de medida se usa el sistema
meétrico nacional. Ademas, es obligatorio indicar el pais de origen, el tamafio y peso del producto,
asi como la fecha de caducidad en el caso de perecederos.

A partir del 13 de diciembre de 2014, entr6 en vigencia nuevas normas de etiquetado para
productos alimentarios*. Asi, los items totales con los que debe contar una etiqueta a partir de
diciembre de 2014 son:

e Nombre del producto

e Lista de ingredientes y sus cantidades

e Lista de alérgenos (en el caso de que formen parte del producto)

e Pesoneto

e Fecha de caducidad

e Condiciones de conservacion y/o uso especial

e Nombre o razén social y la direccion de la empresa fabricante. En caso de no estar
establecida en la UE, el nombre y la direccién del importador.

e Pais de origen o lugar de procedencia

e Grado de alcohol para las bebidas que contengan méas de 1,2% en volumen de alcohol

e Declaracion nutricional

Adicionalmente de la obligatoriedad de la normativa de rotulado y etiquetado, la utilizacién de
esquemas nacionales tradicionales podria ser altamente valorado por el consumidor local.

El uso de una marca ecoldgica, tanto para productos locales como importados, se encuentra
determinado por una evaluacién estricta de algunas variables, como las emisiones de carbono por
ejemplo, las cuales son revisadas cada cuatro o cinco afios. El costo de obtener una marca
ecologica varia entre €300 y €1 300 dependiendo del tipo de prueba necesaria. Luego de la
aprobacion, existe una cuota inicial igual a 0,15% sobre las ventas anuales. Sin embargo, a
mediano plazo existen iniciativas para reducir los tramites y costos para esta clase de marcas.

5.2.0tros impuestos Aplicados al Comercio

4 Para mayor informacion: Nuevas normas de etiquetado de alimentos de la UE
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- Impuesto sobre bienes y servicios
El impuesto sobre el valor agregado (IVA) estandar en ltalia es de 22%°; sin embargo, se impone
una tasa de 4% a algunos productos alimentarios, importaciones agricolas, suministros médicos,
libros y revistas; mientras que se aplica una tasa de 10% a algunos suministros de carburante y
animales vivos, asi como a servicios de restauracion, transporte y vivienda. Asimismo, la Agencia
Tributaria® Italiana ha declarado exentos de IVA a los servicios médicos, financieros y de seguros.
Las exportaciones tampoco estan sujetas a este impuesto.

VI. Oportunidades Comerciales
6.1. Preferencias Obtenidas en Acuerdos Comerciales

La relacion comercial entre Peru y la Unidn Europea, de la cual Italia forma parte, se ha basado
en la aplicacion de preferencias arancelarias adjudicadas por la UE a algunos productos originarios
peruanos enmarcados en el “Régimen Especial de Estimulo del Desarrollo Sostenible y la
Gobernanza”, mas conocido como SGP Plus. Este régimen estuvo vigente desde julio de 2005
hasta el 01 de marzo de 2013, fecha en que entrd en vigor el Acuerdo Comercial Peru — UE.

El Acuerdo Comercial Pert — UE” concede acceso preferencial para el 99,3% de los productos
agricolas peruanos y para la totalidad de bienes industriales. Gracias a ello, productos como
cacao, paltas, café, pimientos, pisco, arandanos, entre otros pueden ingresar al mercado europeo
libres de arancel. Sin embargo, productos como ajos, alubias, alcachofas, bananos y citricos
cuentan con arancel cero (0%) valido Unicamente para un determinado contingente arancelario8.

Ademas, demas rubros incluidos en el acuerdo son: Reglas de Origen, Asuntos Aduaneros y
Facilitacion del Comercio, Obstaculos Técnicos al Comercio (OTC), Medidas Sanitarias y
Fitosanitarias, Defensa Comercial, Servicios, Establecimiento y Movimiento de Capitales,
Compras Publicas, Competencia, Propiedad Intelectual, entre otros.

6.2. Productos con Potencial Exportador

Sector Textil
Cuadro N° 8
Millones de US$
Sector Textil
. L .. .. | Importaciones | Arancel Competidores
Partida Descripcion Clasificacion ltalia 2013 Peri Arancel
Suéteres, jerséis, pullovers, China - 12%
611030 | cardiganes, chalecos y articulos Estrella 676 0% Bangladesh - 0%
similares Rumania - 0%
. , Espafia - 0%
611430 | Demas prendas de vestr, de punto, | - o 556 0% China - 12%
de fibras sintéticas o artificiales -
Rumania - 0%
: hina - 129
620193 Demas  anoraks, caza.d~oras y Estrella 480 0% Chi a: /g
similares para hombres o nifios Rumania - 0%
5 Tasa vigente desde el 01 de octubre de 2013
6 Para mayor informacion: http://www.agenziaentrate.gov.it/
7 Para mayor informacion: http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/
8 Para mayor informacion: Lista de aranceles de |a parte UE para las mercancias originarias de Pert
4"‘”‘%%
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Vietnam - 9,6%
) China - 12%
620293 |Demes  anoraks,  cazadoras | pgy, 421 0% Rumania - 0%
similares para mujeres o nifias ,
Vietnam — 9,6%
China - 12%
610990 Camisetas de punto de las demas Estrella 397 0% T : p 00;
materias textiles ° urquia - 97/
Bélgica - 0%
Pantalones, pantalones con peto y Bangladesh - 0%
610462 | pantalones cortos de punto de Estrella 255 0% China - 12%
algodon Bélgica - 0%
Abrigos, impermeables, China - 12%
620213 [ chaquetones, capas y art. Similares Estrella 206 0% Hungria - 0%
de fibras sintéticas Rumania - 0%
. . oo China - 12%
620443 | Vestidos de fibras sintéticas para| o 179 0% Esparia- 0%
mujeres o nifias -
Francia - 0%
Calzas, panty-medias, leotardos, China - 12%
611595 [ medias, calcetines y demas articulos Estrella 162 0% Croacia - 0%
de calceteria Turquia - 0%
China - 12%
610711 Calzoncillos de punto de algodon, Estrella 151 0% SriLanka—9 :;ty
para hombres o nifios ° nlan .a —2oR
Albania - 0%

Fuente: Trademap / Market Acces Map Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

La recesion econdémica ha afecto negativamente las ventas en lo que a ropa y calzado se refiere,
dado que los consumidores han sido mas cautelosos al momento de gastar su dinero. Se estima
que el gasto en estos bienes es aproximadamente un 7% del total de ingreso por hogar (120
EUR/mes). Pese a ello, los segmentos mas ricos de ltalia han mantenido sus niveles de consumo,
especialmente en productos de lujo.

Productos peruanos que muestran importante potencial son los elaborados a base de algodon,
tales como suéteres, jerséis, pull — overs y chalecos (estrella), camisas para hombres y nifios
(estrella), pantalones (estrella) o los vestidos para mujeres y nifias (estrella). Los textiles de pelo
fino de alpaca han mostrado también importante dinamismo en los Ultimos afios tales como
vestidos y chaquetas para mujeres o nifias.

Sector Articulos de Decoracion y Regalo

Cuadro N° 09
Millones de US$
Sector Textil
Partida Descripcion Clasificacion In}{aaciir:la;mr;es Alraaenrtl:]el Comr:;fgres
China - 0%
940320 [ Los demas muebles de metal Estrella 195 0% Alemania - 0%

Francia - 0%
Turquia - 0%
Estrella 91 0% Moldova - 0%
Alemania- 0%

Las demas ropas de cama,

630221 estampadas de algodén
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China - 0%
940171 |Sllas 'y asientos metalicos, | gy oo 71 0% Alemania - 0%
tapizados
Francia - 0%
) China - 3%
702000 bﬁ‘fﬁo demds manufacturas de| oo 62 0% Alemania - 0%
R. Unido - 0%
. . EE.UU. - 0%
970110 Cuadros, pinturas y dibujos Estrella 62 0% Suiza - 0%
hechos totalmente a mano ;
R. Unido - 0%
Polonia - 0%
340600 | Velas, cirios y articulos similares Estrella 59 0% China - 0%
Alemania - 0%
, . . China - 11%
701399 | LoS demas objetos de vidriopara | - £y oo 52 0% Francia - 0%
el servicio de tocador -
Austria - 0%
Alemania - 0%
940340 [ Muebles de cocina de madera Estrella 45 0% Austria - 0%
Lituania - 0%
Articulos de vidrio para servicio China - 11%
701349 | de mesa, cocina, tocador, bafio, Estrella 42 0% Francia - 0%
oficina 0 adorno de interiores Turquia - 0%
Alfombras y demas Egipto - 0%
570320 | revestimientos para el suelo, de Estrella 37 0% Paises Bajos - 0%
nailon Alemania - 0%

Fuente: Trademap / Market Acces Map Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Aligual que con las prendas de vestir, la demanda por muebles y productos decorativos ha perdido
fuerza en los Ultimos afios. No obstante, los italianos siempre encuentran alguna motivacién para
realizar algun cambio en sus hogares. Como por ejemplo: la sustitucién de muebles o articulos
decorativos viejos o0 estropeados, o una reforma pequefia en la casa, o simplemente mejorar la
estética o el estilo de la casa o la funcionalidad son las siguientes motivaciones que mueven al
consumidor italiano. Asi, se presume que el gasto por hogar en este tipo de productos asciende al
8%

Sector Joyeria

Enlo que a articulos de lujo se refiere, en especial las joyas de plata, Italia es uno de los principales
exportadores mundiales de estos productos alcanzando en 2013 un monto de US$ 730 millones,
siendo este monto superior al de las importaciones en US$ 500 millones aproximadamente. Sin
embargo, se ha visto que las compras del exterior han ido incrementandose paulatinamente,
debido a que la produccién italiana esta viviendo una fuerte crisis sobre todo en la joyeria clasica
producida con metales preciosos, causada por el aumento del precio del oro y otros minerales
usados en la industria y por la fuerte competencia del exterior (en 2009 se importaba US$ 86
millones, y en 2013 se importdé US$ 219 millones).

De otra parte, en los Ultimos afios se ha asistido al nacimiento de la joyeria accesible que ocupa
una relevante posicion en el mercado. Con joyeria accesible se entiende joyas de precio inferior a
350 €, realizadas tanto con metales preciosos (oro y plata) como con metales no preciosos (acero
y otros metales).
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VILI. Tendencias del Consumidor
La calidad y el servicio post-venta son factores de vital importancia en la decisién de compra de
los italianos. Asimismo, le gusta también que la informacidn sobre el producto aparezca de manera
clara. Si puede elegir, tiene tendencia a escoger los productos "made in Italy". De otro lado, se
preocupa menos por conocer si el material ha sido elaborado siguiendo criterios de respeto por el
medio ambiente, si se le compara con otros ciudadanos europeos como los alemanes o franceses.
Las novedades son bien aceptadas, especialmente en el sector de la moda.

De otro lado, el indice de confianza de las familias se deteriora. Los italianos dan mas importancia
al consumo que al ahorro, pero la fuerte inflacién tiene influencias negativas sobre el poder de
adquisicion. Los consumidores italianos son muy exigentes en términos de calidad; son menos
exigentes respecto a la frecuencia de periodos de rebajas, programas de fidelidad, posibilidades
de crédito y dias y horarios de apertura.

Cuadro N° 11
Consumo Privado en Italia (US$ Millones)
Categorias 2009 2010 2011 2012 | 2013 |
Gasto en alimentos y bebidas no alcohdlicas 189 637 182 745 193223 | 175450 178 177
Gasto en bebidas alcoholicas y tabaco 35296 34 497 37 372 34 060 34772
Gasto en ropa y calzado 94 926 94 579 100 215 90 636 92 204
Gasto en vivienda 284 565 279 957 306120 | 278 841 283 948
Gasto en articulos y servicios para el hogar 90 415 89 680 97 067 88 221 89 844
Gasto en productos de salud y servicios médicos 37 149 36 180 38915 35668 36 652
Gasto en transporte 163 892 158 569 173129 | 156 790 159 760
Gasto en comunicaciones 31684 31260 32125 28792 29623
Gasto en recreacion y ocio 92 244 91908 98 593 89 949 91840
Gasto en educacion 12 604 12 694 13 437 12 500 12 875
Gasto en hoteles y catering 128 390 126 172 137480 | 126 352 129 872
Gasto en bienes y servicios varios 122 168 120 530 129160 | 118 051 120 649

Consumo Privado 1282969 1258771 1356834 1235309 1260215

Fuente: Euromonitor International Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Salir de compras sigue considerandose una actividad de ocio, tanto para hombres como para
mujeres, en ltalia. Sin embargo, la crisis economica ha hecho que los consumidores sean
sensibles a los precios y busquen ofertas constantemente, ello explica el reciente éxito de los
sitios web de cupones y la mayor apertura de outlets de moda en todo el pais.

Por otro lado, las ventas de bienes para el hogar y electrodomésticos se han contraido
sostenidamente en los Ultimos afios, a pesar de los precios reducidos ofrecidos por las principales
cadenas minoristas especializadas. Las tendencias mas negativas se han registrado en linea
blanca, audio y video y muebleria.
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VIIl.  Cultura de Negocios®
Los buenos modales y las buenas maneras son cualidades altamente valorados. Se recomienda
una actitud amable y educada ya que los italianos son muy susceptibles a comportamientos
arrogantes o condescendientes. Asimismo, el contacto fisico es usual entre los habitantes de este
pais por lo cual alejarse o guardar distancia puede tomarse como una actitud fria y agresiva.

Los negociadores italianos no son muy rigidos en cuanto a los horarios; sin embargo, se
recomienda no hacer esperar a la contraparte puesto que podria interpretarse como una falta de
respeto. Ademas, las citas deben pedirse por escrito, y en italiano, al menos tres semanas antes.
En cuanto a los saludos, para la presentacion inicial se suele estrechar la mano. Sin embargo,
luego de establecer un vinculo mas cercano, es comun el uso del abrazo. Este gesto indica que la
relacion se considera mas personal.

Las conversaciones suelen ser muy amenas y se empiezan a entrar en el tema central tras el
primer cuarto de hora. Se debe procurar no usar expresiones muy directas y no levantar mucho la
voz. Asimismo, es recomendable no mantenerse callado, el silencio no es bien visto. La forma de
vestir es muy importante y puede explicar la forma de ser, la posicién social y las capacidades.
Los italianos son muy detallistas en su imagen, mientras que para los hombres se recomienda un
traje de negocios oscuro para las damas es preferible un traje clasico o un vestido.

Las tarjetas de contacto se intercambian al inicio de la reunién. Se aprecia la traduccion al italiano
y laiinclusidn del puesto o titulo de la persona a tratar, ya que a los italianos les encanta saber qué
funcién tienen sus contactos en la sociedad.

Vale mencionar que no se recomienda hacer regalos de negocios hasta que la contraparte ofrezca
uno. Habitualmente se hacen regalos en los eventos sociales, en especial para agradecer si ha
sido invitado a cenar a casa de alguien. Ademas, si se lleva un vino a una reunion, se recomienda
que sea de buena cosecha ya que para los italianos la calidad es mas importante que la cantidad.
Por Ultimo, se debe evitar embalajes de color negro (luto) o purpura (infortunio), asi como regalar
crisantemos (funeral), flores rojas (simbolo de secreto) o amarillas (celos)

IX. Links de interés
Cuadro N°12
Entidad Enlace
Ministerio de Relaciones Exteriores de ltalia http://www.esteri.itt MAE/IT
Ministerio de Desarrollo Econémico de Italia http://www.mincomes. it/

Ministerio de Politica Agricola, Forestal y Alimentaria de

talia http://www.politicheagricole.it/

Instituto Nacional de Comercio Exterior (ICE) http://www.ice.it/
Comision Italiana de Comercio http.//www.italtrade.com/
Confederacion Nacional Italiana de Comercio, Turismo y http://www.confcommercio.it/ho
Servicios me/
Camara de Comercio Italiana del Pert http://cameritpe.com/

9 Cfr. Banesto
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X. Eventos Comerciales
Cuadro N°13
Nombre del Evento Sector Lugar Fecha Enlace
- s Del 12 al 15 de . -
HOMI Decoracion Milan setiembre de 2015 http://www.homimilano.com/en/node/8
MIBI & EUROBOJOUX Moday joyeria Mian | o120 fnfgs? al02 1 hitp:/www.mibi-eurobijoux.com/
Pitti UOMO Moda, calzado y accesorios | Florencia Del 16 al ;8 1cée junio de http://www.en.farexpo.ru/
Pitti Imnagine Moda, calzado y accesorios | Florencia Del 16l ;g %e junio de http://www.obuv-expo.ru/en
WHITE Moda, calzad i Mila 20.06.-22.06.2015 http:// lesh /english/index.html
oda, calzado y accesorios ilan 96.09.-28.09.2015 p://www.leshow.ru/english/index.htm
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