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I. Resume

La desarrollada 
nuestros destino
diversificar nues
exportaciones de
formas en cómo
bien los langost
alternativa concr
detalle, por lo qu
en Madrid, así co
como en la inform

II. Antece

España constituy
de entrada de nu
asuntos histórico
diversificación e 
consumo human
proceso: produc
dados, etc). Tam

Para impulsar la
distribución y nu
es que se ident
ahondar en cono
participantes y su

La fecha selecci
calendario anual
posicionar la ofe
Italia, entre otro
gastronómicos e

III. Informa

3.1 Descripc

El consumo de p
altos a nivel m
comercialización
a contar con la 
acuicultura de m
Dentro de este 
especialmente pa
 
El gran mercado
asimismo el com
buena parte al p
bienes de consu
bien elaborados 
exportadores. 

3.2 Nuevas 

La venta masiva
anchoveta perua
con materia prim
los países comu
otros países. De
muy bien de acu
nacionales tiene
establecidos con
 
Es interesante ve
de las especies

n del Perú  para la 
l Turismo 

en Ejecutivo 

industria pesque
os priorizados en
stra oferta, orient
e productos proc
 se colocan las a
tinos y las conc
reta de diversific
ue PROMPERU o
omo plantas de p
mación cualitativa

dentes y Justi

ye uno de los pri
uestros recursos
os, culturales, de
 ingreso de nuev

no directo. Las em
ctos congelados 
mbién destacan la

as exportaciones
evas tendencias
tifiquen posibilida
ocimientos respe
us pares españo

ionada para esta
 de la Unión Euro
rta exportable de

os, vienen reforz
n países desarro

ación Comerci

ción del Mercad

pescados y maris
mundial y más d
n, cuya balanza c

segunda produc
moluscos y peces

contexto, el mer
ara productos co

o de productos p
mportamiento de 
país ibérico, se h
mo. De todas for
 y listos para co

 Oportunidades 

a de productos e
ana, la cual se ad

ma principalmente
nitarios desde B

e ahí el interés d
uerdo con la tend
n entonces la op

n la posibilidad de

er también como
s para productos

FORMA

era española val
n el comercio de
tándola hacia me
cesados a partir d
anchovetas peru
chas de abanico
cación. En buena
organizó una mis
proceso y empres
a y conocimiento

ificación 

ncipales mercad
s al exigente y gr
e idioma, entre ot
vos productos y 
mpresas peruana
como langostino

as conservas de s

s con mayor va
, PROMPERU h
ades concretas p
ecto al consumo
les. 

a misión, permite
opea – MADRID 
e los productos o
zando su estrat
ollados y de gran 

ial del Mercado

do 

scos goza de una
del doble de la 
comercial se ha m
cción pesquera d
s marinos. Se es
rcado español co
omo la pota, anch

pesqueros en Es
la producción e 
ha trasladado al 
rmas, el factor pr
onsumir, las ofer

 Comerciales 

en conservas, y e
decúa más al for
e de Marruecos, 
Bruselas son mín
de los importador
dencia de las ma
portunidad de pa
e concretar nego

 se exige, con ca
s empacados y 
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lora la calidad y 
e productos no tr
ercancías con m
de la pota como 

uanas, ya sea en
o, tiene tradicion
a cuenta, el gran
sión comercial co
sas procesadora

o a fondo del mer

dos para los prod
ran mercado eur
tros; muy probab
 empresarios. Es
as exportan produ
os, conchas de 
sardina peruana 

lor agregado co
a desarrollado u
para las empres

o de estos produ

e también que la
 FUSION. De est

ofertados por emp
tegia de promoc
 crecimiento, en 

o 

a gran tradición e
 media europea
mostrado negativ
de la Unión Euro
stima que, aprox
onstituye uno de
hoas, langostinos

spaña es complej
importaciones. S
 sector de pesca
recio es más det
rtas provenientes

en especial bajo
rmato de “sardin
pues según refie
imas e insuficien
res y grandes ca
arcas blancas pr
articipar de las g
cios de volúmene

ada vez mayor rig
envasados, ya 
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 diversidad de la
radicionales pes

mayor valor agreg
 las tiras o las an
n conservas tipo 
nalmente otros 
n mercado españ
on empresas del 
s en Galicia. Los
rcado. 

ductos del sector 
ropeo; y dadas la
blemente sea tam
spaña es en este
uctos con mayor
abanico y sobre
 y caballa; así co

on miras a la di
n proyecto de in

sas peruanas. E
uctos en destino

a proyectada rued
ta manera se pla
presas peruanas 
ción de alimento
la cual incluyen a

en España, osten
a. Por ello cuen
va a favor de las i
opea y a los im

ximadamente un 
e los principales
s, caballa, calama

ejo, presentando 
Sin duda, la crisis
ados y mariscos,
terminante que n
s de países prov

o la denominació
illas”. En la actua

eren algunas emp
ntes para satisfac
adenas de super
referidas por los 
randes licitacion
es interesantes. 

gor, la diferenciac
no solo en el e

ISIONES CO

a oferta peruana
queros. Es por e
gado, como ya s
nillas son una m
sardina o proces
mercados, Espa
ñol ofrece mucha
sector para visita

s resultados fuero

 alimentos del Pe
as condiciones q
mbién estratégico
e contexto el seg
r valor agregado 
e todo pota en d
mo las preparaci

versificación de 
teligencia comer
s así que se ha
 y realizar un en

da de negocios 
nea aprovechar 
 con oferta calific
os y bebidas de
a sus productos e

ntando una medi
nta también con
importaciones da
portantes esfuer
 tercio del pesca
 destinos de nu
ar, anchoveta en

variaciones en l
s económica que
, aunque es bue

nunca en el esqu
veedores a prec

ón de sardinas, s
alidad, la oferta 
presas procesado
cer la demanda 
rmercados en co
 consumidores q
es que éstos ha

ción de la oferta 
etiquetado, sino 
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a, lo que convier
ello que España
se ha venido da
uestra de ello, a 
so de curado co
aña compra esto
as posibilidades 
ar centros de ven
on auspiciosos, t

erú. Por mucho t
ue hacen más a
o priorizarla com
gundo mercado 
a este mercado, 

distintas presenta
iones de anchoas

 la oferta y con
rcial denominada
a organizado una
ncuentro comerc

coincida con el p
el boom de la ga
cada. Algunos pa
e exportación co
emblemáticos.  

ia per cápita sob
n una experimen
ada la altísima de
rzos emprendido
ado que se vend
estras exportacio
 conservas, entre

a escala de prec
e lleva dos años 
eno saber que en
ema actual y con

cios muy compet

se presenta com
se encuentra do
oras españolas, 
interna, lo que lo

onocer el product
ue a su vez bus

acen, ajustándose

bajo la denomina
 también en el 
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rte al país hispa
a ofrece una opo
ando en los últim
 lo que se suma
mo las anchoas.
os productos, of
que deben ser e

nta y potenciales
anto en contacto

tiempo este país 
accesible este ac
mo mercado ideal

para los product
 destacándose to
aciones (anillas, 
s en base a la an

ocer más a fon
a Antenas Come
a misión comerc
cial entre las em

principal evento 
astronomía perua
aíses como Méxic
on la organizac

bre los 36 Kg. anu
ntada industria 
emanda e insufic
os en este país 
e en España pro
ones pesqueras 
e otros. 

cios a lo largo d
de aparecida y q
n menor medida
n la tendencia a 
titivos presentan 

mo una buena op
minada por prod
las cuotas de ca
os obliga a busc
to peruano, que 
scan precios bajo
e a los requerim

ación de origen y
nombre comerc
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os comerciales 

 ha sido la puert
cercamiento com
l para empezar l
tos pesqueros d
odas las líneas d
 tentáculos, tiras
nchoveta. 

do la cadena d
erciales, y la ide
cial, para permit

mpresas peruana

gastronómico de
ana para difundir 
co, Chile, China 

ción de festivale

uales, de los má
de producción 

ciente oferta, pes
por desarrollar l
oviene de afuera
 no tradicionales

el año, siguiend
que aún afecta e
a respecto a otro
ofrecer producto
 un reto para lo

portunidad para l
ductos elaborado
aptura fijadas par
car alternativas e
 podría trabajars
os. Las empresa

mientos de calida

y la especificació
cial del producto

a 
o 
a 
e 
e 
s, 

e 
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ir 
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es 
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Concretamente 
anteriormente se
se especifica asi
país de provenie
cultivo. 
 
En cuanto al com
norte peruano, h
alto y los import
producción ha cr
 
De otro lado, el 
tienen la caballa
distribución en e

3.3 Informac

Precios a

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3.4 Entrevis

Madrid (vis
 

 Carre
distrib

 Makro
donde
peque

 Merca
caden

 Al Ca
produ

 La Si
panes

 Carre
refere

 El Co
 El Clu

(cafés
 Merca

conge
frescu

 Madr
tende

 
 
 

n del Perú  para la 
l Turismo 

los rejos de pot
e la ofrecía como
imismo la proced

encia del producto

mportamiento de
habiendo un inter
tadores se encu
recido durante los

 panorama para 
a y jurel, pues e
l mercado españ

ción de Precios

al consumidor – S

Filete de sardi
Sardina entera
Anillas de pota
Anillas de pota
Tiras de pota d
Langostino en
Langostino en
Langostino en
Filete fresco d
Trucha arco ir
Rodajas de pe
Conserva de s
Conserva de s
Conserva de t

stas / Contactos

sitas) 

efour. Hipermerc
bución en España
o (grupo Metro)
e solo pueden ac
eño y mediano. G
adona. Superme
na de distribución
ampo. Hipermerc
uctos seleccionad
rena. Establecim
s). Cadena de 26
efour Express.  c
encias y precios m
orte Inglés. Supe
ub del Gourmet 
s y bollos, ostras
amadrid. Abaste
elado, presentaci
ura. 
id Fusión. Exhib

encias en el secto

FORMA

ta peruana se d
o preparaciones d
dencia o especie 
o, más que la es

e la demanda, ex
rés especial por 
entran a la expe
s últimos meses.

 la exportación d
existen plantas 

ñol incluso con ma

 por Producto 

Supermercados e

ina en atmósfera
a fresca: 2.80 € /
a descongeladas
a tratadas: 6.69 €
descongeladas: 2

ntero precocido (3
ntero crudo de cu
ntero precocido (6
de trucha arco iris
ris entera eviscer
ez espada conge
sardinillas en ace
sardinillas en ace
tacos de pota en 

s Comerciales 

ado segmento m
a y segunda del m
 “Cash and Carry

cceder los poseed
Grandes cantidad
ercado segmento
n española. 
cado segmento m
dos a 1 euro. 
miento de product
60 tiendas en Esp
c/ Castelló nº 36.
más bajos. Oferta
ermercado de niv
 del Corte Inglés
, jamón, barra de

ecimiento masivo
ones individuales

bición de gastrono
or. 
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denominan como
de pulpo. Ademá
 en la denominac

specie, y en algun

xiste gran preocu
las presentacion
ectativa de recib
  

de anchoveta co
procesadoras qu
arcas propias, si

españoles 

a modificada (S. p
/ Kg 
s. Origen Argentin
€ / Kg. 
2.95 € / Kg. 
30/40) de cultivo.
ltivo. Origen Nica
60/80) de cultivo:
s de cultivo. Orige
rada de cultivo. O
elado: 11.90 € / K
eite de girasol: 0.
eite de oliva: 0.97
 aceite vegetal: 0

medio- alto. Centr
mundo detrás de
y” mayorista Mak
dores de una tarj
des para el secto
o medio. Centro C

medio-alto. Avda. 

tos congelados s
paña. 
. Supermercados
as al final del día
vel alto. c/ Goya 6
s. c/ Goya 87. Es
e bebidas y cham
o mayorista de fru
s). Comentarios 

omía peruana co
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o “tacos de pota
ás, en muchas pr
ción comercial. P
nas ocasiones el

upación en Espa
es como filetes, 

bir ofertas, pero 

ongelada es tamb
ue demandan co
no también para 

pilchardus). Orige

na: 6.25 - 6.45 € 

. Origen Colombi
aragua: 7.99 € / K
: 6.25 € / Kg. 
en España: 9.50 

Origen España: 9
Kg. 

89 € / unidad. 
7 € / unidad. 
0.77 € / unidad. 

ro Comercial. Gra
e Wall Mart) 
kro Barajas. c/Ca
jeta de una empr
r HORECA (Food

Comercial Plenilu

 de Pio XII nº 2. P

segmento medio a

s pequeños de ba
a en pescado 
68. Segunda cad
stablecimiento de

mpagne).  
utas, hortalizas, p
sobre volúmenes

on productos del 

ISIONES CO

a” cuando se ofr
resentaciones de
Para el caso de lo
l mismo origen d

aña por las irregu
tiras y anillas co
por ahora viene

bién interesante,
onstantemente p
 consolidar pedid

en España: 7.25 

 / Kg. 

a: 8.99 € / Kg. 
Kg. 

 € / Kg. 
.50 € / 2 piezas. 

an Vía de Hortale

ampezo nº 7. Polí
resa profesional. 
d Service). 

unio. Glorieta Eise

Pertenece a la ca

alto. c/ Castelló n

arrio, generalmen

ena de distribuci
e alto nivel y prec

pescados y maris
s y formas de dis

sector alimentos
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recen en el form
e productos finale
os langostinos es
e producción, es

ulares capturas d
ngeladas. El con

en comprando a 

, sumándose a l
pescados pelágic
dos provenientes 

€ / Kg. 

eza s/n. Cadena f

ígono Industrial la
 Compran los ba

enhower. Polígon

adena francesa A

nº 63. Pescados,

nte franquiciados

ón organizada de
cios caros, con di

scos en distintas 
stribución, proced

. Visita a stands 
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mato de conserv
es de anillas de p
s también notoria
s decir si proviene

de pota que se r
nsumo de estos p
 exportadores en

as oportunidade
cos congelados 
 desde el mercad

francesa (mayor 

as Mercedes. Es
res y restaurante

no Industrial las M

AUCHAN. Oferta 

 verduras, helado

s, con un número

e alimentación en
iferentes puestos
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dencia de produc

de productos pa
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Madrid (reu
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 Eurob
 Terra
 Supe
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 La lon
Alquil

 Conn
negoc

 Freire
detall
y filete

 Intera
merca
conch

 Pesca
anual
perua

 Marfr
conge
 

Valenca (Po
 

 Mar Ib
portug
en rej

 
La Coruña 

 
 Supe

venta
con p

 Isidro
acuicu
negoc
 

Burela 
 

 Pesca
segm
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4.1 Resultad

 Se organizó
Madrid com

 51 reunione
 

4.2 Resultad

 Se difundió 
Madrid, y qu
evento Mad

 Tanto en las

n del Perú  para la 
l Turismo 

uniones) 

M (Fondo de Reg
dades de promoc
banan; principal 

anova. Importado
rmercados Día. 

erva. Posibilidade

nja de Vigo. Prin
er de instalacion

norsa. Reunión c
cios con dos emp
emar. Reunión co
istas, distribuyen
es, concha de ab
atlantic. Reunión
ados de Europa d
has de abanico, p
afina. Reunión c
es y buscan rela

anas. 
río. Reunión con 
elada y pescados

ortugal) 

bérica. Reunión 
gueses en el extr
os y manto de po

 

rmercados Gad
s, trabajan al 95%
rocesadores que

o de la Cal. Impo
ultura de peces m
cios para 3 empre

ados Rubén. Im
ento medio/bajo.

pación Peruan

dos Cuantitativo

ó la misión comer
mo en Vigo. Partic
es de negocios, c

dos Cualitativos

 la oferta exporta
ue contó con la p
drid Fusión, se e
s reuniones con i

FORMA

gulación y Orga
ción del sector y 
distribuidor en E

or y comercializad
 Una de las princ
es y requerimient

ncipal desembarc
es para procesam
on comprador de
presas participan
on comprador de

ndo al sector Hore
banico y anchove
n con empresa im
del este. Especia
perico y anchove
on importador de
ciones de largo p

 importador de pr
s pelágicos. 

 con importador y
ranjero (Canadá,
ota, calamares y 

disa. Reunión con
% con marcas pr
e los abastecen. 
ortador y procesa
marinos. Manejo 
esas de la misión

portador, proces
. Muy interesado 

a 

os 

rcial con visitas y
ciparon 4 empres
con una expectati

s 

able peruana de a
participación de m
exhibieron alguno
importadores y d
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anización del Me
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spaña para fruta
dor de pescados 
cipales tiendas de
tos para sardinas

cadero y lugar de
miento primario, 
e productos cong
ntes de la misión.
e productos cong
eca con una flota
eta para conserva
mportadora de pro
al interés en pota
ta congelada. 

e productos cong
plazo. Interés en 

roductos congela

y distribuidor de p
 Angola). Distribu
 moluscos bivalv

n distribuidores d
ropias y 5% con m
Importante inform

ador de productos
 de marcas propi
n. 

ador y distribuido
 en importar anch

y reuniones con im
sas del sector pes
iva de ventas de 

alimentos en la re
más de 300 empr
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 pelágicos conge
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productos conge
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mo en la visita a 
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funciona ese seg
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