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PGS 2011 " PertittShow

April 28™-30"
Objetivo general:

Promover y exhibir la oferta exportable de articulos de regalo y

decoracion, ante los importadores, creando oportunidades de
negocios.

Objetivos especificos:

OPropiciar el establecimiento de contactos de negocios entre las
empresas nacionales y los potenciales compradores extranjeros.

0Dar a conocer a los importadores internacionales la nueva
oferta exportable del sector.

OPosicionar a las empresas peruanas como socios confiables,
para hacer negocios con el exterior.

Elaborado por: Coordinacién de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Expositores eriGift tou
==

0 93 participantes.
0 101 stands de exhibicion

0 10 regiones presentes

11%_ 22%

) M Lima
1.1% B Ayacucho
= Arequipa
M Huancavelica
4.39% - M Loreto

M Junin

= Apurimac

% Cusco
Lambayeque

¥ Piura

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Expositores (2) - Distribucidn

O Senior exporter 18%

0O Exporter 37%

0 Sponsored projects
45%

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Expositores (3) - Productos Perdiift Shou
N

0 Ceramica

0 Textiles del
hogar

o Accesorios
textiles

Vidrio pintado
Peleteria
Mate burilado
Cesteria

Otros

o o o o O

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Compradores PerdGifttiow

0 126, mayoristas, retailers, representantes de cadenas de tiendas de
decoracion y museo

0 Provenientes de 13 paises.

0 Grupo europeo: Holanda, Alemania, Francia, Italia, Reino Unido y Suecia.

8.7%

M Europa

B Latinoameérica

‘5.6% ™ Canada

m E.E.U.U.

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Compradores (2) Perdift Siow

0 Principales cadenas que nos visitaron: NATIONAL GEOGRAPHIC, ONE
KINGS LANE, THE TJX COMPANIES INC, WORLDSTOCK, GEPA FAIR
TRADE COMPANY, SAN DIEGO ZOO, SCULLY & SCULLY, SISSY BQY, etc.

0 Con respecto al tamafio de los compradores podemos afirmar que:

%__

13%

12%
_ i De10a 50 Millones
‘ ' l & Mas de 50 Millones

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu

H Menos de $1 Millon
M DeS1 a5 Millones
W De5 al10 Millones
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Resultados cualitativos PeriGift Show
—

079% de los expositores considera a PGS como un espacio
para contactar potenciales socios comerciales

0 95% de los expositores obtuvo los contactos de negocios que
esperaba

0 34% de las empresas recibieron visitas de los compradores
en los showrooms de sus instalaciones

0 80% de los participantes concretaron acuerdos de negocios
durante la feria

0 36% de los expositores participd por primera vez

0 100% de los expositores manifestd su infencién de participar
en la préoxima ediciéon del show



4
YA
>'A

Ab

w{
v
4

Resultados cuantitativos PeriiiftShow
]
j 4.8
4.8 millones de US$ :
como proyeccidén de
negocios en el lapso de 1 I I I
12 meses.  oos 2000 2010 2011

0 900 mil délares en negociaciones cerradas
en la feria.

0 /13 contactos de negocio durante la feriq,
promedio por expositor de 7.8.
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Resultados cualitativos PeriGift Show
—

> 69% de los compradores asistieron por primera vez al
evento

> 929% cumplié sus objetivos de busqueda de productos

> 849% de los compradores considera que los productos
exhibidos en la feria tienen buena calidad.

> 65% concreté acuerdos comerciales con las empresas
expositoras

> 81% de compradores considera asistir a la edicién del

2011
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Resultados cuantitativos Peri GiftShow
—

0 8.3 contactos de negocios en promedio.

0 3 de 8 contactos de negocio considerados como
negocio inmediato.

0 Ordenes promedio por comprador en la feria de

US$ 13,000.

0 El rango de montos estimado de negocios por
comprador en el plazo de 12 meses es de US$ 78

— 180 MIL.

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Desarrollado por PROMPERU
Disenador a cargo: Alejandro Rincén

Espacio moderno y contempordneo, donde
las materias primas de origen natural, sus
colores y texturas originales, son los
ingredientes primordiales para recrear un
estilo de vida natural, sofisticado y Unico

Esta presentacion comprendié el hall de
ingreso, la sala y el comedor.

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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our crafts your world

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Desarrollado por TOULOUSE LAUTREC
Disefiador a cargo: Rocio del Barco

Espacio que refleja, mediante las
diferentes agrupaciones de objetos, lo que
es nuestra gran cultura y su diversidad
puede ofrecer. Es un espacio rico en
formas, materiales, colores y texturas.

Esta  presentacion  comprendid el
dormitorio, el escritorio, el baio y el patio.
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RIPLEY EN EL PGS 201 1

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias -

RIPLEY presenté 03
ambientes de una
casa: el dormitorio,
la sala y el
comedor.

Todos los espacios
se destacaron por
tener un acento

andino, pero
combinado con
elementos
contempordneos.

La presentacion fue
del agrado de los
compradores.

Promperu
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April 28"-30"
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Concurso excelencia UNESCQO = PenidiftShow
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0 Participantes de
Boliviq, Ecuador,
Venezuela y Perd.

0 16 obras reconocidas
(50% peruanas)

0 Primera edicidn
del concurso en el
drea andina.

0 Organizado por

MINCETUR

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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PRESS TOUR Peruénftgﬁﬁ

Se realizé el primer press tour en el marco de la feria y conté con la presencia de:

Dwell - USA
Hand Eyed Magazine - USA

O
O
O Intramuros — Francia
O

Architectural Digest — México

Intramuros

201]

PARIS
DESIGN
GUIDE

[
W .

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu
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Actividades complementarias ~ PeridiftShow
_—

Tomando en cuenta las sugerencias de nuestros consultores
internacionales, organizamos por tercer ano consecutivo visitas
complementarias para los compradores a los siguientes
destinos:

0 Museo Larco

0 Museo A MANO
0 Dédalo Arte & Artesanias
0 Las Pallas.
‘ Dédalo
¥ MUSEO LARCO =
arte y artesanio | ARTESANIA Y ARTE POPULAR

Elaborado por: Coordinacion de Manufacturas Diversas y Artesanias - Promperu



