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L. Resumen Ejecutivo

El Sector de Articulos de Decoracion y Regalo ha venido obteniendo resultados de exportaciones bastante alentadores a pesar de la crisis
internacional que empez6 en el 2008. Con excepcién del 2009, nuestras exportaciones han seguido creciendo sobrepasando en el 2012 la barrera
de los 60 millones de dédlares, representando el mercado Europeo el 14% de las exportaciones de este sector.

Asimismo, la oferta exportable en la linea de textiles del hogar, accesorios tejidos, muebles y cerdmica que se promocioné en la Feria Ambiente
representan el 47% de las exportaciones del sector. Siendo los principales compradores el mercado americano y Europeo.

Es por ello que PROMPERU, para promover la salida comercial de las empresas del sector, considerd conveniente el realizar una participacion en la
Feria Ambiente con el formato Peri Home, ambiente que simula los espacios de una casa y en la cual se conceptualiza la oferta exportable.

La feria Ambiente, que se realiz6 del 07 al 11 de Febrero, es una de las ferias mas importantes en el sector de decoracion y Regalo, se realiza una
vez al afio en la Ciudad de Frankfurt. En esta feria se presenta alrededor de 4700 expositores y recibe cerca de 140 mil visitantes. Esta es una feria
dirigida a profesionales y visitantes especializados del sector

Es importante, mencionar, que esta feria se despliega en 11 halls de exhibicion, agrupados en las siguientes areas:
- Living: (productos de decoracion de interiores, outdoor, textiles del hogar), en los cuales se encontraban comprendidos los Halls 8, 10y 11.

- Dining: (productos, mobiliario y elementos relacionados a la cocina y comedor), en los cuales se encontraban comprendidos los Halls
1,2345y6.

- Giving: (accesorios de regalo, productos de cuidado personal, accesorios de vestir), en los cuales se encontraba comprendido los halls 9y 12.
De acuerdo a nuestra aplicacion el operador ferial nos asignd un area de 40m2 en el hall 10 correspondiente al area de Living y que para el
cumplimiento de nuestros objetivos se considerd participar en esta feria con el formato de Perd Home, espacio de exhibicion que simul6 los
ambientes de una casa (Sala principal, dormitorio principal, sala de descanso y sala de estudio)

Esta presentacion fue conceptualizada con la oferta de 06 empresas del Sector de Decoracién y Regalo.

En lineas generales el resultado de la feria fue positivo a nivel de identificacién de compradores interesados en la oferta peruana, puesto que ello
contribuyd en la promocion de la Feria Peru Gift Show.

1. Antecedentes y Justificacion

Esta es una de las ferias emblematicas en el sector de decoracidn y regalo; cuya participacion requiere de un proceso de evaluacion por parte del
operador ferial para admitir a las empresas mediante la asignacion de un espacio de exhibicion.

La intervencién de Promperu en esta feria, se desarrollé a manera de exhibicion de oferta exportable, considerando que uno de los objetivos mas
importantes de esta participacion era la identificacion de compradores interesados en la oferta peruana a fin de convocarlos a participar en la feria
Pert Gift Show; ademas de promocionar y posicionar la oferta exportable peruana de la linea de articulos de Decoracion y Regalo.

Para ello Promperu gestion6 la participacion en un area de 40m2 en la cual se expuso la oferta de 06 empresas, las mismas que desarrollaron una
participacion individual con sus propios stands y que lo venian haciendo desde ya muchos afios, por ser uno de sus principales espacios
comerciales para la captacion de sus clientes.

M. Ficha Técnica de la Feria

31 Nombre Oficial: Feria Ambiente

3.2 Tipo de Feria: Feria especializada

3.3  Sector: Decoracion y regalo

34 Fecha: del 07 al 11 de Febrero

35 Edicion: Febrero
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3.6 Frecuencia: 01 edicion (Febrero)

3.7 Lugar de Celebracion: Frankfurt - Alemania

3.8 Horario de la Feria:
Del 07 al 10 de Febrero, de 9:00 a.m. a 6:00 p.m.
11 de Febrero, de 9:00 a.m. a 5:00 p.m.

39 Precio de la Entrada
N.A.

3.10  Organizador: Messe Frankfurt

3.11  Superficie: 40 mts2

3.12 Numero de Asistentes: 140 mil visitantes

3.13  Fecha de Préxima Edicion: del 13 al 17 de Febrero, 2014

3.14  Productos Presentados en la Feria: Articulos de decoracion y regalo

3.15 Datos Estadisticos de la Feria en General: 4700 expositores

IV. Informacion Comercial

41 Panorama del Mercado

El sector de articulos de Decoracién y Regalo ha venido obteniendo resultados de exportaciones bastante alentadores a pesar de la crisis
internacional que empezé en el 2008. Con excepcion del 2009, nuestras exportaciones han seguido creciendo sobrepasando en el 2012 la barrera
de los 60 millones de ddlares teniendo a Latinoamérica, E.E.U.U. y Europa como sus principales mercados.

Asimismo, la demanda mundial para articulos de regalo (GIFT) y accesorios para el hogar sobrepasa los US$ 58,000 millones. Siendo los
principales compradores los paises norteamericanos, los asiaticos y los europeos. Tradicionalmente las exportaciones peruanas, que en el 2012
superaron los 60 millones de ddlares, van dirigidas a E.E.U.U. y Europa. Aunque hay que destacar la aparicion de compradores asiaticos como
Japon.

En el 2012 las exportaciones con destino a Europa representaron el 14% de las exportaciones, liderado basicamente por las lineas de textiles del
hogar y cerdmica decorativa.

Destino Valor Fob USS$ - 2012 Participacion %
America del Sur 20.889.880,78 33,21
America del Norte 19.160.055,54 30,46
Oceania 11.011.440,70 17,51
Europa 8.950.016,79 14,23
Asia 1.489.133,68 2,37
Centro America 1.344.735,81 2,14
Africa 57.756,23 0,09
Total 62.903.019,53 100,00

4.2  Nuevas Oportunidades Comerciales
Las lineas con alta demanda en esta exhibicion se pudo observar fueron las de textiles del hogar y espejos, que incorporan una variedad
de disefios.

4.3 Nuevas Tendencias

Se observo mucha diversidad en la linea de decoracion de interiores, especificamente en la linea de lamparas y adornos diversos, que
en algunos casos se desarrollan en base a materiales reciclados, caracteristica importante a tomar en cuenta sobre esta tendencia.

También es importante mencionar los articulos de decoracion con la incorporacién de colores vivos y altos contrastes en el vidrio
pintado. La tendencia de los temas florales se mantiene en vigencia.
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44  Nuevas Tecnologias
El desarrollo de nuevas tecnologias en la oferta estuvo focalizado basicamente para los productos relacionados a los utensilios de cocina y
otros elementos, en el cual la oferta peruana no se encuentra aun priorizada.
V. Participacion Peruana
5.1 Expositores Nacionales
Nro ‘ Razon Soc. Email ‘ web
1 SUMAQ QARAE.I.LR.L | sumaggara@sumaqggara.com www.sumaggara.com
2 | ALLPAS.A.C. allpa@allpa.com.pe www.allpaperu.com
3 WAYRA wayra@wayraperu.com WWW.wayraperu.com
4 | ROYAL KNIT S.A.C info@rkperu.com www.rkperu.com
5 | RAYMISAS.A. ovb@raymisa.com WWW.raymisa.com
6 | R.BERROCALS.A.C. r-berrocal@r-berrocal.com.pe | www.r-berrocal.com.pe
52  Actividades de Promocion
Como parte de la promocion de la participacién se desarrollaron distintos elementos de difusién, los mismos que se describen a
continuacion:
« Carta electronica — HTML,; enviada a potenciales compradores de nuestra base del sector, previa a la presentacion en la feria.
+ Brochure / directorio de las empresas participantes en el Peri Home, para la entrega a los compradores, durante la feria.
5.3  Resultados
5.3.1 Cuantitativos
- Las empresas que participaron con su propio stand, durante la feria, estiman como expectativa de negocio, que en el lapso de un afio,
concretaran ventas por alrededor de US$ 980,000.
- Encuanto al tipo de cliente que principalmente se tom¢ contacto fueron empresas: minorista, distribuidor y cadena de tiendas.
- Sedispone de una relacién de 25 contactos a incorporar a nuestra base de datos para la convocatoria de compradores del Peru Gift Show.
5.3.2 Cualitativos
- La exhibicién peruana en su conjunto, destaco por lo vistosa de su presentacién, por el hecho de presentar la oferta exportable de una
manera conceptualizada que muestra su aplicacién y uso.
- Lapresentacién de Peri Home en la feria, resalté con una propuesta con espacios bien definidos que alineaba productos de disefio, calidad y
que muchos de ellos incorporaban el arte de un trabajo a mano.
- Con esta presentacion se abrié un espacio importante, frente a los compradores que visitaron la feria, como imagen de una oferta peruana de
calidad y que muestra los avances que se vienen desarrollando en el tema de decoracion y regalo.
5.4 Comentarios de la Competencia
En esta version de la feria se destaco la participacion de delegaciones de paises, tales como Ecuador, Brasil y Guatemala, quienes
promovidos por entidades gubernamentales presentaron sus ofertas orientadas a una linea de productos de textiles del hogar, ceramica y
bisuteria.
5.5  Actividades Adicionales en el Marco de la Feria
N.A.
VI.  Directorio de Contactos

Listado obra en los archivos del Sector.
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VIL.

Conclusiones

Las empresas que participaron con su propio stand, durante la feria, estiman como expectativa de negocio, que en el lapso de un afio,
concretaran ventas por alrededor de US$ 980,000.

En cuanto al tipo de cliente que principalmente se tomé contacto fueron empresas: minorista, distribuidor y cadena de tiendas.
Se dispone de una relacion de 25 contactos a incorporar a nuestra base de datos para la convocatoria de compradores del Pert Gift Show.

La exhibicion peruana en su conjunto, destaco por lo vistosa de su presentacion, por el hecho de presentar la oferta exportable de una
manera conceptualizada que muestra su aplicacion y uso.

Con esta presentacion se abrié un espacio importante, frente a los compradores que visitaron la feria, como imagen de una oferta peruana de
calidad y que muestra los avances que se vienen desarrollando en el tema de decoracién y regalo.

La ubicacion y area de exhibicion asignada por el operador ferial para el Peri Home, fue buena, en el sentido que las empresas que
participaron con su propio stand se encontraban muy cerca y nos permitia derivar rapidamente a los compradores interesados en los
productos que se encontraban en exhibicién en el Perd Home.

Esta feria es sin lugar a dudas es una feria emblematica en el sector de decoracion y regalo, no sdlo por su dimensién, sino por el tipo de
comprador que acude, que viene a ser un comprador especializado y el sobre todo del mercado Europeo, seguido del Asiatico.

VII. Recomendaciones

El hecho de desarrollar la presentacion en la feria, con oferta exportable, bajo el formato Perti Home o Casa Pert (espacio de exposicién que
simula los ambientes de una casa), si bien es una herramienta para promocionar la oferta que puede encontrarse en la Feria Pert Gift Show, el
comprador que asiste a esta feria espera tener informacion concreta del producto y por ende un contacto directo con el fabricante, motivo por el
cual es importante que de desarrollar este tipo de presentacién debe de estar acompafiada por un representante de la empresa que pueda
atender directamente las inquietudes del comprador.

IX.

Anexos

MONTAJE Y PRESENTACION DURANTE EL EVENTO:

4 —
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Ambiente the Show

February 07 - 11, 2014 Messe Frankfurt Exhibition GmbH
Hall 10:1 - Booth C 75 Ludwig - Erhard - Anlage 1

Ambiente The Show
Directory of companies

ALLPA
allpa@allpa.com.pe
wwuw.allpaperu.com

R. BERROCAL
r-berrocal@rberrocal.com.pe
www.r-berrocal.com.pe

RAYMISA
oub@raymisa.com
www.raymisa.com

Visit us at:

Perugyacny
GIFT SHOW

APRILS - 11,2014 | LIMA - PERU

Wuww.perugiftshow.com pe
perugiftshow@promperu.gob
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ROYAL KNIT

info@rkperu.com
wwuw.rkperu.com

SUMAQ QARA
sumaqgara@sumaqqara.com
www.sumaqgara.com

WAYRA
wayra@wayraperu.com
Wwww.wayraperu.com
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