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1. Resumen ejecutivo

La economia nicaragiiense por ser una economia abierta su identidad ahorro-inversion se ha venido financiando
través de la entrada y salida de bienes y servicios, pero en términos muy reducidos con el capital fisico interior
y la ayuda del ahorro externo. El fondo del Banco Mundial ha apoyado en medidas de reduccién de la pobreza
en Nicaragua a través de la Asociacion Internacional de Fomento (AIF), donde éste prioriza programas para
expandir la cobertura y la calidad de la educacion; mejorar los indices de salud y ampliar el acceso a los servicios
de agua y saneamiento. Por consiguiente, el foco esta tanto en invertir en el capital humano de los nicaragiienses
y buscar mejoras en tenencia de la tierra, energia renovable, infraestructura, aumento de la productividad,
diversificacion de las exportaciones y en la facilitacion del comercio.

Cabe destacar que se considera un arduo trabajo para las autoridades del pais en el periodo de prondstico 2018-
2022 incluyendo asi préstamos libres de interés, donaciones por parte de la Asociacién Internacional de Fomento
(AIF) para proyectos de inversion, cooperacion Sur-Sur, asistencia técnica y trabajo analitico.

Actualmente, la demanda nicaragliense de productos peruanos es mayoritariamente con valor agregado y entre
ellos se centra en productos del sector quimico, agropecuario, maderas y papeles, principalmente. Entre ellos
tenemos a las preformas, las galletas saladas, las galletas dulces y cuadernos.

2, Informacién general®

e Nicaragua se encuentra ubicada en América Central, su
capital es Managua. Es una Republica presidencialista,
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NORTH . \Canos Nicaragua.
PACIFIC : /\/\..\
OCEAN =) K ‘vvf}'t
COSTA RICA La poblacién estimada a Julio de 2020 es de 6.2 millones de

habitantes. De este total, el 69% de la poblaciéon es
descendiente de mestlzos un 17% de raza blanca, un 5% de raza indigena americana. Cabe resaltar que la
poblacién es relativamente joven: el 68.6% de la poblacién tiene entre quince y 65 afios de edad, el 25.6% tiene
menos de catorce afios y solo un 5.8% de las personas que habitan el pais ha pasado de los 65 afios.

La mayoria de la poblacién reside en la mitad occidental del pais, con gran parte del crecimiento urbano centrado
en la ciudad capital: Managua.

El espaiiol es el idioma oficial en este pais. Con respecto a la religion, el 50% de la poblacién es catélica romana,
evangélico 33.2%, y otros 2.9%, mientras que las personas sin religion representan el 0.7% restante.

1 Fuente: CIA World Factbook (2020)
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3. Situacién econémica y de coyuntura
3.1. Analisis de las principales variables macroecondmicas

De acuerdo al portal del Banco Mundial (Actualizado Junio, 2020), en 2017 Nicaragua mantenia un buen ritmo
de crecimiento de 4.6. Pero debido a los disturbios sociales y politicos que el pais ha experimentado desde abril
de 2018, la economia se contrajo a un -4.0 y -3.9 por ciento en 2018 y 2019, respectivamente. Segun los Ultimos
pronosticos, para 2020 se espera que el crecimiento caiga a -6.3 por ciento, y se recuperaria lentamente a 0.7
por ciento para 2021.Las principales importaciones son combustibles, aceites minerales, maquinas, aparatos y
material eléctrico. El pais exporta principalmente prendas, complementos de vestir en punto, perlas finas y
piedras preciosas y café.

La pandemia de la COVID-19 (Coronavirus) sumada a la violencia de los Ultimos afios, la pérdida de empleos
y una caida en la confianza de los consumidores y de las empresas, mas un declive en sectores como
construccion, comercio y restaurantes han tenido un alto costo social y econémico, amenazando los esfuerzos
logrados en la reduccion de la pobreza desde 2005.

Cuadro N° 01

2019*

2020*

Indicadores Econémicos 2017 2018

o

Crecimiento del PBI (%) 463 -3.95 -3.88 -3.00* 0.24*
PBI per cépita (%) 3.55 -4.94 -4.87 253" -0.50*
Tasa de inflacion (%) 5.68 3.89 6.13 2.90 3.85*
Tasa de desempleo (%) 3.67 5.50 6.13 8.06* 11.10*

Fuente: FMI (Consultado Abril, 2021) Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU *Estimado?

La pobreza en dicho pais es definida como vivir con un ingreso inferior a $ 3.2 por persona por dia segun la
paridad del poder adquisitivo (PPP) de 2011, aumenté a 13.1 por ciento en 2019 (contra 9.5 por ciento en 2017),
lo que sumé a mas de 240,000 personas en la pobreza. Mientras tanto, las remesas aumentaron en un 9.9 por
ciento, afio tras afio, en el primer semestre de 2019, dando un aire al consumo de los hogares y mitigando el
aumento de la pobreza.

El Banco Mundial ha apoyado medidas de reduccién de la pobreza en Nicaragua a través de la Asociacién
Internacional de Fomento (AIF), el fondo del Banco Mundial para los paises més pobres, logrando asi un mejor
alcance con las familias mas vulnerables del pais, los proyectos de AIF aprovechan las iniciativas locales que
amplian ain mas los recursos limitados y ofrecen resultados sostenibles.

Actualmente, se espera que la pandemia afecte negativamente a Nicaragua a través de la disminucién de las
entradas de remesas, la reduccion del comercio, el turismo paralizado y el aumento de las primas de riesgo,
parcialmente compensado por los precios mas bajos del petréleo.

La unidad monetaria de Nicaragua, es el Cérdoba nicaragliense (NIO). Las equivalencias monetarias en términos del
ddlar norteamericano USD (Unidad Monetaria de los Estados Unidos) y de los nuevos soles PEN (Peru) se indican en
cuadro adjuntos.

1 USD = 34.8465 NIO
US Dollar <> Cérdoba nicaragliense
1 NIO = 0.0286973 USD

1 PEN = 9.82119 NIO
Peruvian Sol < Cérdoba nicaragiiense
1 NIO=9.82119 PEN

2 Fuente: Fondo Monetario Internacional (FMI) - 2020
3 Fuente: XE.com Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.
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3.2 Evolucion de los principales sectores econémicos*

Nicaragua es todavia un pais de tradicion eminentemente agricola y ganadera. Asi, el sector primario aporta casi el
15% del PIB y ocupa a cerca del 30% de la poblacién.

Sector Agricola y Pecuario

En lo relativo a los cultivos, el territorio nicaragiiense posee un total de 3,6 millones de hectareas de gran fertilidad,
de las que el 67% no estan siendo labradas por lo que todavia existe un importante potencial de crecimiento. Los
cultivos pueden agruparse en dos grandes categorias, los destinados a la exportacién y aquellos consumos internos.
Entre los primeros figuran el café, el azlcar, el mani, el banano y el tabaco en rama. Por otro lado, en lo que respecta
al sector pecuario la carne de vacuno ha pasado a ser el principal producto de exportacién de Nicaragua, superando
asi al café con montos que se acercan a los 500 millones de délares anuales, pesando algo mas del 19% del total de
las exportaciones.

Sector Pesquero

En lo que se refiere al sector pesquero, hasta el afio 2018 mejoraron sus producciones € incrementaron su volumen
de exportacion. La pesca y la produccion hidrobiol6gica en granjas se ha convertido en una de las fuentes de empleo
y riqueza mas prometedoras de Nicaragua, como consecuencia de la privatizacion sectorial y de la desregulacion, lo
que atrajo nuevas inversiones a las piscifactorias de camarones y langostas, la ampliacion de la flota pesquera y el
establecimiento de plantas de transformacién. Para este sector, las exportaciones de camarén y de langosta suponen
una gran fuente de ingresos, que suman mas de 90 millones de délares (3.6% del total de las exportaciones). Ademas,
la exportacion de camarén aumenté un 2.3% en ese mismo afio.

Sector Forestal

Nicaragua tiene una cubierta forestal de que supera los 50.000 Km2 de bosques. Estan sometidos a presiones de tipo
natural, como el cambio climatico, las plagas y a presiones humanas como la agricultura migratoria, deforestacion
para dar paso a la ganaderia, explotacion de madera y practicas agricolas tradicionales. Actualmente el consumo de
productos forestales en el pais se estima en 278 mil metros clbicos de madera aserrada. Los destinos mas
importantes que se le dan al bosque son la lefia y la produccion de carbon vegetal.

Sector Minero

La mineria se ha consolidado en los Ultimos afios como uno de los sectores claves que impulsan el crecimiento
econdmico de Nicaragua, gracias a la mayor demanda internacional de minerales y a los altos precios de las materias
primas que propiciaron una expansion de las actividades de explotacién minera, convirtiéndose en una de las
industrias con los mayores crecimientos. La mineria es considerada uno de los pilares estratégicos del desarrollo del
pais y un importante rubro de exportacion y representa el 1.4% del PIB. En la actualidad, la mineria esta conformada
por dos subsectores, uno dedicado a la explotacién de metales y el otro a los minerales no metalicos.

Sector Industrial

El sector industrial ha estado en permanente crecimiento en los ultimos afios pasando a representar el 15.3% del PIB.
Los rubros mas importantes son los sectores manufactureros basicos; es decir, las textileras, los sectores
agroindustriales, el arroz, el azlcar, el café, la carne y los productos lacteos. Dentro de la agroindustria destaca la
produccién de alimentos, alimentos para aves, carne de pollo y aceite vegetal, carne de res, leche procesada y
procesamiento de camardn. También la produccion de bebidas, aguardientes, rones y cervezas y aguas gaseosas.
Es importante también el sector de quimicos y el sector de caucho y plasticos y materiales para la construccion
(concreto premezclado, bloques y cemento, adoquin, piedra triturada e inodoros).

4Fuente: ICEX - Informe Econdmico y Comercial: Nicaragua (2019)
SIPC - Inteligencia de Mercados Pagina5|16
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Sector Construccion

El sector de la construccién ha perdido importancia en su aportacion al PIB de Nicaragua en los ultimos afios,
representando el 2.5%. En los Ultimos afios, todos los rubros de la construccion privada habian mostrado aumentos
significativos (residencial, industrial, servicios y comercio), aunque debido a la crisis que atraviesa Nicaragua desde
abril de 2018, este sector ha sufrido una importante caida que supera el 15%, explicado por el menor area
efectivamente construida en los cuatro destinos de la construccién privada: residencial -43.5%, comercio 61.4%,
servicio -52.1% e industria -82.0%, segun el Banco Central de Nicaragua.

Sector Servicios

Este sector compone aproximadamente el 55.6% del PIB nicaragliense. Sin embargo, no se puede decir que se trata
una economia de servicios. Es mas preciso decir que es una economia poco diversificada en la que predominan los
servicios de escasa complejidad y las actividades agropecuarias, y que durante los Ultimos afios los servicios han
venido aumentando su participacion tanto en la generacion de empleo, como de valor agregado.

El comercio, hoteles y restaurantes es una de las actividades mas importantes, aportando mas del 13% del total del
PIB, aunque en el tltimo afio es una de las actividades que mas se ha visto afectada por la crisis y ha sufrido una
caida superior al 13%.

Otra de las actividades, que ha tenido una evolucién creciente en los Ultimos afios, es la de la Administracion Publica
y Defensa, que supone un 6% del PIB. Po ofro lado ofras actividades importantes son las de transportes y
comunicaciones con el 8,6% y los servicios de intermediacion financiera con el 3.7%, aunque ambas han sufrido
también importantes caidas de mas del 3% y 5% respectivamente el Gltimo afio.

Es importante sefialar que cerca de la mitad de los trabajadores estan ocupados en el sector terciario, dedicandose
la mayoria de las personas empleadas a labores de comercio, restaurantes y hoteles. Asimismo, este es uno de los
sectores mas golpeados por la profunda crisis que atraviesa Nicaragua en el afio 2018, perdiendo un 1.5% de su peso
en la economia del pais.

3.3. Nivel de competitividad

En la siguiente tabla se presenta la clasificacion global de los datos de Doing Business, que mide la “Facilidad de
hacer negocios” (entre 190 economias) y la clasificacién por cada tema, tanto para Nicaragua, Peru y otros paises
similares®.

Cuadro N° 02 Facilidad para hacer negocios 2019

© ©
= S
Criterios e g
Q o
=2 (&)
Global Rank 142 76 67 59 60
Apertura de un negocio 145 | 133 [ 95 57 107
Manejo permiso de construccion 176 65 89 41 93
Obtencion de electricidad 115 88 82 39 106
Registro de propiedades 160 55 62 63 105
Obtencion de crédito 104 37 1 94 11
Proteccion de los inversionistas minoritario | 170 45 13 51 61
Pago de impuestos 162 | 121 | 148 86 120
Comercio transfronterizo 84 102 | 133 73 69
Cumplimiento de contratos 87 83 | 177 54 43
Insolvencia 107 90 32 53 33

Fuente: Doing Business Elaboracion: Inteligencia de Mercados — PROMPERU (Anélisis concluido Mayo 2019)

Del cuadro N° 02, se puede mencionar que el pais de Nicaragua, se encuentra en el puesto Nro.142 del Ranking
Global. De los cuales destaca en algunos criterios como “Comercio transfronterizo”, “Cumplimiento de contratos”,”
Insolvencia”, entre otros.

5 Fuente: Doing Business (Consultado Abril 2021) Para mayor detalle ingrese al siguiente enlace: https://bit.ly/3hLvEhg
SIPC - Inteligencia de Mercados Pagina6|16
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4. Comercio exterior de bienes

4.1. Intercambio comercial de Nicaragua con el mundo®

El sector exportador de Nicaragua tenido tradicionalmente como principales socios comerciales a los paises
centroamericanos (Honduras, Guatemala, El Salvador y Costa Rica) y Estados Unidos.

En 2018 los principales proveedores de Nicaragua fueron EE.UU., China, México, Costa Rica y Guatemala. EE.UU.
ha aumentado ain més su importancia en el mercado nicaragliense, tras la caida de Venezuela como primer
proveedor desde el 2011 dada la crisis interna en este pais. No obstante, en los Ultimos afios, los mercados asiaticos
siguen experimentado un crecimiento muy significativo y proporcionan, en su conjunto mas del 20% de las
necesidades de importacion nicaragiienses. Centroamérica en su conjunto le ofrece el 26% de sus importaciones y
los paises europeos casi un 6%, cifra menor a la de 2017. Hay que mencionar que, excepto Honduras, todos los
paises proveedores han sufrido una disminucion de sus operaciones con el pais.

En cuanto a los clientes, Estados Unidos contintia siendo el mayor comprador de productos nicaraglienses, ya que
compra el 42% del total. Centroamérica, con el 24%, y la Unién Europea, que adquiere mas del 12% de las
exportaciones totales, son otros destinos con relevancia. Asia es otro de los destinos que ha aumentado su
importancia adquiriendo en el 2018 el 8% de los productos nicaraglienses. También México ha aumentado las
compras a este pais en los ultimos afios y supone ya casi el 4%.

La balanza comercial de Nicaragua es tradicionalmente deficitaria por las necesidades de importacién de productos
para cubrir algunas de las necesidades para el desarrollo del pais.

Cuadro N° 03. Intercambio Comercial: Nicaragua - Mundo

TCP% Var%
2019

(Millones de US$)

Comercio Exterior 2015 2015-2019 ‘ 201912018
Exportaciones 5,050 4,592 4,926 5,014 5,273 1.1% 5.2%
Importaciones 5,878 7,476 7,708 7,351 6,986 4.4% -5.0%

Balanza Comercial -827 -2,884 2,782 2,337 -1,713 20.0% -26.7%

Intercambio Comercial 10,928 12,068 12,634 12,365 12,258 2.9% -0.9%

Fuente: TradeMap (Consultado Abril 2021). Elaboracion: Inteligencia de Mercados — PROMPERU.

De acuerdo a la estadistica de TradeMap (2020), las exportaciones de Nicaragua al mundo registraron un valor
exportado de US$ 5.3 mil millones en el 2019, lo cual significd un crecimiento de 5.2% con respecto al mismo periodo
del afio anterior. Asimismo, segun el banco central de Nicaragua la caida de las importaciones (-5%) respondi6 a una
disminucion de la demanda interna, que se reflejé en una menor adquisicién de bienes de capital, bienes intermedios
y de consumo mientras que por el lado de las exportaciones pese a que experimento crecimiento en términos
generales, algunos de los principales productos cayeron debido a que no logré compensarse en volumen, el efecto
de menores precios internacionales sobre el valor de los envios de estos y los eventos desfavorables que obstruyeron
la libre circulacién del transito de mercancias para la exportacién.

Por otro lado, en 2019, las importaciones registraron un valor cerca de los US$ 7 mil millones, lo cual significé un
decrecimiento de 5.0%. Entre los principales proveedores del mercado de Nicaragua se encuentran paises como
Estados Unidos, el cual registro un valor cerca de US$ 2 mil millones y un decrecimiento 2.9% en relacion a similar
periodo del ario anterior, sequido de otros mercados como China (US$ 894 millones / -8.2%), México (US$ 695
millones / -6.1%), Honduras (US$ 608 millones / +7.2%), y Guatemala (US$ 459 millones / +1.0%). El principal
producto importado por Nicaragua fueron aceites medios y preparaciones de petrdleo o de mineral bituminoso, que
no contienen biodiesel (US$ 454 millones) en el 2019.

6 Fuente: TradeMap - Consultado en Abril del 2021
SIPC - Inteligencia de Mercados Pagina7]|16
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4.2. Intercambio comercial de Nicaragua con Peru’

Las exportaciones de Per( al mercado de Nicaragua totalizaron un valor de US$ 23 millones en el 2020, lo cual
significd un decrecimiento de -10.2% en relacion a similar periodo del afio anterior. No obstante, para ese mismo
afio, el intercambio comercial entre ambos paises fue de US$ 32 millones, lo cual significo un decrecimiento del
12.9% en relacion al afio anterior.

Cuadro N° 04. Intercambio Comercial: Nicaragua - Pert
(Millones de US$)

. . TCP% Var%
Comercio Exterior 2016 2017 2018 2019 2020 2016-2020 202012019
Exportaciones de Peru a Nicaragua 29 37 55 26 23 -10.2% -5.7%
Importaciones de Pert desde Nicaragua 7 20 6 11 9 -19.5% 5.4%
Balanza Comercial 22 17 50 15 14 -3.3% -10.2%
Intercambio Comercial 36 58 61 37 32 -12.9% -3.2%

Fuente: SUNAT. (Consultado, Abril 2021). Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Un dato clave que se debe sefialar es que, en el afio 2020, el mercado de Nicaragua se ubicé en el puesto N° 53
como destino de las exportaciones peruanas. No obstante, en ese mismo afio un total de 117 empresas exportaron
384 productos (HS10), y cuyo principal envio fueron las galletas saladas por un valor de US$ 3 millones en el 2020.

El sector tradicional totalizo un valor de US$ 1 millon, lo cual significo un crecimiento de +16.9% en relacion al mismo
periodo del afio anterior, este crecimiento se ve sustentado a mayores envios de mineros y petréleo y gas natural.
Asimismo, el sector no tradicional totalizé un monto de US$ 22 millones, lo cual significé un decrecimiento de 11.5%,
esta contraccion se ve sustentado principalmente por menores envios de galletas saladas y dulces.

Finalmente, en el avance del presente afio (Enero a Febrero del 2021) los envios de valor agregado siguen liderando
y fueron de US$ 5 millones, donde el sector predominante es el Agro debido a la gran variedad de productos
demandados por otro lado el segundo sector mas importante es el Quimico mediante los envios de explosivos a
base de nitrato (US$ 194 mil / +214.1%), mientras que el segundo producto mayor demandado por este mercado
son las capsulas fulminantes (US$ 81 mil / +447.0%).

Cuadro N° 05.

Exportaciones por sectores econémicos
(Millones de US$)

SECTOR 2019 2020  Var% 2019 |
TRADICIONAL 1 1 16.9%
Mineros 1 1 24.5%
Petréleo y Gas Natural 0 0 6.2%
NO TRADICIONAL 5 2 11.5%
Agropecuario 8 8 4.0%
Quimico 11 8 -30.3%
Metal-Mecanico 3 3 4.9%
Maderas y Papeles 1 1 -13.9%
Sidero - Metalurgico 1 1 100.7%
Mineria No Metalica 1 0 -8.9%
Textil 0 0 743.4%
Varios (inc. Joyeria) 0 0 -60.9%
Pieles y Cueros 0 0 -100.0%
Pesquero 0 - -100.0%

TOTAL GENERAL 26 23 -10.2%

Fuente: SUNAT. (Consultado, Abril 2021).
Elaboracion: Inteligencia de Mercados — PROMPERU.

7 Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
SIPC - Inteligencia de Mercados Pagina8|16
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En el afio 2020, se exportaron 380 productos (HS10) no tradicionales al mercado de Nicaragua. Entre estos
principales productos no tradicionales destacan los envios de galletas saladas o aromatizadas (US$ 3 millones),
galletas dulces (US$ 2 millones), deméas pastas alimenticias sin cocer (US$ 2 millones), uvas frescas (US$ 1
millén) y explosivos preparados (US$ 1 millon) entre otros. Cabe destacar que los cinco principales productos
no tradicionales representan el 36% del total exportado en el 2020.

A continuacién, se muestra el siguiente cuadro N°6, el cual resumen los 10 principales productos no tradicionales
exportados al mercado de Nicaragua. Cabe destacar, que se tomé como base de seleccion los 10 principales
productos no tradicionales exportados en el afio 2020.

Cuadro N° 06.

Nicaragua: Principales productos no tradicionales
(US$ Millones)

Partida Descripcion* 2016 2017 2018 2019 2020

1905901000 - Galletas saladas o aromatizadas 5 5 3 3 14.7%  -3.5% 14%
1905310000 - Galletas dulces (con adicién de edulcora) 1 2 2 2 2 232%  -11.9% %
1902190000 - Demas pastas alimenticias sin cocer 1 1 1 1 2 19.3%  91.0% 7%
0806100000 - Uvas frescas 1 1 1 1 1 7.9% 41.9% 5%
3602002000 - Explosivos preparados, a base de nitrato - 1 1 1 - 12.1% 4%
3603004000 - Capsulas fulminantes - 0 0 1 - 80.6% 4%
7901110000 - Cinc sin alear, con un contenido de cinc 1 1 1 1 4.9% 24.5% 4%
3004903000 - Los demas medicamentos para uso vet. 0 1 1 1 1 13.2%  -8.8% 3%
4820200000 - Cuadernos 1 1 1 1 1 48%  -31.2% 3%
7607200000 - Hojas y tiras delgadas de aluminio - - 0 0 1 - >100% 3%
Resto 23 26 4 15 11 -168% -275%  48%
TOTAL GENERAL 22 28 36 37 25 5.7% 102%  100%

Fuente: SUNAT. (Consultado, Abril 2021). Elaboracién: Inteligencia de Mercados — PROMPERU.
5. Acceso a mercado

5.1.Medidas arancelarias y no arancelarias

Medidas arancelarias

Nicaragua concede como minimo un trato Nacién Mas Favorecida (NMF) a todos los Miembros de la OMC. Los
importadores y exportadores nicaragiienses deben estar inscritos en el Registro Unico de Contribuyentes del
Ministerio de Hacienda y Crédito Publico. Asimismo, dependiendo de lo que se va a importar, se deben obtener
permisos especiales en el Ministerio Agropecuario y Forestal, Ministerio de Salud, Ministerio del Ambiente y los
Recursos Naturales, entre otros. Los importadores siempre deben recurrir a los servicios de un agente de
aduanas autorizado para este proceso.

Los tramites de importacion estdn a cargo de la Direccién General de Servicios Aduaneros, a cargo de la
administracién de los servicios aduaneros en la facilitaciéon del comercio exterior. Asi como para los servicios al
sector de las exportaciones, el Centro Tramites de las Exportaciones. El Arancel de importacion
Centroamericano se puede consultar en: www.aic.sieca.int.

Adicionalmente es importante considerar los siguientes gravamenes adicionales a las importaciones:

v" Impuesto sobre el Valor Afiadido: 15%

v’ Tasa por Servicios a la Importacion de Mercancias (TSIM), que es una comision aduanera de 0,50 délares
EE.UU., o su equivalente en moneda nacional, por cada tonelada bruta o fraccion, aplicable a toda
importacién.

v’ Impuesto Selectivo de Consumo (ISC), que se aplica a un nimero limitado de productos no esenciales.

En el siguiente cuadro se va analizar el arancel aplicado a los principales productos no tradicionales destacados
en la seccion anterior

Cuadro N° 07.
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Nicaragua : Preferencias arancelarias para Peru para principales productos no tradicionales

Posicién Principales Arancel Preferencia
Partida Descripcion de Perq  competidores (% Part.) NMF Arancelaria
Peru
Guatemala (28%)
1 190590 Panaderia, pasteleria o 5 El Salvador (24%) 15.0% 15.0%
galleteria Honduras (20%)
Costa Rica (35%)
2 190531 Galletas dulces 3 Guatemala (33%) 15.0% 15.0%
El Salvador (8%)
. o Costa Rica (51%)
3 190219  Pastas alimenticias sin cocer 3 Guatemala (26%) 15.0% 15.0%
México (3%)
Estados Unidos (26%)
4 080610 Uvas frescas 1 Chile (24%) 15.0% 15.0%
México (14%)
H 0
5 360200 Explosivos preparados 2 Costa Rica (78%) 15.0% 15.0%
México (73%)
6 360300 Mechas de seguridad, 2 China (0%) 0.0% 0.0%
cordones detonantes Costa Rica (0%)
India (15%)
7 300490 Medicamentos constituidos 20 Costa Rica (12%) 0.0% 0.0%
por productos mezclados Guatemala (10%)
India (29%)
8 482020 Cuadernos 4 México (24%) 0.0% 0.0%
China (14%)
Estados Unidos (39%)
9 760720 Hojas y tiras, delgadas de - Costa Rica (31%) 0.0% 0.0%
aluminio ltalia (18%)
. Estados Unidos (100%)
10 843050 Mechas de seguridad, - Japon (0%) 0.0% 0.0%
cordones detonantes

Fuente: TradeMap — Market Access Map (Consultado, Abril 2021). Elaboracién: Inteligencia de Mercados — PROMPERU.

Medidas No Arancelarias

En cuanto a las normas y requisitos técnicos, las principales leyes en esta esfera son la Ley N°219, Ley de
Normalizacién Técnica y Calidad y su reglamento, y la Ley N°225 o Ley sobre Metrologia y su reglamento.

El Centro de Informacion de Obstaculos Técnicos al Comercio5 asiste a los usuarios en la identificacion de normas

especificas.

Las importaciones de ciertas categorias de productos estan sujetas a un régimen de licencias no restrictivo en forma
de autorizaciones previas, que se aplica por motivos de proteccién del interés publico y/o el interés nacional.

SIPC - Inteligencia de Mercados
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6. Oportunidades Comerciales

6.1. Preferencias Obtenidas en Acuerdos Comerciales

No tenemos a la fecha un acuerdo comercial con Nicaragua.

6.2. Productos con potencial exportador

De acuerdo a la metodologia utilizada por el Departamento de Inteligencia de Mercados de PROMPERU, se identificaron
los productos potenciales exportables, por sector, al pais de Nicaragua. Esta metodologia requiere el calculo de la tasa
de crecimiento y la participacion promedio estandarizadas de las importaciones de Nicaragua (del periodo comprendido
en los Ultimos 5 afios). De este modo, si ambas variables, tanto la tasa de crecimiento como la participacion, son positivas
el producto se clasifica como producto “estrella”; si el crecimiento es positivo y la participacion negativa, el producto se
clasifica como “prometedor”. De otra parte, si el crecimiento es negativo y la participacion es positiva el producto se
clasifica como “consolidado”, y en el caso en que ambos valores son negativos el producto se considera como “estancado”.

Sector Agropecuario

Cuadro N° 08.

Sector Agropecuario

Importaciones 2019
(Millones de USS$)

Participacion

Arancel Peri Competidores

Partida Descripcion Clasificacion

El Salvador (32%)
220299 Bebidas no alcohdlicas Estrella 33 0.0% Guatemala (30%)

(
Costa Rica (17%)
Costa Rica (47%)

220210 Agua mineral y la gaseada Estrella 23 15.0% El Salvador (26%)

Guatemala (13%)
Estados Unidos (78%)

200410 Papas preparadas o conservadas Estrella 8 15.0% Bélgica (8%)
Panama (6%)

Paises Bajos (66%)

070310 Cebollas frescas o refrigeradas Estrella 7 15.0% Estados Unidos (16%)

China (7%)

México (25%)
Estrella 6 15.0% Estados Unidos (24%)
El Salvador (16%)

Guatemala (65%)
200971 Jugo de frutas o de hortalizas Estrella 5 15.0% El Salvador (17%)

Honduras (17%)
Estados Unidos (76%)

080810 Manzanas frescas Estrella 4 15.0% Chile (17%)
Portugal (3%)
México (48%)
220300 Cerveza de Malta Estrella 3 15.0% Portugal (20%)
Costa Rica (17%)
Estados Unidos (35%)
080610 Uvas frescas Prometedor 3 15.0% Chile (26%)
México (14%)
El Salvador (49%)
Prometedor 2 15.0% Honduras (34%)

México (9%)

180690 Chocolate y demas preparaciones
alimenticias

200899 Frutos y demas partes comestibles de
plantas

Fuente: TradeMap (Consultado, Abril 2021). Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU.
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El sector agro nicaragiiense se soporta en el comercio de productos como el café, el azucar, el mani, el banano, el tabaco
en rama, asimismo en la carne de vacuno, sin embargo, en los Ultimos afios ha incrementado su consumo e importacién
de frutas, hortalizas, jugos, donde nuestra oferta exportable puede tener oportunidades para incrementar su participacion.

Sector Pesquero

Cuadro N° 09.

Sector pesquero

Importaciones 2019

Arancel

Participacion

Partida Descripcion Clasificacion (Miles de USS) Peri Competidores
Tailandia (45%)
160413 Preparaciones y conservas de sardina Estrella 5,445 15.0% Vietnam (32%)
Ecuador (12%)
Costa Rica (45%)
160414 Preparaciones y conservas de atun Estrella 3,450 15.0% El Salvadora (27%)
Tailandia (19%)
030636 Los demas camarones y langostinos Estrella 2,480 0.0% Honduras (100%)
030462 Filetes congelados de bagre Estrella 1,191 15.0% Vietnam (100%)
Chile (60%)
030481 Filetes de salmones Estrella 493 15.0% Panama (38%)
Estados Unidos (1%)
Estados Unidos (49%)
030743 Pota cruda congelada Estrella 165 15.0% China (36%)
Ecuador (13%)
Estados Unidos (53%)
030541 Ahumados de salmén Estrella 111 15.0% Panamé (46%)
Chile (1%)
030617 Camarones y langostinos congelados Estrella 91 10.0% Ecuador (100%)
030354 Caballa congelada Prometedor 84 15.0% Ecuador (100%)
030389 Pescado congelado, excepto filetes Prometedor 80 0.0% Ecuador (100%)

Fuente: TradeMap (Consultado, Abril 2021). Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Como sabemos el sector pesquero nicaragliense ha venido creciendo en los Ultimos afios, recibiendo inversion
extranjera, soportandose en el comercio de productos como los camarones y langostas, que les suponen una gran
fuente de ingresos, sin embargo, encontramos en nuestra oferta exportable productos con posibilidad de poder
incrementar su participacion en este mercado, como es el caso de las conservas de atun, entre otros.
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Sector textil y confecciones

Cuadro N° 10.

Sector Textil y Confecciones

— e Importaciones 2019 Arancel Participacion
LIRSk iR (Millones de USS) Competidores
Honduras (77%)
610910 T-shirts y Ca”;'lzzz“gade punto, de Estrella 314 15.0% Estados Unidos (10%)
Republica Dominicana (6%)
Honduras (84%)
610990 T-shirts y c;;ﬁﬁ;atséx?ﬁ punto, de Estrella 94 15.0% Estados Unidos (10%)
India (3%)
Estados Unidos (95%)
Partes de prendas o complementos de 0 v 1m0
621790 vestir de todo tipo de materia textil Estrella 43 15.0% México (3%)
China (1%)
Suéteres “jersey” “pullovers, cardiganes, Honduras (64%)
611030 chalecos y articullos simil de punto de Estrella 1 15.0% El Salvador (31%)
fibras China (2%)
0,
Suéteres “jersey” “pullovers, cardiganes, El Salvador (8:1 %)
611020 chalecos y articulos simil de punto de Estrella 4 15.0% Honduras (6%)
algodén China (5%)
El Salvador (61%)
Camisas de punto, de algodén para )
610510 hombres 0 nifios Estrella 2 15.0% China (12%)
Vietnam (5%)
Estados Unidos (95%)
g11790 | Partesde prfgsdtfrs o mgeme”ms de Estrella 2 15.0% El Salvador (2%)
Honduras (1%)
China (73%)
Pantalones largos, pantalones con peto, 0 Guatemala (5%
620469 cortos y “shorts” para mujeres Prometedor 1 15.0% (5%)
Vietnam (5%)
China (65%)
Complementos o accesorios de vestir
621710 confeccionados Prometedor 1 15.0% Hong Kong (15%)
Estados Unidos (7%)
Suéteres “jersey” “pullovers, cardiganes, El Salvador (90%)
611090 chalecos y articulos simil de punto de Prometedor 0 15.0% China (8%)
materia textil Corea del Sur (1%)

Fuente: TradeMap (Consultado, Abril 2021)). Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

En el periodo de pandemia, gran parte de las empresas en Nicaragua del sector textil cambiaron sus contratos, para
producir uniformes y equipos de proteccion personal ante todo con la finalidad de atender la demanda, principalmente, de
Estados Unidos. Asimismo, la industria nicaragliense compré mucha materia prima a productores norteamericanos,
digase algodén, tela, fibras sintéticas entre otros.

Por lo que se dejé de producir productos de tejido en punto, prendas o complementos de vestir y accesorios, en ese
sentido éstos mismos pueden resultar prometedores para la industria peruana, ya que contamos con exportacion estos
productos a precios competitivos y de alta calidad.
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Sector manufacturas diversas

Cuadro N° 11.

Sector Manufacturas Diversas

Importaciones 2019 Arancel Participacion
(Millones de US$) Competidores

Descripcion Clasificacion

' . . Estados Unidos (89%)
sgoaty | Papely can:;fgfnﬁzi bcrﬁb'e”as SN Etrella % 0.0% Emiratos Arabes (5%)
Arabia Saudita (3%)
Estados Unidos (56%)
392690 Articulos de plastico y manufacturas Estrella 68 5.0% Meéxico (12%)
J/0
China (7%)
México (86%)
740819 Alambre de cobre refinado Estrella 24 0.0% Canada (14%)
Estados Unidos (64%
390310 Cajas, cajones, jaulas y articulos Estrell 23 ) (0 g
similares strella 5.0% Costa Rica (8%)
México (8%)
Estados Unidos (34%)
401699 Manufacturas de caucho vulcanizado Estrella 21 10.0% México (22%)
China (20%)
Estados Unidos (25%)
Etiquetas de todas clases de papel o
482110 cartén, impresas Estrella 17 15.0% Honduras (14%)
China (10%)
Honduras (30%)
481910 Cajas de papel o carton corrugado Estrella 16 10.0% El Salvador (24%)
' Estados Unidos (19%)
. ) . ) China (27%)
391910 Laminas, cmtas,pg::sy demas formas el 10 00 Estados Unidos (26%)
Guatemala (8%)
Honduras (68%)
Calcomanias de cualquier clase, sin 0
490890 imprimir Estrella 10 10.0% Corea del Sur (13%)
El Salvador (4%)
Honduras (29%)
Etiquetas de todas clases de papel o o
482190 cartén, sin imprimir Estrella 6 15.0% Corea del Sur (227%)
Estados Unidos (22%)

Fuente: TradeMap (Consultado, Abril 2021). Elaboracién: Inteligencia de Mercados — PROMPERU

La industria manufacturera nicaragliense es un motor econémico importante para la economia y uno de los sectores mas
dinamicos del pais y ofrece una variedad de oportunidades de inversién para empresas con operaciones intensivas en
partes de automotrices es por ello que estas mismas empresas buscan la necesidad de reformular sus cadenas de
suministros y buscar soluciones mas eficientes a bajos costos asimismo de una fuerza laboral calificada y proximidad a
mercados importantes, entre otros beneficios. En ese sentido una de las principales oportunidades de inversion del pais
serfa la fabricacion de partes automotrices. Si bien el pais produce principalmente arneses automotrices, existen
oportunidades de crecimiento en manufactura de ciertos componentes para vehiculos, tales como: alfombras y
revestimientos, forros para asientos Interiores y otros procesos intensivos en mano de obra.
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7. Tendencias del Consumidor®

Como era de esperar, 2019 fue un afio en transicién y el énfasis en comprender lo que los consumidores realmente
quieren. Para los minoristas del pais, comprender como estan evolucionando las expectativas de los consumidores
nicaraglienses nunca ha sido tan importante, especialmente con la convergencia de la cadena de suministro, las
tecnologias digitales y otras innovaciones.

Por lo que actualmente la principal tendencia emergente es la del ecosistema E-Commerce que esta cada vez mas
posicionandose no solo en Nicaragua sino en toda la regién de Latinoamérica, en ese sentido los usuarios nicaraglienses
siguen la tendencia. Otras actividades relacionadas con busqueda de informacion, email, y consumo de contenidos son
realizadas con mucha frecuencia. Las actividades transaccionales aparecen a final de la lista, pero vienen ganando
terreno, y para los proximos afios estara muy de cerca dentro de las primeras 4 posiciones. Dentro de los factores de
compra, se asegura que el precio es aspecto a tomar muy en cuenta, seguido de una resefia de los productos es un factor
diferenciador que puede reforzar el valor percibido al consumidor.

8. Cultura de Negocios®
A continuacién, se lista algunos aspectos de la cultura de negocios de Nicaragua:

v En Nicaragua, la costumbre es manejar los negocios lo mas cerrado posible a la participacion de extrafios. En su
mayoria, las MiPyMes son empresas individuales y familiares.

v Las sociedades limitadas y anénimas son propiedad de un nimero definido de socios y no estan abiertas a la
inversion de personas ajenas a ese circulo cerrado, que generalmente lo componen familiares 0 amigos.

v El mercado nicaragiiense se caracteriza por los aspectos favorables y desfavorables, como altas tasas de
crecimiento en algunos sectores, los aumentos en la produccion y la inversion extranjera, sino también a la
burocracia generalizada y un sistema judicial corrupto.

v El codigo de vestimenta para las negociaciones es formal y en tonos oscuros. Muchos ejecutivos han estudiado
en Estados Unidos o han realizado una maestria en aquel pais.

v El nicaragiiense realiza muchas preguntas, a modo de conocer mejor a las personas, es una persona amable y
hospitalaria que siempre esta dispuesta a prestar ayuda y amistad.

v La cultura nicaragliense en patriarcal y no se caracteriza por su puntualidad.

v Al negociar es importante contar con abogados o asesores fiscales o juridicos. Es conveniente también ver la
posibilidad de contar con un socio local.

9. Links de interés

. Gobierno de Nicaragua
https://www.migob.gob.ni/

. Direccion General de Servicios Aduaneros
http://www.dga.gob.ni/

. Banco Central de Nicaragua
https://www.bcn.gob.ni/

. Proyectos de Inversion Estratégicos - Nicaragua
http://www.snip.gob.ni/

. Turismo en Nicaragua
https://www.intur.gob.ni/

. Noticias de Nicaragua

https://www.laprensa.com.ni/

8 Fuente: Medium - Perfil del Consumidor Nicaragliense

9 Fuente: Legiscomex — Cultura de Negocios con Nicaragua
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Cuadro N° 12. Links de Interés de Nicaragua

Entidad Enlace

ProNicaragua

DEPARTAMENTO DE
INTELIGENCIA DE MERCADO

http://pronicaragua.gob.ni/

Federacién Irlandesa de Bancos y Pagos Ventanilla Gnica de comercio exterior en Nicaragua

http://www.vucen.gob.niles

Instituto Nicaragiiense de Tecnologia Agropecuaria

http://www.inta.gob.ni/

NicaraguaCompra

http://www.nicaraguacompra.gob.ni/

Ministerio de Fomento, Industria y Comercio - MIFIC

http://www.cadin.org.ni/

Céamara de Industrias de Nicaragua

http://lwww.dga.gob.ni/

Elaboracion: Inteligencia de Mercados — PROMPERU

Eventos comerciales

Cuadro N° 13. Ferias en Nicaragua

Nombre Oficial del Evento Comercial

Feria de la Vivienda Feria de Casa, Hogar Marzo 2021
Feria Internacional de Turismo de Nicaragua Feria de Viajes y ocio Abril 2021 https://bit.ly/3cVr8Np
ExpoAPEN Feria Multisectorial Junio 2021 https://bit.ly/2PIGRXk

Fuente: Auma, nferias. Elaboracion: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) - Peru: www.mincetur.gob.pe

Ministerio de Relaciones Exteriores del Peru: www.rree.gob.pe

Mundo Ferias: www.mundoferias.com/index.html

Portal Ferias: http://www.portalferias.com/

Santander Tarde Portal:_https://es.portal.santandertrade.com/

Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria-Perd: www.sunat.gob.pe

Trading Economics: es.tradingeconomics.

com/

TradeMap: https://www.trademap.org/Index.aspx?lang=es&AspxAutoDetectCookieSupport=1

World Trade Atlas: http://www.gtis.com/gta/

World Trade Organization:_https://www.wto.org/spanish/tratops/tprs/tprs.htm
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