Innovacion 2020 en

PRODUCTOS PESQUEROS =~

La pandemia del COVID - 19 cambio notablemente el comportamiento vy
W los habitos de consumo del mundo. El lockdown significo la paralizacion
1 _I total de los servicios de foodservice y el HORECA vy propicio la adaptacion
de los principales actores de la industria a nivel mundial.
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NUEVOS LANZAMIENTOS

DE PRODUCTOS PEQUEROS PROCESADOS EN EL MUNDO

2016 6.399

2017 5.983

2018 6 186
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La sostenibilidad se ha convertido en
un factor significativo dentro de la
industria pesguera a nivel'mundial,
COMO consecuencia de una mayor
expectativa delos compradores

relacionada al consumo ético. Son cada ‘
vez mas los actores que incluyen

dentro de sus empaques, ademas de
credenciales de sostenibilidad,

$xp|icac(;ones detalladas qlcerca de las N U T R | C| O N Y
ormas de captura y gestion de la
I"FUNCIONALIDAD

acuicultura.

NUEVOS LANZAMIENTOS CON o
CRITERIOS DE SOSTENIBILIDAD Aungue los beneficios del consumo de
hidrobiologicos son de amplio

conocimiento para los consumidores, a

Sostenible (habitat/ recursos)

Eco-friendly

, 42 42 partir de la pandemia, muchas marcas
Etico con los animales 41
han optado por reforzar las
34 34 caracteristicas funcionales de sus
b8 98 31 31 productos. La reduccion de la ingesta

de carnes rojas ha continuado ganando
terreno, lo cual ha representado una
oportunidad para las marcas de Ia
categoria para atraer al segmento de
9 g 9 10 conscientes del cuidado de la salud, a
traves de la exposicion de informacion
nutricional relevante y beneficios
funcionales en los empaques.

28 92%

participacion de los nuevos
lanzamientos “altos en proteinas
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’W : La pandemia del COVID-19 ha /
,/j ° propiciado que los consumidores /
»= ) : cambien sus habitos alimenticios,
° impulsando la preparacion de
'. &‘«‘ comidas en casa. En el largo
° ° plazo, con la reapertura de 108
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¢ AL servicios de alimentacion se
espera que el consumo en.€|
hogar vuelva a sus niveles
pre-crisis aunque los habitos de
cocina desarrolades-durante gl
2020 continyar an.felevantes.

PREMIUM Crsentosaeeaon < 23,13%
Y. GOURMET =

18.46% 19,19% 19,66%
, (e}

A diferencia de las otras tres
tendencias que cuentan con un
caracter global, el desarrollo de
productos gourmet dirigidos a un
segmento premium se ha
incrementado especificamente en
la region Asia - Pacifico. Las
marcas de hidrobiologicos de |a
region han buscado resaltar 1as
variables premium de sus
productos como la frescura, Ia 2016 92017 2018 2019 2020
ca!idad y la agtentici‘dad co.mo” N N N N
principal medio de diferenciacion. > > > >
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