Tendencias mundiales 2021 en

MARKETING Y
PUBLICIDAD DIGITAL

El amplio uso de redes sociales, la actitud selectiva de los ||||||||IH|HH|\| ||||\||
usuarios v el incremento de influencers como elementos de
marketing vy publicidad marcan la principal tendencia en el 2021
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41% de los
usuarios

entre 18 y 24 ainos
utilizaran Ad Blocking
en el 2021
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Se eliminaran las cookies de
tercero.

Chrome es el navegador mas
importante del mundo, con una
cuota de 64,92% del mercado, muy

por encima de Safari (16%) v
FireFox (4%).

Privacy Sandbox serd una nueva
alternativa donde se almacenaran

La cuarta parte de usuarios
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PUNTODE
VISTA CRITICO

El consumidor de hoy no solo ‘

se identifica con los productos .

y marcas que utiliza, sino que

se alinean con sus valores a TRABAJ 0 REM OTO
partir de un consumo cohe-

rente con sus ideales.

Muchas marcas han tenido Ademas de Slack, Airtable y Whereby surgio
que retirar sus anuncios a Google Currents (julio 2020) un simil de Slack o
consecuencia de duras criticas Microsoft Teams.

por parte de la audiencia.

Chat tendran un papel muy
importante, asi como los
dispositivos de busquedas
por voz como Alexa o
Google Home.
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US$491
mil millones
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mas grande en 2020.  mil millones en todo . 0_9 Q0
US$152,7 mil millones el mundo. Es el Los ingresos de la A VEI‘tISIﬂg |f|ﬁd
a nivel mundial segmento de mas publicidad en banners Tercer segmento El segmento mas
(42,9% del mercado rapido crecimiento siguen siendo impulsados 4. o rapido pequefio con una
mundial) con una tasa del principalmente por el imient IDACE dial
gasto por computadoras Crecimiento con participacion mundia
7,2% para 2025 de escritorio (mds del una tasa de solo el 5.2% e
57% en 2020) compuesta anual ingresos de US $ 18.6
° del 6,5% para 2025  mil millones en 2020
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MARKETING R
DE INFLUENCERS #marketing

Se espera que el marketing de
Influencers crezca con un valor
de US$9,7 mil millones.

CRECIMIENTO US$9.7
ESTIMADO DEL

MARKETING DE MM
INFLUENCERS
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blicidad en formato self-service,
tiene 1500 millones de

as . Esta App ha conseguido
nectar al publico centennial. En
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NUEVAS
erano del 2020 lanz6 el formato
T E N D E N C | A S If-service en paises como Espana,

2021 egion LATAM y Europa.

Regulaciones para influencers, el
Codigo sobre el uso de Influencers
en Publicidad, donde el objetivo es
evitar la publicidad encubierta.
Muchos influencers no hacen
distincion entre productos
patrocinados o0 sus gustos
personales a la hora de hacer
recomendaciones.

on-line a distancia

de con amigos, Facebook
ha anunciado que
haran marketing por Messenger _
LinkedIn  Esta cifra incorporarda funciones
! ““
representa un como WﬂtCh
crecimiento progresivo Together”, que
de las companias permitira ver
oresentes en el portal contenidos online con
que durante el 2020 amigos.

rondo el 49,6%.

Fuente: Cyberclick, eMarketer, STATISTA, Businessinsider




