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Objetivo e
(Punto D del Sustento Técnico de Viaje)

Cumplimiento del objetivo

® Promover la internacionalizacién de pymes
agro exportadoras peruanas en el mercado
asidtico.

®  Asistir a los principales eventos comerciales
en Asia aprovechando las oportunidades de
este mercado vy beneficios de los acuerdos
comercizles vigentes.

Lanzamiento de la marca Superfoods en Asia

Se realizé el lanzamiento de la marca sectorial en este
mercado con la presencia de una delegacidn de cerca de 250
representantes de empresas entre  exportadores,
productores, agentes logisticos y funcionarios, que realizaron
una serie de actividades teles como ponencias en el Asia
Bussines Forum, lanzamiento en el Superfoods Party,
degustaciones, activaciones publicitarias, reportajes y
presencia de la marca en el pabellén PERU.

Misiones paralelas, congresos y eventos Paralelos.

Empresas y presentantes peruanos participaron en el Asia
Fruit Congress, evento técnico top para la industria en Asia
donde |la empresa peruana Camposol participd en ponencias
y paneles, siendo la dnica empresa latinoamericana en
hacerlo.

Como se menciond |a Directora de Imagen de Promperu, tuvo
una ponencia en el Asia Bussines Forum donde expuso sobre
marca Superfood, como caso de marketing para pymes.

Asl mismo, en coordinacién con las Ocex de Asia se
organizaron citas comerciales pre y post feria en Seul,
Shanghai, Beijing y Jakarta.

Ademas de hicieron degustaciones de paltas y diferentes
presentaciones y demos coordinados con PROHASS.

e Feria Asia Fruit Logistica 2017

La feria se realizé del 6 al 8 de setiembre, con una delegacidn
de 16 empresas que incluyen S gremios (uvas, palta, mango,
citricos, arandano), con cerca de 150 empresarios entre
expositores, visitantes, productores, cadena de frio v
operadores logisticos.
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El pabellén peruano contd con un érea de exposicién de
240m?en 2 islas.

El pabellén contd con servicios habituales, acorde a la oferta
de productos llevados por la delegacién peruana,
predominando demostraciones gastrondmicas con palta,
mangos, quinua, granada, ceviche, etc.

Este evento ha sido un importante espacio para la promocién
de los productos que cuentan con reciente ingreso a los
mercados asidticos como la palta, el mango y los ardndanos.
Adicionalmente se realizé el Asia Fruit Congress, evento
técnico que cuenta con importante informacién de la
industria en el continente asidtico.

N° 11,000 | 74

Visitantes(*) 16%
N® 13,000 76

Expositores
(*) 89% de ellos decisores de negocios en sus compafifas

Segulin datos de los organizadores, la feria crecid un 16% mas
gue el afio anterior, con un 70% de visitantes de Asia y con 20
mercados, destacando, China, Hong Kong, India, Taiwan,
Korea, Malasya, indonesia, Singapore, entre otros

Seglin las encuestas realizadas al final del evento se
superaron los USS 138 millones en ventas a los préximos 12
meses y 612 contactos comerciales generados entre los
expositores.

Se tuvieron un total of 813 exhibidores de 43 paises, mientras
que se presentaron 24 pabellones nacionales.

Se recibieron visitas de empresarios provenientes de Corea,
Suiza, Indonesia, Malasia, China, Hong Kong, Taiwan, Viet
Nam, Australia, Sudafrica, Holanda, Chile, Argentina y México.

En esta oportunidad estuvieron presentes los consejeros
comerciales de la OCEX Shanghai, Yakarta, Tokio, Seul, Miami,
Bejing, quienes participaron en la organizacién de agendas,
eventos paralelos y seminarios.

También se contd con el apoyo del Consulado del Pertd en
Hong Kong, en la gestidn de las actividades especialmente el
coctel ofrecido a la delegacidén peruana, contactos
comerciales locales.

e Eventos Paralelos

Los visitantes peruanos participaron en el Asia Fruit Congress
el dia antes del inicio de la feria y asi mismo también se
realizé el lanzamiento de SFP en Asia en el Superfoods &
Pisco Party, organizado por la Oficina Comercial de Shanghai,
donde se hizo el anuncio de la apertura de la nueva Ocex
Hong Kong. Al evento asistieron cerca de 250 empresarios
entre peruanos y extranjeros, empresarios locales e
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instituciones de promocién locales.

® Promocién y Publicidad

En coordinacidn con D. Imagen y las OCEX, se programaron
intervenciones en puntos de publicidad en el recinto ferial %
medios impresos, tanto de afiches, como de articulos
informativos y publirreportajes en el Catdlogo Oficial de la
Feria y medios como China Daily, Asiafruit, Eurofresh, China
News, etc.

Las piezas publicitarias fijas estuvieron ubicadas en las
entradas principales del recinto ferial, siendo apreciadas
facilmente por los asistentes a la feria.

Cronograma de actividades
Se consignara el cronograma de actividades propuesto para el viaje v su ejecucién indicando las labores
realizadas en forma resumida.

Fecha Actividades Comentarios sobre su ejecucién
31 Agosto e Salida de Lima Sin contratiempos
Se realizé un repasdo general de las actividades
programadas, considerando las actividades de la nueva
*  Llegada a la ciudad de Hong | ©ficina comercial.
Kong y traslado al Hotel Se hicieron alguna modificaciones de ultimo mometo a la
°  Encuentro inicial y | presentacidn que seria ofrecida en el Asia Bussines Forum y
coordinaciones con Equipo complementando con informacidn de SFP en lanzamiento.
de Trabajo: Cémara
Alemana, Promperu,
Consulado y Ocex,
04.09.17 e Reunién genera.l para
repaso de guion de
actividades  programadas
con equipo de trabajo y
produccion.
®  Revision de agendas
comerciales pre  feria,
coordinadas con OCEX de
Asia.
° Visita al Western Wholsale | A este centro de abastos acuden principalmente los
Market — HK, mercado de | jmportadores v distribuidores de perecibles de la ciudad,
frutas importadas .. | mostrando infraestructura y servicios como almacenamiento,
v Asistencia gl As’f, s cadena de frio, accesibilidad, control sanitario, etc.
Congress en compafiia de la i | iti isH6 Tl Asls Frult C sk Giinginal
: delegacion de empresas go la co_ml iva -asrs i a _sua rui 0r_1gre , princip
*  Reunién con organizadores | EVENtO de la industria en el asia donde se discute acerca de
del Asia Business Forum | |as principales tendencias del mercado y preferencias del
sobre presentacién de caso | consumo.
05.09.17 exitoso SFP Cabe destacar la mencién de Perd Yy sus acciones de
® Reunién de coordinacién | promocién a partir de la firma del TLC con China.
con empresas expositoras | Cabe destacar las ponencias sobre el mercado vietnamita y
en pabellon e instalacion de | ching, éste ultimo como mercado que puede seguir
stands,  verificacién  de generando interés a pesar de un lento crecimiento
ag?ndas_ . econémico mostrado.
e Asistencia al Opening s . : - 5 -
Reception de AFL en Tamb{en se trabajo en la instalacion de pabelldn y reun{op c!e
compafiia de la delegacion coordinacién con las empresas peruanas, lo cual se realizé sin
oficial y empresarios mayores contratiempos con la reponsable de produccién de

Plan de trabajo con Ocex

eventos.
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sobre campafia Superfoods
en Asia y actividades 2018.

06.09.17 -

Inauguracion de la Feria Asia
Fruit Logistica

Participacion de corte de
cinta con las autoridades
peruanasy locales

Atencién y recepcién de
compradores y medios de
prensa especializada en
coordinacién con jefe de
prensa promperu.

Monitoreo de citas
comerciales en
coordinaciones con Ocex
Asia

Asistencia a la conferencia:
“Packaging as a marketing
tool”

Asistencia al Coctel de
Lanzamiento de Superfoods.
Sky 100.

La ceremonia de corte de cinta en el pabellén peruano, El
pabelldn peruano fue visitado por altos directivos de la feria y
el congreso: Sr Wilfried Wollbold y Chris White, organizadores
de la feria y el congreso respectivamente. Asi mismo se
recibién tambien en ex presidente de Chile, Eduardo Frei,
quien encabezd la delegacién de Chile Week, iniciativa
multisectorial para promnocion de inversiones.

Asi mismo el Consul General de Alemania en Hong Kong
tambvien visité el pabelldn.

Como se menciond, el coctel Superfoods & Pisco Party
congregé a unas 250 personas entre expositores,
compradores y otros visitantes. Se degustaron bocadillos de
la gastronomia peruana, postres y helados de sabores
exoticos como palta, arandano, quinua, chilcano y pisco sour.

Debido a la agenda recargada en la atencion de visitas no se
pudo asistir a la conferencia programada.

07.09.17

Segundo dia de Feria

Coordinaciones con
delegacidon de empresarios
respecto a citas y atencién
de clientes. Entrega de
material.

Atencion y recepcion de
compradores y medios de

prensa especializada en
coordinacién con Prensa
Promperu.

Monitoreo de citas
comerciales en

coordinacién con Ocex Asia
Conferencia en Bussines
Forum: “Niche marketing:
success stories”

(presentaciéon  del  Caso

Se tuvo la reunidn de trabajo con Fruitnet, Ocex, Cédmara
Alemana y AGAP sobre los planes de cooperacidn conjunta
2018. Al respecto, se conversd acerca de la primera versidn
de la feria China Fruit Logistica para el 2018, el cual se
adelantd, serfa evaludo y atendido por la Ocex en Shanghai.

Asi mismo la posibilidad de retomar el Fruitnet Fférum, que
tiene un nivel importante en el sector y que anteriomente se
realizdé en Lima en 2015.

Se espera la propuesta inicial de parte de Fruinet para la
evaluacién y realizacidn de un acuerdo conjunto. Se ha
adelantado que los delegados y compradores que vengan
viajarén a Ica y Piura a realizar visitas de campo y sostener
citas de negocios con productores locales.
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Superfoods Peru).
Contactos con
compradores y difusidn
de eventos técnico
comerciales  (congreso
del banano, mango,
simposio de [a palta).
Reunidn con

organizadores del Fruinet
Congress: proyecto para
traer el congreso a Lima
en 2018.

Como se tenia previsto Isabela Falco realizé una presentacién
acerca del caso SFP, obteniendo diversas consultas al
respecto, dando la oportunidad de mencionar el concepto
que la marca le da a la oferta exportable peruana.

08.09.17

Tercer dia de Feria.

Visita 2 pzbellones y paises
de la competencia. Recojo
de material promocional y
benchmarking

Atencién y recepcién de
compradores y medios de
prensa especializada en
coordinacién con jefe de
prensa promperu.

Monitoreo de citas
comerciales en
coordinaciones con Ocex
Asia

Atencion de agendas de
empresas peruanas

visitantes a la feria
Asistencia a la conferencia:
“Harmonising QA
standards for broader
market Access”
Elaboracién y recojo de
encuestas con
expositores

Se tuvo una reunidn previa de coordinacién con las OCEX,
donde se plantearon los temas a ejecutar en el 2018,
considerando lo tratado en Lima, resaltando misiones
inversas de productos como cafés especiales vy alimentos
funcionales terminados.

Asi mismo, con la Cdmara de Comercio Alemana se realizé el
levantamiento de informacién y recojo de encuestas de
expositores.

Se estimd una proyeccidn de negocios de

Asi mismo, se hizo un sondeo de las proyecciones de ventas
de las empresas visitantes que siempre tienen una presencia
regular en la feria.

Atencion a medios de prensa especializados: Asia Fruit
Magazine, Eurofresh, Fresh Plaza, entre otros.

o

ol 11 setiembre

00:20 Retorno a la ciudad de
Lima

onclusiones (Precisarien forma ¢

ra'y concisalos resy

dos obtehidos)-:

e Resultados AFL 2015:

abelld

2016

204 88,000

700

2017

240 87,846

612

L

° Promocién. Se aplicaron acciones de publicidad y promocién combinando publirreportajes, tétems
iluminados, banners y avisos en medios especializados, enfatizando productos de alta demanda en el
mercado asidtico, como los ardndanos, paltas y granadas. Este Ultimo con ocasidn de su préximo ingreso a
China. El uso de un PPRR especializado y con experiencia en el sector dio buenos resultados, llegando a los
medios correctos v con audiencia adecuada, en comparacién de ocasiones anteriores donde las agencias
contratadas por Imagen con contaban con los contactos de |a industria necesarios.

* Llatematica presentada gir6 a 2 temas importantes: el lanzamiento de la marca Superfoods y los 10 afios de

la presencia de empresas peruanas en este evento. _

Respecto a la primera versién de China Fruit Logistica, no se tiene una opinién sélida al respecto, pues

algunas empresa peruanas consideran que seria importante para promocionar los productos peruanos pero
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otras consideran que AFL seguira siendo la mejor plataforma y que esta nueva feria seria mas bien para
resaltar la oferta domestica china.

Eventos Paralelos. Se realizd el evento de networking Superfoods Party, con la presencia de unas 250
personas, con la presencia de expositores, compradores, diplométicos, autoridades locales y de la feria;
siendo la oportunidad de generar contactos comerciales. En esta oportunidad también se hizo el anuncio de
la apertura de la oficina comercial del Perd en Hong Kong.

Pabellén. Se conté con un espacio mayor llegando a 240m2, estructuras aéreas acordes a los lineamientos
de marca pais y de la marca Superfoods, conmemorando la 10ma participacién peruana en la feria. Servicios
como catering se dieron con especial énfasis en demos de palta, guinua, ardndanos, granads y espérrago.
Los productos. Lo mas demandados fueron: arandanos, granadas, paltas, uvas, mangos.

Mercado. La palta se ha convertido en |a fruta de moda en el Asia y ha extendido a canales de distribucion y
comercializacion diverso, incluyendo el e-commerce, donde una empresa Fruit Bull, estd alcanzando
crecimiento y especializacién al ofrecer diversas plataforma para la venta de perescibles, incluyendo uso de
talbots, redes, apps, etc.

Otras empresas como Pagoda, Zespri, Direct Asia, Vanguard, Jingold, etc; estén trabajando también estas
herramientas digitales.

Competencia. En esta ocasidn la presencia chilena agregé la herramienta Chile Week, que consiste en una
misién comercial amarrando promocién de inversiones y negocios de exportaciones. Esta delegacidn fue
presidida por el ex presidente Eduardo Frei y funcionarios de Prochile. Asi mismo, en el marco del congreso
de frutas, auspiciaron el Coffee brake del evento, pero no incluyeron comida tipica chilena necesariamente.
Argentina incrementd su érea asf como Ecuador, utilizando un formato de counter de atencién, exhibiendo
productos como pitahaya, mango y banana convencional, con aproximadamente 16 empresas, en tantc que
Ecuador llevd 12 empresas.

México ha concentrado su presencia con empresas exportadoras de paltas y mangos, utilizando para ello su
gastronomia, basada en bocadillos con palta.

bre 12 actividad real

Pabellén. Debe mantenerse la actual drea de exhibicidn, pero se hace necesario incrementar el nimero de
empresas participantes para mejorar la rotacién, sea de manera directa o a través de los gremios.

Como sugerencia de algunos expositores, el nuevo disefio con marca Superfoods deberia considerar el
mantener el color rojo, sobre todo en Asia pues tiene un significado muy especial y ha sido caracteristico
del pabellén peruano desde mucho tiempo atrés.

Publicidad. Mantener la difusién de la presencia peruana a través de avisos publicitarios tanto en light box,
como en publirreportajes pues se complementa con informacién de la oferta.

A lo mencionado se recomienda contar con una agencia PPRR especializada y en |a regidn que pueda tomar
en cuenta todas las acciones de promocidn de exportaciones de Promperu e incluyendo las de oficinas
regionales.

Promacion y Mercado. Se requiere trazar un plan de trabajo para la fase de activacién de SFP donde se
coordine las actividades de QCEX e Imagen, reforzando acciones tipo BTL: samplig, recetas, concursos, pop
up, etc. Esto puede articularse a lo mencionado anteriormente.

Fecha:22/09/17

Comisionado

4z

£ Firma

Nota: Plazo méximo de presentacion:
Viaje al Interior 8 dias calendario después de culminada la comisidn,
Viaje al Exterior 15 dias calendario después de culminada la comisién.
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Lima, 29 @e agosto de 2017

. _’Visto el Oficio N° 395—2017—PROMPERU/SG, de la Secretaria General de Ia
Comisién de Promocién del Pert para la Exportacion y el Turismo - PROMPERU.

CONSIDERANDO:
Que, la Comisién de Promocion del Pert para Ia Expértacién y el Tursmo —

PROMPERU, es un organismo publico técnico especializado adscrito al Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, - competente para proponer y ejecutar los planes y
estrategias de promocién de bienes Y servicios exportables, asi como de turismo interno y
receptivo, promoviendo y difundiendo Ia imagen del Perd en materia turistica y de

exportaciones;

Que, en cumplimiento de las actividades programadas por [a Subdireccidn de
Promocién Internacional de la Oferta Exportable y de Ia Direccién de Comunicaciones &
Imagen Pajs de PROMPERU, se ha previsto conjuntamente con empresas peruanas del
sector agro, la participacién en la Feria “ASIA FRUIT LOGISTICA 2017, a realizarse en
la ciudad de Hong Kong, Repliblica Popular China, del 06 al 09 de setiembre del 2017,
con el objetivo de promover el intercambio comercial de las PYMES agroexportadoras
peruanas de frutas y hortalizas frescas en el mercado asiatico y consolidar nuestra
presencia como pais abastecedor de estos productos; asimismo, en el marco de esta
feria, se realizara el lanzamiento de la marca “Superfoods Per(”, con la finalidad de
resaltar el valor y cuzlidades relacionadas con Ia salud, funcionalidad y valor nutricional
de los alimentos peruanos;

=S Que, como parte de las actividades, se ha previsto ademas para el dia 05 de
setiembre de 2017, realizar una serie de actividades con las empresas peruanas
exportadoras participantes, como la visita al Western Wholesale Market — HK, mercado
de frutas importadas, asistencia al Asia Fruit Congress y participacién en el Opening
Reception de AFL; asimismo, los dias 03 y 04 de setiembre de 2017, se sostendran
reuniones de coordinacién previas con el personal de la Cémara Peruana Alemana,
agencia de relaciones publicas y el Consejero Econémico Comercial del Perd en Hong
Kong; N

Que, en tal razén, la Secretaria General de PROMPERU ha solicitado que se
autorice el viaje al exterior de las sefioras Isabella Gerheld Mina Falco Scheuch, Directora
de Comunicaciones e Imagen Pas, Emperatriz Judith Aliaga Manassevitz, Especialista
en Produccion de Eventos, del Departamento de Produccién de Eventos, de Ia
Subdireccién de Produccién, de la Direccidn de Comunicaciones e Imagen Pafs; de los
sefiores Luis Alberto Torres Paz, Director de Promocién de las Exportaciones, Victor
German Sarabia Molina, Coordinador del Departamento de Agronegocios, de la
Subdireccién de Promocién Intemacional de la Oferta Exportable, de la Direccidon de
Promocién de las Exportaciones y Danjel Ricardo Cavero Gamarra, Coordinador del
Departamento de Relaciones Publicas y Prensa, de la Subdireccién de Mercadeo y
Comunicaciones, de |a Direccién de Comunicaciones e Imagen Pais, a la ciudad de Hong
Kong, Reptblica Popular China, para que en representacién de PROMPERU, participen
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en diversas actividades previas con el objeto de promocionar las exportaciones y
fortalecer la imagen pais;

Que, la Ley N° 30518, Ley de Presupuesto del Sector Plblico para el Afio Fiscal
2017, establece que los viajes al exterior de servidores, funcionarios o representantes del
Estado con cargo a recursos publicos, deben realizarse en categoria econémica y ser
autorizados conforme lo establece la Ley N° 27619, Ley que regula la autorizacién de
viajes al exterior de los servidores y funcionarios ptblicos y sus normas reglamentarias;

De conformidad con la Ley N° 27790, Ley de Organizacién y Funciones del
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR, la Ley N° 27618, Ley que regula
la autorizacién de viajes al exterior de los servidores y funcionarios publicos y su
modificatorias, el Decreto Supremo N° 047-2002-PCM, que aprueba las normas
reglamentarias sobre autorizacion de vizjes al exterior de servidores y funcionarios
publicos, Yy el Decreto Supremo N°® 013—20j3—M|NCETUR, que aprueba el Reglamento
de Organizacién y Funciones de PROMPERU.

SE RESUELVE:

ARTICULO 1.- Autorizar el viaje a la ciudad de Hong Kong, Republica Popular
China, del sefior Luis Alberto Torres Paz, del 02 al 09 de setiembre de 2017, la sefiora
Isabella Gerheld Mina Falco Scheuch y el sefior Daniel Ricardo Cavero Gamarra, del 02
al 10 de setiembre de 2017, la sefiora Emperatriz Judith Aliaga Manassevitz, del 01 al 09
de setiembre de 2017, y del sefior Victor Germén Sarabia Molina, del 01 al 10 de
setiembre de 2017, para que en representacion de PROMPERU, lleven a cabo diversas
acciones previas y durante el desarrollo de la feria que se sefiala en la parte
considerativa de la presente Resolucidn, para la promocién de las exportaciones y
fortalecimiento de la imagen pals.

ARTICULO 2.- Los gastos que irrogue el cumplimiento de la presente Resolucion
se efectuaran con cargo al Pliego Presupuestal 008 Comisién de Promocion del Perd
para la Exportacién y el Turismo — PROMPERU, de acuerdo al siguiente detalle:

_ Pasajes aéreos ; | dticos N | To T
Nombres y'Apellidos, © .'Clase . [:Continente |- 'dia"Uss'-- jd' 0N
’ L L _Econdémica US$ S e ot IR -
|sabella Gerheld Mina Falco
Scheuch 282423 500 6
Emperatriz Judith Aliaga
Manassevitz 282423 500 6 3 000,00
Lujs Alberto Torres Paz 2 82423 Asia 500 5 2 500,00
Victor Germéan Sarabia .
Kislifa 247024 500 T 3 500,00
Daniel Ricardo Cavero
Gamarra 282423 500 6 3 000,00

ARTICULO 3.- Dentro de los quince (15) dfas calendario siguientes a su retorno al
pais, el personal cuyo viaje se autoriza, presentaréa a la Titular del Pliego Presupuestal de
PROMPERU, un informe detallado sobre las acciones realizadas y los logros obtenidos
durante la feria a la que asistira; asimismo, debera presentar la rendicion de cuentas
respectiva, de acuerdo a Ley.

ARTICULO 4.- La presente Resolucién no libera ni exonera del pago de impuestos
o de derechos aduaneros, cualquiera sea su clase o denominacién.

Registrese, comuniquese y publiquese.

EDUAR REYROS/KUPPERS
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