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FERIA JCK LAS VEGAS 2012

|. FICHA TECNICA

Nombre: : JCK Las Vegas

Ambito . Internacional

Edicién : 2012

Fecha : Del 1 al 4 de agosto 2012
Frecuencia : Anual

Recinto : Mandalay Bay Convention Center

3950 Las Vegas BLVD South,

Las Vegas, NV 89119
Organizador : Reed Exhibitions

Gateway House,

28 The Quadrant

Richmond, Surrey

TW9 1DN, UK

44 (0)20 8271 2134

enquiry@reedexpo.co.uk

Caracter : Feria professional de joyeria
Tipo de visitantes : Compradores de cadenas de tiendas, de

retail, mayoristas, prensa especializada, etc.
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ASPECTOS GENERALES

JCK Las Vegas es la feria mas grande e importante de la industria de la joyeria en
Estados Unidos el principal mercado destino de las exportaciones peruanas de joyeria.
Esta feria es organizada por Reed Exhibitions y ha sido realizada desde el afio 1992 en
el Centro de Convenciones Sands Expo & Convention Center y desde el afio 2011 se
esta llevando a cabo en el Hotel Mandalay Bay por contar con una infraestructura mas
moderna y ofrecer facilidades de alojamiento a los participantes.

JCK Las Vegas es la feria que presenta la mayor concentracion de expositores y
visitantes internacionales del sector joyero en EE.UU.. En su ultima edicién, conté con la
participacibn de mas de 3,000 expositores principalmente de EE.UU., India, Rusia,
Canada, Inglaterra y Latinoamérica, acoge a mas de 20,000 visitantes internacionales
principalmente de empresas de retail y de 600 tiendas exclusivas de todo el mundo.

El Peru viene participando en JCK desde el afio 2007 gracias al poyo de PROMPERU
con el fin de difundir la oferta exportable peruana de joyeria. Los 3 primeros afios la
participacién en JCK se desarrollé6 bajo una coyuntura de crisis econémica que afect6 en
mayor medida al mercado norteamericano sin embargo, las participaciones de las
empresas peruanas en las ultimas 3 ediciones de la feria pudieron comprobar el proceso
de recuperacion de este segmento de mercado traducido en el crecimiento de la feria en
cantidad de expositores, visitantes y principalmente por los negocios que pudieron
concretar con expectativas de ventas que alcanzan el US$1°000,000.

MERCADO DE JOYERIA EN EE.UU.

Estados Unidos es el mercado méas grande en la industria mundial de la joyeria. Es el
principal importador a nivel mundial superando los US$5 mil millones y en lo que se
refiere a joyas de plata sus importaciones superan los US$1.5 mil millones siendo sus
principales proveedores Tailandia (29%), China (25%), India (14%) e Italia (10%) y en
Latinoamérica México (2.5%), Bolivia (0.7%)y Peru (0.4%).

Se trata por tanto del mercado mas importante de la industria joyera y para los articulos
de lujo por su gran tamafio y por contar con segmentos de la poblacién que disponen de
una gran capacidad de gasto y que ha mantenido un ritmo de crecimiento constante en
los ultimos afios salvo los afios 2007, 2008 y 2009 que se vio afectado por la recesiéon de
su economia la cual hizo mella mayormente en el consumo de productos de lujo por ser
éstos mas sensibles a las fluctuaciones econdmicas.

La industria joyera se caracteriza por ser atomizada, con un nivel de concentracién bajo.
De hecho, las empresas mas importantes son Tiffany & Co y ahora el multimillonario
grupo Richline Group que ha comprado a las firmas de joyeria mas grandes del mercado
como: Michael Anthony Jewelers, Aurafin, Bel Oro, etc. que son los principales
wholesalers dentro del rubro, los cuales distribuyen a las principales cadenas de tiendas
y retailers como Macys, JC Penney, Sears, etc.

Del total del consumo interno de joyeria en EE.UU, un 15% corresponde a articulos de
joyeria de disefio, un segmento que es atendido con las importaciones de joyeria
europea pero que brinda oportunidad para nuevos exportadores en vista que estos
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consumidores presentan una baja lealtad a la marca buscando en los productos el disefio
innovador y exclusividad de la pieza.

IV. EXPORTACIONES PERUANAS DE JOYERIA A EE.UU.

El sector de joyeria fue uno de los mas afectados por la crisis internacional. Al tratarse
de articulos suntuarios generaron en muchos casos que los consumidores destinen sus
gastos en otros rubros o0 que cambien su comportamiento de compra. Es por ello que a
partir del afio 2008 las exportaciones de joyeria de oro cayeron drasticamente
incrementandose en gran medida las exportaciones de joyeria de plata y bisuteria.

El mercado de estadounidense representa para nuestro pais el destino mas importante
de nuestras exportaciones de joyeria. El afio pasado las exportaciones de joyas de
plata a EE.UU ascendieron a US$8.7 millones con un 79 % de participacion de las
exportaciones totales y joyeria de oro ascendieron a US$26.6 millones con un 84% de
participacion.

V. SOBRE JCK LAS VEGAS

Por segunda vez, la feria JCK se daba lugar en
el Centro de Convenciones del Hotel Mandalay
Bay, un recinto con una infraestructura bastante
lujosa y que congregdé a mas de 3,000
expositores y conté con la visita de mas de
20,000 compradores.

JCK es una feria muy grande que cuenta con
varios niveles. El primer nivel es la exhibicién de
y JCK donde se encuentran los expositores de

joyeria de diamantes, perlas, plata, maquinaria,
insumos y la exposicion de joyeria por paises.
De Asia como China, Singapur, India, etc. De
Europa esté la exposicion de ltalia llamada: Vicenza Oro, Espafia, Suiza, Austria, etc. y
dentro de Latinoamérica los Unicos expositores son México, Brasil y Perd. El segundo
nivel cuenta con exposiciones en las areas de Design Center, Luxury, etc que es la zona
mas exclusiva de toda la feria.

La feria abre las puertas de 9:30 am a 6:00 pm y cont6 con regular afluencia de publico
sobre todo en las zonas de exposicién de diamantes y el pabellbn inmenso de Hong
Kong.

La zona de World’s Fair que es donde se encuentra el pabellon de Peru se encuentra al
final de la feria por ello los visitantes no llegan con tanta facilidad.

El primer nivel contaba con oferta dirigida a retailers, zona de oro, de plata, diamantes,
perlas, maquinaria y zona del mundo que es donde se encontraba nuestro pabellon.
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El segundo nivel era la zona de lujo donde
exponian empresas exclusivas de joyeria High
End y la zona de disefiadores.

En la zona de exhibicidn por paises, los principales expositores eran los siguientes:
India

La oferta de la joyeria india era basicamente hecha con diamantes
pulidos de distintas formas, piedras preciosas de diversos colores:
topacios, esmeraldas, rubies y caracterizados por disefios de gran
tamano y piezas muy recargadas y simétricas. Los disefios mantienen
el clasico estilo indio pero mas occidentalizado y de precios mas
accesibles reduciendo la longitud y cantidad de diamantes

Turquia

La joyeria turca se basa en el uso de oro de 18 k.
Bastante produccion de cadenas gruesas de
elaborados disefios. Piezas grandes con bastante uso
de oro amarillo, piedras preciosas y perlas. Es una
joyeria con un estilo recargado y de influencia
bizantina.

Tailandia

La joyeria Tai se caracteriza por el uso de bastantes
diamantes y oro blanco, rojo y rosado. Uso de piedras
preciosas como rubies y zafiros. Aretes largos y sortijas
grandes. No hay piezas pequefias ni discretas. Muchas
de las piezas estan llenas de diamantes pequefios de
0.01 quilates. La belleza de las piezas redunda en las
piedras mas que en el propio disefio.

Japén

La exhibicion japonesa constaba basicamente de
joyeria con diversos tipos de perlas. Perlas acoya que
tienen una coloracibn mas crema y rosacea y perlas
coloreadas. Usan principalmente como metal el oro y el
platino con disefios sobrios, limpios y elegantes.
También usan algunas gemas. Las joyas de Japodn se
caracterizan por la gran calidad de su acabado.

México
A pesar de que México se caracteriza por su joyeria de plata.
La mayoria de la oferta presentada en JCK era hecha con
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pintados con esmalte. Piezas con el uso de muchas técnicas en el metal como el
diamantado, el grabado con laser, etc.

Alemania:

Se caracteriza por la utilizacion de oro, plata y platino principalmente.
Son piezas simples, elegantes y de gran creatividad en los disefios. Alta
tecnologia en las técnicas utilizadas, siendo pioneros por ejemplo en la
tacnica del bafio galvanico de rutenio que es muy usado en los disefios
de joyas alemanas y da un acabado color negro a las joyas

Italia

Caracterizados por los excelentes disefios y perfectos acabados. Son
piezas sofisticadas que mantienen los disefios clasicos pero
utilizando alta tecnologia en su fabricacion. Se utiliza el oro, la plata y
el platino asi como las piedras preciosas . Se usa bastante joyeria
hueca que tiene la apariencia de ser pesada pero contiene poco
metal en su elaboracién.

Brasil

La joyeria brasilefia se caracteriza por el uso de mucho color a través de
las piedras preciosas. Piezas grandes en su mayoria y con mucho brillo.
Se usa el oro amarillo principalmente y también el oro blanco para los
disefios mas sobrios. La plata se usa pero bafiada en oro y la
diferenciacién la dan la utilizacién de sus gemas: esmeraldas, turmalinas
y topacios.

Tendencias en el del mercado de joyeria 2012

La joyeria va de la mano y se adapta a las tendencias de la sociedad y por ende de la
vestimenta. Para el afio 2012, la tendencia de colores que estdn marcando las
tendencias son:

- Lady Pink: colores del blanco al rosa que son una tendencia que revela al género
femenino como un género fuerte.

- Nuevo clasicismo: Diversos tonos de azul se han vuelto los mas usados esta
temporada.

- Melancolia bohemia: El uso del color negro representando un estado de animo
melancolico.

- Pdrpura chic: los tonos lilas de las piedras como la amatista manifiestan un aura
de espiritualidad.

En cuanto a tendencias:
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El brillo: joyeria dorada, uso de oro amarillo o metales bafiados en oro, muchas piedras
preciosas. Piezas llamativas y brillantes.

La Naturaleza: El uso de elementos de la naturaleza haciendo disefos en
forma de flores, animales, insectos.

Sentido de unidad: la joyeria personalizada, es decir el uso de elementos
gue cuenten una historia y que tengan un valor para el cliente. El uso de
charms (dijes) de diferentes formas que simbolicen diversos estilos.

Femenino: Uso de colores rojizos y rosas con simbolos relacionados a lo
femenino como corazones, labios, lazos.

Espiritual: Uso de simbolos religiosos: cruces, santos, medallas, estrellas y
diversos simbolos que representen la espiritualidad de quien porta la joya.

Dimensién de la feria y Resultados

En esta oportunidad la feria conté con 3,000 expositores de 40 paises y mas de 20,000
visitantes de todo el mundo.

Las empresas peruanas lograron establecer 110 nuevos contactos de negocios
principalmente de EE.UU., México y la India. Concretaron ventas por US$73 mil y
expectativas de negocios por medio millén de délares.

VI. MATERIAL DE DIFUSION
Se elaboré el siguiente merchandising el cual fue entregado a los visitantes y

compradores: Directorio de expositores peruanos a modo de libreta de notas con
postales que incluia las siguientes imagenes.

SPERU IN
JCKLAS VEGAS 2012
SPERUIN
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Adicionalmente se contraté un espacio publicitario dentro de la feria con el siguiente
disefio:

6Peru Jewelry

BOOTHS B3976_B3982

VIl. PARTICIPACION PERUANA EN JCK LAS VEGAS

El afio 2012 participd una delegacion de 6 empresas cuyos datos son los siguientes:

EMPRESA Contacto Email Pagina web
ALESSANDRA Alessandra aeusebi@alessandraeusebi.com www. alessandraeusebi.com
EUSEBI Eusebi ’
JOYAS VIVAC Sonia Cachi joyasvivac@hotmail.com WWw.joyasvivac.com
JOYERIA . . . .
Rony Pezo ventas@joyaseileen.com www.joyaseileen.com
EILEEN
MITOS Yolanda ventas@mitosjoyeria.com www.mitosjoyeria.com
Ormachea joyera. ' joyeria.
SUMAQ DESIGN | Ed Accostupa jeaccostupa@gmail.com www.sumagqdesign.com
URIN HUANCA | Emma Mancilla urinhuanca@yahoo.com www.urinhuanca.com.pe

Dentro del grupo, la oferta era variada. Una de ellas era una disefiadora que present6 piezas de
plata tejida, 3 de las empresas presentaban joyas de plata con piedras peruanas: crisocola, 6palo,
amazonita, onix, etc. con una fusién de joyeria moderna y étnica, otra de las empresas presenté

sus colecciones de joyas con alas de mariposa, la cual fue muy exitosa y la sexta empresa
presento joyeria fina con gemas de colores.



http://www.joyaseileen.com/
http://www.urinhuanca.com.pe/

752k

Comisién de Promocién del Peru para la Exportacién y el Turismo

Departamento de Industria de la Vestimenta

VIII.

CONCLUSIONES

Se promovieron a 6 empresas peruanas de joyeria que han podido entablar contactos
comerciales, adquirir informacién sobre el sector de joyero en el mercado norteamericano y
sobre las principales tendencias de la moda en joyeria, asi como tecnologia, precios de
mercado y principales competidores.

Las empresas peruanas lograron establecer 110 nuevos contactos de negocios principalmente
de EE.UU., México y la India. Concretaron ventas por US$73 mil y expectativas de negocios por
medio millén de ddlares.

La feria JCK Las Vegas es una excelente oportunidad para la promocién del pais como un
productor de joyeria de calidad y de igual manera es una vitrina internacional para empresas
productoras con disefios bien diferenciados pero que manejen precios muy atractivos debido a
la fuerte competencia de paises asiaticos.

Los disefios de las empresas peruanas participantes fueron muy halagados y recomendados
para ser expuestos en la zona de Design Center de la feria al cual asisten visitantes que valoran
aln mas la mano de obra y el disefio diferenciado.

Si bien muchos compradores estuvieron muy interesados en la oferta peruana y reconocieron la
calidad de las piezas, la mayoria coincidié en que el valor del gramo de plata estaba por encima
del valor al cual ellos lo adquieren (menos de US$3.00 por gramo). Valor que es dificil de
alcanzar cuando una joya tiene un alto componente de mano de obra.

Definitivamente las empresas que han tenido mayor éxito son las que habian asistido
anteriormente a la feria pues ya tenian contactos realizados afios anteriores los cuales fueron a
visitar sus stands para ver sus nuevas colecciones.

Los resultados positivos de esta feria radican en la diversidad y calidad de la oferta de las
empresas sumado a las oportunidades que brinda este evento al congregar a visitantes
profesionales e interesados en hacer negocios y dar la posibilidad de acceder a tanta
informacion del mercado. Es asi que las 6 empresas estan interesadas en participar el proximo
afio.

IX.- RECOMENDACIONES:

e Las empresas joyeras con caracteristicas mas orientadas al disefio Unico y que de hecho no

pueden competir con precios bajos el proximo afio deberian postular para participar en la zona
de “Design Center” de la feria que recibe la visita de otro tipo de compradores.

e Se debe comprometer a todos los participantes interesados en participar en JCK desde el

anterior para asegurar la mejor ubicacion del pabellén.

e Se deberia mantener la difusion de la participacion de Peru a través de publicidad en el recinto

ferial, en los pasadizos de entrada. Donde todos los visitantes deben pasar caminando para
ingresar a todos los niveles de la feria, publicidad en el directorio, 0 en la revista que informan
sobre la presencia de nuestro pais y la ubicaciéon de los stands, mas aun cuando la feria es tan
grande como este caso.



