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1. INTRODUCCION

Después del banano, la pina es el segundo fruto mas comercializado alrededor del
mundo. Las exportaciones a nivel mundial han aumentado en las ultimas décadas,
provocando una sobreoferta, por lo que los precios (de la fruta fresca) han estado
cayendo.

Las partidas arancelarias son las siguientes:

Partida Descripcion

General:

Datiles, higos, PlAas (ananas), aguacates (paltas), guayabas, mangos y mangostanes, frescos
0 secos

Frutos y demas partes comestibles de plantas, preparados o conservados de otra forma,

2008 incluso azucarados, edulcorados de otro modo o con alcohol, no expresados ni comprendidos
en otras partidas

jugos de frutas (incluido el mosto de uva) o de lequmbres u hortalizas, sin fermentar y sin
alcohol, incluso azucarados o edulcorados de otro modo

0804

2009

Detalle:
08043000 |- Pinas tropicales (ananas), frescas o secas
- - Pifias tropicales (ananas), preparadas o conservadas en agua con adicion de azucar u otro
20082010 o .
edulcorante, incluido el jarabe
- - Demas Pifas tropicales (ananas), preparadas o conservadas de otro modo, excepto con
adicion de azucar u otro edulcorante
- Jugo de Pina (anana), sin fermentar y sin alcohol, incluso con adicion de azucar u otro
edulcorante
20094100 |- - Jugo de Pifa de valor Brix inferior o igual a 20
Jugo de Pifa (anana) sin fermentar y sin adicion de alcohol, incluso con adiciéon de azlcar u
20094900
otro udulcorante

20082090

20094000

2. EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES

Totales

En la siguiente tabla se puede observar que las exportaciones de pifia y elaborados (en
toneladas) han crecido a un ritmo superior (qQue en valor FOB). La principal razén para
que esto suceda es que, a nivel internacional, los precios de la pifia han ido cayendo por
existir una sobreoferta en el mercado mundial.

En promedio las exportaciones de pifia en TM crecieron un 30% en los ultimos cinco
anos, pasando de 34,637 TM en el 2002 a 95,349 TM en el 2006. El mayor incremento
se registré en el 2003, cuando las exportaciones crecieron un 60% en comparaciéon con
el ano 2002. En 2007 las exportaciones alcanzaron un maximo de 99,604 TM con una
variacion FOB del 10% (a $33 millones)



ECUADOR
EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE PINA Y ELABORADOS

VALOR FOB VARIACION | VARIACION
PERIODO 1 iLes uspy | TONELAPAS TONELADAS
2003 24.811 55.266
2004 26.339 70.925 6% 28%
2005 31.030 82.530 18% 16%
2006 30.603 95.349 -1% 16%
2007 33.628 99.604 10% 4%

Partidas a nivel de 8 digitos

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE) / Sistema de Inteligencia de Mercados (SIM) CORPEI

Elaboracién: CORPEI - CICO

En términos FOB, las exportaciones crecieron en promedio un 26%, pasando de 13.6
millones en el 2002 a 33 millones en el 2007. En el siguiente grafico se puede apreciar la

tendencia:
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Elaboracién: CORPEI - CICO

Por producto

La pina fresca es el principal producto del sector que se exporta desde el Ecuador. Las
exportaciones de productos elaborados son minimas. Tan solo el 3% de las
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Productos de pifia exportados por el
Ecuador
Promedio 2002-2006
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Fuente: BCE / SIM
Elaboracién: CORPEI - CICO

PRODUCTOS EXPORTADOS POR EL ECUADOR

Variacion
SUBPARTIDA DESCRIPCION [ VALOR FOB | VALOR FOB | VALOR FOB |Promedio anual
(MILES USD) | (MILES USD)| (MILES USD) | 2003/2007
08043000(- Pifias tropicales (ananas), frescas o secas | 30.893,94 [ 30.369,82 33.580,80 28%
20094900({- - Los demas jugos de pifa (anand) 92,51 230,12 16,70 33%
- - Pifias tropicales (ananas), preparadas o
20082010{conservadas en agua con adicion de azucar 34,13 2,56 30,61 -23%
u otro edulcorante, incluido el jarabe
20094100|- - De valor Brix inferior o igual a 20 191%
- - Demas pifas tropicales (ananas),
20082090 preparadas o cgqservadas de otro modo, 9.31 3146%
excepto con adicion de azucar u otro
edulcorante
- Jugo de pifia (anana), sin fermentar y sin
20094000(alcohol, incluso con adicion de azucar u otro -25%
edulcorante
TOTAL GENERAL 31.029,89] 30.602,50 25.418,83 26%
Fuente: BCE / SIM

Elaboracién: CORPEI - CICO



3. PRINCIPALES MERCADOS

Destinos de las exportaciones ecuatorianas

Destinos de las exportaciones de pifia y elaborados
Promedio 2002-2007

ITALIA OTROS
6% 2%
CHILE ESTADOS
31% / UNIDOS
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P
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3% 4% ALEMANIA
3%

Fuente: BCE / SIM
Elaboracién: CORPEI - CICO

Los principales destinos de exportacion de pifa ecuatoriana han cambiado drasticamente
sobre el Ultimo afno. Los mayores importadores de pifia hasta el 2006 (la Unién Europea)
fueron desbancados por Chile que se hizo del 31% de las exportaciones y estados
unidos con un 48%

Las exportaciones de pifa estan dirigidas principalmente a mas 7 paises, dentro de los
cuales solo uno (Chile) es latinoamericano.

El jugo de pifia tiene una representacién mas significativa en el mercado holandés (14%
del total FOB), mientras que en el resto de los mercados su participacion es
imperceptible.

PRINCIPALES MERCADOS DE PINA Y ELABORADOS DEL ECUADOR

Importaciones desde Ecuador Importaciones desde el mundo

Crecimiento . .
Valor 2006 Toneladas en Valor % |Valor 2006 Cantidad Prmmpales productos
2006 2003-2006 importados desde Ecuador

ESTADOS UNIDOS 12.373 45.102 13| 807.513 999.568|Pifas frescas
ALEMANIA 5672| 16.034 3| 248.178]  280.823|Pias frescas
ESPANA 3.032 8.536 1| 119.335|  153.304/Pinas frescas
CHILE 2.489 6.760 71 9.089 17.984|Pinas frescas, jugo de pifia
ITALIA 2.367 6.300 63| 132.762 158.704|Pinas frescas
HOLANDA 1.437 2.970 491 190.762 230.412|Pinas frescas
BELGICA 1.169 4.462 27| 227.909| 276.544|Pinas frescas

Fuente: SIM/ TRADE MAP
Elaboracién: CORPEI - CICO



Los principales importadores de pifia y elaborados a nivel mundial se detallan a
continuacion:

PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES

Partidas: 080430, 200820 y 200940 (Pinay
elaborados)

Importadores

Total
importado

en 2006, en

miles de
Uss$

Cantidad
importada

en

toneladas
2006

1 Estados Unidos 999.568 807.513
2 |'Alemania 280.823 248178
3 |'Bélgica 276.544 207 295
4 |Paises Bajos 230.412 190.762
(Holanda)
5 |Japén 197.645 122.799
6 |Francia 174.933 130.960
7 |'Reino Unido 161.348 154.299
8 |ltalia 158.704 142.824
9 |Espafa 153.304 133.837
10 ['Canada 108.273 108.079

Fuente: TRADE MAP
Elaboracién: CORPEI - CICO

4. PRINCIPALES COMPETIDORES
Exportaciones mundiales

La pifia y elaborados han tenido un incremento promedio, en los ultimos 5 afos, del 10%
en su valor FOB, sin embargo las exportaciones en toneladas han crecido a un ritmo
promedio del 19% con una tendencia positiva.

Las exportaciones pasaron de US $1.6 mil millones en el 2002 a US $2.6 mil millones en
el 2006.

A continuacién se puede observar la evolucion de las exportaciones mundiales en el
periodo 2002-2006:

Evolucion de las exportaciones mundiales de
pina y elaborados

3.000.000
2:500.000 1 crecimiento = 17%
15%
2.000.000 S = 3
22%
1.500.000 - I
1.000.000 - Promedio anual: 13%
500.000 + IJ
0 a
2002 2003 2004 2005 2006
m Miles USD | 1.620.022 | 1.976.688 | 2.109.896 | 2.421.001 | 2.826.168

Fuente: TRADE MAP

Elaboracién: CORPEI - CICO




Principales paises exportadores

PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES

Partidas: 080430, 200820 y 200940 (Pifay
elaborados)

Total

Cantidad
exportado exportada
Rank| Exportadores | en 2006, en
. en 2006, en
miles de toneladas
Us$
1 |'Costa Rica 435.057 1.184.518
2 |'Tailandia 382.566 626.606
3 |'Bélgica 251.893 256.876
4 ['Filipinas 221.660 634.736
'Paises Bajos
5 (Holanda) 168.296 171.662
6 |'Indonesia 124.974 219.654
7 |Estados Unidos 92.050 96.645
8 |'Alemania 72.646 65.523
'Cote d'lvoire
9 (Costa de Marfl) 71.124 115.846
10 ['Kenya 52.858 52.614
14 |'Ecuador 30.372 95.060

Fuente: TRADE MAP
Elaboracién: CORPEI - CICO

Costa Rica es el principal exportador de pina fresca en el mundo, seguido de Bélgica y
Holanda. Sin embargo, la suma de las exportaciones de pifna fresca y elaborados ubican
a Tailandia como el principal exportador del sector a nivel mundial, principalmente
porque es el mayor exportador de pifias en conserva y jugo de pifia alrededor del mundo.

Las exportaciones totales de pifa y elaborados de Tailandia ascendieron a US $521.4
millones en el 2006, mientras que las exportaciones del Ecuador fueron de US $30.4
millones en el mismo afo, ubicandose en el puesto 15 mundialmente.

5. COMPORTAMIENTO Y TENDENCIAS

Pina fresca

El incremento de la demanda mundial de pifa fresca desde mediados de los afnos
ochenta responde, por un lado, al aumento general del consumo de frutas tropicales en
paises desarrollados y, por otro, a la toma de conciencia sobre la necesidad de una
alimentacion mas sana y nutritiva. Tampoco hay que olvidar que el desarrollo de las
redes de distribucion ha favorecido a la comercializacion y al consumo de pifia fresca en
todo el mundo.

El desarrollo de la variedad Golden Sweet ha supuesto toda una revoluciéon en la
comercializacion y consumo de pifia fresca. Su apariencia uniforme y sabor dulce la
diferencian considerablemente de su competidora mas inmediata, la Cayena Lisa, cuya
jugosidad y aroma son altamente apreciados en el mercado mundial.

Con un incremento de 5.5% en su participacion dentro de las importaciones mundiales
entre 2000 y 2003, Bélgica ha destronado a Francia como el mayor importador europeo



de pina fresca. Cabe mencionar, sin embargo, que tanto Bélgica como Francia
reexportan un gran porcentaje de sus importaciones a otros mercados europeos.
Espafna y Portugal, aprovechando el boom exportador costarricense de la variedad
Golden Sweet en Europa, han ganado participacion en las importaciones mundiales
entre 2000 y 2003.

En contraste, los mercados asiaticos (Japon y Corea del Sur) han perdido participacién
en las importaciones mundiales de pina fresca, debido a que las tasas anuales de
crecimiento de sus importaciones estan por debajo de la media mundial. Lo mismo
sucede con Estados Unidos, Suiza, Alemania y Francia.

En tan solo tres afos (2000-2003), las importaciones de pina fresca de Portugal
ascendieron de $9 millones a $51 millones, haciendo de este pais un nuevo punto de
entrada de la fruta a Europa. En el mismo periodo, las importaciones belgas crecieron
anualmente al 44%, el doble del crecimiento mundial.

En los mercados europeos es donde se pagan los mejores precios por la pifa fresca,
muy por encima de Norteamérica y Asia del Este. Suiza, con $1.7 por kg, es el pais que
mas paga por el producto, seguido por Austria con $1.4. Muchos paises europeos pagan
precios altos debido a que el producto que importan, sin dejar de ser fresco, tiene algun
nivel de valor agregado. El procesamiento, que puede consistir en ofrecer la pina pelada
y envasada al vacio, lista para el consumo, es realizado por empresas europeas.
Estados Unidos, a pesar de ser el mayor importador de pifia fresca, es uno de los paises
qgque menos pagan por el producto ($0.58 por kg, alrededor de la mitad del precio
promedio pagado en la Unién Europea).

Bélgica e Italia, particularmente el primero, combinan demanda elevada y precios altos,
lo que los convierte en los mercados mas interesantes. Estados Unidos y Francia se
ubican en el cuadrante de mercados grandes pero baratos. Sin embargo, la diferencia
entre los dos es significativa: el precio que Francia paga es casi el doble que el de
Estados Unidos, pero éste importa 2.3 veces mas que el primero. Los mercados de
Suiza, Austria, Portugal, Espana y Alemania son relativamente pequefios (en
comparacion con la media de todos los mercados atractivos) pero, dadas las exigencias
de los consumidores y la presencia de empresas europeas de procesamiento y
distribucion que encarecen el producto final, los precios que pagan son muy altos. Por
ultimo, los mercados asiaticos, junto con Canada, son los mas pequenos del grupo y
también los que menos pagan por el producto.

Pifha preparada

Ademas de ser el principal importador de pifia preparada, con un déficit comercial de
$253 millones en el 2003, Estados Unidos es, con mucho, el mercado mas atractivo
para los exportadores de este producto. La pifia enlatada ocupa el tercer lugar de
preferencia en el mercado estadounidense, por detrds de los melocotones y las
manzanas. De acuerdo a una investigacion reciente, “los americanos contindan
consumiendo mas pina preparada que fresca, lo que, fundamentalmente, se debe al
hecho de que el producto procesado siempre esta disponible en el mercado minorista”
(Pollack, S. & Perez, A., 2003, pag. 16). Sin embargo, la investigacion también menciona
un cambio en el patron de consumo de la pifia, acorde con la tendencia mundial, ya que
“desde los afios noventa ha habido una caida del consumo per capita de pina
procesada, mientras que el consumo en fresco continua creciendo, por lo que la
disparidad entre los dos productos se esta reduciendo” (Pollack, S. & Perez, A., 2003,

pag. 16).



Ser competitivo en pifia preparada supone tener una presencia significativa en los
mercados de Asia del Este y Oceania. Dentro de esta zona del mundo, que concentra el
33% de los mercados mas atractivos.

Espafna es el mercado europeo mas atractivo, seguido por Finlandia y Alemania. Es
interesante notar cémo en Europa el consumo de pifia preparada ha caido
significativamente en los ultimos tres afos, comparado con lo que sucede con la pifia
fresca. En Bélgica e ltalia, por ejemplo, la importacidén de pifia preparada no supera ni el
1% de las importaciones totales de frutas (muy por debajo del 6% de la pifia fresca).

En general, América Latina no es una regién atractiva para los exportadores de pina
preparada. La excepcion es México, que en los ultimos afos se ha convertido en uno de
los grandes consumidores mundiales. En 2003 su déficit comercial llegd a $14 millones.

A pesar de ser el mayor importador mundial de pifia preparada, la participacion de
Estados Unidos en el mercado ha caido 1.5% desde 2000. Aunque con reducciones
mas moderadas, Japdn, Taiwan y Suiza siguen el mismo patrén.

Por el contrario, en los ultimos afos, México y Espafa han sido los importadores mas
dindmicos y su participacién de mercado ha mostrado incrementos cercanos al 1.5%.
Entre 2000 y 2003, las importaciones mexicanas de pifia preparada pasaron de $3
millones a $14 millones, es decir, un crecimiento anual del 66%.

Las importaciones mundiales de pifia preparada crecieron anualmente al 5% entre los
anos 2000 y 2003.

Como en el caso de la pifia fresca, donde mas se paga por la pifia preparada es en los
mercados europeos. Nuevamente, Suiza es el pais con el precio mas alto ($1.4 por kg),
casi el doble que en Estados Unidos y Alemania.

Aunque no pueden igualarse a los europeos, los precios de importacién de Estados
Unidos para la pifa procesada son relativamente altos y, por lo tanto, interesantes para
los exportadores. A diferencia de la piia fresca, donde los precios estadounidenses son
muy inferiores a los del resto de mercados atractivos, el precio de importacion de la pifia
preparada en Estados Unidos alcanza $0.76 por kg (sobre la media de todos los
mercados atractivos de $0.75), pero el valor afiadido del producto es, de lejos, el mayor
en el mercado mundial.

Estados Unidos, Espafa y Jap6n son los mercados mas interesantes para la
exportacion de pifia preparada, pues sus importaciones son grandes y Sus precios
relativamente altos. Sin embargo, entre ellos existe una diferencia notoria: Estados
Unidos importa $255 millones de pifia preparada, casi 6 veces mas que Japoény 7 veces
mas que Espafna. Alemania, por su parte, importa $94 millones de pifia preparada pero
el precio que paga es inferior a la media de los mercados atractivos. Mientras tanto, los
mercados de Suiza, Portugal y Finlandia son pequefios (menos de $12 millones en
importaciones) pero interesantes desde el punto de vista de precios. El resto de paises
se ubica en el cuadrante de mercados pequenos y precios bajos, pero entre ellos
existen diferencias interesantes: México, con $15 millones en importaciones, esta cerca
de ser un mercado grande, mientras que los demas paises importan entre $5 millones y
$10 millones, pero a precios superiores, con la excepcion de Australia.

Ecuador no es un gran consumidor de pifia preparada, por lo tanto, mejorar la
competitividad del sector implica explotar los mercados de exportacién. Sin embargo, a
pesar de ser altamente competitivo en el producto primario, Ecuador ha tenido que
importar el producto procesado para abastecer la escasa demanda interna. Entre los



anos 2000 y 2003, las importaciones ecuatorianas de pina preparada se dispararon en
un 165% anual.

Jugo de piha

El jugo de pina es el mas vendido de los jugos de frutas tropicales, por delante del de
maracuya y mango, y su popularidad ha crecido considerablemente en los paises
desarrollados. Sin embargo, todavia estd muy lejos de desplazar a los jugos citricos,
gue tienen un consumo muy superior, sobre todo en Europa.

Estados Unidos es el mercado mundial mas atractivo para los exportadores de jugo de
pifa. Es un importador neto del producto, pues su déficit comercial pasé de $68 millones
en el 2000 a $104 millones en 2003. A pesar de ser el mayor importador de jugo de
pifia, el consumo per capita del producto decrecié de 0.5 a 0.3 galones entre 1991 y
2000, lo cual responde a un cambio en las costumbres del consumidor, que cada vez
prefiere mas el producto fresco al procesado.

La UE, a pesar de su alta demanda de jugos naturales, no es un gran importador de
jugo de pina. Esto se debe a que los europeos prefieren las mezclas de sabores, como
pina con guayaba, banana, papaya o maracuya. Los jugos tropicales, en su mayoria
mezclas, solo tienen un 20% del mercado de jugos en Europa, y estdn muy detras de los
jugos de naranja y manzana en las preferencias de consumo. Sin embargo, ltalia,
Espana y Grecia se estan erigiendo como los mayores importadores mundiales de jugo
de pifia, a pesar de no estar entre los mayores consumidores de jugos de fruta en
Europa (Alemania es el mayor, con 48 litros per capita).

Algunos paises de Oriente Medio, como Libano, Oman e lIsrael, y ciertas economias en
transicion, como Rusia y Bielorrusia, son mercados atractivos para la exportacién de
jugo de pina. El Oriente Medio tiene una larga tradicion de consumo de jugos naturales,
especialmente de frutas mediterraneas como la naranja, la mandarina, el pomelo y el
limén, sin embargo, los jugos de frutas exdticas como la pifia tienen que ser importados.
En 2003, las importaciones de jugo de pina envasado de Libano y Oman se acercaron a
los $3 millones y las de Israel a los $5 millones. Entre los paises en transicion, Rusia se
ha convertido en el mayor importador de jugo de pifia, con mas de $20 millones en el
2003.

Entre los afos 2000 y 2003, las importaciones mundiales de jugo de pifia crecieron al
17% anual, un crecimiento muy superior a la media de las importaciones mundiales de
frutas frescas y procesadas (9% anual para el mismo periodo).

El andlisis de los precios de importacidon ofrece las siguientes conclusiones:

e En el periodo 2000-2003, los precios de importacion de jugo de pina se
incrementaron en todos los mercados atractivos, con excepcion de Jamaica,
Israel y Bielorrusia. En Australia y Rusia el incremento anual estuvo por
encima del 20%.

e Australia es el mercado donde el jugo de pifia tiene el precio mas alto ($1.4
por kg), seguido de cerca por Espana ($1.2) Una vez mas, Estados Unidos
es un mercado grande pero que paga precios bajos. A pesar de que el precio
de importacién del jugo de pifia en este pais se incrementé en un 6% anual
desde el 2000 al 2003, éste es cuatro veces menor al de Australia. También
es cierto que el menor precio de importacién en Estados Unidos esta
condicionado por el gran tamafno de su mercado.
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e Los paises que exportan jugo de pifia en grandes volumenes tienen a
Estados Unidos como el mercado mas atractivo, pues en 2003 sus
importaciones llegaron a $109 millones, $35 millones mas que en 2000. Sin
embargo, como se menciond anteriormente, este mercado paga precios
menores a la media de los mercados atractivos debido, justamente, al gran
volumen que importa. Espafa e ltalia son dos mercados interesantes por
combinar una demanda alta con precios por encima de la media de los
mercados atractivos; ltalia importa $10 millones mas que Espana, pero este
ultimo paga un precio superior. Los mercados de Australia, Libano, Oman y
Jamaica son pequenos pero interesantes desde el punto de vista de precios.
Por ultimo, paises como Grecia, Israel, Rusia y Bielorrusia importan jugo de
pifia en volumenes pequefos (aunque Rusia esta cerca de ser un mercado
grande) y con precios por debajo de la media de los mercados atractivos.

Costa Rica ha desarrollado su industria de jugo de pifia y actualmente compite con los
grandes abastecedores asiaticos por un lugar en el mercado estadounidense —el 20%
de las exportaciones costarricenses de jugo de pifia se dirigen a Estados Unidos.
Aunque los montos son todavia pequerios, Costa Rica ya se ha abierto campo en el
mercado europeo y se espera que en los préximos anos su participacion continte
incrementandose. El pais centroamericano es, por lo tanto, un modelo para la industria
ecuatoriana que todavia no consigue agregar valor a la pifia fresca.

Fuente: Estudio Agroindustrial del Ecuador: Pifia, Unidad Técnica de Estudios para la Industria UTEPI 200

6. ACCESO A MERCADOS
Barreras arancelarias

Los aranceles que los principales importadores a nivel mundial aplican a la pifa, y sus
elaborados, originaria del Ecuador son los siguientes:

ARANCEL EQUIVALENTE AD-VALOREM PROMEDIO PARA
PINA Y ELABORADOS ORIGINARIOS DEL ECUADOR

Principales
importadores

Partida arancelaria

mundiales

080430

200820

200940

Estados Unidos 0,00% 0,00% 0,00%
Alemania 0,00% 1,23%) 0,00%
Holanda 0,00% 1,23%) 0,00%
Bélgica 0,00% 1,23% 0,00%
Reino Unido 0,00% 1,23%) 0,00%
ltalia 0,00% 1,23% 0,00%
Francia 0,00% 1,23% 0,00%
Japoén 12,10% 19,87% 26,17%
Espana 0,00% 1,23% 0,00%
Canada 0,00% 0,00% 0,00%
Rusia 5,62% 9,58% 11,25%
Portugal 0,00% 1,23% 0,00%
Corea del Sur 30,00%, 45,00%) 50,00%,
Suiza y Liechtenstein 0,00% 0,00%) 0,00%
Austria 0,00% 1,23% 0,00%

Paises a los que Ecuador adn no ha exportado

Fuente: MAC MAP
Elaboracién: CORPEI - CICO
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Barreras no arancelarias
Europa
Legislacion alimentaria:

La legislacion alimentaria de la UE establece los siguientes principios generales:

e “No se debe comercializar ningun alimento si es peligroso, es decir, si perjudica la
salud o no es apto para el consumo humano”.

e “En todas las etapas de la cadena alimentaria, los productores deben velar para
que los alimentos o los piensos cumplan los requisitos de la legislacion
respectiva”.

e “La trazabilidad de los alimentos, los piensos, los animales destinados a la
produccion de alimentos y cualquier otra sustancia que se incorpore a los
alimentos, debe establecerse en todas las etapas de la produccion,
transformacion y distribucién”.

e “Si un productor considera que un pienso o0 un alimento que ha importado,
producido, transformado, fabricado o distribuido es nocivo para la salud humana o
animal, debe iniciar inmediatamente los procedimientos para su retiro del
mercado e informar a las autoridades competentes y a los usuarios”.

Higiene alimentaria:

Para mejorar el nivel de higiene de los alimentos y garantizar la protecciéon de la salud
publica y la inocuidad de los productos alimenticios que circulan dentro de la comunidad,
la UE, por medio de la Directiva CE 43/1993, establecié que la preparacion,
transformacién, fabricacién, envasado, almacenamiento, transporte, distribucion,
manipulacion y venta o suministro de los productos alimenticios deberd realizarse de
manera higiénica. Asi mismo, establece que las empresas deberan velar por que se
definan, se practiquen, se cumplan y se actualicen procedimientos de seguridad
adecuados de acuerdo con los principios, en los que se basa el sistema de Analisis de
Riesgos y Control de Puntos Criticos, conocido como HACCP por sus siglas en inglés.
Para informacion mas detallada visite:

http://europa.eu.int/scadplus/leg/es/Ivb/I121106.htm

Adicionalmente, ya entrd en vigencia el Reglamento CE 852/2004, que es una revision
de la Directiva CE 43/1993. Este reglamento hace hincapié en la definicion de los
objetivos que deben alcanzarse a nivel comunitario en materia de seguridad alimentaria,
dejando a los agentes econémicos del sector la responsabilidad de adoptar las medidas
de seguridad que deben aplicarse para garantizar la inocuidad de los alimentos. El
reglamento aplica a las empresas del sector alimentario y no a la produccién primaria ni
a la preparacién doméstica de productos alimenticios para efectos de uso privado. Para
informacién mas detallada visite:

http://europa.eu.int/scadplus/leg/es/Ivb/f84001.htm

Limite maximo de residuos quimicos presentes en los alimentos:

A nivel comunitario se han establecido limites maximos de residuos para
aproximadamente 150 agroquimicos. Ademas, cada uno de los estados miembros tiene
la potestad de definir limites maximos de residuos para otros productos que consideren
un riesgo para la salud de sus habitantes. En la siguiente direccion electrénica se
encuentran las tolerancias (limites maximos permitidos) ordenadas segun pesticida,
grupo de producto o producto especifico:
http://europa.eu.int/comm/food/plant/protection/pesticides/index en.htm
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Enlaces con informacioén sobre las distintas barreras comerciales:

e Ley General de Alimentos 178/2002
Control sanitario de los productos de la pesca destinados al consumo humano
Control sanitario de productos pesqueros no destinados al consumo humano
Etiquetado del pescado
Productos organicos

Para mayor informacion sobre las barreras arancelarias y no arancelarias de la Union
Europea visite el siguiente portal: http:/export-help.cec.eu.int

Canada

Enlaces con informacioén sobre barreras no arancelarias:
e Agencia de Inspeccidn de Alimentos: http://www.inspection.gc.ca
e Www.mapausa.org

Estados Unidos

e Ley contra el bioterrorismo: Esta ley fue promovida como respuesta a los
atentados terroristas del 11 de septiembre del 2001 y consiste en una serie de
disposiciones legales cuyo propésito es mejorar la habilidad de prevencion y
respuesta de EE.UU. ante un ataque terrorista con agentes biolégicos, asi como
perfeccionar el manejo de emergencias y el bienestar de la salud publica. Para
obtener mas informacion sobre ésta ley visite:
http://www.cfsan.fda.gov/~dms/fsbtact.html#pn

e [imite maximo de residuos quimicos presentes en los alimentos: La Ley Federal
de Insecticidas, Fungicidas y Pesticidas (FIFRA) exige a la EPA registrar todos
los pesticidas utilizados en EE.UU. y establecer medidas de tolerancia para los
residuos quimicos que puedan encontrarse en los alimentos domésticos e
importados. La informacién detallada sobre limites maximos de residuos quimicos
la puede encontrar en: http://www.epa.gov/pesticides/food/viewtols.htm

Enlaces con informacién sobre barreras no arancelarias:

e Servicio de Inspecciéon de Seguridad Alimentaria (Departamento de Agricultura):
http://www.fsis.usda.gov/En Espanol/index.asp
e Administraciéon de Alimentos y Medicinas (FDA): www.fda.gov

Japon
e Oficina de Promocién Comercial del Japon: www.jetro.go.jp

7. OPORTUNIDADES COMERCIALES
Zumo de pina
Los zumos de pifia que Canadd compra provienen en su mayoria de Filipinas y
Tailandia, ya que entre ambos aportan el 93% del total. El 7% restante procede de
Estados Unidos.

Dentro de las importaciones efectuadas por Canada ha habido un cambio de tendencia;
tal es el caso que en los ultimos anos Filipinas ha desplazado a Tailandia del numero
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uno. En efecto, en el afno 2000 Filipinas exportd por una cantidad cercana a 3 millones
de ddlares canadienses y 2 anos después sus exportaciones habian ascendido a mas
de 7.5 millones, mientras que en el caso tailandés el comportamiento fue el inverso
pasando de 6 millones en el 2000 a sélo 3 en el 2002.

El consumo de frutas frescas ha ganado espacio en la dieta de los canadienses. En este
sentido, el consumo de pifia fresca en Canada se ha triplicado en los ultimos diez afios y
ha superado al del durazno, que se cultiva a nivel doméstico (The Daily, 2004).

Japon y Corea del Sur representan los mercados mas atractivos en Asia del Este. Sin
embargo, son mercados relativamente pequefos (en comparacién con los europeos y
norteamericanos) y con demanda estatica. Los altos costos de logistica y transporte, la
perecibilidad del producto, y la presencia de competidores en la region (Filipinas), se
presentan como los grandes obstaculos para el acceso del producto ecuatoriano al
mercado asiatico.

América Latina no es un mercado atractivo para la pifia fresca, como demuestra el
hecho de que ningun pais de la regién se encuentre en el ranking del IDI. Brasil es un
gran consumidor de la fruta pero su produccién doméstica es suficiente para satisfacer
su demanda interna y, ademas, exportar. Argentina es un importador neto de pifia
fresca, pero con un déficit de solo $2.5 millones en 2003 esta muy lejos de los niveles de
importacion de Europa y Estados Unidos.

! Fuente: www.icex.es
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