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EDITORIAL

Con las primeras lluvias de verano cargando de agua nuestros
rios, expectantes ante la aparicion del Fenémeno del Nifo,
con los mercados de frutas frescas algo contraidos por la crisis
del ano pasado, nos enfrentamos a un 2010 con la decisién
férrea de exportar mas y mejor.

Este boletin quiere contribuir a esa visidon comun que une
instituciones publicas, ong's, proyectos de cooperacion,
gremios, empresas y productores, entre otros. Presentamos
nuestro primer numero con informacion reciente sobre
oportunidades de mercado, productos, empresarios,
inteligencia comercial, agenda etc., especialmente preparado
para que nuestros exportadores actuales y potenciales de
Piura y Tumbes, puedan tomar mejores decisiones en sus
negocios y finalmente mantener los niveles de competitividad
que el mercado internacional exige.

Promperu Exportaciones Piura, viene trabajando desde abril
del 2009 con las empresas de Piura y Tumbes. Fuimos la
region que mas empresas llevo a la Feria Expoalimentaria en
Lima; en noviembre realizamos un seminario especialmente
dirigido a los agroexportadores, donde presentamos las ferias
internacionales mas importantes, y hoy acaban de regresar de
Europa empresarios bananeros con pedidos totales de 3.5
millones de Euros. Desde noviembre organizamos un evento
para promocionar el mercado ecuatoriano, y el Ministro de
Comercio Exterior y Turismo acaba de anunciar la EXPOPERU
ECUADOR para fines de marzo. Con nuestro apoyo, las
empresas ya se estan preparando con estudios de mercado,
acciones para promover la asociatividad y programas para
mejorar la calidad, Nos sentimos orgullosos de ser
protagonistas de boom exportador que esta viviendo la region
norte Tumbes y Piura.
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MERCADO

Ecuador

Elboom agroexportador y pesquero
de Tumbes y Piura se ha orientado
hacia los paises norteamericanos,
europeos y asiaticos considerados
como los mercados con mayor
capacidad adquisitiva. La
produccion que no logra exportarse
normalmente es absorbida por
mercados nacionales como
Chiclayo, Trujillo y Lima. Ecuador,
también es un destino importante
para la produccion que no logra
exportarse hacia estos paises del
primer mundo, tal es el caso de las
uvas de mesa. Sin embargo,
existen otros productos como el
limén sutil, cebolla roja, menestras,
arroz, joyas de plata y prendas de
vestir, cuyos volumenes de
transaccién no figuran del todo en
las estadisticas oficiales.

El limon sutil es una variedad con
elevado nivel de acidez, muy
apreciado por el mercado peruano
(para la elaboracion del cebiche)
pero de dificil aceptacién en la
mayoria de los mercados
internacionales. Ecuador, es uno de
los pocos paises que consume
limén sutil. En un supermercado de
Guayaquil se vende un kilo a $1
(S/.2.80) mientras en Tambogrande
el precio en Chacra es S/.7 el saco
de 50 Kilos y el acopiador lo vende
en el cruce hacia Sullana a S/.20 el
saco de 50 Kilos. Las estadisticas
no muestran registros de
exportaciones a Ecuador.

Un kilo de uva peruana de variedad
red globe se vende en Guayaquil a
$5.79 (S/.16.21) mientras el kilo en
chacra esta en S/.2.00.
Normalmente se vende a Ecuador
lo que no logra venderse a los
mercados tradicionales de nuestros
productos de exportacion: Estados
Unidos, EuropayAsia.

Las menestras son altamente

apreciadas en la comida
tradicional ecuatoriana. De hecho
Pera figura como uno de los
principales exportadores para
Ecuador, sin embargo, el frejol
caupi recientemente sembrado en
el Alto Piura para la exportacion a
traves de SUNPACKERS, esta
siendo acopiada para venderse
ilegalmente al Ecuador.
Situaciones similares ocurren
para otros productos agricolas
como la cebollarojay el arroz.

Otro importante sector es la
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artesania a través de la joyeria de
plata. Pert es uno de los
principales abastecedores del
Ecuador, siendo comercializadas a
través de joyerias, islas en los
centros comerciales y ventas
directas.

PROMPERU esta organizando
distintas actividades para promover
las exportaciones en el Ecuador.
Entre el 23 y 26 de Marzo se
realizara la EXPOPERU en Quito y
Guayaquil, donde una mision
publica — privada implementara
distintas actividades (exhibicion,
ruedas de negocios, desfile de
modas, seminarios, etc.) que
buscaran incrementar las
exportaciones, el turismo y las
inversiones. Por otro lado, en el
mes de abril se realizara la
EXPOPYME GUAYAQUIL 2010, un
encuentro empresarial donde
habra una exhibicién permanente y
ruedas de negocios con
compradores. Si usted desea
participar en alguno de estos
eventos puede contactarse con
nosotros al correo electronicol
mzuniga@promperu.gob.pe.
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EL EMPRESARIO

JoséSOSa

José Sosa, uno de los pocos
ceramistas que han logrado
exportar directamente, nos
comparte escenas de su trayectoria
como artesano, empresario y ahora
exportador.

El viene de Simbila, donde sus
padres se dedicaban a la alfareria
utilitaria basada en la técnica
tradicional del paleteado. Cuando
migré a Chulucanas, es su
generacion la encargada de
incursionar en la técnica del positivo
y negativo propio de la cultura
Vicus, para darle el acabado que
hoy caracteriza a este tipo de
ceramica.

Recuerda con gratitud el impulso
recibido por la monja Gloria Goyce
de Estados Unidos, que durante
anos le enseino el uso del molde,
mejorar el pulido, calcular costos y a
buscar mercado. Hoy, con 80 anos
de edad, continia en contacto con
José y siempre le envia recortes de
nuevos disefnos por internet.

Uno de los retos mas importantes
fue tener que atender 30,000 piezas
con 6 disefos diferentes en 3
meses a pedido de un exportador.
Con ofros artesanos alquilaron un
local de 1,200 m2 y trajeron
pulidores, decoradores y torneros
de Ayacucho, porque no tenian
mano de obra suficiente. José Sosa
afirma orgulloso haber producido él
solo 18,000 piezas.

“El torno maté a la paleta y la
piedra”, afirma con ftristeza José.
Solo fue posible incrementar la
produccion introduciendo el torno,
de producir 10 a 15 piezas diarias se
llegé a niveles de 100 a 180 piezas.
De esta manera se diferencia el
producto artistico del comercial.

Reconoce haber aprendido mucho

de los intermediarios, pues a
través de ellos aprendio a fabricar
en cantidad. Fue al formalizarse
que identificé que los precios que
le pagaban por su produccion no
le dejaba utilidad. Entonces
comenzé a mirar directamente
hacia el mercado internacional.

En el 2004, con apoyo de
PROMPERU y el MINCETUR se
cred el consorcio “Arte
Chulucanas” con quienes viajo a
Brasil, Colombia y Estados
Unidos. En el 2008 decidio
presentarse por si solo a la
Peruvian Gift Show donde si bien
no consiguié los contactos que

De artesano a
empresario exportador

esperaba, logré exportar al Brasil
(Sao Paulo) en el 2009, un
embarque por $1,500.

José considera estratégico seguir
abasteciendo a las empresas
exportadoras pues le piden el
volumen que necesita para crecer,
sin embargo la exportacion directa
se ha convertido en una meta que
espera lograr como empresario.
Esto implica dividir su tiempo entre
ser proveedor y exportador, es
decir mientras optimiza sus
procesos de produccion cuidando
la calidad, por otro lado debe
desarrollar nuevos disenos y
buscar compradores.

Nota: PROMPERU Exportaciones
Piura esta desarrollando una
consultoria a través de la Lic. Elba
Apolo (969646061 y rpm*160262)
que busca preparar a los artesanos

y comercializadores en su
participacién en las actividades de
promocion comercial programadas
para el mes de abril (ver seccidn

Agenda).
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OFERTA EXPORTABLE

identificacion con la region Piura.
Si bien la demanda local, tanto
regional como nacional, es
saturada por distintas
marcas, calidades,
precios y
presentaciones,
e X i sten
oportunidades de venta

en otros paises que
requieren alternativas de snacks
para su consumo. Algunos
empresarios han tomado nota y
estan comenzando a abastecer a
los mercados internacionales.

Una primera decision racional de
los empresarios piuranos
decididos a ampliar su mercado, ha
sido abastecer al mercado limeno,
donde han sabido diferenciarse de
los proveedores de otras regiones
con un tipo de producto asociado a
la region de Piura. El reto siguiente
es ingresar a los supermercados
donde tienen que cumplir
requisitos de calidad e inocuidad
para la produccion, volimenes
superiores a los normales,
especificaciones para etiquetado,
aplicacién de herramienta de
marketing para competir con las
demas marcas presentes en los
anaqueles de exhibicion y contar
con financiamiento hasta realizar la
cobranza.

Algunos de los principales
fabricantes de chifles han realizado
exportaciones esporadicas hacia
el Asia, y reconocen que para
alcanzar los volimenes que
demandan estos mercados,
necesitan abastecerse de otros
fabricantes o asociarse con ellos.
Otro mercado interesante es
Ecuador, a cuyos visitantes les
agrada el producto e incluso lo

EI Chiﬂ eLa ruta de un producto regional
hacia el mercado internacional

Es uno de los productos de mayor

norma técnica del chifle, que hasta
el momento no existe.

llevan a su pais.

Segun el Ing. Arturo Arbuld,
Gerente General del Conjuntamente con
PROMPERU
Exportaciones Piura, se
ha organizado para el
16 de Marzo del 2010, el
seminario llamado “Uso del
aceite para la exportacion de
Chifles”, en el Auditorio IME de la
Universidad de Piura (UDEP) a las
5:00 p.m., donde se invitara un
experto en el tema que expondra
las distintas calidades de aceite y
el resultado de sus ampliaciones
para los productos de
exportacion. Se espera contar
con la presencia de los fabricantes
de chifles, los supermercados, y las
instituciones interesadas en
promover su producciéon y
comercializacion. Para inscribirse
se puede Illamar al Cite
Agroindustrial Piura al teléfono
310930 o enviar un mail al
citeagropiura@produce.gob.pe.

Cite Agroindustrial Piura, el
aspecto clave para que los
distintos fabricantes puedan
producir volumenes de manera
conjunta es el uso del aceite al
momento de freirlos. En ese
sentido, se necesita elaborar la
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Piura es la primera regidn
exportadora de productos del mar
en todo el Perd. La union de
corrientes con distinta temperatura
permiten la convivencia de distintas
especies, muchas de ellas
altamente apreciadas por el
mercado internacional tales como la
pota, el calamar, el perico, los
langostinos y las conchas de
abanico.

Segun Fermin Saavedra, Jefe de la
Sede del Centro de Formacion
Pesquera de Paita de FONDEPES,
toda la pesca nacional es realizada
de manera artesanal, es decir, el
nivel tecnologico no llega a ser
industrial, como si lo tienen algunas
flotas asiaticas que poseen
verdaderos barcos fabricas que no
sélo pescan sino transforman la
produccion.

En el caso de las conchas de
abanico, la actividad extractiva
conocida como acuicultura, es
realizada artesanalmente por
pescadores agrupados en
asociaciones. Las instituciones

onchas de A

"

publicas encargadas de regular
esta actividad son el Ministerio de
la Produccion (PRODUCE) vy la
Direccion Regional de Produccion
(DIREPRO), a quienes se
solicitan las licencias respectivas
sobre un area de mar en
particular. Los procedimiento
burocraticos originan que
muchas asociaciones operen con
lalicencia en tramite.

La conchas de abanico son
agrupadas en mallas, que pueden
contener hasta 96 conchas
dependiendo del tamafio de cada
una, parte de la regulacion es que
el tamano no sea demasiado
pequeno para evitar la
depredacion. Las mallas son
descargadas en los terminales
pesqueros autorizados, cargadas
en camiones acondicionados para
conservar la temperatura y
transportados hacia las plantas de
acondicionamiento primario vy
congelado.

El acondicionamiento primario
consiste en realizar el desvalve

(quitar la valva o la concha en si) y
retirar el tallo y coral (parte interior
de la concha). La limpieza consiste
en lavar el talloy coral (a veces éste
ultimo no es requerido) vy
clasificarla de acuerdo a los
tamanos. El congelado puede
utilizar tecnologias como el IQF,
que permite conservar las conchas
de abanico hasta dos anos sin
perder sus propiedades originales
(color, sabor, textura, etc)
debidamente empacadas a
requerimiento de los clientes
(cajas, bolsas, etc.). Estas plantas
pueden tener ambos procesos
(acondicionamiento primario y
congelado) o soélo uno. Son
reguladas estrictamente por las
autoridades sanitarias nacionales y
muchas de ellas cuentan con
certificaciones internacionales que
les permiten cumplir con las
exigencias de los mercados
internacionales.

La exportacion de conchas de
abanico es realizada por empresas
con plantas propias o por
empresas que subcontratan los
servicios de las plantas. Una planta
puede dividir sus ventas entre

Qanico

exportaciones directas y servicios
a terceros. Los productores de
conchas entregan su produccion
en mallas a las plantas, quienes les
pagan a precios por kilos por el tallo
y el coral, de acuerdo a los tamanos
que resulten del proceso de
acondicionamiento primario vy
congelado. Una malla puede pesar
entre 3,5y 4 kilos de tallo.

Precios por tallo
al 25/02/2010

Terminal Pesquero en Parachique
Precios
por kilo

S/. 25

s/. 19

s/. 15

Tamanos

10 - 20
30-40
40 - 50
50-60 | s/. M

60-80 [ s/. 11
Fuente: FONDEPES

Algunas asociaciones de
acuicultores de conchas de
abanico aspiran a convertirse en
exportadores directos
agrupandose en CONSOrcios.
Carlos Collazos, presidente de
uno de los consorcios en
formacion, afirma que las plantas
de acondicionamiento primario y
congelado, a pesar de tener
actualmente elevada capacidad
ociosa por la caida de la pesca de
pota, no desean brindar estos
servicios a las asociaciones de
acuicultores al considerarlos
potenciales competidores. Por
otro lado, recientemente las
asociaciones protestaron ante el
Gobierno Regional de Piura, para
evitar que se otorguen licencias
de extraccion a las empresas
quienes tienen mejor posicion
para competir que ellos.

Con el objeto de informar sobre la
situaciéon actual del mercado
internacional de conchas de
abanico, PROMPERU
Exportaciones Piura y

Posibilidades de exportacion para
las asociaciones de acuicultores

FONDEPES han programado
realizar un seminario llamado
“Oportunidades de Exportacion de
Conchas de Abanico” en el distrito
de Parachique para el mes de
marzo. En el evento se espera
identificar aquellas organizaciones
con potencial exportador para,
conjuntamente con FONDEPES,
asistirlos técnicamente en temas
productivos y comerciales que les
permitan en el futuro exportar
directamente. Una de las
recomendaciones es participaren el
Segundo Encuentro Empresarial
Peri - Ecuador, a realizarse en
Guayaquil (Abril) y/o en la Feria
Expoalimentaria (Lima), en
Setiembre proximo.

En el 2009 las exportaciones
peruanas de conchas de abanico
(congeladas y frescas) crecieron en
un 29.06% con respecto al 2008
cerrando con US$55.46 millones.
Piura representé el 10.84% con
US$6 millones, sin embargo el
crecimiento que tuvo fue del
75.25%.




INTELIGENCIA COMERCIAL

Las exportaciones peruanas de mango para la primera
parte de la campana 2009 — 2010 correspondiente a los
meses Octubre — Diciembre 2009 registraron un Valor
FOB superior a los 11.7 millones de ddlares, con un
volumen aproximado a 14 mil toneladas. En el periodo
analizado el mes con mayores ventas fue Diciembre con
un valor FOB superior a los 7 millones de délares y con un
volumen superior a 8 mil toneladas en 2009 y el mes con
el menor nimero de envios fue Octubre, con envios FOB
superiores por US$ 61 mil con 90 toneladas
aproximadamente.

La variacion de los afos 2008 - 2009 en el periodo
Octubre — Diciembre fue positiva en 6.5 % dado que en
2008 se exporté un monto superior a 11 millones de
ddlares a comparacion del afo 2009 que se exporté 11.7
millones de dolares.

Exportaciones Peruanas de Mangos frescos en la Campana
Octubre - Diciembre 2008 - 2009,

en valor FOB (millones de USS$)
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Empresas Exportadoras de Mangos Frescos en el periodo
Octubre - Diciembre 2009

FLP del Peru
S.A.C.
9%

PERU FRUT
TROPICAL S.A.C.
8%

SOCIEDAD

AGRICOLA
FRONTERA del
PERU E.ILR.L.
7%

‘ CORPFRUIT

S.AC.
5%

71%

Durante el periodo de Enero a Diciembre se har
registrado 65 empresas exportadoras.

La principal empresa exportadora de Mango durante este
periodo fue la empresa FLP del Peri S.A.C. con uné
participacion del 9%, con envios superiores a 1 millon de
dolares valor FOB y un volumen de mil toneladas
Seguida de las empresas Peru Frut Tropical con un valo|
FOB superior a 964 mil ddlares y Sociedad Agricolz
Frontera del Pert con un valor FOB superior a 795 mi
dolares y un volumen de 700 toneladas. El principal pais
destino de las exportaciones de Mango en este periodo
ha sido Holanda con el 67% del total exportado y un valol
FOB en envios superior a US$ 7.8 millones de délares (¢
mil TM). El segundo principal destino fue Estados Unidos
con el 21% del total de las exportaciones y envios
superiores a US$ 2.4 millones de dolares (2 mil TM)
seguido de Espana con valores superiores a 565 miles de
dolares en valor FOB (700 TM).

Fuente: 1&D AMPEX. Andlisis estadistico elaborado por el drea de Investigacion y Desarrollo de AMPEX (Asociacion Macroregional de

Productores para la Exportacion) segin su boletin 2009-IV

Destino de las exportaciones peruanas de
Mangos Frescos en el periodo
Octubre - Diciembre 2009

t
Reino Unido 04225

Espaia
5%

3% ‘
E.E.U.U. \

21%

Holanda
67%

El principal pais destino de las exportaciones de Mango en este
periodo, ha sido Holanda con el 67% del total exportado y un valor FOB
en envios superior a US$ 7.8 millones de ddlares (9 mil TM). El
segundo principal destino fue Estados Unidos con el 21% del total de
las exportaciones y envios superiores a US$ 2.4 millones de dolares (2
mil TM); seguido de Espana con valores superiores a 565 miles de
dolares en valor FOB (700 TM).

Para mayor informacion consultar a la pagina
web: www.siicex.gob.pe o comunicarse con nuestras oficinas.

DIA DEL
EXPORTADOR

Asociaciones de productores, artesanos,
medianas, pequenas y micro empresas
ampliardn sus conocimientos
en comercio exterior

Este 18 de febreroalas 6:00 p.m.enel
Hotel Costa del Sol, tendra inicio en la
ciudad de Piura y por primera vez, el
seminario de sensibilizacion “Dia del
Exportador”, actividad que
PROMPERU desarrolla desde hace
10 anos, con el propésito de promover
el espiritu exportador, ampliar y
fortalecer los conocimientos en
comercio exterior de las medianas,
pequenas y micro empresas. Este
evento es organizado conjuntamente
con la Municipalidad Provincial de
Piura.

El primer tema a desarrollar sera
Gestion de Exportaciones y
Proceso Operativo Exportador a
cargo de Edal Lujan, Coordinador de
servicios de capacitacion para el
exportador. El segundo tema sera
Promocién y Marketing
Internacional a cargo de Max
Rodriguez, Coordinador Nacional de
las oficinas regionales. Ambos temas
son claves para el inicio de cualquier
actividad exportadora.

En este tipo de seminarios se ofrece
informacién sobre el proceso
operativo de exportacion, la gestion
empresarial exportadora, asi como los
mecanismos de promocién y
beneficios para las empresas que
incursionen en los negocios
internacionales, difundiendo y
fortaleciendo la cultura exportadora en
nuestro pais.

Este interés se ha visto reflejado en el
numero creciente de empresas y
personas que cada afo se registra
entre los asistentes tanto en Lima
como en otras regiones, quienes
reciben interesantes y actuales
charlas impartidas por especialistas
de la entidad promotora y por expertos
de otras instituciones relacionadas a
la cadena exportadora.

En el 2009, |a cifra de asistentes a las
jornadas del Dia del Exportador llegé
a un ftotal de 27,000 asistencias a
través de 180 seminarios de
capacitacion realizados en la ciudad
de Lima.



AGENDA

Peruvian Gift Show y Peri Moda:
Del 28 al 30 de abril, a través de estas
dos ferias a realizarse en Lima,
nuestros artesanos, tanto de
Chulucanas como de Catacaos,
tendran la oportunidad de exhibir sus
productos a compradores tanto
nacionales como extranjeros.

ExpoPera Ecuador: Este 23-24 de
Marzo en Quito y el 25-26 en
Guayaquil, nuestros vecinos
ecuatorianos podran apreciar la nueva
vitrina de Exposicion de Per(. Con
miras a la exportacion y acuerdos
comerciales entre nuestros paises.
Empresarios nacionales junto con el
Ministro de Comercio Exterior y
Turismo exhibiréan los productos mas
representativos e nuestro pais.

ExpoPyme Guayaquil 2010:
Pequenos y Micro empresarias de
nuestra region viajaran a la ciudad de
Guayaquil el mes de abril para
promover el comercio binacional. Sera
un encuentro empresarial donde se
impartiran charlas en la manana y
ruedas de negocios en la tarde,
simultaneamente habra una exhibicion
permanente de los productos de
exportacion.

Barcelona Alimentaria 2010: Del
22 al 26 de Marzo una de las principales
ferias en el mundo del sector de
alimentos y bebidas se darad en
Barcelona. Nuestras empresas
peruanas se encuentran en los
preparativos para su participacion.

Charla para Acuicultores de
Conchas de Abanico: Mucho
pescadores de concha de abanico
buscan la ayuda necesaria para lograr
exportar sus productos, Por esta razén
PROMPERU junto a FONDEPES
realizara un taller para los acuicultores
artesanales en Parachique (Sechura),
llamado “Oportunidades para la
Exportacion de Conchas de
Abanico” entre la primera y segunda
semana de Marzo,
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Asesorias comerciales para
artesanos y comercializadores
de ceramica de Chulucanas. La
Eco. Elba Apolo esta realizando una
consultoria para preparar a los
artesanos y/o comercializadores de
ceramica de Chulucanas para
participar de las ferias Peruvian Gifl
Show vyio ExpoPyme Guayquil, a
desarrollarse en abril con mira a
exportar directamente de manera
asociativa. Los interesados
contactarla al mail
elbaapolo@gmail.com, su celular
969646061 orpm: *160262.

Formacién de Niucleos
Empresariales en Catacaos. La
Camara de Comercio y Produccion
de Piura, a través de un proyecto de
All Invest, ha contratado los servicios
del Lic. Hernan Carrasco, para formar
nucleos empresariales que les
permitan a los joyeros mejorar el
acceso a los servicios de desarrollo
empresarial, tales como busqueda de
mercados, mejoramiento productivo,
asesoriia legal, etc. Pueden
contactarlo al Celular 968999909.

Curso de Capacitacion en
capacidades logisticas. Para el
viernes 25 de Febrero se realizara
durante la manana en Chulucanas y
durante la tarde en Catacaos, la
presentacion de la Guia de
Capacidades Logisticas Terrestre,
Aéreo y Maritimo a cargo de
especialistas contratados por el
Proyecto Unidn
Europea/MINCETUR. Se entregara
material a los asistentes.
Inscripciones al 01 996388248 rpm
#791450

Curso de diseno para coleccion
de Joyas. A fin de complementar la
asesoria brindada a los Joyeros de
Catacaos el ano pasado. Durante el
mes de marzo, la disenadora Diana
Nakasone realizara un seguimiento a
los artesanos que recibieron
inicialmente la asesoria. Esto se

realiza dentro del proyecto entre All
Invest y Perd Camaras. Cualquier
coordinacion dirigirse al Cite Joyeria
Catacaos al 969616928.

Il Congreso Regional de
Artesanias Catacaos 2010. La
Direccion Regional de Artesania del
Gobierno Regional de Piura
(DIRCETUR), la Municipalidad Provincial
de Catacaos, el Cite joyeria Chulucanas,
el Consejo Local de Fomento Artesanal
(COLOFAR) vy PROMPERU
Exportaciones Piura vienen organizando
este evento llamado “"Exportacion y
Asociatividad". Los dias seranel 16 y 17
de Marzo en el Salon de Actos de la
Municipalidad Provincial de Catacaos.
Reconocidos especialistas expondran
temas de mercado y produccion
artesanal. Informes e Inscripciones en la
DIRCETUR Teléfono 308219.

Seminario “Uso del aceite para la
exportacion de Chifles”. Con el
objetivo de informar a los fabricantes de
chifles sobre la importancia de
uniformizar algunas practicas, para el
uso de aceites en el freido del chifle
(necesario para alcanzar voliumenes
exportables). Conjuntamente
PROMPERU y el Cite Agroindustrial
Piura, han organizado este evento
promover la creacion de la norma
técnica. El evento sera en el Auditorio
IME de la UDEP el martes 16 de Marzo a
las 5:00 p.m. Inscripciones en el Cite
Agroindustrial Piura, teléfono 310930 o
mail citeagropiura@produce.gob.pe.

Dia del Exportador Marzo: Con
motivo de la presentacion de la guia de
embalajes elaborada en el marco del
proyecto Union Europea/MINCETUR, el
18 de Marzo se realizara la charla:
“Envases y Embalajes para la
exportacion”, a cargo del Sr. Jaime
Reategui, Presidente del Instituto
Peruano de Envases y Embalajes
(IPEMBAL). Sera a las 6:00 p.m. en el
Salén de Actos de la Municipalidad
Provincial de Piura. Se entregara
material a los asistentes. Inscripciones al
(01)996388248 rpm #791450.
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Caida de precios de mango obliga a los productores a
exportar directamente

La sobreproduccién de mangos en Piura y la contraccion de la demanda
internacional por la crisis mundial, ha tenido como resultado que los
precios en chacra caigan en S/.1 la jaba de 20 kilos. En una reunion el
miércoles 10 de febrero entre la Junta de Usuarios del Distrito de Riego
de San Lorenzo (JUDSL), representantes de las comisiones de regantes,
la Municipalidad Provincial de Piura y Promperu Exportaciones Piura, se
acord6 brindar el asesoramiento necesario a las asociaciones de
productores que tengan el potencial exportador, para que puedan
exportar directamente en la proxima campana. Se propuso que la JUDSL
realice una convocatoria mientras Promperu Exportaciones Piura las
seleccionara para atenderlas. Si esta interesado, contactese con la

JUDSL o con nuestras oficinas.

Hace tres meses que Tumbes no exporta banano organico

En Tumbes, la ausencia de cosechas de banano organico de exportacion,
ha contribuido a que los precios en chacra para el mercado nacional
caigan de S/.60 a S/.25 el millar. PROMPERU Exportaciones Piura, en
una reunion sostenida con las asociaciones de productores y autoridades
del gobierno regional el pasado 9 de febrero, ofrecid contactarlos con
compradores bajo solicitud escrita y previa evaluacion.

CEDEPAS NORTE apuesta por analizar la cadena logistica
de banano organico

CEDEPAS NORTE acordé buscar fondos para estudiar y analizar la
cadena de suministro de banano organico en Europa, con el objeto de
evaluar la posibilidad de mejorar los términos de negociacion, y
conseguir un representante de los exportadores bananeros peruanos
que inspeccione la carga conjuntamente con el importador, y asi
controlar mejor la calidad. En el 2009, algunos exportadores peruanos
tuvieron rechazos de calidad en el orden del 5%.

ONG abrira una oficina de
apoyo comercial al artesano

La ONG Pro Desarrolio Pert Vida -
APRODE PERU proximamente
abrira una oficina en Chulucanas
para brindar apoyo al artesano en
exportaciones y comercio justo. En
un primera conversacion con
PROMPERU Exportaciones Piura,
se decidid coordinar acciones
conjuntas para potenciar los
servicios que recibiran los
artesanos con miras a acceder
directamente al mercado
internacional. APRODE tiene un
sistema de voluntariado para
asesorarlos en temas comerciales,
los interesados pueden visitar la
web www.aprodeperu.com

AMPBAO cerca de obtener 2,400 hectareas

En Piura empresa chilena podria

invertir en sistema de frio para uvas

2,400 hectareas de tierras eriazas del valle del Chira,
podrian seradquiridas en cesion de uso por laAsociacion de
Microproductores de Banano Organico (AMPBAO) por 47
anos bajo el compromiso de invertir $17 millones. Se espera
no solo ampliar la frontera agricola de banano organico sino
incursionar con 500 hectareas de uva y palta bajo riego
tecnificado. Seria un primer precedente donde los
pequenos productores organizados competirian con los
inversionistas nacionales y extranjeros, sobre el uso de la
tierra, de acuerdo al plan de inversiones del Gobierno
Regional de Piura.

La empresa chilena Frigorifico Pacifico Integrity
S.A. estaria interesada en instalar en Piura un
frigorifico y packing de uva. En una primera
visita en enero de 2010, sostuvieron una reunion
con el Director de la Direccion Regional de
Agricultura, en la cual se evidencio la necesidad
de tener sistemas de frio para la produccién de
uvas para la exportacion. En marzo, realizaran
una segunda visita esperando conseguir un
terreno donde establecerse.

Bananeros piuranos lograron cerrar negociaciones por 3,5
millones de Euros en la Fruit Logistic de Berlin

Promovidos por PROMPERU, por primera vez empresas y asociaciones
de productores de banano organico participaron en la Fruit Logistic en
Berlin, la Feria Internacional de futas y verduras frescas mas importante
del mundo. Los montos negociados se calculan en 3,5 millones de Euros.
Felicitaciones a APPBOSA, APBOSMAN, Grupo Hualtaco S.A.C. y
Agrorganic S.A.C. por su excelente participacion.




EVENTOS

Expoalimentaria, Primera Feria Internacional
de alimentos y bebidas en Peru
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Entre el 9 y 12 de Setiembre del 2009 participaron mas de
9 empresas y asociaciones de productores en la primera
feria internacional de alimentos y bebidas organizada en el
Peru. Piura fue la regiéon con mas representantes .

Seminario en Sullana
¢ Como Hacer Negocios con el Ecuador?
« = ) [}

CAMARA DE COMERCIO Y PRODUCCION [
SULLANA
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La Consejera Comercial del Pert en el Ecuador, la Sra.
Maria Teresa Villena, expuso el potencial del mercado
ecuatoriano. Ademas se conto con la presentacion del Sr.
José Luis Otero, Intendente de la Aduana de Paita sobre
los procedimientos aduaneros.

Feria Internacional
Fruit Logistica Berlin 2010
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Entre el 3 y 5 de Febrero, cuatro empresas bananeras
piuranas participaron de la feria internacional de frutas y
verduras frescas mas importantes del mundo, la Fruit
Logistica en Berlin. Se estiman negocios cerrados
alrededor de los 3.5 millones de Euros.

Seminario ;Qué debemos tomar en cuenta
para participar en Ferias Internacionales?

L Por ddnda sempliza?
LCAmo liwgo 2 los marcadas?
L Cudnto tempo novesito?
LCuanto me va cootar”
¢ Serd competittvo?

El 20 de Noviembre, Reynaldo Hilbck (EMPAFRUT) y
José Rojas (CEPICAFE) contaron como las ferias los
ayudaron a mejorar sus negocios. PROMPERU expuso
las principales ferias internacionales donde debe
participar el sector agroexportador piurano.

Feria Turistica y Gastronémica

Perd Mucho Gusto en Piura
. l 3 s\v‘ -r —— .-

El ministro de Comercio Exterior y Turismo, Martin Pérez, y
la alcaldesa provincial, Ménica Zapata, visitan el stand de
productos de exportacion piuranos organizado por
PROMPERU Exportaciones Piura con el apoyo de APEM,
PDRS GTZ, CEPICAFE y SWISSCONTACT.

Seminario “Oportunidades de Exportacion

para la Artesania Piurana”
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En Catacaos (29 enero) y Chulucanas (5 de febrero),
PROMPERU Exportaciones Piura brindé técnicas y
herramientas para buscar compradores, presentd las
actividades de promocion comercial y evaluo el potencial
exportador de los participantes.
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