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éQué es el plan de promocion de franquicias?

Es el instrumento que tiene como objetivo el crecimiento y
desarrollo de las franquicias peruanas, mediante el
fortalecimiento de las pymes, en su expansion mediante el
modelo de las franquicias
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Contar con el 80% de
las franquicias
inscritas en el

Registro de

Franquicias: Base 150
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20 franquicias peruanas en el exterior
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Componente 1: Empresas y consultores preparados para
profesionalizar la expansion mediante franquicias con base
en buenas practicas y el analisis de leyes y normas
relevantes.

1. Analizar la legislacion nacional existente sobre marcas, propiedad intelectual y comercial, asi como certificaciones
internacionales relacionada a las franquicias, para el disefio de una normatividad especifica para el desarrollo del sector

2. Realizar un diagnéstico de la situacion actual del mercado de franquicias, desde la perspectiva del inversionista

3. Implementar programas de capacitacion a nivel nacional para empoderar de los conocimientos a los empresarios sobre
modelos de negocios, servicios al cliente, expansion y normatividad legal sobre las franquicias, que incluya casos de éxito

Actividades
4. Implementar un programa de buen gobierno corporativo que permita una mejor gestion integral de su empresa

5. Implementar programas de capacitacion para consultores que apliquen buenas practicas con estandares internacionales
para llevar una efectiva gestion de empresas peruanas

6. Organizar pasantias de empresarios, consultores, funcionarios peruanos en franquicias internacionales.

7. Contar con un cddigo de ética peruano y estandares de calidad para promocionar franquicias certificadas.
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Componente 2: Difusion y promocion del modelo de
franquicias a nivel nacional para su internacionalizacion

1. Realizar un censo sobre el numero de franquicias peruanas (la linea base) e implementar un sistema de monitoreo sobre la
evolucidn y crecimiento del sector.

2. Contratar el desarrollo, implementacién y mantenimiento de un sitio web promocional (incluya redes sociales) para el sector|
de franquicias, el cual contenga informacidn relevante para el sector.

3. Disefiar e implementar un plan de promocién para comunicar las oportunidades de las franquicias en la expansion y
crecimiento de las empresas, que ademas permita llegar a diferentes actores relevantes del sector, sobre los resultados del plan

Actividades .
nacional.

4. Elaborar y publicar el Catalogo Oficial de Franquicias Peruanas

5. Concientizar a las instituciones educativas, a través de la SUNEDU y MINCETUR (alumnos del 3, 4 y 5 de secundaria), para
que introduzcan los temas de franquicias dentro de sus programas formativos.

6. Asesorar a las entidades financieras, a través de la Asociacion de Bancos, para que las entidades incorporen lineas de
financiamiento para empresas que tienen el modelo de franquicias

7. Concientizar a los actores publicos y privados para que impulsen el desarrollo empresarial bajo el modelo de las franquicias

8. Priorizar los mercados internacionales a los que se deben realizar estudios de viabilidad para las Franquicias peruanas
(propiedad intelectual, tributarios, legales, laborales, contables financieros, constitucidon, migratorios, otros).

Actividades (9. Identificar y analizar potenciales inversionistas de acuerdo al perfil de las franquicias peruanas
10. Elaborar planes de internacionalizacién de las franquicias

11. Promover ruedas de negocios, ferias especializadas y misiones comerciales para que las franquicias peruanas puedan acceder
a oportunidades para su expansion, dentro de eventos nacionales e internacionales

12. Capacitar a emprendedores nacionales sobre herramientas y criterios para seleccionar, negociar y manejar expectativas
sobre oportunidades de inversién en franquicias
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Componente 3: Asistencia para apoyar el desarrollo
del modelo de franquicias en nuevas empresas.

Actividades

1. Publicar y difundir una Guia para Manualizacion del Modelo de Franquicias, que sea divulgado via on line, y presentado en

eventos relacionados a nivel nacional

2. Elaborar una aplicacion de pre-diagndstico a pymes que les permita determinar la viabilidad de expansion a través del

modelo de franquicias, utilizando la Ruta Exportadora Especializada de Servicios

3. Realizar diagndsticos a las pymes para conocer las brechas empresariales que deban ser superadas para su expansion.

4. Gestionar la participacidn de las franquicias en el programa de Desarrollo de Proveedores

5. Gestionar y divulgar fondos de cooperacidn para apoyar la conversidon de modelos de negocios de franquicias
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Mercados objetivos del Plan
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Colombia, Feria Fanyf \

Brasil, ABF Franshing

Ecuador, Misiones comerciales
Bolivia, Misiones comerciales
Paraguay, Misiones comerciales
Centroamérica, Expo Franquicias

México, Feria Internacional de
Franquicias

Espafa, Feria de Franquicias de
Madrid y Valencia

Portugal, a través de Feria Virtual de
Franquicias /

FRANQUICIAS

Feria Internacional

Marzo 67,8 » 2014 A& .
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FRANCHISING

EXPO

EXPO A

FRANQUICIA

Feria Internacional

FRANQUICIAS
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Apoyo de la Red Externa

36 Oficinas |dentificacion de Apoyo en la
Comerciales potenciales inversionistas | | promocién comercial

Aspectos
Costos legales,
operacionales tributarios y
laborales

Ambiente de
Negocios
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Entidades participantes en el diseno del plan de
promocion de franquicias

ZCAMARA

PERUANA DE
FRANQUICIAS
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