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Situacion Actual
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Cambios de la Economia Mundial hacia
la adaptabilidad y crecimiento

Cambios
Estructurales

Estabilidad

Trabajadores del Campo Trabajadores de las Fabricas _ o
Trabajadores de los Servicios

El Entorno crea oportunidades y amenazas en ciclos cada vez mas cortos que demanda a las
empresas acelerar su proceso de adaptacion al cambio.

Los grandes cambios favorecen la creacion de nuevas actividades, nuevas industrias, nuevos
servicios y nuevos mercados. Hoy en dia las empresas de enfrentan con clientes globales y

competidores globales.
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Estos cambios han ocurrido gracias
a 2 factores

La globalizacion, desde hace GLOBALIZACION
mas de 2 décadas las

economias basaron su 1
desarrollo en politicas de

liberalizacion y desregulacion coMPETITIVIDAD DEL PAIS
El avance tecnolodgico, el

desarrollo de las tecnologias

Comunicacion aporan un flujo  COMPETITIVIDAD DE
Ininterrumpido de LAS EMPRESAS
informacién, que es esencial SZ Y “Crecimiento y
para nuestro sistema politico, Bienestar para
para nuestras instituciones todos los

economicas, y en muchos ciudadanos;

casos para los estilos de vida
cotidiana de cada uno de
Nosotros

Obtenida da:
WWW.Nasa. gov 5
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a globalizacion y el avance tecnolégico han
signhificado tener nuevos consumidores y
estilos de oferta

= Emerger actores relevantes como grandes despensas de mano de obra
calificada y de estructuras de costes diferenciadas

= Nuevas formas de reducir costes a través del Outsourcing (necesidad de
las empresas por solamente dedicarse a su core business) y del
Teletrabajo

= Mayor estandarizacion en los diferentes modos de consumo, en la
produccion y en las organizaciones empresariales

= Transparentar este comercio a través del Acuerdo General del Comercio
de Servicios — OMC, Decision 439 de la CAN y los Tratados de Libre de
Comercio que incluyen capitulos de Servicios

m Presencia de peruanos en el exterior generan oportunidades



EXPANSION DEL

SECTAR HACE MASDE 100 ANOS 30-55 ANOS 15-30 ANOS 5-15 ANOS
FUNCIONES Consultoria de . ) )
Contabilidad aestion Reingennering, Outsourcing,

Auditoria knowledge management

ADMINISTRACION Servicios legales

Inspeccién v control

Topoarafia, geodesia

Disefio asistido
PRODUCCION

Inaenieria

Urbanismo Managerial training
Alquileres I+D Seleccién de

personal Outplacement

Seleccién de personal

PERSONAL
Formacidon de personal Trabajo temporal Motivacién al trabajo
Head-huntina
INFORMACION _ Servicios Comunicacién  Servicioson-line
Y MERCADOS Ferias v informaticos electrénica
exposiciones . .
Comunicacién por
Estudios de mercado satélite
Congresosy Lobbing o
conferencias ) ) Telematica
Relaciones publicas
MARKETING Servicios linglisticos )
Tele-marketing
Y VENTAS o
PUbIICIdad Mal‘ketinq dil’eCto Ca” centers
. . . . Merchandisin
Distribucién comercial Avuda ala . erchandising
exportaciéon Promocion de ventas
Banca .
. Franchasinag
FINANZAS Leasing
Seauros Factorinag Tele-bankinag
Envases y embalajes Cobro a morosos

Seauridad

o , . Tratamiento de
Servicios basicos

Servicios expresos i
OPERATIVIDAD Limpieza afabrica residuos 7




La Competitividad de la Empresa Exportadora exige
una vision mas global

Factor Pais:

Recursos humanos
Recursos fisicos
Recursos de conocimiento
Recursos de capital
Infraestructura
Politicas publicas

Factor Sector
Industrial:

Factores
Internos: S Rivalidad
: SS3 Demanda
Capacidades E : Clusters
Recursos JSSE
Activos

Organizacion y procesos



Vinculado a la Inversion Directa

Categoria

Caracteristicas

- Costes laborales
- Costes de

Costes (40%) infraestructuras

- Impuestos y costes
de regulacion

Salarios, costes medios de infraestructura, instalaciones y
material, telecomunicaciones, viajes, impuestos, tasas,
aduanas, cambio de moneda, ...

- Riesgos
socioeconémicos

- Infraestructura del
pais

Situacion econémica, politica y social, apoyos y corruptibilidad

- Politicas de RR.HH

Entorno - Compatibilidad del gobierno, infraestructuras e inversiones relevantes,
(30%) cultural distancias entre pais emisor y receptor, burocracia,
- Proximidad telecomunicaciones, transportes, ...
geogréafica
- Seguridad de la
propiedad intelectual
- Tamafio del
mercado laboral e . . . .,
L, Cualificaciones y nivel educacional, nivel de retencidn de los
Recursos - Grado Educacién L - .
. . empleados, dominio de idiomas, desgaste de los trabajadores,
Humanos - Experiencia £ lab L di ibilidad del | i iade |
uerza laboral, disponibilidad del personal, experiencia de los
(30%) - Barreras . 'p p p
L trabajadores, caracter, ...
idiomaticas

Monto acumulado mundial de la IED, por sectores, 1990 y 2002

Monto acumulado de las entradas de IED

Los paises que captan el 70% del mercado mundial de
servicios deslocalizados: Irlanda, Canadd, Israel e India.
Los paises dominantes en offshoring son de lengua
inglesa

Fuente: consultora A.T.Kearney

Top 5 de Principales destinos de la Inversién Extranjera Directa en proyectos de exportacion de

servicios,2003

(NUumero de proyectos)

L=
Centros de Centros de Servicios Servicios de Tecnologias de la
llamadas compartidos Informacion
India - 60 India - 43 India - 118
Canada - 56 Irlanda - 19 Reino Unido - 73
Reino Unido - 43 Singapur - 8 China - 60
China - 30 Hungria - 7 Singapur - 35
Irlanda - 29 Reino Unido - 7 Alemania - 34

Sudafrica
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Debemos seqguir |la tendencia mundial

® Incremento de la inversion extranjera directa busca
oportunidades en nuevos sectores para generar
mayor rentabilidad

m Las multinacionales vienen deslocalizando algunas
de sus operaciones en paises con un entorno
favorable para sus negocios

m Los gobiernos vienen adecuando sus marcos
normativos para ser atractivos a esta nueva
tendencia

10



Lima es |la séptima capital con mejores

Ameérica Latina
~ Ranking Ciudades2009

condiciones para hacer negocios en

1 1 [Sao Paulo 20.23 287,552 6.45 58.60 | 59.60 | (9.00) 74.50 (15.60)] 60.40 [ 11.20
2 | 3 |Santiago 6.92 84,723 3.73 77.70 | 71.90 | (16.90) 43.60 33.20 | 49.00 | (10.10)
3 2 |Miami 5.44 254,338 | (2.28) 85.50 | 59.70 | (27.10) 44.30 (15.20)] 65.00 | (11.10)
4 | 4 |C.de México 20.59 229,995 3.03 62.50 | 58.70 | (21.80) 54.30 37.10 | 48.20 4.60
5 | 5 |Buenos Aires 12.65 154,741 5.54 51.40 [ 50.90 6.90 51.60 21.60 | 38.10 | (21.90)
6 | 8 [Bogota 7.33 66,754 2.64 64.60 | 62.90 9.40 36.20 24.80 ]| 22.80 | 11.00
7 ] 9 |Lima 8.59 40,182 7.81 62.00 | 54.00 | (14.10) 46.00 94.40 | 17.60 | (43.80)
8 | 14 |Belo Horizonte 2.45 18,224 7.08 58.60 | 59.60 | (9.00) 43.00 64.90 | 31.60 | 59.00
9 | 20 |Montevideo 1.48 15,735 9.45 64.30 | 62.80 6.60 48.30 ] 114.10] 13.30 | (20.60)
10 | 6 [Monterrey 3.54 55,876 7.55 62.50 | 58.70 | (21.80) 53.30 82.60 9.90] (20.80)

Fuente: América Economia No. 013, pag. 25
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Lima es |la séptima capital con mejores
condiciones para hacer negocios en

Ameérica Latina
~ RankingCiudades2009

1 | 1 |Sao Paulo 40.20 32.90 | 68.60 5.40 | 81.70 | (13.00)] 75.00 5.80 | 55.10 | 64.80
2 | 3 |Santiago 53.60 (2.20)] 63.30 19.50 | 32.20 | (30.40)] 100.00 - 49.90 | 57.00
3 | 2 [Miami 43.30 8.10 | 54.30| (15.80)] 70.10| (9.70)] 58.00] (36.90)] 77.80| 54.70
4 | 4 |C.de México 41.60 (18.10)] 69.90 12.20 | 48.60 | (24.40)] 54.00| (4.80)] 54.90| 54.00
5 | 5 |Buenos Aires 46.90 13.50 | 73.10 21.90| 42.80| (5.40)] 84.40] (5.20)] 46.60] 51.80
6 | 8 |Bogota 36.90 35.30 | 54.80 25.00 | 3250 | (6.10)] 74.40 1.50 | 69.30 | 44.40
7 | 9 |Lima 42.60 34.10 | 58.00 4250| 28.10| 1350 | 60.90| 55.70| 51.90| 43.80
8 | 14 |Belo Horizonte | 53.00 23.80 | 52.50 43.70 | 11.80 | 51.10 | 17.00] (39.40)] 23.80| 43.80
9 | 20 |Montevideo 50.10 60.40 | 50.80 54.60| 11.40 | (15.00)] 34.20] (41.00)] 46.70| 43.70
10 | 6 |Monterrey 42.60 (0.70)] 45.30 58.60 | 14.70| 3220 | 49.40] (20.90) 67.30] 43.40

Fuente: América Economia No. 013, pag. 25



l En Ameérica Latina, el Peru es el segundo pais

con mejor clima econdmico para las inversiones

El ICE es elaborado con una combinacion de dos
indices separados que miden la situacién econémica
actual y las expectativas para los préximos seis meses,
paralo cual fueron consultados 110 especialistas en 15
paises.

indice de Clima Econémico (ICE)

PAIS Oct-07 Ene-08
URUGUAY 8.4 7.7
PERU 7.3 7.4
COSTA RICA 7 7
BRASIL 6.4 6.5
PARAGUAY 5 6.4
COLOMBIA 6.2 55
CHILE 6.6 53
ARGENTINA 4.3 5
MEXICO 5 4.5
VENEZUELA 5.3 4.1
ECUADOR 4.3 3.2
Fuente: FGV

Elaborado: Instituto de Investigaciones Econémicas de la
Universidad de Minich (IFO) y la Fundacion Getulio Vargas
(FGV) de Brasil

13



ABC de las Franquicias

14
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Qué es una franquicia?

Cuando una empresa cede el uso de marca, transmite su

modelo de negocio (know how) y brinda soporte
permanente hacia otro, a cambio de unas prestaciones
economicasy

ELEMENTOS
BASICOS

=
=

1/ canon de entrada y regalias



Quée es una franquicia?

“intercambio de Es una disposicién
relaciones air mas alla de relaciones
comerciales, proveedor-cliente
econdémicas y paralograr un alto
humanas plasmada grado de colaboracién
en un contrato entre las dos partes

Es clonar un negocio
exitoso en manos
de terceros”

[ Marca (Cesion de uso) }

[Local (Identidad de cadena)}

Know how (Capacitacion)

16



L gesegunda Etapa Tercera Etapa

Primeros indicios de

franquicias

Franquiciabilidad de

Conceptos locales

(Mediterraneo,
Pardo’s Chicken,
La Caravana)

Denominada “Boom”
entrada de mayor
nuamero de franquicias
extranjeras. Las
franquicias locales suelen
llegar a niveles del 60%

Etapas de maduracion de las

Consolidacién del sector,
depuracién, legislacion,

exportaciéon de franquicias
locales ( Brasil y México)

ORIGEN ORIGEN

PAIS FACTURACION ENSENAS LOCAL EXTRANJERO EMPLEO
ESPANA 30,000 MILLONES 1,070 82% 18% 200,000
BRASIL 18,500 MILLONES 680 90% 10% 530,000
MEXICO 14,000 MILLONES 750 70% 30% 500,000
VENEZUELA 2,000 MILLONES 332 64% 36% 37,900
ARGENTINA 2,670 MILLONES 150 80% 20% 134,000
ECUADOR 600 MILLONES 152 13% 87% 18,300
PERU 500 MILLONES 110 30% 70% 14,000

17
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Instrumentos basicos de la franquicia

m CIRCULAR DE OFERTA DE FRANQUICIA.

m CONCEPTUALIZACION O ANALISIS DE VIABILIDAD.
= MANUALES OPERATIVOS.

m SIST. DE OTORGAMIENTO Y COMERC.

= MARCO JURIDICO

18
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Ventajas

DEL FRANQUICIADOR

Expansion rapida y con baja
inversion
Fortalecimiento de la marca

Retribucidon econdémica con cada
apertura (derecho de entrada)

Cero riesgo de asociarse

Mayor flexibilidad en los costos
fijos (cero alquileres, costos
laborales, etc.)

Ganar poder de negociacion con
proveedores (economias de
escala)

Mejorar el conocimiento de los
mercados (retroalimentacion del
franquiciado sobre el cliente)

DEL FRANQUICIADO

Si reduce el riesgo, no elimina el
riesgo (curva de aprendizaje y
riesgo)

Gozar de una imagen soélida

gracias al uso de una marca
posicionada.

Tener seguridad y satisfaccion
por pertenecer a una cadena

Contar con asesoramiento
permanente

Aprovechar un know how en
produccién, comercializacion o
servicios.

No exige una experiencia previa
en el negocio

Reduce la temporalidad de
consolidar la marca y también la
etapa de inicio

Tener economias de escala

19
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Modelos de Franquicias

SEGUN EL SECTOR DE ACTIVIDAD:

= Franguicia de Produccion (Derecho de fabricar y distribuir)

= Franquicia de Distribucidn (Provee insumos o productos que vende el
franquiciado)

= Franquicia de Servicios (Exclusivamente brinda formula de servicios)

TIPOS DE FRANQUICIAS

. Franquicia Master: Otorga el derecho a explotar un determinado territorio, pais,
region, etc.

= Franquicia Plurifranquicia: Dirige franquicias diferentes (Delosi)

= Multifranquicia: maneja mas de un punto de una marca

20
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¢Qué condiciones debe existir para el

desarrollo de mi franquicia?

m Existen cinco condiciones que haran viable el desarrollo de su franquicia en
Su negocio:

0 Debe ser repetible (capacidad de clonarlo)

Debe ser transmisible (que se pueda endosar a un tercero)
Debe contar con una marca (tener un nombre en el mercado)
Debe tener un concepto atractivo (aceptacion del mercado)
Debe ser rentable (capacidad de generar utilidad)

Debe constituirse en una operadora ( no se vende solo los productos o

servicios ....se venden negocios)

21
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El éxito
de la
franquicia
se mide
por que ..

A nivel mundial, el 42% de las ventas al
detalle se realizan a traves de franquicias.

Cada 15 minutos se inaugura un nuevo
local de franquicia, en alguna parte del
mundo

Mientras el 65% de los negocios
Independientes fracasan al cabo de 5 anos,
con el sistema de franquicia este porcentaje
se reduce al 5%.

Permite acelerar el crecimiento al dueino de
la franquicia (franquiciador) y reduce el
riesgo al quien la adquiere (franguiciado).

22




Franquicias peruanas en el Exterior

23
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244-07106

INDIA Yy PANAMA

, 2% Bembos, al igual que en Colombia con “El
U'ERFFJ'ED

s peap— St Corral”, “Joly Bee” en Filipinas, gana a
Tarde wriodceds por Vne pare reskoar EnEecdoras mIRCRdniEn BAgUraT IaS grandes de USA

cebicheria peruana

BRASIL, MEXICO, PANAMA,
USAy COSTA RICA

CHILE, ESTADOS
UNIDOS y BRASIL 24
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Disfruta las consecuencias

CHILE y MEXICO

Galiord it &l pinkd e
-
*
»

BRUJAS DE CACHICHE

RESTAURANTE

El Podbo Real

B POLLLE REA]

VWY, ELPOLLOREALJCOM

Proximamente en
MEXICO

25
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MEXICOy PANAMA 1ISO 9001:2000
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ASTRID&GASTON

cocina pPEruan:az

MADRID

ECUADOR- COLOMBIA -CHILE VENEZUELA - ESPANA
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ECUADOR, PANAMA, COSTA
RICA, EL SALVADOR,
GUATEMALA y CHILE

Lad G’a«adfad

Parrilladas B Pollos

Proximamente en MEXICO
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Programa Mallku Franquicias PERU
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' Actividades realizadas en apoyo
a las empresas de franquicias

2007
2004 ] Apoyo para la participacion empresarial en la
m  Apoyo a la constitucién del gremio R parsb P

. ~ ABF Franchising (Brasil)
representativo del sector la Camara [ Apoyo para la participacion empresarial en la

Peruana de Franquicias Feria Andina de Negocios y Franquicias —
FANYF (Colombia)
2005 = Talleres de sensibilizacion sobre el potencial
o o de franquicias en Chiclayo y Arequipa
n fsemln@ﬂOS de Sensibilizacion sobre las = Promocion de franquicias en Nueva York
ranquicias

= Oferta incluida dentro del Plan Operativo de
Mercado de México

2006

m  Elaboracion del Plan Estratégico y
Operativo Exportador del Sector (2006)

®  Apoyo a la organizacion del Primer Salon
Internacional de las Franquicias (2006)

2008

Feria Internacional de Franquicias en México
Feria Internacional de Franquicias en Brasil
Implementacion ISO 9001:2000

PROMEX México

Lanzamiento del Portafolio de Franquicias
Seminario Internacional de Franquicias

7
PISCO “DON JAVIER™ 1912

30
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Vision y Mision

= Vision:
Posicionar a la Franquicia en los proximos 5 afios como el modelo de
negocios mas exitoso para la exportacion de servicios nacionales.

m Misidn
Ser el modelo de negocios que brinde a los empresarios peruanos la
alternativa mas viable de expansion y de consolidacion de sus
negocios, aumentando su competitividad, logrando que las partes
involucradas y el pais obtengan beneficios mediante el incremento de
las exportaciones, la creacion de empleo y el mejoramiento del nivel de

vida, llegando a ser de esta forma un motor impulsor de desarrollo
nacional.

31




VISION

MISION
OBJETIVOS

MERCADO MERCADOS PRODUCTOS
-Fomentar la adopcién -Promover la _ -Fomentar la
del modelo de negocio descentrallz_gcmn a partir investigacion
entre los potenciales de la adopcion del permanente de los
usuarios. sistema de franquicias a habitos de consumo de
-Participar activamente nivel nacional e la poblacion.
en todos los eventos internacional. =Incentivar la
que contribuyan a la =Organizar eventos donde creatividad entre los
difusion del modelo se reinan a potenciales empresarios
<Difundir casos de inversionistas con los emprendedores.

franquiciadores.
eAsesoria y capacitacion
gratuita para todo
Inversionista interesado
en incursionar en el
modelo de franquicias.

éxito de franquicias
actuales

32
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Qué aspiramos alcanzar en el 2012

Ser reconocidos como uno de los principales proveedores de
franquicias de la Region.

Posicionar las ensenas peruanas en mercados de
Latinoamérica, especialmente en México (15 franquicias),
Colombia (15 franquicias), Chile (10 franquicias), Brasil (10
franquicias).

Que el 60% del total de las franquicias en el Peru sean peruanas
(gastronomia, salud y otros)

El 80% de las franquicias que se promuevan en el mercado
internacional tengan ISO 9001:2000

Haber ejecutado un Programa de Desarrollo de las Franquicias
con la ayuda de la cooperacion internacional

33




l D

atos del Mercado Peruano de

En el ano 2008, el
namero de franquicias
nacionales representan
un poco mas de un tercio
156 existentes en el pais,
con un facturacion total
de alrededor de $500
millones.

La gastronomia
concentra el 68% del total
de franquicias nacionales
(oferta variada entre
cebicherias, pollos a la
brasa, comida rapida,
restaurantes,
chocolaterias y
heladerias), tenemos
otros tipos de franquicias
como son las opticas,
comunicaciones,
artesanias, entre otros.

. Franquicias
52 ensenas .

peruanas

Industria de alimentos Ferreteria
2% 2%

Educacién

Optica
2%

Distribucion_2 7
6%
Alquiler de Vehiculos
2%
Cabinas de Internet
. 2%
Courier
4%
Confiteria
2%
Artesanias
2%

Gastronomia
68%

Salén de belleza
6%

Emblematico

0,
6% Fast Food

8%
Fruteria
6%

Heladeria
6%
Restaurante
74%

\ rrom,

peru



Datos del Mercado Peruano de
Franquicias

Este modelo ha permitido a las

empresas peruanas, principa|mente del Numero de Franquicias Peruanas por mercados
1 0 i Paises 2008 Part. Proy. 2009 Part.
s,ec_té)r Gastronorlnla(90_/o), expanbdlrse e o -y L0
rapidamente en el extranjero y sobre Panama T AT
todo en Latinoameérica y Estados México o 13% 4] 17%
Unidos. USA 4 6% 5] 6%
Costa Rica 3 4% 3 4%
Ecuador 7 10%| 8 10%
00 Al afio 2008, 13 ensefias peruanas — L— %
tenian presencia en el exterior, con 72 ereoues T T
locales ubicados en 16 paises. Bolivia 1 1w 1 1w
[0 Los mercados mas importantes Brasil 2 3% 3p 4%
fueron: Chile, El Salvador, México caraduay IR TR
Panamay Ecuador, donde se Espaia i 1% 1 1%
concentro6 el 67% del total de los India 3| 4% 3 4%
establecimiento de las empresas. Argentina 1% 1 1%
0 Ademas, las franquicias peruanas han g 22 100% 81 117%
sabido abrirse paso en destinos tan
|€j anos como la |n_d.ia y en otros Principales mercgdgs en crecimiento
altamente competitivos como Estados viercado en crecimiento y nuevo
UnIdOS, BraS” y ESpana ercaaos que se mantienen

En la franquicia peruana, la Gastronomia es el

sector que mas contribuye con la generacién

de empleo al alcanzar al 57% de un total de

15,407, segun estudios de campo llevados a

cabo en el 2006. El nUmero de empleados ‘
promedio por local es de 15.7.

prom,
peru
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Franqguicias en el exterior

10

j /

1992 1995 1996 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

|l Gastronomia O Informatica O Regalos/ Atesania B Salones de Belleza O Varios |

Franquicias en proceso de internacionalizacion

Caplina La Caravana Pez On

José Antonio

Escondite del Gordo Rosa Nautica

Estadio Fatbol Clup ~ Mediterraneo Chicken  n1arco Antonio

Sefiorio de Sulco Polo Marino

Gastronomia:

Astrid & Gaston
Bembos

Bohemia

China Wok

El Pollo Real (Arequipa)
Heladeria 4D

La Mar Cevicheria
Pardos Chicken
Rocky's

Segundo Muelle

Sushi Ito

Brujas de Cachiche (2008)
Las Canastas (2008)

Distribucién:

\

Rosatel

p."()ﬁ! :
peru




Datos del Mercado Peruano de
Franquicias — Proyeccion 2009

Se espera un incremento del 19% de la presencia de las franquicias peruanas en el exterior,
México sera el segundo pais de destino las ensefias nacionales. Asimismo, nuevas franquicias

internacionalizaran sus conceptos, esperandose un crecimiento del 50% respecto al afio

anterior.

40

35 1

30 1

25 1

20 1

15 1

10 1

0 - .

China wok  Astrid & Gastén Bembos Rosatel

La Mar Pardos Chicken Rocky’s
Cevicheria

Segundo Muelle  Heladeria 4D Pollo Real
(arequipa)

O Chile B Panama O México OUSA
B \enezuela B Brasil O Bolivia O Paraguay

B Costa Rica  OEcuador
B E| Salvador B Espaiia

B Guatemala O Colombia
H India B Argentina

Sushi Ito

\

j}fw;f :
peru
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Presentacion Internacional del Peru
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Catalogo de Oferta Exportable

FRANQUICIAS
GASTRONOMICAS

€7

=
2g
g2
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o
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XXXI Feria Internacional de Franquicias
el e Consencnngs v Eposcones WTT - S2and N 310

PERUEXPORTS
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Programa de Implementacion ISO
9001:2000

! " ]

BRUJAS DE CACHICHE Parrilladas & Pollos
RESTAURANTE

/)

A 4
’ .
vy va’wad G’l[@ oy
w fe KRESTAURANTE

chicken J ‘/V\J:} == CAPLINA

El verdadero sabor del pollo
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Primera
publicacion
de
franquicias
peruanas

PORTAFOLIO DE
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Difusion Internacional de las
franquicias peruanas

CNNEXPANSION.com

IHICIO | ACTUALIDAD @ HEGOCIOS | ECOMOMIA = MERCADOS  TECHOLOGIA | MIDINERO = EMPRENDEDORES | AUTOS | LISTADOS | ESTILO

LO mas vIsio »

Franquicias de Perul ‘dan sabor' a México Las mas vistas

Siete conceptos restauranteros gue operan bajo este modelo de negocios incursionan en el pais; 1a ;_ ;?”'E”_fg Ell '
inversion va desde los 35,000 délares hasta los 500,000, dependienda de |a franguicia elegida. LT LR
3. Las18frases
4. Adelanta tu de
Enviar | Imprimir | RSS Cambiar tamaiio I 5. Lujoalalcanc
Publicado a la= 0600 30 de zeptiembre de 2005 has noticias de Emprendedores
Faor: Tania M. Moreno Siempre Innovado
Justo cc
CIUDAD DE MEXICO {CHNExpansion.com) — Disfrutar una El Nuevo
comida tradicional peruana junto a Maradona o Pele, y comer
cebiche de una forma divertida y original, sera posible gracias a ; b

e
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Financiero, El Economista, Revista 21, NGL

4 COMERCIO EXTERIOR

Editoriales

Promueven franquicias en México

Busca Peru exportar su cocina

PLIEI LUCENA

El sector de La gastronomia supone el 75%
de 1= franquicias nacionales en Perd, un
Eactor que, aunado a la alia calidad de su
cocing, hace que el pak ieque nueos
nichos de mercado a nivel inernacional,
enifre los que s encuentran Méxicoo,
Acmalmente hay dos franguicias
pemanas en México, los restaurants El
Sepundo Muelle ¥ La Mar de un tofal de
L0 marcas repartidas en 15 pakes, eqlicd
aComercie T21 ol coordinador general
del sector de Exportacidn de Sarvicios de
PromPeand, Dasid Edery Muficz,
Aurmentar el nidmeno de franquickss dd
sachor psbrondmico implicar(a adernds, un
incremenio de 1% exportacionss de Pend a
Meico (actualmente su batarza comercial
& doeficitarial, va que ol objstivo e “que
comensal pueda disfrutar del mismo sabar

COMERCIOT21 | MARZO 24 1 ABRIL 6 ds 2008

. Balanza comerdal México - Perd
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v feiura que en un mstaurant en Pend”,
Para ko harfa falta contar con Los mismes
IMEUME que 52 encuEniran &0 los mersa-
o del pak sudamericano,

| I I I E—
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Edary Mufioz sefiald que actalmen-
te L= exportaciones agroalimentarias
hacia Mévico=on minimas ¥ que, &0 caso
de que s2 aumente 2l mimers de frangui-

cias, s2rd necsariozolventar una s de
problemas para franquear rescoldos sani-
trics ¥ de permiEns, alpo en o que va
esti trabajando la Embajada peruana
En tanio, la opcidn de los restaurantes
s por “iropicalizac” Ios platos oelabo-
rarke con productcs aubdctonce,

El funcionario peruano apostd una
ver que las frangquicias se asienten en
Mexioo ponjue stas se unan para iraba-
jar en una “especie de central de distri-
buciin”. De esta forma, seria mence oos-
ko ¥ mds ficil ecportar los productos a
Moo, va que los envios se realizarfan
en un soko blogque.

Pend, cuwo PIB aumentd en 2007 un
& 3%, cuenta con 20 franquicias, de las
que 36 son nacionales ¥ 10 va han dado
el salio internacicnal al llegar a Esparia,
Estados Unides ¥ Amdrica Latina

PromPeri apowa a cinco ampresas
PEnIAnS que quisren incursionar al sec-
tor gastrondmicoo mexicano: Bobiemia
Café Caravana, China Wok, Omei v Las
Canzstas. Otras tres, adamids, asiAn esh-
diando la peeibilidad de llegar a Mexion

v

Medios de comunicacion mexicanos: El



COMISION DE PROMOCION DEL PERLU PARA LA EXPORTACION ¥ EL TURISMO

PROGRAMA MALLKU FRANQUICIAS
PERU

David Edery Mufioz
Coordinador General

Departamento de Exportacion de Servicios
dedery@promperu.gob.pe
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