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Alemania

Alemania es el mercado Alemania lidera la
..................... ‘ Cosmet|co mas grande de prOdUCC|On de CpsmetICOS
naturales certificados.

Europa, seguido de
Francia y el Reino Unido.
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Los productos cosméticos
naturales, libres de
S|ntet|cos/qU|m|cos atrajeron
una fuerte demanda.

En 2018, este mercado se
valorizd en US$ 20,320
millones, Lo cual significo
un crecimiento de 7,7%
con respecto al ano
anterior. Se espera que
para el 2023 registre un
valor de US$ 23,495
millones

y

.

Esta dirigido hacia mujeres
y consumidores mas
jouenes.

=
El cuidado de la bellega sin Los usuarios de
sostenibilidad es impensable cosméticos prestan mds
Ventas de belleza y cuidado para los consumidores. atencion aquelas
empresas no
% personal por categorla experimenten con
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Principales Mercados

roveedores 2018
(Millones de US$/ Var.% 18/17)

| Francia: US$ 2 513/ 14.7%
+ Suiga: US$ 1219/ 5,4%
& polonia: US$ 1178/ 17,3%
B 1tatia: US$ 1069/ 5,2%
. ™ Holanda: US$ 704/ 15,2%

«--u Demanda alemana de productos belleza
) | ycuidado personal desde el Mundo*
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Rendimiento positivo El cuidado de la piel Lo natural sigue La sostenibilidad y lo
para la belleza y el sigue siendo mas siendo un tema clave, natural son motores
cuidado personal rentable con ingredientes para el crecimiento en

Buen desemperio en La tendencia natural veganos y limpios el periodo proyectado

Alemania en 2018 con destacé en la proteccion La tendencia natural continud Se espera que innouaciones
respecto al ano anterior, especifica de la piel, con una siendo fuerte en Alemania en 2018, dirigidas a envases o formatos
sustentado por la alta amplia variedad de las cuales se hicieron mds uisibles de productos mas sostenibles
demanda de productos del langamientos de productos. en productos de categorias como: ganen traccion.
cuidado de la piel. cuidado del cabello, desodorantes
ycuidado dela piel
26 Oferta peruana de .
18 16 19 17 50,4% ingredientes natura!ei al
crecimiento mercado de Alemania
2014 2015 2016 2017 2018 - -
Millones de US$ Nuestro pais es proveedor Alemania es el 2do

de ingredientes naturales

destino de

en lo region europea, y de
cosmeéticos finales en'la
regién de América Latina

*Partidas: 3304, 3302, 3307, 3305, 3303, 3306, 3301, 4818, 9619, 3401, 9605, 9603, 5601, 4803
2Partidas: 1515900090, 1302399000, 1804001100, 1804001200, 1804001300, 1804002000, 1516200000, 3203002100, 3205000000, 3203001400, 3203001600, 3301299000, 3301130000, 3301120000, 1302191000, 1301909090

FUENTES: Euromonitor, Mordorintellligence, OTS, KPMG, TradeMap, SUNAT.
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