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1. SITUACION ECONOMICA DE ESPANA

La economia esparfiola ha registrado en el afio 2000 un aumento del PBI del 4.1%, siendo
favorable su crecimiento en relacion a la zona Euro (3.4%). Este crecimiento estuvo
impulsado exclusivamente por la demanda interna, que aporté el 4.2% al PBI.

e Situacién Econémica de Espania.

En el conjunto del pasado afio,

RUBROS 1998 1999 \
- todas las grandes ramas de
PBI (miles US$ ) 582,619,520 598,506,640 ..
PBI Pércapita (US$)2 18,247 18,531 actividades presentaron
PBI Global (%) 4.0 4,1 i i 1+
groltura y Pesca(%) o 43 cont_rlb_umones positivas al
Industria (%) 3,82 3,75 crecimiento del PBI. El mayor
Construccién (%) 7,13 7,45 H
Servicios (%) 6180 e ritmo. de aumento del Valor
RUBROS 1098 1999 2000 | Anadido _ Bruto (VA?’)
indice de Precio Consumidor (%) 23 3.4 correspondi6 a la energia
Indice de Precio Industrial (%) 0.7 5.4 0, I
PEA (miles de habitantes) 3 16,423 (50%) 16,844 (51%) (10'6tA))’ ., S?gl;lgé; | po(; t !a
Ingreso (US$) 12 construccion .070), la Industria
Pareja 2 salarios promedio, s/hijos 2,112 2,098 0 e 0
Pareja 1 salario promedio, 2 hijos 1,153 1,334 (,319 /0)’ IO,S S_erVICIOS (316 /0)! y en
Fuentes: Ministerio de Economia, (1) EuroStat YearBook 2001, (2) 1 ECU=1.12$, 1 EU = 1.07$ (3) Banco Central de Espafia ultlmo termlno, |a angCUItura

(1,5%).

Es oportuno sefialar, que durante la segunda mitad de 2000 la economia sufri6 una
desaceleracion producto de una pérdida de pulso de la demanda interna - tendencia alcista
de los tipos de interés, moderacion del avance del empleo, aumento de los precios
energéticos, depreciacion del euro y caida de las cotizaciones bursatiles.

Esta desaceleracion de la demanda interna trajo consigo una flexién a la baja de las
importaciones, con lo que la contribucién de la demanda externa al crecimiento mejoro
significativamente, detrayendo tan sélo 0.1 puntos al crecimiento del PBI frente a 1,5 puntos
en 1999.

Le evolucion del mercado de trabajo en el primer trimestre de 2001 ha sido el mantenimiento
de los fuertes ritmos de creacién de empleo, en un contexto de relativa desaceleracién
economica. Asi la Encuesta de Poblacion Activa (PEA) se inscribe en un perfil de suave
desaceleracioén, 4.1% en el ultimo trimestre de 2000.

El indice de Precios de Consumo (IPC) tras registrar una tasa interanual practicamente
estabilizada en el 4% durante el Ultimo trimestre de 2000, se ha mantenido por debajo de
dicha cota durante el primer trimestre de 2001, a pesar de una tendencia alcista de los dos
ultimos meses, debido a los productos energéticos y los alimentos.

En ese sentido, los productos alimenticios presentarian una trayectoria alcista de un 3.2%
(diciembre de 2000) a 5.1% (marzo de 2001)
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El comportamiento de ambos flujos comerciales en términos reales muestra que el aumento
de las exportaciones superd un 6.8 puntos porcentuales al de las importaciones, al verse
estas Ultimas afectadas por la progresiva desaceleracion de la demanda interna y la
continuada depreciacion del euro.

L . . La balanza de servicios acumulo en
I Situacion Econdmica de Espafia. el 2000 un superavit de 24,216
millones de euros (4,029,203

RUBROS 1999 200 millones de pesetas), con un
Tipo de Carrbio Promedio (Ptas./US$) 156,33 1819 aumento del 12,5% sobre el
OogftOieICréditoNVE("/o) resultado del afio anterior, al
- Oficial EURO 300 475 i ;
-N;::adolntercanbiaﬁo(anllzm) 204/316  438/477 conjugarse un incremento del 8.9%
- Mercado de deuda (3afios /5 afios) 368/406  507/527 de los ingresos netos.

- Tipo bancario: activo/ pasivo 487/1.79 593/252

RIN millones de euros 312878 38234 En relacion a las inversiones
Balarza Corrercial (miles US$) -34,858,032,62 -39,642,035,77 e.s pz.mOIas en el .2000 estas
Balarza Conercial respecto PBI (%) -15 “o1 siguieron mantenlendo_ un
Exportaciones (miles US$) * 111,448527,59 113,515,003,37 comportamiento muy  dinamico,
Inportaciones (miles USE) * 146,306,560,21 153157,089,14 totalizando unas salidas de capital

de 121.263 millones de euros. Por
sectores de procedencia, el no
Fuentes: Miniserio de Ecoromia, (1) ICEX financiero protagonizé el 90% de la
inversioén total. También la inversion
directa de este sector, 49,677 millones de euros, anoté una tasa de variacion elevada, el
23,8 %.
Pese a la estabilidad de los tipos de interés oficiales, las entidades de crédito (bancos y
cajas) parecen haber incorporado en los tipos de interés que aplican a su clientela las
expectativas a la baja existentes en los mercados monetarios. Asi, el tipo sintético de activo
se redujo hasta el 6.1% de 6.4% de diciembre, mientras que el tipo sintético de pasivo
permanecio invariable (3%).

El mercado primario de deuda publica a corto plazo (Letra del Tesoro a doce meses) mostro
una notable estabilidad en sus tipos de interés, con tendencia a reducir los tipos marginales
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desde el 4.42% de la primera subasta del afio hasta el 4.17% celebrada el 9 de abril de
2001.

2. SITUACION DE LAS IMPORTACIONES ESPANOLAS

e Las exportaciones crecieron el 18.2% al beneficiarse

M £y ey de la expansiéon del comercio mundial y de la

depreciacion del tipo de cambio del euro. Sin embargo,

- esta positiva evolucion de las exportaciones no fue

) suficiente para compensar el avance del 19.6% de las

l.ll importaciones, lo que explica la citada ampliacion del
... déficit comercial.

—_—

Las importaciones espafiolas durante el afio 2000

ascendieron a 143,984,206.28 (miles de US$), siendo

Francia el principal mercado con una cuota del

17.78%, seguido de Alemania con 15.41%, Italia

_ 9.09%, Reino Unido 7.39%, Estados Unidos de

i Norteamérica 5.44%. En relacion a los paises de

América Latina, México ocupa el puesto 21 con el

1,05%, Brasil se sitta en el puesto 23 con 0.82%, Argentina en el puesto 26 con el 0.73% y
Chile en el 43 con el 0.32%.

1. Situacion de las importaciones espafiolas (Miles de US$). Podemos destacar que el Perl tiene
Importaciones en el 2000 1BRAABB participacion en las importaciones
#  Paises % espafiolas en los siguientes rubros:
1 Francia 17.79 H ” H H H H
> Almaria a1 siderdrgica, textiles de vestir, mate,zrlales
3 Italia 9.09 textiles, pescado, moluscos y crustaceos,
4 Reino Unido 7.39 . .
5 Estados Unidos 544 horticultura, frutas, carnes y despojos
3 ;g:;;&ios ggg (rubro que incluye a la harina de pescado).
8 China 312
30 gzprf:gal gg 1. Situacion de las importaciones espafiolas (Miles de US$).
Importaciones en el 2000 143,984,206.28
21 Meéxico 1.05 7
23 Brasil 0.82
26 Argentina 0.73 Sectores % del Total de las importaciones
43 Chile 032
Fuente: ICEX Productos Siderargica 3.87
. . Prend_as Textil_es de Vestir 2.26
En el siguiente cuadro podemos observar el Materias Textiles 2
R Pescados, Moluscos, Crustaceos  2.06
peso de las exportaC|0nes peruanas en el Productos Horticultura, Frutas ~ 0.72
Carnes y Despojos 0.45

total de las importaciones espafiolas.

Fuente: ICEX

3. EVALUACION DE LA DEMANDA EN EL MERCADO
3.1 Demanday origen de los principales productos peruanos

La harina de pescado (con una cuota en el mercado espafiol del 31%), esparragos frescos
(76%), esparragos en conserva (73%) y aguacates (31%), son los principales productos que
estan cubriendo con un amplio porcentaje el mercado espafiol. De ahi la importancia de
fortalecer estrategias de penetracion en el mercado espafol a fin que los productos con
menor participacion puedan aumentar su presencia.
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I11. Evaluacién de la Demanda en el Mercado Espariol

Los productos
Pescados y Mariscos pesqueros peruanos, a
pesar de tener un peso
Productos Perti Paises importante en la
) i _ i balanza comercial

Harina de Pescado | 31% | Dinamarca 20%o, Chile 17%, Islandia 8%, Noruega 6% . ~
entre Peru y Espanfa,
Almejas 5.17%| Italia 66%, Francia 20% tiene una baja
. U presencia en el
Conservas de Pescado| 4% | Corea del Sur 32%, China 22%, Tailandia 12%, Dinamarca 9% mercado esp afiol ,
Anchoas 34% | Argentina 64%, Chile 21% salvo la harina de
pescado como

0, 0, i 0, 1 0, i . . ’
Moluscos 1.86%| Marruecos 25%, Argentina 14%, Islas Malvinas 10%, Italia 9% indicamos lineas
Pescado Congelado 0.5% | Namibia 41%, Argentina 11%b, Chile 2%, Costa Rica 1.2% arriba.

En el caso de los

Fuente: Consejo Superior de Camaras moluscos, e| PerL'J tiene

una presencia del

1.86% del mercado, siendo Marruecos el mayor proveedor con el 25%, seguido de

Argentina con el 14%. Asimismo, en relacion al pescado congelado, tenemos una presencia

del 0.5%, siendo Namibia el principal proveedor con el 41%, seguido de Argentina con el

11% y Chile con el 2%. En relacion a las conservas de pescado, Corea del Sur, China,
Tailandia cubren el 66%, mientras que el Per( ocupa el 4%.

I11. Evaluacion de la Demanda en el Mercado Esparfiol

Demanda y origen de los principales productos peruanos

Frutas, Legumbres y Hortalizas En relacion a las frutas,

— — - legumbres y hortalizas, tal
Ers%éurcr;gsgos fresco 76932;) Paises Bajos 11021:,s eCshile 4 %, Grecia 3% Comp ind |cér_am 0s, los
) _ _ esparragos tienen una
Esparragos conserva 73% | China 19%, Alemania 7% presencia importante en las
Aguacate (Palta) 31% | Francia 30%, México 18%, Sudafrica 13% importaciones espafiolas. En lo

gue respecta a las alcachofas
congeladas (13%), Chile tiene
una presencia del 54%, En el
Mangos 7% | Brasil 29%, Francia 19%Costa de Marfil 15%, Ecuador 9% aguacate tenemos un 31%,
mientras Francia mantiene una
presencia del 30%.El Peru
tiene una cuota de mercado
para la pimienta del género
(10%) y para mangos (7%). Con respecto a este Ultimo Brasil tiene una presencia del 29%.

Alcachofa Congelada |13% | Chile 54%, Francia 16%, Marruecos 16%

Pimienta del género | 10% | Zimbabwe 20%, Malasia 17%, Brasil 11%

‘ Fuente: Consejo Superior de Camaras ‘
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Evolucién Importacién de Mangos en Espafia
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Es importante mostrar el comportamiento de las importaciones de algunos productos en el
mercado espafiol. A continuacién exponemos la evolucién de las importaciones de palta y
mangos en Espafia. Obviamente estas cifras denotan la campafia de exportacion de un afo
especifico, que pueden tener una serie de factores de influencia: precio, calidad,
fitosanitario.

En relacion al
rubro de textiles,
la  participacion

Textiles peruana tiene un
Productos Peru Pafses bajo porcentaje,
en el rubro de

I11. Evaluacion de la Demanda en el Mercado Espafiol

Camisay Polos pto. | 4.8% | Portugal 23% , Bangladesh 8%, China 7%, Tailandia 6%

Chaqueta Hombre 2% China 29.4%, Italia 15%, Portugal 12%, Marruecos 10% camisas y p0|0§
de punto el Perq
$ej - Lane; Peinada i.zz;o Iéﬁl_ia Gf%;, P;)rttjgalllf;g,o/lzrincia _70/3,2;. KI.t 3|% 0ok tiene 4.8% del
raje sastre 4% ina 17%, Portugal 12.5%, Francia 12%, Italia 9% .
T-Shirt, Camisetas 1.4% | Portugal 25%, Italia 8%, Marruecos 7%, Francia 7% mercado, siendo
Abrigos, Anorak 1.2% | Marruecos 20%, Portugal 13%, China 13% Portugal con un
_ _ _ _ _ 23% el mayor
Hilado de Algodén 0.8% | Italia 25%, Grecia 10%, India 9%,Alemania 9%, Turquia 7% roveedor no
Camisa Hombre 0.7% | Italia 15%, Bangladesh 11%, Portugal 11%%China 8% p , !
Sueters y Jersey 0.8% | Italia 20%, China 10%, Portugal 8%, Francia 5% solo en este rubro
Ternos 0.2% |Portugal 17%, Italia 13%, Marruecos 12%, China 9% sino en

Camisetas (25%),
Ternos (17%).
Asimismo, Italia
con el 65%
provee tejidos de lana peinada, 25% con hilos de algodon, 20% con suéter y jersey, 15%
para camisas de hombre.

Fuente: Consejo Superior de Camaras
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4. EVAI:UACION DEL MERCADO DE PRODUCTOS DE INTERES PARA EL
PERU

4.1 PRODUCTOS

MIEL

La produccion espafiola de miel tiene un buen contingente por el nimero de colmenas
existente, pero también depende de las heladas y de las sequias. Dos graves problemas
afectan a la apicultura espafiola. Por un lado la varroasis, un acaro que ataca las colmenas
y por otro, los bajos precios a los que se ofertan las mieles de importacion, procedentes de
paises en que los salarios son muy inferiores a los espafioles.

Comercio Exterior de la miel.

Las exportaciones de miel
espafiola hacia otros paises
Miel europeos se ha incrementado
en los dltimos tiempos vy
rondan ya las 7.000 toneladas
anuales, con un valor superior

IV. Evaluacion del Mercado de Productos con Potencial

Producciones de Miel en el Mundo, en la UE y en Esparia
( Miles de Toneladas)

9% 97 98 .
Mundo 1104 1112 1114 a los 2.100 mll.lones de
UE 136 117 120 pesetas (13,46 millones de
ESPANA 26 R 28 US$). Alemania, Francia y
- - = - Portugal son los principales

Comercio Exterior Espafiol de Miel ortug P P
clientes.
Miles de Toneladas

E;Odl;tﬁo_ 25 36 27 38 Las importaciones de miel han
portaciones H s 2
Importaciones 7 9 0 sido tradicionalmente mas

importantes 'y se sitlan
ligeramente por debajo de las
15,000 toneladas. La mayor
parte de miel proviene de
China, seguida por México y otros paises de Latinoamérica. Las cotizaciones de las mieles
importadas se sittan en torno a un 40% por debajo de las obtenidas en Espafia.

Fuente: Dpto. de Aduanas

Consumo.-
IV. Evaluacion del Mercado de Productos con Potencial Los espafioles consumen una
Miel media de 0,5 k~ilos de miel por
persona y afio. La media
Producciones Espafiolas de Miel (Miles de Toneladas) mundial de consumo de miel
Producto 95 9% 97 98 99 estd situada en 0,2 kilos
Miel A anuales por persona. Si
consideramos que la
poblacién total de Espafa es
Consurmo de Miel en Espafia (Klos) de cuarenta millones de
Fogres [Pty [Isituciores] T Covtied _ habitantes, existiria un
A i AU e e B e e consumo potencial de miel de
[me =23 1w o8 26 05 | o4 | 5 0% 20.000 toneladas. La mayoria
del consumo de miel se
efectta en los hogares
Fuente: Ministerio e Agriculura, Pescay Alimentacion (94,6%), seguido por los

establecimientos de
restauracion y hosteleria (5%). El consumo institucional apenas representa un 0,4% del total
consumido.
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MARISCOS Y PESCADO TANTO FRESCO COMO CONGELADO

Espafia es un pais tradicionalmente consumidor de pescados, cefaldépodos, crustaceos y
moluscos. Al no ser posible obtener las cantidades necesarias con sus flotas de altura y
bajura, debido al agotamiento de los caladeros propios o por las limitaciones establecidas
respecto a los caladeros ajenos cercanos geograficamente, tiene que importarlos. El resto
de la Union Europea poco puede aportar a esta demanda espafiola de productos de pesca,
por lo que el suministro le tiene que llegar necesariamente de terceros paises. Las compras
a los paises comunitarios se aproximan al 14%. El 86% restante de los productos pesqueros
son importados de terceros paises.

Consumo
El consumo per capita de pescado en 1999
1V. Evaluacién del Mercado de Productos con Potencial fue de 31 kilos. ElI volumen total de
Comercializacién de Pescadoy Mariscos Congelado consumo de productos pesqueros en
'M@ufg‘“ z Espafia supone mas de un billén de pesetas
ey anuales (aproximadamente 6,410 millones
oS de dolares). Alrededor de un 13% del gasto
}%m de los consumidores va destinado a la
Comercializacion de Pescadoy Mariscos Fresco adquisicion de productos pesqueros.

PRODUCTOS 9%

El pescado fresco aparece como el principal
producto de todo este grupo, acaparando el
46 % de la demanda. El consumo medio de
pescado fresco en Espafia es de unos 14
kilos por persona y afio. A continuacién de
sitian los crustaceos y mariscos con el 27
% de las ventas. Los mariscos, moluscos y crustaceos frescos se consumen en torno a los
5,4 kilos per capita. Los mariscos cocidos
apenas registran un consumo de 0,2 kilos.
Puede sefialarse que el 80% del consumo

[OTROS MARISCOS FRESCO] 12

Fuente: Mercasa - 1999

1V. Evaluacioén del Mercado de Productos con Potencial

Mecado (ke de pescado fresco se sitlla en los hogares y
ovrey Resraror e | —toees—|—os0—— =5 un 18,3% en los establecimientos de
T 2 B e B restauracion y hosteleria. En el caso de los
= I mariscos frescos, los hogares acapararon el

74,6% de los consumos y los bares,
restaurantes y hoteles un 25,1%.

Fuente: Ministerio de Agricultura, 1998

Los productos congelados y las conservas

de pescado ostentan un porcentaje de 13%

respectivamente. Es de resaltar que en
1999 el consumo medio per cpita aumento en un 3,8% respecto a 1998. El consumo de
pescado congelado se sitia en Espafia en 4 kilos por persona y afio, mientras que de
mariscos, moluscos y crustaceos llega hasta los 2,8 kilos. Un 67,2% del pescado congelado
se consume en los hogares y un 19,9 % en restauracion y hosteleria. En lo que se refiere al
marisco congelado, un 48,5% va destinado al consumo doméstico y un 48,4% al consumo
en restauracion y hosteleria.

Comercio exterior
A pesar de la importancia de la captura de la flota pesquera espafiola, esta es insuficiente

para abastecer el mercado interno, por lo que las importaciones adquieren una importancia
fundamental. En torno al 10% del déficit comercial espafiol es provocado por este comercio
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exterior negativo. Las importaciones pesqueras suponen algo méas del 3% del total de las
importaciones espafiolas.

En 1999 se importaron alrededor de 832.000 toneladas de pescado provenientes de 110
paises por un valor de unos 2,180 millones de délares. Ademas, se registraron entradas de
878.000 toneladas de productos pesqueros aproximadamente 2,333 millones de dolares;
36.500 toneladas de conservas de pescado provenientes de 44 paises y unas 9.500
toneladas de conservas de mariscos que habian sido elaboradas en 27 paises.

Francia, Reino Unido dentro de la Unién Europea y Marruecos, Argentina y Namibia entre
los terceros paises son los principales proveedores. Estos paises, mas Ecuador, Holanda,
Dinamarca, Italia, Portugal y Chile, aportan el 50% de las compras exteriores espafiolas. Las
exportaciones de productos de pesca son menos importantes, suponen alrededor del 1% de
las ventas exteriores espafiolas. Se exportan unas 464.000 toneladas con un valor de
aproximadamente 948 millones de ddlares.

ESPECIAS

Dentro del grupo de las especias se percibe un cierto incremento del consumo, llegando
hasta los 72,4 millones de unidades, un 2,1, % mas que en el ejercicio precedente. El
mercado de especias y condimentos registra unas ventas en torno a las 85.000 millones de
pesetas (aproximadamente 545 millones de ddlares).

En volumen, las mas importantes especias son el pimenton (14% del total), la pimienta
(12,3%), la canela y los colorantes (11,1%) respectivamente, el perejil (7,9%) el ajo (6,5%) y
el orégano (6,2%). Dentro de las especias los frascos de cristal son el envase preferido por
los consumidores.

Comercio Exterior

La actividad comercial en el exterior del segmento de especias y condimentos ha sido
tradicionalmente muy importante y viene a significar alrededor de un 15% sobre el total de
las ventas, lo que supone unos 12.750 millones de pesetas anuales (aproximadamente 82
millones de ddlares).

En lo que respecta al pimentdn, Espafia exporta 18.000 toneladas anuales. Los paises de la
Unién Europea forman su principal destino (42% de ese comercio exterior), seguidos por los
Estados Unidos (18%), la Republica Checa, Polonia y Japon. Una buena parte de la materia
prima necesaria para la elaboracion del pimenton proviene de la importacion,
fundamentalmente de Malasia, Brasil, Zimbabwe y algunos otros paises africanos. Otras
partidas de importacion que resultan significativas son las de pimienta en grano (3.500
toneladas), canela (450 toneladas), mezclas (350 toneladas), nuez moscada (190
toneladas), vainilla (140 toneladas), clavo (100 toneladas) y curry (30 toneladas).

Es conveniente destacar que existen denominaciones de origen en el sector condimentos.
En Canarias se tiene la Cochinilla de Lanzarote, aun pendiente de ratificacion; en
Extremadura, aungue con denominacion provisional, el Pimentén de la Vera; y en Murcia el
Pimentén de Murcia.
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FRUTAS Y HORTALIZAS

Comercio Exterior

Las exportaciones hortofruticolas espafiolas ascendieron en 1998 a 7,630 millones de
dolares mientras que las importaciones fueron de 1,691 millones de délares. El 85,8% de
todas las exportaciones hortofruticolas espafiolas tienen como destino la UE. La estructura
de las importaciones en 1998 fue:

— Legumbres y hortalizas, plantas, raices y tubérculos alimenticios: 35,9%,

— Frutos comestibles, cortezas de agrios o melones: 39,3%

— Preparaciones de legumbres y hortalizas, de frutos o de otras partes de plantas:
24,8%

Las importaciones espafolas de estos productos proceden sélo el 47% de la UE y el
restante 53% de terceros paises. Entre las exportaciones hortofruticolas destacan: tomates,
naranjas, mandarinas y limones. Entre las importaciones cabe resaltar las patatas, platanos,
manzanas, preparados de patatas y jugos de naranja.

Los mejores precios se consiguen para los productos con destino al consumo fresco. Las
facilidades de los transportes y la demanda de algunos estratos sociales de gran poder
adquisitivo han incrementado notablemente, en los Ultimo afos, los intercambios de frutas y
hortalizas entre los dos hemisferios, de manera que no resulta extrafio ver frutas
usualmente fuera de temporada durante todo el afio, en los establecimientos espafioles.

En cuanto a los productos vegetales congelados, Espafia exporta anualmente mas de
151.000 toneladas de este tipo de productos, con un incremento interanual del 3% en
volumen y del 20% en valor. Las importaciones han experimentado también un crecimiento
notable . En el dltimo ejercicio computado entraron en Espafia unas 106.000 toneladas,
aproximadamente 74 millones de délares.

Consumo

Cada espafiol consume una media anual de unos 60,4 kilos de hortalizas frescas, 50,1 kilos
de patatas, 86,3 kilos de frutas frescas. Los espafioles son unos grandes consumidores de
frutas, un 10% de la media europea y en torno al doble de la media mundial. Las frutas
congeladas apenas tienen importancia, se producen anualmente algo mas de 4000
toneladas. El consumo espafiol de vegetales congelados esta situado en 3,9 kilos de frutas,
hortalizas y legumbres congeladas. En el caso de las hortalizas, el consumo espafiol es
ligeramente superior a la media europea. Las hortalizas frescas se consumen mayormente
en los hogares (82,2%). Los mayores consumidores de hortalizas frescas son los habitantes
de Catalufa y Aragon.

C/Principe de Vergara N° 36, 5° Derecha, 28001, Madrid — Espafia 11
Fax: (39)915776861914260430 E-mail: npantoja@arrakis.es



IMPORTACIONES ESPANOLAS DE  PIODUNTD e L] 197 1997 (L]

et e S ) a ™ 50 e
HORTOFRUTICOUAS ¥ SUS DIRIVADOS —

——— Akl s w 3 i (k1]

PilAS i | k] k| n

RENTE Cporomem v A MALMMS i 2 a8 9

MANZANLY mm i} 12 i

e = = = =

s & s £ @ n

ALMENORAS n I [ n 'l

WEE " It " " 1

s n m n oy 1

uummmm B L] " m'. 'Il

PATATAS (PREPARADOS SN CONGELAY 11 it 1 |11 14

s o) 0 7 W M % %

A CONSERVA) " R ) %

JOGODENA 1] 1] B & n

. 1560 D Pk 0o n 2 n o

4.2 NUEVAS TENDENCIAS DE L OS CONSUMIDORES: PLATOS PREPARADOS

CONSUMO DE FRUTAS FRESCAS EN ESPAHA KILCH
HOLAREY MIYFILEEN ¥ TOTAL CANTIDAR '“'m

oL LGN LTFUCNT COMPEADL ol WHOGANT s WOATEENLL % SNETFILOONIY
ML LI LT LT R CAPTTE oA TaTh ol
TOTAL FRUTAS FRESCAS  2.131,25 . . 143278 1%} :1.!! 633 18
HARLIIAS 170,56 107 56 ne oo 8z i 55 T 5
WAMEARILY (L ¥ 437 (¥ h] po L 58 A in 1%
LIMONEY 1 “wu n 15 4 17 un nw 1%
PLATANOS nin L1 b1 ] mn 1 L% 5] ¥ (K]
WAKZANRY L7 ALY (%] s 4413 14 nn 16 i
PERAS mn in L W 1] 4,80 111 14
MELOCOTORES 170AS 18 1 jLEE ]! Lk L] 156 115
ALRARHDOUTS %] s 0.3 nm 1.0 i Ln 0y
FRESAL TRESONES wn in 08 nn 18 LN L 0,63
MiLosE N nmn 28 LR H 14 5.50 16 (1]
SAnDins mn w 10 il %) 57 750 181 1
(TRIRELAS. 14 [E ] on an 1 LT o (11
(EREZAS HLE L H oz Mrs [} ] 95,44 1 om
s i .78 059 Th54 L W k] en
W 2 i L9 M 14 Lt ] in 145
OTRAS FRITAS FRESLAS 107,82 6,08 19 1158 19 100 ¥ 2] 145

- P b PP FENTE Mgt o Ageiraduns. Frcs ¢ demareiosonr

C/Principe de Vergara N° 36, 5° Derecha, 28001, Madrid — Espafia
Fax: (39)915776861914260430 E-mail: npantoja@arrakis.es

12



4.2 NUEVAS TENDENCIAS DE LOS CONSUMIDORES: PLATOS PREPARADQOS

Consumidor final

Restauracion (Restaurantes, Hoteles, Catering, lineas de
transporte, supermercados, etc.)

Elaboracién forma tradicioanl de recetas.

Envasadas: pasterizacion (vacio y atmdosfera modificada
Respeta cualidades organolépticas

Respecta cualidades microbioldgicas

Respeta cualidades nutricionales

Aalimento 100 % fresco y casero

No conservantes ni aditivos

Caducudad 30 dias

Respeta el aspecto visual del alimento

VVVVVVVVY VY

Respecto a las conservas y platos preparados, se registran ascensos. Las compras de
platos preparados crecen un 2,5% y sus precios un 3%. Las conservas registran una subida
del 0,5% en consumo y del 2% en precios.

PLATOS PREPARADOS
Consumo Alimentario 98/99, Volumen Anual
Total cantidades compradas
(Millones de Kilos)

HOGARES CONSUMO EXTRADOMESTICO
1998 1999 %099/98 1998 1999 9% 99/98 Kilos p/c
264,15 267,22 1.2 16,02 19.83 23,8 7,18

5. REGIMEN ARANCELARIO, PREFERENCIAS Y RESTRICCIONES

Acuerdos Bilaterales

Peri y Espafia cuentan con un acuerdo de Promocion y Proteccion Reciproca de
Inversiones firmado en 1994 y en vigor desde febrero de 1996.

Sistema General de Preferencias

El Sistema General de Preferencias Andinas permite el ingreso sin arancel al mercado
europeo de un gran nimero de productos: de los 24 primeros capitulos arancelarios.

Exenciones
Para acogerse a la exencién de derechos aduaneros en base al SGP-Andino es necesario

que las mercancias vengan acompafadas de un Certificado de Origen expedido por las
autoridades competentes peruanas
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6. PRINCIPALES RECOMENDACIONES PARA EL INGRESO AL MERCADO ESPANOL
CALIDAD:

v' En la presentacion del producto,
v" En el propio producto y
v En la continuidad.

TIEMPO DE ENTREGA:

v Estricta observancia de los tiempos para la entrega de la mercancia. Es muy
importante ser PUNTUAL, ya que es un factor muy valorado. No se debe
olvidar que Espafia es un mercado exigente.

SECTOR AGRICULTURA:

Es necesario conocer que se efectian controles para los vegetales como los productos
vegetales: frutos, hortalizas, tubérculos, flores, etc. Por ejemplo la uva fresca y el esparrago
son sometidos a control a su llegada a Espafia, debiendo cumplir ademas la normativa de la
Unién Europea respecto a calidad. Para el caso de la mandarina debe estar acompafada de
un certificado fitosanitario emitido por las autoridades peruanas con las especificaciones
seflaladas en la norma comunitaria, figurar en los envases el origen de la mercancia y fruto
exento de pedunculos y hojas.
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SECTOR PESCA

En cuanto a los productos de la pesca, frescos, refrigerados o cocidos la normativa
comunitaria tiene
como objetivo la
mejora de la calidad
de los productos y una
mayor transparencia
en los mercados
pesqueros por ello se
aprueba la norma
general del etiquetado,
presentacion y
publicidad de los
productos alimenticios.
Esta tipificacion es
para normalizar el
producto de acuerdo a
categorias de frescura
y calibrado, modo de
presentacion, origen,
denominacion

comercial y cientifica, peso neto e identificacion del expedidor. Asimismo, en aras de una
mayor transparencia del mercado y una mejor identificacion del producto es importante que
el consumidor final conozca el método de obtencion, diferenciandose entre pesca extractiva
y acuicultura.

SECTOR TEXTIL

En cuanto al sector textil es también muy exigente en la calidad y el buen comportamiento al
uso de las prendas. Influye muchisimo el color y el disefio. Ademas, hay que tener en cuenta
la normativa para el etiquetado. Existe también la etiqueta ecoldgica europea para la ropa y
los zapatos. Se puede obtener informacién sobre ella en la siguiente pagina web:
http://www.europa.eu.int/ecolabe.

Los compradores espafioles basan sus productos en una légica operativa marcada por las
exigencias del consumidor final: el hilado, las tendencias en tejidos, coloridos y los disefios
de las prendas.

Es importante participar en las ferias y exposiciones porque son un inmejorable medio de
promocién.

PERFIL DE EMPRESA Y CATALOGOS

Es usual que las empresas espafolas soliciten conocer el perfil y los catdlogos de las
empresas que pretenden entrevistarse con ellas para evaluar si amerita un encuentro,
sobre todo cuando no conocen la produccién peruana. Esto es positivo porque evita
pérdidas de tiempo para ambas partes. Asimismo, es esencial a tener en cuenta cuando se
pretende una agenda de trabajo.
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AGENDAS

Prever su desplazamiento con anticipacién debido a que en _Espafa se estila planificar
con suficiente antelacion las actividades, esto es también aplicable para el alojamiento.

La oficina comercial elabora agendas para los empresarios que lo solicitan a través de la
Oficina de Promocion Econdmica de la Cancilleria o de Prompex, en ese sentido es
importante obtener el compromiso, de la empresa que es servida con una agenda, la
elaboracion o por lo menos comentar el resultado de sus reuniones con la oficina comercial,
ya que esto permite conocer la receptividad de los productos peruanos (calidad, precio u
otros), a la empresa y el comportamiento y la actitud de los importadores para con ella. Esto
permitiria ir acumulando elementos que complementen un posible estudio de mercado y
orientar a otros exportadores peruanos.

Conclusiéon: Debemos transmitir imagen de seriedad, flexibilidad, dinamismo vy calidad a los
importadores esparnoles. No podemos permitirnos entrar con mal pie.

REFERENCIAS

(D) Informe de Coyuntura Econémica, Abril 2001
2) Banco Central de Espafia.

(©) Instituto de Comercio Exterior (ICEX)

4) Aduanas - Espafa.

5) Agencia Tributaria.

(6) EuroStat YearBook 2001-05-29

) Consejo Superior de Camaras.

(8) Alimentacion en Espafia 2000 - MERCASA
ANEXOS

PAGINAS WEB SOBRE ESPANA.

INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR-ICEX
http:// www.icex.es

CONSEJO SUPERIOR DE CAMARAS DE COMERCIO
http:// www.cscamaras.es

CEOE
http:// www.ceoe.es

COMUNIDADES AUTONOMAS
http:// www.paginasazules.com/cautonomicas.htm.

AFEMMA- Asociaciéon Nacional de Fabricacién de Maquinaria para la Madera
http:// www.afemma.es

ANMOPYC - Asociacion Espafiola de Fabricantes de Maquinaria para la Construccion,
Obras Publicas y Mineria
http:// www.anmopyc.es

AMEC - Asociacion Multisectorial de Empresas
http:// www.amec.es
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AGRAGEX- Asociacién de Exportadores de Maquinaria Agricola
www.agragex.es

FLUIDEX- Asociacion Espafiola de Exportadores de Equipos para Manipulacion de Fluidos.
www.fluidex.es

MINISTERIO DE ECONOMIA
WWW.MmIineco.es

AFME- Asociacién de Fabricantes de Material Eléctrico.
www.afme.es

AFM - Asociacion Espafiola de Fabricantes de Maquinas — Herramientas.
www.afm.es

ASCER- Asociacion Espafiola de Fabricantes de Azulejos, Pavimentos y Baldosas
Ceramicos.
www.ascer.es

CONTACTOS INSTITUCIONALES DE INTERES COMERCIAL

Céamara Oficial de Comercio de Espafia en el Peru
Los Naranjos 323
San Isidro — Lima 27

Telefax : 422 2135, 440 1367, 440 3232
E-mail : camacoes@tsi.com.pe
Presidente : Dr. Antonio de Elvira Gonzales
Secretario General Sefiorita Angela Elgueras
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