/ 270N Fgf?r\tl)ch-;oc())s
«\} DCTIru INFORME EJECUTIVO DE FERIAS VERSION 02

Comision de Promocion del Perti para la A
Exportacién y el Turismo PAG 1 DE 8

INFORME EJECUTIVO DE FERIAS

Fechade

Concepto Nombre y Apellido - Cargo Elaboracion

Elaborado por Elmer Alejandro Lava Quispe 03.02.2017




M;’ ‘O Fgf?ﬁfﬁ)s
” pcru INFORME EJECUTIVO DE FERIAS VERSION 02

Comision de Promocion del Perti para la A
Exportacién y el Turismo PAG 2 DE 8

indice

l. RESUMEN EJECULIVO ...ttt e e e s s st e e e e e e e e ennbeeeeeaee s 3
Il. Antecedentes Y JUSHIFICACION .....uuiiiiii i e e e e e e e s r e e e e e e e anns 3
1. Ficha TECNICA @ IA FEIA c.cccviiiiiiiiiieieeeeeeeeee e 3
3.1 Lo Ya ¢l o1 (=N @ LTI 11 RSP PRPRPRPRPPPRRt 3
3.2 LI oo 1o F= 0 LY o T N USSR 3
3.3 1= o3 o 3
3.4 [T=To] o 1= VPSP PRPRPRPPPRPRRt 3
35 Lo [T e o [P PPPTRRTN 3
3.6 [ = oa T [=T o [oT - R ROTRRR 3
3.7 LUgar de CelEDIraCiOnN .......coiuiiiiieiiee ittt ettt ettt e et e et sabeesaeeas 4
3.8 o] -1 g (o o [oN F= L 1= - TR 4
3.9 [T Lol o [N - = g A= (o = N 4

L O B O s F= T T 2= 1o [0 ] SO TP T PP PPPPRN 4

B L SUP I I i ———————— 4
312 NUMEIO A8 ASISTENTES ..ot 4
3.13 Fechade ProxXima EQiCION ......cooooiiiii i 4
3.14 Productos Presentados €N la Feria .....ooouuuiiiiii it e e eees 4
3.15 Datos Estadisticos de la Feria €n General ........cccccceeeie i, 4
V. INFOrMacion COMEICIAL........coouvviiiiiiiieeeeeeeeeee e 4
4.1 (o= 1a Lo &= Ta = Wo 1= I 1Y (=T o= Vo Lo 4
4.2 Nuevas Oportunidades COMEICIAIES .......uuiii i 4
4.3 TNV T =T o Lo [T o Lo = 1 5
4.4 NUEVAS TECNOIOGIAS ..veeieiiiiei ettt et e et e e et r e e e e snbe e e e e nees 5
V. PartiCiPACION PEIUBNA .......vviiiiiiiiie ittt sttt e sttt e e ab e e e s bbb e e e s annneeas 5
51 EXPOSITOreS NACIONAIES .....uvuviiiiiiiiieiiiiieieieieieieieieaeaererererererersseeeeerereaeesrsrerersrarnssrnrsrsrnrnsnnnrnnes 5
5.2 Actividades de PromOCION..........couviiiiiiiieieee e 5
5.3 RESUITATOS. .. ittt e e e e e et e e e e e e e e e st s e e e e e e s aa b e eeeeseestaaaneas 6
T T A GA U T= 1) 1] €= 1 1AV 0 1= SO PTPPPPPR 6
B.3.2  CUAITALIVOS ...ttt e e e e e e e e et e e e e e e e e et et e e e e e e e ee st e eeeeeearranas 6

5.4 Comentarios de 1a COMPELENCIA....ccciiie i 6
55 Actividades Adicionales en el Marco de la Feria .........oouuueeeiiiiiiiieiiieiee e, 6
VI. (D] g=Toa (o T g o o [oI OXo T a1 = T} (o X 6
VII. (070] 1ol U] To] q =1 R 7
VIII. R LETod0 ] =] Yo K= To To] a =TT 7




NORL; s
A peru INFORME EJECUTIVO DE FERIAS VERSIE O

Comision de Promocion del Perti para la A
Exportacién y el Turismo PAG 3 DE 8

Resumen Ejecutivo

En la edicion de DOMOTEX 2017, desarrollada en Hannover - Alemania, se promovio la oferta
exportable de la linea de manufacturas de madera en el mercado europeo. Participaron cuatro
empresas peruanas, entre los mas de 1,400 exhibidores procedentes de 61 paises. Todas las
empresas peruanas contaban con certificacién FSC, habiendo sido la segunda vez que Peru participa
con un pabellén pais de 54 mt2, en una feria especializada en revestimiento de superficies en
Europa.

Domotex 2017 conté con visitantes procedentes de casi un centenar de paises de todos los
continentes, pero sobretodo de Europa y Asia. La delegacion peruana logré mas de 200 contactos
comerciales, habiendo los empresarios peruanos proyectando negociaciones por US$ 1,8 millones en
el plazo de un afio.

Los exportadores peruanos identificaron potenciales empresas clientes tanto de Europa como de
otros continentes: Alemania, Italia, Francia, Singapur, Espafia, Noruega, Bélgica, Holanda, Grecia,
China, EEUU, Libano, India, entre muchos otros. Dicha identificacion sirvié para que a los mejores
contactos se les invite a la rueda de negocios INDUSTRIA PERU a realizarse en junio, a la vez que
visitan plantas en Lima y en regiones de la selva.

Importante resaltar que tres de las empresas peruanas lograron ser distinguidas dentro de las 20
seleccionadas para el salén de innovacion, lo cual también generé un mayor flujo de visitantes hacia
el pabellén peruano.

Se repartieron muestras de especies peruanas, se distribuyeron directorios de la oferta peruana y se
prospecto la feria de construccion BAU en Alemania.

Antecedentes y Justificacion

Peru necesita continuar diversificando mercados, dado que México, China y EEUU son los principales
demandantes de la oferta de pisos.

Peru cuenta con proveedores con certificacion FSC o Cadena de Custodia, lo cual es valorado por los
compradores europeos.

Es la feria europea mas importante en revestimientos, visitada por compradores de todos los
continentes.

Segunda participacién en feria internacional de manufacturas en madera.

Ficha Técnica de la Feria

3.1 Nombre Oficial: Feria Domotex 2017

3.2 Tipo de Feria: Feria especializada en revestimientos (pisos de madera y alfombras)

3.3 Sector: Maderas y sus manufacturas

3.4 Fecha: Del 14 al 17 de enero del 2017

3.5 Ediciéon: 29

3.6 Frecuencia: Anual




NORL; s
A peru INFORME EJECUTIVO DE FERIAS VERSIE O

Comision de Promocion del Perti para la A
Exportacién y el Turismo PAG 4 DE 8

3.7 Lugar de Celebraciéon: Hannover — Alemania

3.8 Horario de la Feria: 09:00 Hrs. — 18:00 Hrs.

3.9 Precio de la Entrada: S/. 2,191 — S/. 4,382

3.10 Organizador: Deutsche Messe AG Hannover

3.11 Superficie: 90,000 metros cuadrados de espacio alquilado

3.12 Numero de Asistentes: + 34,000 visitantes

3.13 Fechade Préxima Ediciéon: Enero 2018

3.14 Productos Presentados en la Feria:
e Revestimientos, pisos de madera para interiores y exteriores, alfombras.

3.15 Datos Estadisticos de la Feria en General:

e Mas de 1,400 exhibidores procedentes de 61 paises

e Sus mas de 34 mil visitantes procedentes de casi un centenar de paises de todos los continentes,
pero sobre todo de Europa y Asia.

IV. Informacién Comercial

4.1 Panorama del Mercado

e Se promovi6 la oferta exportable de la linea de manufacturas de madera en el mercado
aleman, estando representada por 4 empresas peruanas, entre los mas de 1,400
exhibidores procedentes de 61 paises. Las empresas peruanas contaban con certificacion
FSC, habiendo sido la segunda vez que Peru participa con un pabellén pais en una feria
especializada en revestimiento de superficies en Europa.

e Domotex 2017 cont6 con visitantes procedentes de casi un centenar de paises de todos los
continentes, pero sobretodo de Europa y Asia. La delegacion peruana logr6 mas de 200
contactos comerciales, habiendo proyectando negociaciones por US$ 1,8 millones en el
plazo de un afio.

e Los exportadores peruanos identificaron potenciales empresas clientes tanto de Europa
como de otros continentes: Alemania, Italia, Francia, Singapur, Espafia, Noruega, Bélgica,
Holanda, Grecia, China, EEUU, Libano, India, entre otros.

e Se repartieron muestras de especies peruanas, se distribuyeron directorios de la oferta
peruana y se visito la feria, principalmente las areas de pisos de madera y levantandose
informacion sobre las principales tendencias.

4.2 Nuevas Oportunidades Comerciales

e Los exportadores peruanos identificaron nuevos potenciales empresas clientes tanto de
Europa como de otros continentes: Alemania, Italia, Francia, Singapur, Espafia, Noruega,
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Bélgica, Holanda, Grecia, China, EEUU, Libano, India, entre otros.

La exportacién peruana de madera certificada ha tenido un importante incremento en
Alemania, pues paso6 de 140 mil délares en el 2015 a US$ 816 mil en el afio 2016, mientras
que las exportaciones a Europa ascendieron a US$ 3,53 millones en este ultimo afo.

4.3 Nuevas Tendencias

Se pudo apreciar la tendencia a un mayor uso de la madera para la industria de la
construccién en general, puesto que incluso se esta usando madera en lugar de columnas
para construcciones que no son grandes.

Cada vez hay mayor disponibilidad de maderas suaves, tratadas térmica y quimicamente,
un mayor uso de técnicas que permitan usar los desperdicios de madera (finger joint,
lamination), asi como también que la madera laminada engomada (glue laminated timber)
esta ganando mas popularidad, principalmente en trabajos de construccion y molduras
(finger joints).

De los contactos con compradores extranjeros interesados en la oferta peruana, se pudo
comprobar que hay interés en los productos de madera tropical, dado que las Ultimas
tendencias en la linea de pisos se estan enfocando en la demanda de disefios rusticos, asi
como productos de apariencia desgastada. Por ello las empresas peruanas destacaron por
la oferta de sus pisos sdlidos, deckings, pisos de ingenieria y molduras.

Hay empresas que trabajan disefios sobre los pisos de madera, logrando mayores precios.

4.4 Nuevas Tecnologias

En la feria BAU se constaté que hay diversos productos sustitutos a la madera que estan
siendo cada vez mas solicitados por los desarrolladores de proyectos y arquitectos, tales
como el PVC y aluminio.

V. Participacion Peruana
5.1 Expositores Nacionales:
e Industria Forestal Huayruro (Inforway)
e Maderera Rio Acre (Maderadre)
¢ Maderera Bozovich (Bozovich)
e Peruvian Flooring (Amaz Floor)
5.2 Actividades de Promocioén:

Se promovio la oferta exportable de la linea de manufacturas de madera en el mercado aleman,
estando representada por 4 empresas peruanas, entre los mas de 1,400 exhibidores procedentes de 61
paises.

Las empresas peruanas contaban con certificacion FSC, habiendo sido la segunda vez que Peru
participa con un pabellén pais en una feria especializada en revestimiento de superficies en Europa.

Se invitaron a algunos compradores potenciales para la rueda de negocios INDUSTRIA PERU 2017, a
realizarse en junio, con el fin de que puedan negociar durante dicho evento y a la vez visitar las plantas
de empresas peruanas en Lima, Madre de Dios y Ucayali.
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5.3 Resultados:

5.3.1 Cuantitativos:

La delegacién peruana logr6 mas de 200 contactos comerciales, habiendo proyectando
negociaciones por hasta US$ 1,8 millones en el plazo de un afio.

5.3.2 Cualitativos:

El evento fue una excelente vitrina para la oferta exportable peruana de pisos, segun opinién de las
mismas empresas peruanas, las cuales aseguraron su participacién en el siguiente afio.

Se promovié la oferta exportable de la linea de manufacturas de madera en el mercado aleman,
estando representada por 4 empresas peruanas, entre los mas de 1,400 exhibidores procedentes de
61 paises.

Las empresas peruanas contaban con certificacion FSC, habiendo sido la segunda vez que Peru
participa con un pabellén pais en una feria especializada en revestimiento de superficies en Europa.

5.4 Comentarios de la Competencia:

Todavia no se aprecia pabellones de paises latinoamericanos ni empresas de esta regidn participando
en Domotex, siendo Brasil, Bolivia y Colombia potenciales competidores por tener una oferta similar en
cuanto a pisos de madera.

5.5 Actividades Adicionales en el Marco de la Feria:

Se logré que tres de las empresas peruanas participaran del Salén de Innovaciéon de la feria,
presentando con anticipacion 3 tipos de pisos con diferentes acabados madera. Las tres lograron ser
distinguidas dentro de las 20 seleccionadas para el salén de innovacién, lo cual generé un mayor flujo
de visitantes hacia el pabell6n peruano.

Un dia antes de la feria se tuvo un taller de induccién para las empresas peruanas, en el cual expertos
del Import Promotion Desk (IPD) hablaron sobre el mercado aleman de madera, las oportunidades para
la madera tropical. Luego un capacitador hablé sobre estrategias para negociar con europeos,
practicandose las presentaciones personales de cada empresa durante entrevistas simuladas en
idioma inglés, ejercicio que se repitid “en vivo y realmente” el primer dia de la feria con algunos
compradores extranjeros seleccionados por los empresarios peruanos.

Se hizo visita de prospeccion a la feria BAU (Munich), considerada como el evento bianual
especializado mas importante de materiales y acabados para la construccién a nivel mundial. Se asistio
con 3 empresas peruanas.

VI. Directorio de Contactos




w O Fg?l\?lFGOc())S
pcru INFORME EJECUTIVO DE FERIAS VERSION 02

Comision de Promocion del Perti para la A
Exportacién y el Turismo PAG 7 DE 8

VII.

Conclusiones

Ha sido la segunda vez que Peru se presenta con expositores y pabellon pais en una feria
especializada en revestimiento de superficies en el continente europeo.

Se tuvo una exitosa promocioén de la oferta exportable de la linea de pisos de madera en el mercado
aleman, representada por 4 empresas peruanas, sobre un total de 1,409 exhibidores de 61 paises.

Las empresas peruanas participantes, certificadas en el buen manejo de bosques y cadena de
custodia, promocionaron su oferta de pisos de madera sélida de alta calidad (Maderera Rio Acre
(Maderacre), Bozovich, Amaz Floors (Pacific Wood) e Industria Forestal Huayruro.

Tres de las empresas peruanas lograron ser distinguidas dentro de las 20 seleccionadas para el
salén de innovacion, lo cual también generd un mayor flujo de visitantes hacia el pabelldn peruano.

La demanda por maderas duras se mantendra en mercados en que la fortaleza, calidad y durabilidad
son requeridas (por ejemplo para productos exteriores). Y existe una oportunidad interesante para las
especies menos conocidas, pues los consumidores las valorardn mas que las especies populares.

Se dio toda la informacién necesaria sobre otros exportadores peruanos que cuentan o estan en
proceso de lograr una certificacién del buen manejo de sus bosques y de la trazabilidad de su cadena
de custodia, cumpliendo asi con las regulaciones de comercio de madera de la Unién Europea.

Dado que en Perl existen aprox. 2500 especies de arboles con propiedades maderables, de las
cuales casi 600 especies de madera tropical plenamente identificadas, se debe seguir
promocionando a las aprox. 25 especies que estan siendo explotadas por las empresas peruanas
certificadas.

Los exportadores peruanos identificaron mas de 200 potenciales clientes tanto de Europa, asi como
en como de otros continentes.

Es importante resaltar que la exportacion peruana de madera certificada ha tenido un importante
incremento en Alemania, pues pas6 de 140 mil dolares en el 2015 a US$ 816 mil en el afio 2016,
mientras que las exportaciones a Europa ascendieron a US$ 3,53 millones en este ultimo afio.

La colaboracion de la OCEX Hamburgo asi como de la cooperacion alemana (Import Promotion
Desk) fue muy importante para el éxito en esta segunda participacién peruana en Domotex.

VIILI.

Recomendaciones

Continuar participando en la feria Domotex 2018 con el fin de consolidar la presencia peruana en este
evento especializado, en el que aln no participa ningun otro pais latinoamericano.

Considerar también participar en la feria BAU 2019 a través de un stand de oferta exportable, para
poder tener presencia con empresas en la BAU 2021.

Seguir usando pisos de madera peruana en el pabellén del 2017 como parte de la decoracién del
stand, pues es un atractivo para los potenciales compradores poder apreciar in situ tanto los pisos
para interiores como para exteriores.

El directorio de la oferta peruana que se reparte debe incluir el logo de la certificacién FSC asi como
también el mapa del Peru. Algo similar debe evaluarse para ser colocado en el stand peruano.

Continuar realizando actividades en este sector con la OCEX Hamburgo asi como con el Import
Promotion Desk, dado el éxito alcanzado en este evento especializado.

Plantear al proximo proveedor del acondicionamiento una distribucién de los participantes que
permita que todos los empresarios peruanos reciban un importante flujo de visitantes (cambio del
layout).

Utilizar las actividades pendientes del sector, como la rueda Industria Perd y MAC Pera para poder
invitar a nuestro pais a compradores identificados con potencial en Domotex 2017.

Tener un video sectorial que muestre el trabajo de promocién que se esta realizando en madera.
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