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ProChile Madrid, Marzo 2009

PRODUCTO

CODIGO SISTEMA ARMONIZADO CHILENO SACH: 0306 14 21

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Nombre cientifico: Lithodes Antarcticus

Nombre comun: Centolla del Sur

Nombre comercial: Chilean King Crab

Productos/presentacion: Cocido — Congelado, Entera — Eviscerada, carne,

pinzas, conserva.

Talla promedio (caparazén): 11,5 cm.

e Principales mercados de destino: Taiwan, Republica Popular China, Francia,
Estados Unidos, Hong Kong, Alemania, Tailandia, Espafia, Brasil, Bélgica.

CODIGO SISTEMA ARMONIZADO LOCAL

Cddigo Descripcion del producto

03 PESCADOS, CRUSTACEOS; MOLUSCOS Y DEMAS
INVERTEBRADOS, ACUATICOS

0306 Crustéceos, incluso pelados, vivos, frescos, refrigerados, congelados,
secos, salados o en salmuera; crustaceos sin pelar, cocidos en agua o
vapor, incluso refrigerados, congelados, secos, salados o en salmuera;
harina, polvo y "pellets" de crusticeos, aptos para la alimentacion humana

S.C - Congelados

0306 14 -- Cangrejos (excepto macruros)

0306 14 10 --- Cangrejos de la especie Paralithodes camchaticus, Chionoecetes
spp. Y Callinectes sapidus

0306 14 30 --- Buey (cancer pagurus)

0306 14 90 --- Los demés

0306 14 90 10

----Cangrejos de la especie Geryon affinis

0306 14 90 90

----Los demas

El nombre comercial como se conoce en Espafia es “centolla chilena”.

OBSERVACION

Es importante sefalar que la partida arancelaria espafola, con la cual entra este producto
es la 0306.14.90.90 que agrupa Los demas Cangrejos. De este modo, la subpartida espafiola
0306.14.90 incluye la partida SACH 0306.14.21.



SITUACION ARANCELARIA Y PARA-ARANCELARIA
- Régimen de comercio a las importaciones: libre

- Derechos arancelarios:

Origen Tipo de medida Derecho de aduana |Pié de Reglamento/
pagina Decision
Erga omnes Derecho terceros 7,5 %
paises
Chile Preferencias 0%
arancelarias

Fuente DG Fiscalidad y Unién Aduanera Taric

ARANCEL GENERAL

Todos los productos asimilados a esta subfamilia, ingresan bajo la categoria de Terceros
paises (aquellos que no poseen acuerdos o normativas preferenciales) gravan un 7,5% de
arancel segiin R9822610.

Bajo el Sistema de Preferencias Generalizadas — SPG - que la UE concede el acceso libre
de derechos o una reduccion arancelaria para determinados productos importados de los
paises beneficiarios el arancel aplicado es del 2,6%.

ARANCEL PREFERENCIAL PRODUCTO CHILENO:
El régimen arancelario preferencial en virtud del Acuerdo de asociacién suscrito entre
Chile y la Unién Europea, hace que el producto (0306 14 90 90) ingrese con un 0,0% de
arancel (segun reglamento nimero D0209790).

OTROS PAISES CON VENTAJAS ARANCELARIAS

Acuerdo preferencial
e Arancel 2,2%: Islandia y Noruega.
e Arancel 0%: México y Moldavia.

Mediterraneo
e Arancel 0%, para los estados signatarios: Argelia, Libano, Marruecos, Tunez,
Turquia, Albania, Bosnia — Herzegovina, Croacia, Montenegro, Macedonia, Kosovo
y Serbia.

ACP: Estados del CARIFORUM
e Arancel 0%, para los estados signatarios: Antigua y Barbuda, Bahamas, Barbados,
Belice, Dominica, Republica Dominicana, Granada, Guyana, Jamaica, San




Cristobal y Nieves, Santa Lucia, San Vicente y Las Granadinas, Surinam, Trinidad
y Tobago.

Ceuta y Melilla
e Arancel 0%
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Arancel 2,6%

Arancel 0%: Armenia, Azerbaiyan, Costa Rica, Guatemala, Honduras, Nicaragua,
Paraguay, El Salvador, Bolivia, Ecuador, Colombia, Georgia, Sri Lanka, Mongolia,
Pert y Venezuela.

SPG -PMD
e Arancel 0%

OTROS IMPUESTOS
Impuesto de valor agregado (IVA) reducido a los productos alimenticios: 7,00%.

Exencién del IVA para las importaciones definitivas efectuadas en los puertos por los
armadores de buques de los productos de pesca que procedan directamente de sus
capturas, en el mismo estado en que se capturaron o sometidas operaciones destinadas
exclusivamente a preservarlas para su comercializacion, tales como limpieza, troceado,
clasificacion y embalaje, refrigeracion, congelacion o adicion de sal. Dichos productos no
deberan haber sido objeto de una entrega previa a la importacién. Segun Ley 37/92 BOE
29-12-92.

BARRERAS DE INGRESO

|Requisitos especificos para 0306 14 90 ||Gravé1menes interiores
Control de calidad (importacion) CONCAL IVA y otros derechos
Inspeccion sanitaria SAVE

(importacion/transito) para
productos destinados a uso o
consumo humano

Inspeccién sanitaria para el TSANT
trénsito

Requisitos generales pal

ra todos los productos

Factura comercial
Documentos de transporte
Lista de carga

Declaracion del valor en aduana
Seguro de transporte

Documento Unico Administrativo
(DUA)




Resumen

Sintesis de los procedimientos de IVA

Importacion Impuestos sobre consumos

especificos

Inspeccién sanitaria (importacion/transito) para productos de la pesca
destinados al consumo humano - SAVE -. Inspeccién sanitaria para el transito -
TSANT -

La importacién de productos pesqueros y acuicolas destinados al consumo humano deben
cumplir con requerimientos sanitarios generales, relacionados con:

1. Aprobacién sanitaria del pais de origen: La Comision Europea de Salud junto con
el Directorio General de Protecciéon al Consumidor, aplican un procedimiento de
evaluacién sobre los terceros paises importadores de productos de la pesca, en
donde se realiza un examen por parte de un equipo de expertos de la Oficina
Alimentaria y Veterinaria (FVO). Una vez aprobado, el tercer pais, se afiadira a la
lista de paises autorizados para esa categoria de producto. Las listas positivas de
los paises se publican en la Decision 2006/766/EC (OJ L-320 18/11/2006) y para
periodos establecidos, bajo la regulacion n® 2076/2005 (OJ L-338 22/12/2005), en
Anexo | y Anexo Il .

2. Autorizacién para exportar del establecimiento: Ademas de la aprobacién pais, la
pesca y los productos de la acuicultura so6lo podran ser importados a la UE si han
sido expedidos y preparados en establecimientos que aparecen en una lista
aprobada por la Direccién General de Salud y Proteccion a los Consumidores. La
lista de establecimientos aprobados esta disponible en:

http://ec.europa.eu/food/food/biosafety/establishments/third _country/index_en.htm

3. Certificados de salud: Las importaciones de productos de la pesca y de la
acuicultura a la Union Europea deben ir acompanadas de un certificado de salud
firmado por la autoridad competente del tercer pais exportador, que cerifique que
los productos en cuestién son aptos para ser exportados a la UE (Sernapesca).

Existen diferentes modelos de certificado establecidos en la legislacion de la UE,
gue varian de acuerdo a cada categoria de producto, especies animales en
cuestion y / o condiciones especiales en materia de salud que pueden estar
establecidas para esos productos.

Cuando los productos pesqueros se importen directamente de un buque pesquero
0 congelador, un documento firmado por el capitdn podra sustituir el certificado
sanitario.

4. Control de salud: Una vez que arriban los productos acompafados de sus
respectivos certificados, deben ser revisados por funcionarios veterinarios de
acuerdo con las provisiones colocadas en la directiva del Consejo, 97/78/EC (OJ L-
24 30/01/1998). Aplicando los procedimientos colocados por la comision (EC)
136/2004 (OJ L-021 28/01/2004), teniendo el resultado de la inspeccion reflejado
en el Documento de entrada comun veterinario (CVDE)




Legislacién

- La normativa de la Centolla Congelada, se basa en la siguiente legislacion:

1.

2.

Real Decreto 1977/1999, de 23/12/1999, sobre control veterinario de productos
provenientes de terceros paises (BOE 29/12/1999)

Orden SCO/3566/2004, de 07/10/2004, al alero del documento oficial para el
control sanitario de productos para el uso o consumo humano (BOE No 266 de
04/11/2004)

Orden 20/01/1994, sobre control sanitario de productos importados para el
consumo humano (BOE No 30 de 04/02/1994).

Ley 8/2003, 24/04/2003, sobre salud animal (BOE No 99 de 24/04/2003)

- Normativas aplicadas:

Normativa comunitaria

REGLAMENTO (CE) N° 1263/1999 de 21 de junio de 1999: Define al IFOP,
derogando al anterior Reglamento (CEE) n° 2080/1993, de 20 de julio.

REGLAMENTO (CE) N° 1260/1999 de 21 de junio de 1999: Disposiciones
generales sobre los Fondos Estructurales.

2.1 REGLAMENTO (CE) N° 1447/2001 de 28 de junio de 2001: Modifica el
apartado 3 del articulo 29 del Reglamento (CE) n° 1260/1999. Modulacion de la
participacion financiera a 01-01-2003.

REGLAMENTO (CE) N° 438/2001 de 2 de marzo de 2001: Establece disposiciones
de Aplicacion del Reglamento (CE) N° 1260/1999 en relacién con los Sistemas de
Gestién y control de las ayudas otorgadas con Cargo a los Fondos Estructurales.

3.1 REGLAMENTO (CE) N° 2355/2002 de 27 de diciembre de 2002: Modifica el
articulo 7 del Reglamento (CE) n°® 438/2001. (Pista de Auditoria)

REGLAMENTO (CE) N° 1159/2000 de 30 de mayo de 2000: Informacién y
Publicidad de los Fondos Estructurales, en aplicacion al Reglamento (CE) n°
1260/1999

REGLAMENTO (CE) N° 1685/2000 de 28 de julio de 2000: Establece las
disposiciones de aplicacion del Reglamento (CE) n° 1260/1999 del Consejo (...)

5.1. REGLAMENTO (CE) N° 448/2004 DE LA COMISION de 10 de marzo de
2004: Modifica el Reglamento (CE) n°® 1685/2000 y deroga el Reglamento (CE)
n° 1145/2003.

REGLAMENTO (CE) N° 448/2001 de 2 de marzo de 2001: Establece las
disposiciones de aplicacion del Reglamento (CE) n°® 1260/1999 en relacién con el
procedimiento para las correcciones financieras de las ayudas de los Fondos
Estructurales.



10.

11

12.

13.

14.

15.

16.

17.

REGLAMENTO (CE) N° 2792/1999 de 17 de diciembre de 1999: Texto
Consolidado. Define las modalidades y condiciones de las intervenciones con
finalidad estructural en el sector de la pesca.

7.1 REGLAMENTO (CE) N° 2792/1999 de 17 de diciembre de 1999:
Reglamento original sin consolidar, por el que se definen las modalidades y
condiciones de las intervenciones con finalidad estructural en el sector de la
pesca.

REGLAMENTO (CE) N° 2369/2002 de 20 de diciembre de 2002: Modifica los
articulos 1, 2, 3, 7-12, 16, 18, 19, 22,y 23 y los anexos | a IV y suprime los articulos
4-6 del Reglamento (CE) n° 2792/1999. (Incluido en el texto consolidado).

REGLAMENTO (CE) N° 366/2001 de 22 de febrero: Establece disposiciones de
aplicacion de las intervenciones definidas por el Reglamento (CE) N° 2792/1999.
Incluye el balance de ejecucion, notificacién de ayudas estatales, informacién sobre
las Sociedades Mixtas, nomenclatura de los Ejes/medidas/acciones e indicadores
de ejecucion.

REGLAMENTO (CE) N° 1227/2001 de 18 de junio de 2001: Establece las
excepciones a ciertas disposiciones del Reglamento (CE) n® 2792/1999, relativo a
la no renovacion del acuerdo de pesca con Marruecos que finalizé en 1999. Solo
para el afio 2001.

. REGLAMENTO (CE) N° 1681/1994 de 11 de julio de 1994: Relativo a las

irregularidades y la recuperacion de las sumas mal abonadas en el marco de la
financiacion de las politicas estructurales, asi como la organizacién de un sistema
de informacién en esta materia.

REGLAMENTO (CE) N° 2561/2001 del7 de diciembre: Fomenta la reconversion de
los buques y los pescadores dependientes hasta 1999 del Acuerdo de pesca con
Marruecos.

REGLAMENTO (CE) N° 2370/2002 de 20 de diciembre de 2002: Establece una
medida comunitaria urgente para el desguace de buques pesqueros.

REGLAMENTO (CE) N° 2371/2002 de 20 de diciembre de 2002: Sobre la
conservacion y la explotacién sostenible de los recursos pesqueros. (Reforma de la
politica pesquera comun).

REGLAMENTO (CE) N° 1438/2003 de 12 de agosto de 2003: Establece las normas
de aplicacién de la politica comunitaria de las flotas pesqueras definida en el
Capitulo Il del Reglamento (CE) 2371/2002.

REGLAMENTO (CE) N° 2372/2002 de 20 de diciembre de 2002: Establece
medidas especificas para compensar a los sectores pesquero, marisquero y
acuicola espafioles afectados por los vertidos de fueléleo del petrolero Prestige.

TRATADO CONSTITUTIVO DE LA COMUNIDAD EUROPEA (Sdlo articulos 87, 88
y 89, relacionados con las Ayudas otorgadas por los Estados, y el articulo 280,
sobre la actuacion de los Estados Miembros ante el fraude ilegal).



18.

19.

20.

21.

22.

DIRECTRICES PARA EL EXAMEN DE LAS AYUDAS ESTATALES EN EL
SECTOR DE LA PESCA Y LA AGRICULTURA: Incluye los principios de aplicacién,
un analisis para las distintas categorias de ayudas, y las medidas de
procedimiento. Incluye 2 Anexos con la informacion que debe facilitarse en las
notificaciones efectuadas en virtud del apartado 3 de articulo 88 del Tratado CE.

REGLAMENTO (CE) 1105/2003, del Consejo, de 26 de mayo de 2003, que
modifica el Reglamento 1260/1999 por el que se establecen disposiciones
generales sobre los fondos estructurales.

REGLAMENTO (CE) 1145/2003, de la Comisién, de 27 de junio de 2003, que
modifica el Reglamento (CE) 1685/2000 en lo relativo a las normas sobre
cofinanciaciones subvencionables por parte de los Fondos Estructurales.

REGLAMENTO (CE) n° 448/2004 de la Comisién, de 10 de marzo de 2004, que
modifica el Reglamento (CE) n® 1685/2000 por el que se establecen disposiciones
de aplicacién del Reglamento (CE) n° 1260/1999 del Consejo en lo relativo a la
financiacion de gastos de operaciones cofinanciadas por los Fondos Estructurales y
por el que se deroga el Reglamento (CE) n° 1145/2003.

REGLAMENTO (CE) n°® 1421/2004 del Consejo, de 19 de julio de 2004, que
modifica el Reglamento (CE) n°® 2792/1999 por el que se definen las modalidades y
condiciones de las intervenciones con finalidad estructural en el sector de la pesca.
DOUE 6.08.2004

Normativa espafiola basica

REAL DECRETO 376/2003, de 28 de marzo: Establece la estructura organica del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

LEY 3/2001, de 26 de marzo: Ley de Pesca Maritima del Estado.

LEY 38/2003, de 17 de noviembre: Ley General de Subvenciones.
REAL DECRETO LEGISLATIVO 2/2000, de 16 de junio: Aprueba el texto refundido
de la Ley de Contratos de las Administraciones Publicas.

4.1 Modificacion del Real Decreto 2/2000.

LEY 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones
Publicas y del Procedimiento Administrativo Coman.

RESOLUCION de 1 de marzo de 2002: Sobre aspectos de gestién del Marco de
Apoyo Comunitario del Objetivo 1 y los DOCUP del Objetivo 2.

Real Decreto 518/2005, de 6 de mayo, por el que se modifica el Real Decreto
3448/2000, de 22 de diciembre, por el que se establece la normativa basica de las
ayudas estructurales en el sector pesquero, el Real Decreto 1048/2003, de 1 de
agosto, sobre ordenacion del sector pesquero y ayudas estructurales, y el Real
Decreto 1473/2004, de 18 de junio, por el que se establecen medidas de caracter



socioecondmico en el sector pesquero y se modifica el Real Decreto 3448/2000, de
22 de diciembre. .

e Normativa espafiola de IFOP

1. REAL DECRETO 3448/2000, de 22 de diciembre: Establece la normativa basica de
las ayudas estructurales en el sector pesquero. (Para los Capitulos llI, 1V, V, VIII,
consultar el Real Decreto 1048/2003 de 1 de agosto).

1.1 CORRECCION de errores del Real Decreto 3448/2000.

1.2 REAL DECRETO 235/2002, de 1 de marzo: Modifica el Real Decreto
3448/2000. Incluye cuadro de porcentajes de financiacion.

2. REAL DECRETO 1048/2003, de 1 de agosto: Ordenacion del sector pesquero y
ayudas estructurales. Deroga parcialmente el Real Decreto 3448/2000.

3. ORDEN APA/2222/2003, de 1 de agosto: Establece las bases reguladoras y la
convocatoria de ayudas a las sociedades mixtas. Incluye los modelos de solicitudes
de subvenciones y el modelo de solicitud de pago de subvenciones destinadas a
sociedades mixtas.

4. ORDEN APA/2223/2003, de 1 de agosto: Establece las bases reguladoras y la
convocatoria de la concesién de ayudas con finalidad estructural, en el sector de la
pesca, en las ciudades de Ceuta y Melilla.

4.1 CORRECCION Orden APA 2223, de 1 de agosto de 2003.

5. ORDEN de 21 de marzo de 2000: Ayudas financieras para la realizacion de
proyectos pilotos de pesca experimental.

5.1 ORDEN de 8 de febrero de 2001 por la que se modifica la Orden de 21 de
marzo de 2000, sobre ayudas financieras para la realizacién de proyectos piloto
de pesca Experimental.

6. ORDEN de 30 de mayo de 2001: Establece determinados aspectos de gestién de
las ayudas estructurales al sector pesquero del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, correspondientes al afio 2001

REQUISITOS Y BARRERAS DE INGRESO

En relaciéon con el punto anterior, el ingreso del producto debe complementarse con las
siguientes aplicaciones legales.

Etiquetado para productos del mar:

Los productos del mar que se comercializan en la Comunidad Europea estan sujetos tanto a
las normas generales de etiquetado para los productos alimenticios, como también a las
normas generales de etiquetado para los productos de la pesca y a las normas especificas de
etiquetado para determinados productos del mar sujetos a normas de comercializacion.



1. Normas generales de etiquetado para productos alimenticios:

El etiquetado de este tipo de productos, de acuerdo al Consejo Directivo 2000/13/CE
(OJ L-109 06/05/2000), debe cumplir con las siguientes condiciones:

e Nombre del producto bajo el cual sera vendido, ni el nombre de la marca ni el
de fantasia puede substituir el nombre genérico, solo puede ser usado como
complemento a este. Las condiciones fisicas (Congelado, ahumado, etc.)
deben ser incluidas ya que la omisién de estas puede confundir al comprador.

e Peso neto de los productos pre empaquetados.

e Fecha minima de durabilidad, en el orden de dia, mes y afio precedida por la
frase “consumir antes de”, o “consumir durante” segin las caracteristicas del
producto.

e Condiciones especiales de almacenamiento o uso.

e Marca o nombre de la empresa y direccion del fabricante, empaquetador o
vendedor establecido en la Comunidad Europea.

e Numero de lote, precedido por la letra L.

Ademas de estas normas, existe informacioén adicional que puede incluirse de forma
voluntaria, siendo ésta la mas exacta posible sin inducir a confusién al consumidor. Un
ejemplo de esto puede ser la informacion nutricional, esta debera ir en un formato
estandarizado segun el Consejo Directivo 90/496/CEE (OJ L-276 06/10/1990).

Los materiales de embalaje que tiene contacto con los productos alimenticios debe
cumplir con las disposiciones establecidas por el reglamento 1935/2004 (OJ L-338
13/11/2004).

2. Condiciones legislativas generales para productos del mar estan compuestas
basicamente por las siguientes normas:

En conformidad con la Reglamento (CE) 104/2000 (OJ L-17 21/01/2000), por el que se
establece la organizacion comin de mercados en el sector de los productos de la
pesca y de acuicultura y Reglamento (CE) 2065/2001 (OJ L-278 23/10/2000), que
desarrolla el anterior, en lo que respecta a informacién que debe aportarse al
consumidor de productos pesqueros.

La siguiente informacién debe ser incluida en la etiqueta o en los envases de los
productos del mar, o en su defecto en un documento comercial que acompafie al
producto:

e Nombre comercial y cientifico designado a la especie. Con este fin, los Estados
miembros de la Comunidad Europea publican una lista con los nombres
comerciales aceptados en su territorio.

e Método de produccion (Capturado en agua dulce, mar, o acuicultura) indicando
la terminologia armonizada.

e Zona de captura

0 Capturado en el mar: Una de las aéreas mencionadas en el Annex
segun la regulacion 2065/2001.
o0 Capturado en agua dulce: Referente al pais de origen.



0 Acuicultura: Referente al pais de cultivo del producto.

La informacién contenida por las etiquetas debe ser facil de entender, visible,
claramente legible, indeleble y debe aparecer en el lenguaje oficial del miembro de la
Comunidad Europea en el que sera comercializado.

3. Normas especificas de etiquetado de determinados productos de la pesca:

Las etiquetas de los productos a la armonizacibn de las normas de
comercializacién establecidas por el Reglamento (CE) 2406/96 (OJ L-334
23/12/1996), deben incluir los siguientes datos:

e Pais de Origen en caracteres latinos de una altura minima de 20 milimetros.

Nombre cientifico y nombre comercial

Presentacion

Categoria de frescura y categoria

Peso neto en kilogramos

Fecha de clasificacion y fecha de expedicion

Nombre y direccion del expedidor

Lotes de productos debe contener el mismo tamafio y homogéneo.

e La categoria de frescura, tamafio y presentacién debe ser clara e indeleble
marcado, con caracteres de al menos 5 centimetros, en etiquetas fijadas en
los lotes.

La informacién proporcionada por las etiguetas debe ser facil de entender,
facilmente visibles, claramente legibles e indelebles y debe figurar en el idioma
oficial (s) del Estado miembro donde se comercialice el producto.

4. Formato y contenido de la etiqueta respecto a la informaciéon que debe
recibir el consumidor final segun dicta la normativa espafiola a través del el Real
Decreto 121/2004, de 23 de enero sobre la identificaciéon de los productos de la
pesca, de la acuicultura y del marisqueo vivos, frescos, o refrigerados o cocidos y el
Real Decreto 1380/2002 de 20 de diciembre, de identificacion de los productos de la
pesca, de la acuicultura y del marisqueo congelados y ultracongelados, modificado
parcialmente por el Real Decreto 1702/2004, de 16 de Julio, establecen la normativa
basica de etiquetado para productos pesqueros frescos y congelados
respectivamente.

- Tamario de la etiqueta: debe ser al menos de 9,5 x 4 cm
- Contenido obligatorio de la etiqueta de productos pesqueros congelados
o Precio por Kg
o Denominacién comercial de la especie
o Denominacién “congelado”
0 Zona de captura o cria
o0 Modo de presentacion (Entero, filetes, otros...)
o Método de produccion (pesca extractiva o acuicultura)
o Precio neto escurrido
o Porcentaje de glaseado cuando sea mayor al 5%



Autoridades competentes

o La Direccion General de Sanidad y Proteccion de los Consumidores es el ente
encargado de garantizar que en toda la Unién Europea se alcance un alto nivel de proteccién
tanto de la salud humana como del consumidor.

Ejerce sus responsabilidades especificas en los ambitos de salud publica, seguridad
alimentaria, norma, controles veterinarios y fitosanitarios. En el &mbito de la importacion de
moluscos y productos de la pesca, SANCO ejerce sus competencias a través de las
Direcciones D, Ey F.

- Méas informacidn en: http://ec.europa.eu/food/index_es.htm
o La Oficina Alimentaria y Veterinaria (FVO) tiene como tarea garantizar que la
legislacion comunitaria sobre seguridad alimentaria, salud y bienestar de los animales, en

materia fitosanitaria, se apliquen y cumplan de manera correcta.

- Mas informacion en: http://ec.europa.eu/food/index es.htm

) Ministerio de Sanidad y Consumo de Espafia

- Mas informacioén en:
http://www.msc.es/profesionales/saludPublica/sanidadExterior/home.htm

) Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
Secretaria General de Pesca Maritima

- Mas informacién en: http://www.marm.es

o Ministerio de Industria, Turismo y Comercio
Subdireccion General de Inspeccion, Certificacion y Asistencia Técnica Exterior

- Mas informacion en: http://www.comercio.es

ESTADISTICAS - IMPORTACIONES (CIF)
Importaciones a Espafia
Como se explicé en el apartado 1.3.1., la partida arancelaria espafiola, con la cual entra

este producto es la 0306.14.90.90 que agrupa Los demas Cangrejos. Por lo tanto, la
subpartida espafiola 0306.14.90 incluye la partida SACH 0306.14.21.



De este modo, tenemos las siguientes importaciones hacia Espafia, de la partida

0306.14.90:
e ANO 2008 (ordenados por valor)
PESO PARTICIPACION FRIECIO) WIERIO
HAE (Miles de LI DE MERCADO / DE
Kgs.) (Miles de US$) VALOR IMPORTACION
US%/kg
URUGUAY 633,4 5.564,1 22,4% 8,8
REINO UNIDO 595,8 3.827,4 15,4% 6,4
CHINA 502,1 2.375,2 9,5% 4,7
SUBTOTAL 1.731,3 11.766,7 47,4 6,8
CHILE (N°19/33) 17,6 94,9 0,3% 5,4
TOTAL 3.632,3 24.813,2 100% 6,8

e ANO 2007 (ordenados por valor)

PESO VALOR PARTICIPACION | PRECIO MEDIO
PAIS (Miles de (Miles de US$) DE DE
Kgs.) MERCADO/VALOR | IMPORTACION
US$/kg
URUGUAY 1.083,0 7.988,6 23,9% 7,4
REINO
UNIDO 1.012,8 7.286,9 21,8% 7,2
FRANCIA 317,1 2.621,9 7,8% 8,3
SUBTOTAL 2.412,9 17.897,4 53,7% 7,4
CHILE 0,00 0,00 0,00%
TOTAL 5.344,0 33.301,3 100% 6,2

e ANO 2006 (ordenados por valor)

PRECIO MEDIO
DE
PESO VALOR PARTICIPACION IMPORTACION
(Miles de (Miles de DE US$/kg
PAIS Kgs.) Us$) MERCADO/VALOR
URUGUAY 992,5 7.257,6 24,9% 7,3
REINO
UNIDO 793,4 5.141,9 17,6% 6,5
PORTUGAL 469,8 3.099,0 10,6% 6,6
SUBTOTAL 2.255,7 15.498,5 53,3% 6,9
CHILE (N°14/35) 30,3 342,8 1,1% 11,3
TOTAL 4.237,7 29.065,9 100% 6,9

Fuente: www.comercio.es / Datacomex




Evolucidon importacidnes principales actores y Chile para Centolla Congelada (délares)
Periodos 2006, 2007 y 2008 (partida arancelaria 03061490)

2000000 —

00 Reino Unido 010 Partugal tiz <hile g24 Uruguay 001 Francia 720 China
(d.01J01f26)
o 2006 - IMPORT - B141944,107 2008 - IMPORT - 2827408,388

2007 - TMPORT - F286592, 354

Fuente: http://datacomex.comercio.es/




Evolucidon importaciones principales actores y Chile para Centolla Congelada (kilos)
Periodos 2006, 2007 y 2008 (partida arancelaria 03061490)

1000000 —
500000 —= ]?
o -

006 Reino Unido 010 Portugal £12 Chile g2 Uniguay 001 Francia 720 China
(d.0Li01eE)
2006 - IMPORT - 793400,2 2008 - IMPORT - 535207 .6

B :007 - IMPORT - 101221678
Fuente: http://datacomex.comercio.es/

Evolucion Precio de Exportacion de Centolla Congelada en US$ (partida arancelaria
03061490)

Evoludén predo medio de importaddn

7.0 - 6,9
6,8
o 6,6
@ 6,4
6,2
6,0
5.8

2006 2007 2008

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Datacomex



Principales Autonomias Importadoras de Centolla Congelada — 03061490, afio 2008

Principales autonomias importadoras de centolla congelada
(porcentaje sobre kg.)

21,90% 19,70% O Pais Vaso
O Andalucia
@ Galida

O Madrid

H Catalufia
13,60% 13,80% B OTRAS

13,10% 17,90%

Fuente: elaboracién propia con datos del Consejo Superior de Camaras http//camaras.org

POTENCIAL DEL PRODUCTO

Productos del mar congelados

El mercado espafiol de productos del mar
Espafia es un pais con una clara vocacién maritima que cuenta con una prolongada plataforma
continental que, aunque estrecha, es muy rica en recursos pesqueros.

Las producciones pesqueras espafiolas llegan a las 780.000 toneladas, por un valor que ronda
en los 1.650 millones de euros, mientras que las producciones acuicolas alcanzan alrededor de
230.000 toneladas con un valor aproximado de 440 millones de euros. La tendencia del ultimo
tiempo indica un descenso de la produccion pesquera y un incremento en las producciones
provenientes de la acuicultura. De este modo, Espafia, ha debido crear una flota de altura que
faena en caladeros lejanos y aumentar las importaciones, las cuales representan un tercio del
pescado consumido.

De la produccion pesquera, la acuicultura genera 295.300 toneladas que corresponden a 485,8
millones. De dicha produccioén los crustaceos constituyen 9.700 toneladas.

Productos Congelados

El mercado de productos pesqueros congelados en Espafia ha mantenido una trayectoria
creciente, sin embargo, sus margenes comerciales han tendido a reducirse. Asi, en el Gltimo
afo las ventas crecieron en un 9,7%, mientras que el precio medio se redujo en un 2,5%. El
incremento de las demandas se concentré6 fundamentalmente en los mariscos y moluscos
congelados (+15,3%) y sobre todo en los calamares, cuyas ventas aumentaron en un 53,5%.

Los mariscos congelados sin preparar, acaparan el 36,9% del mercado, a los que hay que
afadir otro 11,2% de los mariscos preparados. El pescado congelado presenta unos
porcentajes del 25,5% (sin preparar) y del 10,7% (preparado), mientras que el surimi supone el
restante 15,7%. En el caso de los mariscos preparados los calamares representan el 61,4% de



todas las ventas en volumen y el 52,1% en valor, seguidos por los cangrejos (9,7% y 10,5%) y
las gambas (4% y 6,4%).

Estructura empresarial
En el sector empresarial espafiol de pescados y mariscos congelados la concentracion
aparece como el rasgo mas llamativo.

Los principales grupos pesqueros espafioles ocupan las primeras posiciones, con fuertes cifras
de produccién. La empresa lider llega hasta las 150.000 toneladas anuales. La segunda, por su
parte, se queda en 81.800 toneladas, la tercera ronda las 60.000 toneladas, la cuarta alcanza
las 42.000 toneladas y, la quinta registra 40.000 toneladas. Entre las 30.000 y 35.000 toneladas
aparecen otras 7 empresas, mientras que entre las 20.000 y 26.000 toneladas se sitlan otros
12 operadores.

Es importante mencionar que la reduccion de los margenes comerciales esta produciendo una
gran competencia y una diversificacién de ofertas. Muchos de los operadores mas importantes
estan apostando por segmentos afines, como el de pescados elaborados y platos preparados.

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CONGELADOS

EMPRESA VENTAS MILL EUROS
MESTLE ESPARIA, S5.A. * 1.400,00
PESCANOWVA, 5.A. (GRUPO) * 1.433,44
UNILEVER FOODS ESPARA, S.A. * £69,53
EUROPASTRY, 5.A. * 274,00
GRUPD AMASLUIA, 5.A. * 266,00
FREIREMAR, S.A. (GRUPO) * 265,00
ULTRACONGELADOS VIRTO, 5.A. 154,25

DIST. MARISCOS RODRIGUEZ, S.A. (DIMARDSA) 144,28

S.A. EDUARDO VIEIRA 115,00

CONGELADOS Y DERIVADOS, S.A. (ELMAR) * 110,00

*5us dstos inclupen negs de negocio en ofros sectones,
— Dstos de 20086, FUENTE: informe Anusl Alimsfiet/ 2007,

Fuente: http://www.mercasa.es

Comercio exterior de productos del mar

Las importaciones espafiolas de productos del mar congelados en el pasado ejercicio 2008,
superaron las 260.000 toneladas de pescado congelado, por un valor de 531,2 millones de
euros. A esta cifra debemos afadir otras 137.870 toneladas de filetes de pescado congelado,
con un valor de mercado de 431,9 millones de euros, 195.050 toneladas de crustaceos
congelados, con un valor de 1.145, 5 millones de euros y 283.120 toneladas de moluscos
congelados que alcanzaron un valor de 723,3 millones de euros.



Dentro de los pescados, las principales partidas son los tinidos, merluzas y bacalaos. Entre los
filetes destacan las importaciones de merluzas y especies de agua dulce. En el caso de los
crustaceos, destacan las partidas de gambas y langostinos, seguidas por los cangrejos de mar.
Por ultimo, en el segmento de moluscos congelados aparecen los calamares, sepias y pulpos.

Al referirnos mas especificamente a la Centolla Congelada, cuya partida se representa por la
0306.1490, es importante mencionar que el precio medio de importacion llegé el afio 2008
hasta los 6,8 US$/kg. Los principales proveedores de este producto son el Reino Unido,
Uruguay y Francia.

Con respecto a las exportaciones podemos decir que resultan menos importantes, excepto en
el caso de pescados congelados enteros, ya que se alcanzan las 315.930 toneladas, por un
valor de mercado de 459 millones de euros. Por su parte, se exportan apenas 27.000 toneladas
de filetes de pescado, de los que se obtienen 115, 1 millones de euros; algo mas de 34.000
toneladas de mariscos, con un valor de 205,6 millones de euros, y 111.420 toneladas de
moluscos que representan cerca de 306 millones de euros. Entre los pescados enteros
destacan las exportaciones de tanidos, mientras que dentro de los filetes congelados el primer
lugar es ocupado por la merluza. En el caso de los moluscos destacan los calamares, mientras
gue para los crustaceos el primer lugar es ocupado por gambas y langostinos.

Evoluciéon importaciones v/s exportaciones desde Todo el Mundo de Pescados,
Crustaceos y Moluscos (Toneladas) — Periodos 2006, 2007 y 2008

100000~

037 PESCADOS CRUSTACECSMOWLIZO0S

[ 2006 - EXPORT - 128509,529089 2007 - EXPORT - 135840,479669 [ 2008 - EXPORT - 125157,052199
I 2006 - IMPORT - 145786,436341 2007 - IMPORT - 146402,112834 [0 2008 - IMPORT - 138778,965365

Fuente: http://datacomex.comercio.es/

Consumo y gasto de los hogares esparfoles en productos del mar

El consumo del conjunto de productos del mar se mantiene constante en 2008, debido
principalmente a la estabilidad en el consumo de pescados. Por otra parte se incrementa el
consumo de conservas de pescado (+3,6%) y de marisco cocido (+1,4%), disminuyendo el de
marisco, tanto fresco (-7,0%), como congelado (-1,4%). Esta Ultima en la subfamilia que
engloba al producto objeto de este analisis.



Consumo en los hogares espafioles, 2008

Mariscos / moluscos congelados

Volumen Valor Precio Penetracion Consumo Gasto

(miles kg.)  (miles euros) medio kg. % per capita | per capita
25.258,14 245.448,89 9,72 44,06 0,56 5,46

Los pescados (frescos congelados) representan un 56,2% del volumen de la pesca,

frente al 29,6% de mariscos (frescos, congelados y cocidos) y el 14,2% de conservas
de pescado.

| EVOLUCION DEL MERCADO DE PESCA (Ene 08-Dic 08 vs. Ene 07-Dic 07) |

TOTAL PESCA* % Variacion vs.
(Doméstico ) ano anterior
Volumen Total (Millones Kgs.) 1.250,48 -0,3
Valor (Millones Euros) 8.925,32 0,1
Consumo per capita (Kgs.) 27,80 -1,0
Gasto per capita (Euros) 198,45 -0,7
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacion 4,30 -0,7
% Valor (Euros) s/ Total Alimentaci6n 13,48 -4,8
Precio Medio (€ /Kgs.) 7,14 0,3

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE PESCA (afio 2008)

% Valor (Euros) % Volumen (Kgs.)

O Pacoado Frecoo O Pascoado Congslado
B Marieoo/Cructs caoc Congslados B Mancoo/ CTusiaosoc Frecoos
* Nota Total Pesca = T, Pescads + T. Manisco/Crusticed + Conservas Pescado B Maricno/Crusts caos Conldos W Concarvac de Pecoado

Fuente: Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino



REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO - 2008

Consumo por persona al ano

k) CONSUMO EN HOGAR
000 [ 2001 [ 2002 | 2003 [ 2004 [ 05 [ 206 [ TO0W [ |
TOTAL PESCA %) 432 | ®m7 [ s | wm | s | mw | :m»n | mme | 7
TOTAL PESCADOS 14,45 18.21 16,80 16,55 16,75 18,40 16,02 15, 15,
PESCADO FRESCO 11.72 13,3 13.55 13,39 13.74 13,30 13.04 12,69 12,49
PESCADO CONGELADO 273 284 3.25 316 30 am 208 3,07 3,15
MARISCO/CRUSTACEDS 8,25 6,82 7.07 7.41 7.85 8,00 8,21 8,30 8,21
MARISCOICRUSTACEDS FRESCOS 4.31 445 442 450 4,88 493 &80 4,58 471
MARISCOICRUSTACEDS CONGELADOS 1.75 2,10 2,34 2,28 2,33 2,37 2,65 3,00 2,77
MARISCOICRUSTACEOS COCIDOS 0,19 0.17 0,31 0,54 [ 0,70 0,67 0,71 0,73
CONSERVA DE PESCADO 166 370 3,81 305 3.06 400 384 3.4 3,85

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE PRODUCTOS DE LA PESCA* (MILLONES DE KGS.)
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* Nota Total Pesca = T. Pescado + T. Marisoo/Crustaces + Conservas Pescado

Fuente: Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino

Durante el afio 2008, el los hogares esparfioles se consumieron 1.250,4 millones de kilos de
pescado (-0,3 % menos que en 2007), que supusieron un gasto de 8.925,3 millones de euros
(0,1% mas que en 2007). De este modo, se sabe que alrededor del 13% del gasto alimentario
de los espafoles se concentra en productos del mar.

Para el caso especifico de moluscos y crustaceos congelados, en la principal Red Mayorista de
Espafia y la segunda mas grande en el mundo después de Japén (En mercado de productos
del mar), se comercializa entre un 40 — 45% de crustaceos congelados.

Distribucién del consumo

En el caso de los mariscos congelados, el 60,7% va destinado al consumo doméstico, un

37,3% al consumo en los establecimientos de hosteleria y restauracion y el 2% restante a las
instituciones.

Perfil del consumidor

Los mayores consumos de moluscos y crustaceos congelados se dan en Asturias quienes
presentan los consumos mas elevados, seguidos por los habitantes de Cantabria y Galicia. Por

el contrario, los consumos mas bajos de mariscos congelados se detectan en Canarias,
Baleares y Extremadura.

El marisco congelado es muy demandado en los pequefios nlcleos de poblacion y se reduce
en las grandes ciudades.

Los consumidores tanto de pescado como de mariscos congelados disminuyen a medida que
crece el tamafo de la familia. Las amas de casa que no trabajan fuera del hogar y las mayores
de 65 afios son las que mas adquieren este tipo de productos y se van reduciendo hasta llegar
a niveles mas bajos en el caso de las amas de casa més jovenes. En lo referente a estructura
familiar, los mayores consumos de estos alimentos aparecen entre los adultos independientes,



las parejas adultas sin hijos y los jubilados, y se reducen en el caso de las parejas jovenes con
hijos pequefos y de mediana edad, y entre los jovenes que viven solos.

La centolla

Comercializacion de la centolla en Espafia

En este mercado la especie a la que cominmente asemeja el producto estudlado es la de
nombre cientifico Maja squinado (nombre comun en inglés, Spider crab). I -
El hébitat de este crustaceo se localiza en areas del noreste del Atlantico
y en el mar Mediterraneo. Los meses de mayo y junio son los de mayor
produccién local.

En otras comunidades auténomas de Espafia el producto se conoce
como cranca (Baleares), cabra (Catalufia), centolla europea, santorra, :
centollo (Canarias), centolla (Galicia), txangurro (Pais Vasco). Centolla o centollo

acnafnl (Maia caninadn)

Este producto es muy apreciado por los consumidores. Su consumo es esporadico por el alto
precio que alcanza en el mercado. Se comercializa viva, cocida y, en menor cantidad,
congelada.

En cuanto a la comercializacion mayorista, el 90-95% se vende en fresco, el resto es
congelada.

Procedencia

Teniendo en cuenta que las estadisticas de importacion analizadas corresponden a “Los
demas” crustaceos congelados, es decir, todos aquellos que no estan descritos
especificamente en la familia de productos 0306, por lo que engloban, a parte de la centolla, a
otros crustaceos no descritos. En virtud de esta apreciacion, la investigacion realizada sobre la
centolla nos muestra que el mercado en general tan solo clasifica procedencias de la centolla
originarias de la UE y de Marruecos, y el resto del consumo corresponde a producto local,
donde destaca Galicia como gran productor, siendo la centolla gallega la de mayor apreciacién
gastronomica por parte del consumidor espafiol.

Los importadores consultados, si nos sefialan como especie semejante a la local, la especie
chilena, Lithodes santolla como la “centolla chilena”, con distribuciébn en el sur de Chile,
Estrecho de Magallanes, aguas del Atlantico sur hasta la latitud de Uruguay por el norte, y es,
precisamente Uruguay, el principal origen de las importaciones espafiolas. Esta realidad
debiera facilitar la penetracion del producto chileno.

Tipologias mas apreciadas
El consumidor distingue entre la centolla gallega y la francesa.

Centolla gallega (Maja squinado): caparazon rojo pardo, mas oscuro que el de la centolla
francesa, muy rugoso y cubierto de vellosidades y pequefias algas. Patas mas largas y
afiladas que la francesa. Precio mas elevado. En veda durante los meses de verano europeos.

Centolla francesa (Maja spp): bajo esta denominacidn comercial se engloban las procedentes
de Francia y Reino Unido. Color rojo palido, caparazén limpio de algas, algo mas convexo que
la anterior y de menor valor econémico. Disponible en el mercado todo el afio porque
proceden de vivero y mas econémica.



Temporada de mayor demanda

La temporada de consumo para el producto espafiol es de noviembre a junio. Los mejores
meses de consumo son los de otofio e invierno, cuando mas “llenos” estan (unas ufias romas
significan una carne mas prieta y de mejor calidad). En Navidad la centolla alcanza su mayor
demanda. En cuanto al producto de importacion, éste estd en el mercado espafiol durante
todo el afio.

Formas de consumo

Desde el punto de vista gastronémico la hembra es mas apreciada que el macho, que si bien
la primera es de menor tamafo, tiene mas carne y su lengleta posterior es mas larga. Al
adquirir el producto en congelado se tienen en cuenta que no esté reseco y que no tenga
escarcha.

En Espafa la manera mas habitual de consumir este crustaceo es cocido al agua, sal y unas
hojas de laurel o, mejor aun, en agua de mar. Una vez cocido, se abre el cuerpo y se eliminan
las madejas grises que no son comestibles, se raspa el interior del caparazén para mezclar la
carne y el jugo que contiene. En la cocina actual, el producto congelado tiene un buen
potencial a la hora de preparar croquetas, empanadas, salpicones.

Coyuntura econémica

En la actualidad, la crisis econémica en la que nos vemos inmersos, ha provocado que la
elasticidad de la demanda de los alimentos en funcion de su precio sea lo suficientemente
elevada como para determinar la eleccion de los mismos. En el caso concreto de Espafia, los
consumidores han abaratado su cesta de la compra, adquiriendo productos de precio reducido
y obviando, en gran medida, aquellos que no son de primera necesidad. El alto precio que la
centolla viva/fresca alcanzaba en el mercado convertia al producto en una delicatessen. Sin
embargo, en este periodo critico, el bajo precio del mercado vs la demanda, no compensa en
algunos casos, el esfuerzo que implica a los productores locales la captura del crustaceo. El
producto se esta depreciando.

Dependiendo de como el sector exportador chileno aborde esta situacién coyuntural, nos

podemos encontrar ante una oportunidad para la centolla congelada. Los congelados
actualmente tienen mayor participacion en la cesta de la compra del espafiol medio.

PRECIOS DE REFERENCIA

PRECIOS DE REFERENCIA MAYORISTA

Estadistica mensual por producto
liercade: PESCADOS

Familiz:
CONGELADOS
Frefcis CENTOLLOS
2009
2004 2005 2006 2007 2008 Enero -
febrero

Totales 3.296 39.070 16.600 19.100 46.650 0




Cantidades expresadas en Kg.

2008
Precio Medio

Mes Entradas Mercado

Euros/Kg
Marzo 6.000 3,91
Abril 21.680 3,91
Junio 3.000 3,91
Julio 250 3,91
Agosto 100 3,91
Septiembre 1.040 3,91
Octubre 4.500 3,91
Noviembre 2.730 3,91
Diciembre 7.350 3,91

Con caracter informativo se sefialan - para observar la diferencia con el producto congelado -
los precios que alcanza la centolla fresca en los mercados mayoristas de Espafia en los que

se ha comercializado la centolla fresca en el mes de febrero de 2009.

Articulo Merca Semana | Maximo | Minimo | Frecuente Fecha
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 8 9,00 7,00 8,00|20/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[VALLADOLID 8 12,55 8,40 11,65|20/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[MADRID 8 7,06 6,01 6,50|20/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[VALENCIA 8 14,00 10,00 11,65|20/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 8 9,00 7,00 8,00|19/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION [ZARAGOZA 8 11,00 5,25 5,25|19/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |CORDOBA 8 5,00 5,00 5,00|19/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[MADRID 8 6,50 6,01 6,50|18/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[ZARAGOZA 8 11,00 5,25 5,25|18/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 8 9,00 7,00 8,00(18/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VALENCIA 8 14,00 10,00 11,65|17/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[VALLADOLID 8 12,55 8,40 11,70|17/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 8 9,00 7,00 8,00|17/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |CORDOBA 8 5,00 5,00 5,00(17/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |ZARAGOZA 8 11,00 5,25 5,25(16/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 8 9,00 7,00 8,00(16/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VALLADOLID 7 12,55 8,40 11,70/13/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[MADRID 7 6,01 6,01 6,01|13/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 7 9,00 7,00 8,00|13/02/2009




Articulo Merca Semana | Maximo | Minimo | Frecuente Fecha
CENTOLLO IMPORTACION [VALENCIA 7 14,00 10,00 11,65|13/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |ZARAGOZA 7 11,00 5,25 5,25|12/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 7 9,00 7,00 8,00(12/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[CORDOBA 7 5,00 5,00 5,00(12/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 7 9,00 7,00 8,00(11/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[MADRID 7 6,01 6,01 6,01|11/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION [ZARAGOZA 7 11,00 5,25 5,25(11/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 7 9,00 7,00 8,00(10/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |[CORDOBA 7 5,50 5,50 5,50|10/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VALLADOLID 7 12,55 8,35 11,70/10/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VALENCIA 7 14,00 10,00 11,65|10/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |ZARAGOZA 7 11,00 5,25 5,25|09/02/2009
CENTOLLO IMPORTACION |VIZCAYA 7 9,00 7,00 8,00(09/02/2009

Fuente: Estadisticas Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, periodo

comprendido entre el 09-02-09 y el 20-02-2009

PRECIOS DE REFERENCIA RETAIL

Es importante destacar que en todo tipo de tienda, es mas comin encontrar la pieza
entera, que bandejas o bolsas por gramaje. Pero cuando se encuentra el producto en

bandejas o bolsas (congelado) sus precios oscilan entre:

- Bolsas 300 gr.
- Bolsas 500 gr.

€5,95
€8,25

Productos en base a centolla, semejantes/sustitutivos

e La Sirena
Bandeja de Pimientos de Pilquillo rellenos de Centolla 350 gr.
€ 4,19 unidad

e Delicaviar

Centolla en latas de aluminio, 150 gr. — 50% patas, 50% carne. Sin cartilagos.

€15,97




sin carr.:‘.l'ago§

=i (origen Chile)
. El Corte Inglés, Club Del Gourmet: RAMON PENA CARNE DE CENTOLLO LATA
95 G 23,75 € (250 € / Kilo)

L/

. El Corte Inglés, AYAYAY PASTEL DE CENTOLLO LATA 150 G 3,87 €
(25,80 € / Kilo)

ESTRATEGIAS Y CAMPANAS DE PROMOCION UTILIZADAS POR LA COMPETENCIA.

No se han detectado campafias de promocion del producto en el mercado local, ni del producto
local ni de la competencia.

Si existe una completa y elaborada promocion genérica ejecutada por el Fondo de Regulacion
y Organizacion del Mercado de los Productos de la Pesca y Cultivos Marinos (FROM), un
organismo auténomo y adscrito al Ministerio de Medio Ambiente, Medio Rural y Pesquero. Este
Organismo centra sus actividades en el disefio y desarrollo de acciones encaminadas a
promocionar el consumo de productos pesqueros, orientar el mercado de estos productos en
cuanto a cantidades, precios y calidades, y asistir en sus necesidades técnicas o financieras a
asociaciones, cooperativas y empresas del sector. Entre sus funciones mas importantes es de
destacar la incentivacion y promocién del consumo de los productos de la pesca y de la
acuicultura mediante:

o Campafas publicitarias y acciones promocionales.

e Apoyo a las empresas del sector pesquero para su participacion en Ferias y
Exposiciones nacionales e internacionales.

e Presencia institucional del FROM en Ferias y Exposiciones nacionales e
internacionales.



Entre sus campafias destacamos:

) Campafia de etiquetado de productos pesqueros 2008.
El FROM, ha lanzado la campafia de Etiqguetado de productos pesqueros 2008, con la
presentacion de un nuevo spot y una accion en mercados de toda Espafia.
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) Operacion Trucho

El FROM ha lanzado una campafa de comunicacién dirigida a promover el consumo de
pescado entre la gente joven, que se desarrolla a través de la pagina web
http://www.operaciontrucho.com, un microsite especialmente disefiado para los jévenes, con
imagenes acordes a sus codigos visuales, y textos que respetan su lenguaje habitual.

OPER]

) From radio

From Radio es la primera radio hecha por y para nifios que habla del mundo del pescado. La
idea es incentivar el consumo de pescado por este segmento, bajo el mensaje: "Hasta aqui
hemos llegado por comer pescado”




Influencia de los hébitos de compra en la respuesta del consumidor ante las
promociones

Segun un estudio publicado por MERCASA, se infiere que un porcentaje importante de
espafioles son influenciados por la publicidad en los puntos de ventas o insertos en medios de
comunicacion.

Parte del estudio analiza que actualmente las empresas operan en mercados muy
competitivos, donde gran parte de las categorias de productos se encuentran en la etapa de
madurez de su ciclo de vida, donde los consumidores pueden elegir entre numerosas marcas
escasamente diferenciadas y donde cada vez estan alcanzando mas importancia las marcas de
distribuidor o las marcas genéricas.

En este marco, los fabricantes se ven forzados a completar su oferta, con una serie de
incentivos para lograr captar la atencion del consumidor y motivar la compra de la marca. Asi,
la promocién, es considerada una herramienta de marketing muy interesante, porque es capaz
de incrementar las ventas de la empresa y su cuota de mercado.

De hecho, en los ultimos afios, tanto fabricantes como distribuidores, han otorgado una
creciente importancia a estas actividades dentro de sus presupuestos de comunicacion.

Las promociones influyen en el comportamiento del consumidor mediante diferentes
mecanismos que podrian resumirse en tres decisiones: qué comprar, dénde comprar y cuanto
comprar.

Relacionadas con estas tres preguntas que se plantea el consumidor, en el siguiente gréfico se
muestran las principales influencias que tiene el marketing promocional, sobre los procesos de
compra del consumidor.

Efectos de las promociones en el consumidor
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Fuente: http://www.mercasa.es




Para caracterizar al consumidor espafiol, propenso a las promociones es

una medida de la respuesta ante las mismas.

Ante ello, se realiz6 una encuesta a un universo, acorde al siguiente grafico:

Ficha técnica de la investigacion

necesario obtener

Universo

Ambito

Método de recogida
de la informacion

Tamafio de la muestra

Procedimiento de muestreo

Poblacian en general que realice toda o parte de la
compra de productos de alimentacion o limpieza de
gu hogar.

La ciudad de Zaragoza,

Encuesta auta-administrada.

425 encusctac validas.

Muestrea por cuotas con afijacion proporcional de
edad v desproporcional de sexo.

Fuente: http://www.mercasa.es

Dentro de los analisis de los resultados

Para valorar la utilizacién de promociones por parte del consumidor espafiol, se incluyé en el
cuestionario la escala propuesta por Ailawadi, Neslin y Gedenk (2001). Asi, los encuestados
debian indicar, en escalas de 5 puntos (1 nunca y 5 muy frecuentemente), la frecuencia con la
gue realizan determinadas acciones relacionadas con las promociones.

Por ejemplo, se pedia a los encuestados que indicasen la frecuencia con la que leen los folletos
gue les llegan a casa o la frecuencia con la que aprovechan las ofertas que encuentran en el

establecimiento al realizar la compra.



Siendo asi el resultado de las encuestas aplicadas fueron las siguientes:

Respuesta del consumidor ante las promociones

TIPO DE PROMOCIGN INDICADORES MEDIA 1-5 e T ESTANDWR
PROMOCIONES Me influyen los carteles de "oferta” 3,33 0,635 0,626
INTERIORES que veo en la tienda mientras compro.

I=0843 Cuando estoy comprando, sprovecho 357 0,871 0753
% Var. = 25,02 |as ofertac que hay dentro dela tienda.
Leo log folletos de los supermercados 2,88 0,796 0,634
que llegan a casa para buscar ofertas
FOLLETDS antes de ira comprar,
|=10,680 Utilizo los folletos que me dejan en 253 0,924 0,654
% Var.= 3422 cEsa para decidir qué comprar.
Utilizo los folletos para decidir dande 2,38 0,613 0,671
comprar.,
Guardo los wales que vienen en los 2,08 0,683 0739
VALES periodicos y revictas, o los gue me
|= 0,887 dejan en el buzon,
% War. = 25,92 Cuando voy & comprar, llevo encima 210 0,693 0,608

vales para canjearlos en caja.

Medidas de adecuacion de log datos
KM.O = 0,736; Test de Barlet = 1679,04 (p< 0,0001] ; M.SA >0,65
Calided de ajuste
[#[11)= 31916 (p<0,0001) GFI=0,960; RMSEA= 0,067, AGFI=0949; IFl=0,968

Fuente: http://www.mercasa.es

Las conclusiones del estudio apuntan a que desde la direccion de marca es interesante
identificar qué segmentos de consumidores responden ante la promocion de ventas. Identificar
a estos consumidores, permitird a las empresas mejorar la efectividad de sus campafas
promocionales.

Ademas, si determinados segmentos responden ante un instrumento promocional y no ante
otro, las empresas se pueden dirigir a cada segmento mediante estrategias diferenciadas y asi
poder maximizar los resultados. Las promociones adaptadas a segmentos especificos son
cada vez mas frecuentes en el mercado y la tendencia sugiere que en el futuro se van a utilizar
cada vez mas.

CANALES DE COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION.
DISTRIBUCION COMERCIAL MAYORISTA

La distribucién mayorista en Espafa esta estructurada de forma mayoritaria a través de las
Unidades Alimentarias de la Red de Mercas, que cuenta con Mercados Mayoristas de Pescado
en Mercalgeciras, Mercabadajoz, Mercabarna, Mercabilbao, Mercacérdoba, Mercagranada,
Mercairufia, Mercajerez, Mercalaspalmas, Mercaleén, Mercamadrid, Mercamalaga,
Mercamurcia, Mercapalma, Mercasevilla, Mercasalamanca, Mercavalencia y Mercazaragoza.

A través de estas unidades se comercializa anualmente 200.000 toneladas de mariscos,
incluyendo moluscos y crustaceos tanto frescos como congelados. Un 70% moluscos y un 30%
crustaceos, aunque en lo que respecta exclusivamente a congelado el reparto es mas



equitativo. Ello supone una cuota de mercado de un 40-45%, entendida como la parte del
consumo total distribuida a través de la Red Mercas. El valor econémico de las ventas
ascenderia a unos 1.500 millones de euros, un 40% del volumen total de facturacion del total
de productos pesqueros en la Red de Mercas.

DISTRIBUCION COMERCIAL MINORISTA

La distribucién de productos del mar esta mayormente concentrada en los supermercados, los
cuales acaparan una cuota del 42,3% que supera ligeramente al comercio especializado el cual
tiene una cuota de mercado cercana al 38,4%. En el caso de los hipermercados la participacion
desciende a un 15% mientras que el resto de los canales alcanza una cuota del 4,4%.

No obstante, la heterogeneidad que tiene esta familia de productos también se refleja en la
distribucién de los distintos tipos de pescado y, por tanto, los formatos comerciales cuentan con
distintos posicionamientos en funcién del producto que se distribuya:

— En los pescados frescos, los establecimientos tradicionales o comercio
especializado cuentan con la cuota de mercado mas elevada (48,4%) y la
representatividad del supermercado (36,5%) y del hipermercado (11,6%) es
inferior.

— En los productos congelados, el supermercado cuenta con la mayor cuota de
mercado (44,6%), aunque los establecimientos especializados tienen una
participacion significativa (37,6%) en la distribucion de este tipo de productos.

— La distribucién de mariscos, moluscos y crustdceos se desarrolla de una manera
equilibrada a través del comercio especializado (39,6%) y de los supermercados
(40,9%). Los establecimientos tradicionales tienen una mayor penetracion que
los supermercados en la venta de mariscos, moluscos y crustaceos frescos y
congelados, mientras que la situacion se invierte para los mariscos, moluscos y
crusticeos cocidos.

— En la categoria de conservas de pescado y marisco, parece claro que los
supermercados e hipermercados son los formatos que comercializan
mayoritariamente estos productos (conjuntamente alcanzan una cuota de
mercado del 84,5%) mientras que los establecimientos tradicionales (10,2%) y
otras formulas comerciales (5,3%) resultan menos relevantes.



Cuota de mercado en la distribucion de productos del mar. Porcentaje

Conservas pescados
y moluscos

Mariscos, moluscos y
crusticeos cocidos

Mariscos, moluscos y
crusticeos frescos

Mariscos, moluscos y
crusticeos congelados

crusticens

Pescados congelados
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Pescados
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VENTA DIRECTA VIA INTERNET

Este canal de distribucion es cada dia mas habitual. En pocos afios han proliferado de un
modo extraordinario, siendo cada dia mas conocidos y llegando a tomar presencia en las
casas de los consumidores y en los restaurantes (mayor penetracion). El proceso para adquirir
tanto el marisco como el pescado es muy sencillo y en 24 hr. se recibe en el domicilio, previo



pago contra reembolso o con tarjeta de crédito.

En lo que respecta al marisco, donde se engloba el producto de este estudio, los méas
vendidos en la Red son centollo, nécora, cigala y el percebe como producto estrella (el
percebe es similar al picoroco chileno).

A continuacion se muestran algunos de los portales mas concurridos.

Lonxanent http://www.lonxanet.com

http://www.elreygambon.com

Centolla Gallega Cocida
Marisco a domicilio jCompre ahoral.

http://www.qdqg.com/vdevigo

Centollas
Viveros de Vigo. Buenos Precios, Calidad
y Servicio

http://www.mariscosdepaco.es

Mariscos de Galicia

Marisco Gallego de 12 Calidad. Envios
gratuitos a toda Espafia

Marisco gallego. http://www.cetareaburela.com
Envasamos el marisco vivo y se lo
entregamos en 24h. Toda Espafia
Marisco Marisco.com Marisqueria Bahia | http://www.mariscomarisco.com
de Vigo. Marisco Cocido a toda Espafia

CARACTERISTICAS DE PRESENTACION DEL PRODUCTO RETAIL Y MAYORISTA

Minorista: (no se han encontrado imagenes ilustrativas). Tanto en Supermercados como en
pescaderias de barrio (lugares mas habituales para la compra de los mariscos y pescados
frescos, no asi los congelados que son mayoritariamente comprados en Supermercados) los
cangrejos (jaibas, centolla, centellén) son presentados en goéndolas refrigeradas en bolsas de
300 y 500 gramos.

También hay presentaciones en bandejas que incluyen las patas con carne con un peso de 800
ar.

Lo normal es encontrar el producto como piezas enteras.

Por otro lado, es importante mencionar que también hay presentaciones de centolla como plato
preparado, es decir, con un valor agregado adicional.

Actualmente, en Espafia, el consumo de platos mas elaborados y preparados adquiere una
mayor importancia (ha aumentado en un 12%) debido a las fuertes exigencias de los
consumidores “Por productos cada vez mas faciles y rapidos de preparar”. De este modo, los
agentes mayoristas ofrecen productos precocinados y mas elaborados, especialmente en el
area de carnicos y conservas de pescado.



sin cartilagos
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50% patas :50% carne

Mayorista: formatos y categorias mas usuales en venta mayorista (no se han encontrado
imagenes ilustrativas).

Clasificado Categoria Envase, peso y transporte
Tamafios (vivo, fresco y | Extra (+2 kg.) Congelado: “carne” y patas o
congelado) Grande (1,5 a 2 kg.) “‘muelas”, a granel. Bloques de

Mediano (1 a 1,5 kg.) plastico de 0,5 6 1 kg.

Pequefio (500 a 1.000 | Vivo: cajas de plastico de 10 kg. o de
ar.) 5 a 6 kg. segun tamario piezas.
Fresco (cocido): caja de “corcho” de
poliespan de 2 kg.

Transporte: el congelado a -18°/-222,
El fresco en camién frigorifico a 0°/5°.
Vivo, transporte especial en “camion
vivero”. Hasta destino (punto de
venta) también camiones frigorifico en
cajas preparadas de poliespan.

En Espafia, para medir el tamafio de la centolla se tiene en cuenta la longitud desde los ojos
hasta la parte posterior del caparazén, de esta manera, las tallas para comercializacién van
desde los 12 cm. de minima hasta los 30 cm., aunque las mas comunes estan entre 17 y 20
cm. Los pesos mas frecuentes entre 1y 1,5 kg.

SUGERENCIAS Y RECOMENDACIONES DEL DIRECTOR COMERCIAL SOBRE LA
ESTRATEGIA A SEGUIR PARA LA PENETRACION O COLOCACION, MANTENCION Y/O
CONSOLIDACION DEL PRODUCTO CHILENO

Las importaciones espafiolas desde Chile de la especie Lithodes Antarcticus son practicamente
nulas. No obstante, esto no significa que no exista mercado, por el contrario, existe un nicho
determinado, abastecido principalmente por Uruguay.

A pesar de ello, se ha realizado un amplio sondeo de mercado entre los potenciales clientes del
rubro y todos han mostrado mucha expectativa respecto a los productos referidos en este
analisis, sin embargo por parte del sector privado chileno, no ha habido intentos de acercarse al
mercado espafiol.

Mercabarna, mayoristas de pescados de Barcelona, han también demostrado gran interés en
conocer la oferta exportable de crustaceos y moluscos del mar chileno, pero la respuesta desde
Chile del sector exportador no ha sido muy activa.



En atencion a lo anterior, esta Oficina recomienda realizar acciones de difusion de la oferta
exportable chilena de mariscos, mediante los diferentes mecanismos de apoya que presta la
institucion.

Particularmente sugerimos la participacion en Ferias, que responde de manera muy efectiva en
este mercado para el tipo de productos. Dentro de las Ferias la mas recomendada, tanto por
impacto como por su reconocimiento, es CONXEMAR.

Por otro lado, recomendamos, antes de incursionar el mercado, conocer qué es lo que
demanda el mercado e investigar minuciosamente la oferta que envia Uruguay a este mercado,
con el objeto de otorgar al producto nacional un mayor valor, tanto al producto chileno como al
cliente/importador, buscando la diferenciacion.

Como es sabido, el consumidor espafiol cada vez es mas exigente y necesita productos que se
adapten al estilo actual de vida, por lo que el lema “Productos cada vez mas faciles y rapidos
de preparar” debe ser asumido por los exportadores chilenos, para asi penetrar con mayor
facilidad en el mercado.

Los datos de la consultora privada TNS Worldpanel!, apuntan a un crecimiento del consumo de
alimentos congelados en Espafia durante 2008. Asi, en ese afio, los esparfioles destinaron un
total de 3.648 millones de euros a la compra de productos congelados, un 1,44% mas que el
afio anterior. Este gasto representa un 5,8% de la cesta de la compra o, lo que es o mismo, un
total de 230,54 euros por hogar y afio. Los espafioles en 2008, consumieron 17,5 kg. de
productos congelados per capita, incluyendo estos alimentos en el menu 2,4 veces a la
semana.

FERIAS Y EVENTOS LOCALES A REALIZARSE EN EL MERCADO EN RELACION A LOS
PRODUCTOS

Recomendamos participar en las siguientes ferias y eventos, con la finalidad de potenciar y
fortalecer el posicionamiento de la Centolla Congelada (Lithodes Antarcticus) en el mercado
espafiol:

e Feria CONXEMAR. (Recomendada)

Fecha feria: 6, 7 y 8 de octubre 2009

Edicion: undécima edicion

Lugar: Vigo (Espafia)

Ambito: Internacional

Caracter: Profesional

Frecuencia; anual

Sectores: Mayoristas, Importadores, Exportadores, Transformadores, Fabricantes,
Distribuidores, Frigorificos, Maquinaria, Industria Auxiliar (frio, embalajes, plasticos,
etc.), Acuicultura.

La historia de Conxemar viene marcada por el crecimiento continuo a lo largo de las
Ultimas ediciones. Precisamente esa es una de las sefias de identidad de la Feria

! La informacién ofrecida en este punto no corresponde a cifras oficiales, no obstante, se ha
decidido presentarlas al corresponder a las Ultimas publicadas relativas al consumo local en
2008.



Internacional de Productos del Mar Congelados, cuyo nombre ya es reconocido
mundialmente como la cita ineludible para los profesionales.
Web: http://www.conxemar.com

e Feria FROZEN (Recomendada)

Fecha: marzo 2010

Edicion: cuarta

Lugar: Zaragoza

Ambito: Internacional

Caracter: Profesional

Frecuencia: bianual

Sectores: sector de la alimentacion congelada, tanto en lo que se refiere a los
productos como en los diferentes servicios de la industria auxiliar.

Web: http://www.frozen.es

OTRA INFORMACION RELEVANTE
e http://www.exporthelp.europa.eu
El Export Helpdesk es un servicio en internet prestado por la Comision Europea para
facilitar a los paises en desarrollo el acceso a los mercados de la Unién Europea.
Proporciona informacién a los exportadores sobre requisitos, normas, aranceles y
estadisticas comerciales.

e http://www.marm.es/
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino

e http://www.mcs.es/
Ministerio de Sanidad y Consumo

e http://www.mercasa.es

Pagina de MERCASA, empresa nacional que depende del la Sociedad Estatal de
Participaciones Industriales (SEPI) y del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y
Marino, nos da informacion sobre el comercio mayorista y minorista.

e http://www.camaras.org
Pagina perteneciente al Consejo Superior de Camaras que brinda informacion sobre el
comercio, la industria y la navegacion de Espafa.

e http://www.comercio.es
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo.

e http://datacomex.comercio.es
Péagina perteneciente al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, que nos brinda
informacion acerca del comercio exterior e interior espafiol.




